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RESUM:	
  

 
El	
  present	
  treball,	
  “Els	
  mitjans	
  de	
  comunicació	
  i	
  la	
  construcció	
  del	
  relat	
  polític.	
  El	
  cas	
  del	
  procés	
  

de	
  transició	
  nacional	
  de	
  Catalunya”,	
  es	
  presenta	
  com	
  una	
  proposta	
  de	
  recerca	
  doctoral	
  que	
  té	
  

com	
  a	
  objectiu	
  analitzar	
  els	
  mecanismes	
  emprats	
  pels	
  mitjans	
  de	
  comunicació	
  per	
  explicar	
  el	
  

conflicte	
   polític	
   latent	
   en	
   les	
   relacions	
   socials	
   i	
   institucionals	
   entre	
   Catalunya	
   i	
   Espanya.	
   La	
  

recerca	
  que	
  es	
  proposa	
  va	
  més	
  enllà	
  de	
  l’anàlisi	
  i	
  l’evolució	
  quantitativa	
  de	
  les	
  diverses	
  opcions	
  

de	
   resolució	
   del	
   conflicte	
   (independència,	
   reforma	
   constitucional	
   i	
   manteniment	
   de	
   l’statu	
  

quo),	
   per	
   centrar-­‐se	
   en	
   l’ús	
   d’un	
   seguit	
   d’estructures	
   narratives	
   determinades	
   –	
   seguint	
   el	
  

sistema	
  d’etapes	
   i	
   rols	
  narratius	
  proposats	
  en	
   la	
   teoria	
  actancial	
  de	
  Greimas	
  –	
  per	
  elaborar	
   i	
  

transmetre	
   la	
  seqüència	
  dels	
   fets	
   i,	
  per	
  conseqüència,	
  el	
  sistema	
  de	
  valors	
  adherents	
  al	
   relat	
  

de	
  cada	
  moment.	
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1. PRESENTACIÓ	
  I	
  CONTEXT	
  DE	
  L’ESTUDI	
  

	
  

	
  

1.1 Context	
  general	
  d’estudi.	
  

	
  

El	
   projecte	
   proposat	
   centra	
   l’interès	
   principal	
   en	
   quin	
   ha	
   estat	
   el	
   paper	
   dels	
   mitjans	
   de	
  

comunicació	
   a	
   l’hora	
   de	
   d’explicar	
   i,	
   en	
   conseqüència,	
   contribuir	
   en	
   la	
   legitimació	
   d’un	
  

determinat	
  discurs	
  polític	
  davant	
  de	
  la	
  població.	
  	
  

	
  

L’objectiu	
  de	
   la	
   investigació	
  és	
  arribar	
  a	
  formular	
  una	
  teoria	
  que	
  defineixi	
   la	
  tendència	
  de	
   les	
  

estructures	
   narratives	
   emeses	
   des	
   dels	
   mitjans	
   de	
   comunicació	
   a	
   l’hora	
   d’explicar	
   un	
  

determinat	
  conflicte,	
  i	
  les	
  seves	
  variacions	
  depenent	
  del	
  grau	
  de	
  suport	
  social	
  d’aquest.	
  

	
  

La	
  gran	
  quantitat	
  d’emissors	
  amb	
  capacitat	
  de	
  generar	
  un	
  missatge	
  i	
  fer-­‐lo	
  arribar	
  a	
  la	
  societat	
  

és	
   tan	
   gran	
   que	
   cal	
   delimitar	
   l’àmbit	
   d’estudi	
   per	
   fer-­‐lo	
   viable	
   dins	
   un	
   període	
   de	
   temps	
  

determinat.	
  Malgrat	
  que	
   l’abast	
  de	
   la	
   televisió	
   i	
   la	
   ràdio	
  és	
  superior	
  al	
  de	
   la	
  premsa,	
  segueix	
  

sent	
  aquest	
  últim	
  mitjà	
  –	
  si	
  no	
  tenim	
  en	
  compte	
  les	
  versions	
  digitals	
  –	
  el	
  que	
  permet	
  una	
  major	
  

reflexió	
  i	
  preparació	
  per	
  a	
  la	
  construcció	
  del	
  relat,	
  així	
  com	
  també	
  per	
  a	
  la	
  posterior	
  recepció	
  i	
  

assimilació	
  de	
  la	
  informació	
  per	
  part	
  dels	
  lectors.	
  

	
  

Davant	
  aquests	
  conceptes,	
  es	
  pretén	
  donar	
  rellevància	
  a	
  la	
  funció	
  que	
  es	
  suposa	
  als	
  mitjans	
  de	
  

premsa	
  escrita	
  a	
  l’hora	
  de	
  transmetre	
  el	
  relat	
  creat	
  des	
  de	
  la	
  política	
  a	
  la	
  societat.	
  Dins	
  aquest	
  

marc	
   generat,	
   es	
   tenen	
   en	
   compte	
   conceptes	
   com	
   el	
   de	
   selecció	
   temàtica	
   i	
   construcció	
   de	
  

l’agenda	
   mediàtica	
   com	
   a	
   mecanismes	
   a	
   través	
   dels	
   quals	
   els	
   mitjans	
   de	
   comunicació	
  

seleccionen	
  allò	
  que	
  consideren	
  prou	
  significatiu	
  com	
  per	
  ocupar	
  un	
  espai	
  en	
  el	
  seu	
  producte.	
  

	
  

Un	
   binomi,	
   el	
   que	
   engloba	
   política	
   i	
   mitjans	
   de	
   comunicació,	
   que	
   sovint	
   conviu	
   i	
   es	
  

retroalimenta	
  en	
  la	
  transmissió	
  del	
  discurs	
  polític.	
  I	
  la	
  forma	
  que	
  es	
  dóna	
  a	
  aquest	
  relat	
  és	
  clau,	
  

també,	
   a	
   l’hora	
   de	
   formar	
   en	
   uns	
   determinats	
   rols	
   i	
   valors	
   a	
   la	
   societat	
   receptora	
   d’aquest	
  

missatge.	
  

	
  

Amb	
  aquest	
  punt	
  de	
  partida,	
  doncs,	
  el	
  projecte	
  que	
  es	
  presenta	
  pretén	
  centrar	
  l’atenció	
  en	
  les	
  

estructures	
  narratives	
  que	
  formen	
  el	
  relat	
  a	
  través	
  del	
  qual	
  s’articula	
  la	
  història	
  que	
  s’emet	
  des	
  

d’aquests	
  mitjans	
  de	
  comunicació.	
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1.2 Marc	
  històric.	
  

	
  

La	
   manifestació	
   del	
   passat	
   11	
   de	
   setembre	
   de	
   2012	
   pels	
   carrers	
   de	
   Barcelona	
   ha	
   estat	
   la	
  

protesta	
   ciutadana	
   més	
   nombrosa	
   de	
   la	
   història	
   moderna	
   d’aquest	
   país.	
   Mai	
   abans,	
   una	
  

protesta	
   socioeconòmica	
   i	
   política	
   pacífica	
   no	
   havia	
   aconseguit	
   reunir	
   tanta	
   gent	
   sota	
   un	
  

mateix	
  objectiu.	
  Sense	
  dubte,	
  un	
  esdeveniment	
  d’aquestes	
  característiques	
  marca	
  un	
  abans	
   i	
  

un	
   després	
   en	
   la	
   història	
   d’un	
   col·∙lectiu.	
  Malgrat	
   tot,	
   el	
   creixement	
   de	
   l’independentisme	
   a	
  

Catalunya	
   és	
   un	
   fenomen	
   que	
   s’ha	
   anat	
   instaurant	
   progressivament	
   en	
   l’ordre	
   del	
   dia	
   de	
  

l’agenda	
  política	
  del	
  país.	
  

	
  

Ja	
   des	
   de	
   l’any	
   2005,	
   el	
   Centre	
   d’Estudis	
   d’Opinió	
   (CEO)1	
  pregunta,	
   en	
   les	
   seves	
   enquestes,	
  

quina	
   ha	
   de	
   ser	
   l’organització	
   territorial	
   de	
   Catalunya	
   respecte	
   l’estat	
   espanyol.	
   S’hi	
  

contemplen	
  4	
  opcions:	
  un	
  estat	
  independent,	
  un	
  estat	
  federal,	
  una	
  comunitat	
  autònoma	
  i	
  una	
  

regió	
  espanyola.	
  Com	
  podem	
  veure	
  a	
  continuació	
   (figures	
  1	
   i	
  2),	
   tot	
   i	
  que	
  durant	
  els	
  primers	
  

anys	
   (2005-­‐2010)	
   les	
   proporcions	
   es	
   mantenen	
   constants,	
   a	
   partir	
   de	
   la	
   1a	
   onada	
   de	
   l’any	
  

2010,	
  es	
  produeix	
  un	
  punt	
  d’inflexió	
  en	
  el	
  creixement	
  de	
   les	
   respostes	
  partidàries	
  d’un	
  estat	
  

independent	
  i	
  la	
  davallada	
  de	
  les	
  opcions	
  federalista	
  i	
  autonomista.	
  

	
  

Una	
   altra	
   de	
   les	
   evidències	
   que	
   mostren	
   les	
   dades	
   recollides	
   és	
   una	
   tendència	
   clara	
   a	
  

l’abandonament	
  de	
   les	
  postures	
  autonomistes	
  per	
  abraçar	
  opcions	
  cada	
  cop	
  més	
  properes	
  a	
  

l’independentisme.	
  Així	
   s’explica	
  que	
  durant	
  el	
   període	
  analitzat	
   (2005-­‐2013)	
  hi	
   ha	
  hagut	
  un	
  

intercanvi	
   entre	
   els	
   percentatges	
   de	
   respostes	
   favorables	
   a	
   aquestes	
   dues	
   opcions	
  

d’organització	
   territorial.	
   Mentre	
   que	
   els	
   partidaris	
   d’un	
   estat	
   federal	
   amb	
   Espanya	
   es	
  

mantenen	
   de	
   forma	
   constant	
   al	
   llarg	
   de	
   les	
   diverses	
   enquestes	
   (malgrat	
   es	
   comença	
   a	
  

visualitzar	
   una	
   tendència	
   a	
   la	
   baixa	
   en	
   els	
   darrers	
   sondejos),	
   els	
   partidaris	
   d’un	
   estat	
  

independent	
  han	
  passat	
  d’estar	
  al	
  voltant	
  d’un	
  12%	
  en	
  els	
  primers	
  estudis,	
  a	
  representar	
  ja	
  un	
  

44%	
  a	
   la	
  darrera	
  onada	
  de	
  2012.	
  Un	
  moviment	
   inversament	
  proporcional	
  al	
  que	
  han	
  vist	
   les	
  

opcions	
   partidàries	
   de	
   seguir	
   sent	
   una	
   Comunitat	
   Autònoma	
   de	
   l’estat	
   espanyol,	
   que	
   han	
  

passat	
  de	
  representar	
  el	
  40%	
  dels	
  enquestats	
  a	
  menys	
  de	
  la	
  meitat	
  (19,1%).	
  Una	
  tendència	
  que	
  

s’erigeix	
   com	
   una	
   mostra	
   més	
   de	
   l’evolució	
   global	
   de	
   l’opinió	
   pública	
   catalana	
   cap	
   a	
   les	
  

postures	
  més	
  favorables	
  a	
  una	
  major	
  autonomia	
  política	
  per	
  a	
  les	
  seves	
  institucions	
  pròpies.	
  

	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  
1	
  El	
   CEO	
   és	
   un	
   organisme	
   autònom	
   administratiu	
   de	
   la	
   Generalitat	
   de	
   Catalunya	
   adscrit	
   al	
   Departament	
   de	
   la	
  
Presidència	
  mitjançant	
  la	
  Secretaria	
  del	
  Govern.	
  	
  
http://www.ceo.gencat.cat/	
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Però	
   la	
   pregunta	
   que	
   ens	
   fem	
  en	
   aquest	
   estudi	
   és:	
   com	
  pot	
   influir	
   l’agenda	
   dels	
  mitjans	
   de	
  

comunicació	
   en	
   aquest	
   canvi?	
   Hi	
   ha	
   un	
   paral·∙lelisme	
   entre	
   l’evolució	
   de	
   les	
   enquestes	
   i	
   la	
  

visibilitat	
  de	
  l’opció	
  sobiranista	
  als	
  diaris?	
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Figura	
  1:	
  Evolució	
  de	
  les	
  respostes	
  a	
  l’enquesta	
  del	
  CEO	
  (Creative	
  Commons)	
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Figura	
  2:	
  Evolució	
  de	
  les	
  respostes	
  a	
  la	
  pregunta	
  sobre	
  quin	
  hauria	
  de	
  ser	
  l’estatus	
  polític	
  de	
  

Catalunya	
  de	
  cara	
  a	
  un	
  futur	
  proper.	
  

	
  

	
  

	
  

Si	
   ens	
   centrem	
   en	
   analitzar	
   els	
   esdeveniments	
   a	
   l’entorn	
   de	
   les	
   relacions	
   polítiques	
   entre	
  

Catalunya	
   i	
   Espanya	
   que	
   s’han	
   produït	
   els	
   darrers	
   anys,	
   veurem	
   que	
   existeix	
   una	
   plena	
  

coincidència	
   entre	
   els	
   fets	
   clau	
   en	
   aquesta	
   relació	
   i	
   els	
   canvis	
   de	
   tendència	
   en	
   l’opinió	
  

majoritària	
  que	
  reflexa	
  el	
  CEO.	
  Si	
  bé	
  és	
  cert	
  que	
  aquestes	
  enquestes	
  ja	
  fa	
  anys	
  que	
  recullen	
  un	
  

augment	
  progressiu	
  de	
  les	
  opcions	
  independentistes	
  en	
  el	
  sí	
  de	
  la	
  societat	
  catalana,	
  existeix	
  un	
  

punt	
  d’inflexió	
  clau	
  a	
  partir	
  del	
  qual	
  aquest	
  creixement	
  adquireix	
  proporcions	
  noticiables.	
  	
  

	
  

Era	
   el	
   28	
   de	
   juny	
   de	
   l’any	
   2010	
   quan	
   el	
   Tribunal	
   Constitucional	
   feia	
   públic	
   el	
   veredicte	
   que	
  

acceptava,	
  per	
  majories	
  variables,	
  el	
  recurs	
  d’inconstitucionalitat	
  contra	
  l’Estatut	
  de	
  Catalunya	
  

que	
  havia	
  presentat	
  el	
  Partit	
  Popular.	
  Un	
  Estatut,	
  que	
  havia	
  estat	
  aprovat	
  en	
  referèndum	
  pel	
  

poble	
  de	
  Catalunya	
  el	
  passat	
  18	
  de	
   juny	
  de	
  2006.	
  Aquest,	
  seria	
  el	
  desencadenant	
  d’una	
  gran	
  

manifestació	
   organitzada	
   per	
   Omnium	
   Cultural	
   pels	
   carrers	
   de	
   Barcelona,	
   que	
   el	
   dia	
   10	
   de	
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juliol	
   de	
   2010	
   aconseguiria	
   aglutinar	
   entre	
   un	
  milió	
   i	
   un	
  milió	
   i	
  mig	
   de	
   persones2	
  darrere	
   la	
  

pancarta	
  Som	
  una	
  nació	
  i	
  tenim	
  dret	
  a	
  decidir.	
  

	
  

Amb	
  aquest	
  rebuig	
  del	
  Tribunal	
  Constitucional,	
  el	
  futur	
  de	
  les	
  relacions	
  Catalunya	
  –	
  Espanya	
  es	
  

posa	
   en	
   debat	
   constant	
   en	
   les	
   diverses	
   vessants	
   de	
   l’opinió	
   pública	
   del	
   país.	
   És	
   també	
   des	
  

d’aquest	
  moment	
  que	
  un	
  gruix	
  important	
  de	
  la	
  societat	
  civil	
  catalana	
  es	
  comença	
  a	
  organitzar	
  

per	
  dur	
  a	
  terme	
  diverses	
  accions	
  propagandístiques	
  amb	
  la	
  intenció	
  de	
  deixar	
  constància	
  de	
  la	
  

voluntat	
  de	
  bona	
  part	
  de	
  la	
  societat	
  civil	
  del	
  país	
  d’obrir	
  un	
  procés	
  de	
  transició	
  nacional.	
  	
  

	
  

Dins	
   aquest	
   període	
   trobem	
  el	
   gran	
   gruix	
   de	
   les	
   consultes	
   populars	
   sobre	
   la	
   independència,	
  

que	
   s’iniciaven	
   el	
   13	
   de	
   setembre	
   de	
   2009	
   a	
   Arenys	
   de	
  Munt	
   (Maresme)	
   i	
   s’allargarien	
   fins	
  

l’abril	
  de	
  2011,	
  amb	
  un	
  total	
  de	
  518	
  pobles	
  consultats	
  i	
  més	
  de	
  3	
  milions	
  de	
  ciutadans	
  cridats	
  a	
  

les	
   urnes.	
  Una	
  mobilització	
   ciutadana	
  que	
   continuaria	
   amb	
   la	
   presentació	
   de	
   l’Associació	
   de	
  

Municipis	
   per	
   la	
   Independència	
   (AMI),	
   el	
   14	
   de	
   desembre	
   de	
   2011	
   a	
   Vic,	
   i	
   amb	
   l’acte	
  

constitutiu	
  de	
  l’Assemblea	
  Nacional	
  Catalana	
  (ANC),	
  el	
  10	
  de	
  març	
  de	
  l’any	
  2012	
  al	
  Palau	
  Sant	
  

Jordi	
  de	
  Barcelona.	
  

	
  

Una	
   mobilització	
   de	
   la	
   societat	
   civil	
   que	
   tindria	
   el	
   seu	
   punt	
   culminant	
   en	
   la	
   manifestació	
  

convocada	
  per	
  l’ANC	
  per	
  l’11	
  de	
  setembre	
  de	
  2012,	
  en	
  la	
  que	
  un	
  milió	
  i	
  mig	
  de	
  persones	
  van	
  

inundar	
  els	
  carrers	
  de	
  Barcelona	
  sota	
  el	
  lema	
  Catalunya,	
  nou	
  estat	
  d’Europa3.	
  	
  

	
  

Una	
  manifestació	
  que	
  va	
  venir	
  marcada	
  pels	
  intents	
  institucionals	
  de	
  “descafeïnar”	
  el	
  missatge	
  

d’aquesta	
   en	
   veure	
   els	
   primers	
   indicis	
   de	
   la	
   gran	
   capacitat	
   de	
   mobilització	
   que	
   s’estava	
  

generant.	
  Dies	
  abans	
  de	
  la	
  marxa,	
  tant	
  el	
  Portaveu	
  del	
  Govern,	
  Francesc	
  Homs,	
  com	
  el	
  mateix	
  

President	
  Mas	
   van	
   voler	
   vincular	
   la	
   protesta	
   amb	
   la	
   imminent	
   trobada	
   entre	
   els	
   presidents	
  

català	
   i	
   espanyol	
   per	
   abordar	
   un	
   possible	
   pacte	
   fiscal	
   per	
   a	
   Catalunya.	
   També	
   des	
   d’Unió	
  

Democràtica	
  de	
  Catalunya	
  (UDC),	
  mitjançant	
  el	
  seu	
  líder	
  Josep	
  Antoni	
  Duran	
  i	
  Lleida	
  es	
  va	
  fer	
  

una	
  crida	
  a	
  participar-­‐hi	
  única	
  i	
  exclusivament	
  en	
  defensa	
  del	
  pacte	
  fiscal.	
  Les	
  reaccions	
  no	
  es	
  

van	
  fer	
  esperar	
  i	
  tant	
  Carme	
  Forcadell,	
  portaveu	
  de	
  l’Assemblea	
  Nacional	
  Catalana	
  (ANC),	
  que	
  

convocava	
   la	
  marxa,	
  com	
  des	
  dels	
  partits	
   independentistes	
  amb	
  representació	
  parlamentària	
  

	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  
2	
  Les	
   dades	
   varien	
   entre	
   un	
   milió	
   i	
   un	
   milió	
   i	
   mig	
   de	
   manifestants,	
   depenent	
   de	
   l’organisme	
   que	
   les	
   facilitava	
  
(organitzadors,	
  Guàrdia	
  Urbana	
  i	
  mitjans	
  de	
  comunicació).	
  	
  
	
  
3	
  Com	
  acostuma	
  a	
  passar	
  en	
  aquests	
  casos,	
  el	
  ball	
  de	
  xifres	
  sobre	
  els	
  assistents	
  a	
  la	
  manifestació	
  és	
  divers,	
  depenent	
  
de	
  l’organisme	
  que	
  emeti	
  les	
  dades.	
  Mentre	
  que	
  la	
  Guàrdia	
  Urbana	
  de	
  Barcelona	
  i	
  el	
  Departament	
  d’Interior	
  de	
  la	
  
Generalitat	
  van	
  dir	
  que	
  hi	
  havien	
  participat	
  un	
  milió	
   i	
  mig	
  de	
  manifestants,	
   la	
  Policia	
  Nacional,	
   la	
  Guàrdia	
  Civil	
   i	
  el	
  
Govern	
  espanyol	
  van	
  utilitzar	
  la	
  xifra	
  de	
  600.000	
  participants.	
  En	
  aquest	
  cas,	
  opto	
  per	
  utilitzar	
  la	
  xifra	
  que	
  s’oferia	
  
des	
  del	
  Departament	
  d’Interior,	
  i	
  que	
  van	
  adoptar	
  també	
  la	
  majoria	
  de	
  mitjans	
  de	
  comunicació	
  del	
  país.	
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(ERC	
  i	
  SI)	
  ràpidament	
  es	
  va	
  remarcar	
  el	
  lema	
  de	
  la	
  manifestació	
  era	
  clar	
  i	
  no	
  deixava	
  marge	
  a	
  

reinterpretacions.	
  	
  

	
  

I	
  en	
  aquesta	
  mateixa	
   línia	
  va	
  anar	
   la	
  resposta	
  de	
   la	
  societat	
  civil	
  que	
  va	
  acudir	
  en	
  massa	
  a	
   la	
  

convocatòria,	
  convertint-­‐la	
  així	
  en	
  la	
  protesta	
  més	
  multitudinària	
  de	
  la	
  història	
  recent	
  d’aquest	
  

país,	
  i	
  que	
  suposaria	
  un	
  punt	
  d’inflexió	
  en	
  l’actualitat	
  i	
  un	
  canvi	
  radical	
  en	
  l’agenda	
  política	
  del	
  

Govern	
  de	
  Catalunya.	
  	
  

	
  

La	
  marxa,	
   forçava	
   les	
   institucions	
   polítiques	
   del	
   país	
   a	
   agafar	
   les	
   regnes	
   d’un	
   procés	
   que	
   es	
  

precipitava	
  després	
  del	
  fracàs	
  de	
  la	
  reunió	
  pel	
  pacte	
  fiscal	
  entre	
  Mas	
  i	
  Rajoy	
  el	
  20	
  de	
  setembre	
  

de	
   2012	
   i	
   la	
   posterior	
   convocatòria	
   d’eleccions	
   anticipades	
   al	
   Parlament	
   de	
   Catalunya.	
   Uns	
  

comicis	
   que	
   tindrien	
   en	
   el	
   conflicte	
   Catalunya	
   –	
   Espanya	
   l’eix	
   fonamental	
   del	
   discurs	
   dels	
  

partit,	
  i	
  que	
  desembocarien	
  en	
  un	
  pacte	
  de	
  govern	
  entre	
  Convergència	
  i	
  Unió	
  (CIU)	
  i	
  Esquerra	
  

Republicana	
  de	
  Catalunya	
  (ERC),	
  amb	
  un	
  procés	
  de	
  transició	
  nacional	
  com	
  eix	
  vertebrador	
  que	
  

ha	
  de	
  tenir	
  com	
  a	
  punt	
  culminant	
  una	
  consulta	
  d’autodeterminació	
  per	
  al	
  proper	
  any	
  2014.	
  

	
  

Aquestes	
  eleccions,	
  a	
  més	
  a	
  més,	
  deixaven	
  el	
  Parlament	
  de	
  Catalunya	
  amb	
  una	
  majoria	
  molt	
  

àmplia	
  a	
   favor	
  d’iniciar	
  aquest	
  procés	
  cap	
  a	
  una	
  consulta	
   sobre	
  el	
   futur	
  polític	
  del	
  país.	
  Dels	
  

165	
   escons	
   de	
   la	
   cambra,	
   87	
   –	
   els	
   corresponents	
   a	
   CIU,	
   ERC,	
   ICV	
   i	
   CUP	
   –	
   es	
   declaraven	
  

obertament	
  a	
  favor	
  d’iniciar	
  aquest	
  camí	
  cap	
  a	
  l’anomenat	
  dret	
  a	
  decidir.	
  

	
  

Immersos	
  en	
  aquest	
  clima	
  polític	
  de	
  debat	
  a	
  l’entorn	
  d’un	
  futur	
  referèndum	
  independentista,	
  

el	
  CEO,	
  en	
  la	
  segona	
  onada	
  de	
  2011	
  del	
  Baròmetre	
  d’Opinió	
  Política,	
  va	
  començar	
  a	
  preguntar	
  

explícitament	
  a	
   la	
   societat	
   sobre	
   la	
   seva	
   intenció	
  de	
  vot	
  en	
  aquest	
  hipotètic	
   referèndum.	
  En	
  

aquell	
  moment,	
  els	
  votants	
  que	
  optarien	
  pel	
   sí	
   representaven	
  el	
  42,9%	
  dels	
  enquestats.	
  Una	
  

opció	
   que	
   creixeria	
   fins	
   la	
   xifra	
   del	
   55,6%	
   en	
   la	
   segona	
   onada	
   de	
   l’any	
   20134,	
   la	
   darrera	
  

enquesta	
  de	
  la	
  que	
  es	
  té	
  constància	
  en	
  el	
  moment	
  de	
  l’elaboració	
  d’aquest	
  document.	
  

	
  

	
  

	
  

	
  

	
  

	
  
	
  

	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  
4	
  Segona	
  onada	
  del	
  Baròmetre	
  d’Opinió	
  Política,	
  publicada	
  en	
  el	
  mes	
  de	
  juny	
  d’aquest	
  any	
  2013.	
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Figura	
  3:	
  Percentatge	
  d’intenció	
  de	
  vot	
  en	
  un	
  hipotètic	
  referèndum	
  d’autodeterminació	
  (CEO)	
  
	
  

Data	
   Sí	
  a	
  la	
  
independència	
  

No	
  a	
  la	
  
Independència	
   S’abstindria	
   Altres	
  

respostes	
   No	
  ho	
  sap	
   No	
  contesta	
  

2a	
  onada	
  2011	
   42,9	
   28,2	
   23,3	
   0,5	
   4,4	
   0,8	
  

3a	
  onada	
  2011	
   45,4	
   24,7	
   23,8	
   0,5	
   4,6	
   1,0	
  

1a	
  onada	
  2012	
   44,6	
   24,7	
   24,2	
   1,0	
   4,7	
   1,1	
  

2a	
  onada	
  2012	
   51,1	
   21,1	
   21,1	
   1,0	
   4,7	
   1,1	
  

3a	
  onada	
  2012	
   57,0	
   20,5	
   14,3	
   0,6	
   6,2	
   1,5	
  

1a	
  onada	
  2013	
   54,7	
   20,7	
   17,0	
   1,1	
   5,4	
   1,0	
  

2a	
  onada	
  2013	
   55,6	
   23,4	
   15,3	
   0,6	
   3,8	
   1,3	
  

	
  

	
  

	
  

	
  

	
  

1.3 Interrogants	
  suscitats:	
  
	
  

La	
   recerca	
  planteja	
  dos	
   interrogants	
  principals	
  als	
  quals	
  es	
  pretén	
  donar	
   resposta	
  mitjançant	
  

l’anàlisi	
  proposat.	
  En	
  un	
  primer	
  terme,	
  es	
  vol	
  conèixer	
  quina	
  ha	
  estat	
  la	
  repercussió	
  mediàtica	
  

que	
   s’ha	
   donat,	
   des	
   dels	
   mitjans	
   de	
   comunicació,	
   a	
   les	
   relacions	
   Catalunya	
   –	
   Espanya	
   i	
   al	
  

procés	
  de	
  transició	
  nacional	
  iniciat	
  des	
  de	
  les	
  institucions	
  catalanes.	
  Es	
  parteix	
  de	
  la	
  teoria	
  que	
  

la	
   demostració	
   de	
   força	
   de	
   la	
   manifestació	
   de	
   l’11	
   de	
   setembre	
   de	
   2012,	
   que	
   va	
   agrupar	
  

gairebé	
  2	
  milions	
  de	
  persones	
  reclamant	
  un	
  estat	
  propi	
  per	
  a	
  Catalunya,	
  serveix	
  com	
  a	
  punt	
  de	
  

partida	
   perquè	
   tant	
   les	
   forces	
   polítiques	
   com	
   els	
   mitjans	
   de	
   comunicació	
   situïn	
   aquest	
  

conflicte,	
   i	
   l’opció	
   independentista	
   com	
  a	
  possible	
   resolució,	
   en	
   la	
  primera	
  pàgina	
  de	
   l’ordre	
  

del	
  dia	
  de	
  l’opinió	
  pública.	
  	
  

	
  

Amb	
   el	
   desenvolupament	
   d’aquest	
   estudi	
   s’intenta	
   analitzar	
   l’impacte	
   real	
   que	
   va	
   generar	
  

aquesta	
   multitudinària	
   manifestació	
   i	
   observar	
   si	
   això	
   va	
   suposar	
   un	
   canvi	
   de	
   paradigma	
   a	
  

l’hora	
   de	
   transmetre	
   el	
   relat	
   independentista	
   a	
   la	
   societat,	
   en	
   comparació	
   amb	
   els	
   darrers	
  

grans	
  esdeveniments	
  que	
  havien	
  marcat	
  el	
  transcurs	
  de	
  les	
  relacions	
  Catalunya	
  –	
  Espanya.	
  Una	
  

opció	
  política,	
  la	
  de	
  la	
  via	
  secessionista,	
  que	
  passava	
  en	
  poc	
  temps	
  de	
  representar	
  un	
  20%	
  de	
  la	
  

societat	
  a	
  tenir-­‐ne	
  el	
  suport	
  de	
  més	
  del	
  50%5,	
  i	
  això	
  ens	
  fa	
  preveure	
  un	
  canvi	
  en	
  les	
  estructures	
  

narratives	
  utilitzades	
  des	
  dels	
  mitjans	
  de	
  comunicació	
  per	
  explicar	
   i	
  atorgar	
   rols	
  als	
  diferents	
  

	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  
5	
  Veure	
  figures	
  1	
  i	
  2.	
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actors	
  que	
  intervenen	
  en	
  el	
  procés.	
  Amb	
  el	
  procés	
  de	
  recerca,	
  doncs,	
  es	
  preveu	
  donar	
  resposta	
  

als	
  interrogants	
  que	
  es	
  plantegen	
  en	
  el	
  moment	
  de	
  dissenyar	
  la	
  investigació:	
  

	
  

	
  

a. Quina	
  és	
  la	
  rellevància	
  de	
  l’opció	
  independentista	
  en	
  els	
  mitjans	
  de	
  comunicació,	
  fruit	
  

dels	
  darrers	
  esdeveniments	
  transcendentals	
  de	
  les	
  relacions	
  Catalunya	
  –	
  Espanya?	
  

	
  

b. Quines	
  han	
  estat	
   les	
  estructures	
  narratives	
  –	
  actors,	
  rols	
   i	
  missions	
  –	
  utilitzades	
  pels	
  

mitjans	
  de	
  comunicació	
  per	
  explicar	
  aquest	
  procés	
  a	
  la	
  societat?	
  

	
  

c. S’ha	
  vist	
  modificat	
  el	
  relat	
  dels	
  mitjans	
  de	
  comunicació	
  en	
  funció	
  del	
  grau	
  de	
  suport	
  

social	
  que	
  ha	
  tingut	
  la	
  via	
  independentista	
  en	
  cada	
  moment?	
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2. OBJECTIUS	
  I	
  JUSTIFICACIÓ	
  DE	
  LA	
  RECERCA	
  

	
  

	
  

2.1 Objectius	
  de	
  la	
  recerca:	
  
	
  

Ja	
   des	
   de	
   fa	
   un	
   temps,	
   existeix	
   un	
   ampli	
   espai	
   de	
   reflexió	
   al	
   voltant	
   de	
   la	
   relació	
   entre	
   les	
  

institucions	
  socials,	
  encarregades	
  de	
   la	
  comunicació	
  pública,	
   i	
   la	
  resta	
  d’actors	
  de	
   la	
  societat.	
  

En	
   un	
   moment	
   en	
   que	
   la	
   crisi	
   global	
   afecta	
   també	
   el	
   periodisme	
   i	
   la	
   seva	
   credibilitat	
   i	
  

legitimitat,	
   és	
  més	
   important	
   que	
  mai	
   conèixer	
   els	
   vincles	
   entre	
  mitjans	
  de	
   comunicació	
   i	
   la	
  

realitat	
  política.	
  	
  

	
  

Lluny	
  de	
  presentar	
  ni	
  introduir	
  un	
  nou	
  camp	
  d’estudi,	
  aquest	
  projecte	
  el	
  que	
  pretén	
  és	
  donar	
  

una	
  passa	
  més	
  enllà	
  de	
  l’anàlisi	
  de	
  continguts	
  que	
  delimita	
  la	
  presència	
  i	
  representació	
  d’una	
  

determinada	
   temàtica	
   en	
   el	
   sistema	
   comunicatiu,	
   centrat	
   en	
   les	
   estructures	
   i	
   categories	
  

pròpies	
  de	
  la	
  semiòtica	
  narrativa.	
  Es	
  vol	
  analitzar	
  com	
  i	
  amb	
  quin	
  objectiu	
  el	
  sistema	
  de	
  mitjans	
  

de	
  comunicació	
  elabora	
  un	
  determinat	
  relat	
  a	
  l’hora	
  d’explicar	
  a	
  la	
  societat	
  un	
  conflicte	
  polític,	
  

i	
  de	
  forma	
  més	
  clara,	
  en	
  un	
  moment	
  en	
  que	
  l’esquerda	
  institucional	
  i	
  la	
  polarització	
  entre	
  les	
  

dues	
  parts	
  s’ha	
  eixamplat	
  considerablement,	
  amb	
   la	
  repercussió	
  que	
  això	
  suposa	
  en	
  els	
  seus	
  

marcs	
  de	
  referència	
  social,	
  econòmic	
  i	
  polític.	
  

	
  

És	
   a	
   partir	
   del	
   moment	
   en	
   que	
   s’inicia	
   un	
   conflicte	
   social,	
   polític	
   i	
   institucional,	
   que	
   el	
  

sentiment	
  de	
  pertinença	
  al	
  conjunt	
  d’una	
  societat	
  es	
  veu	
  accentuat.	
  Aquí,	
  és	
  on	
  els	
  mitjans	
  de	
  

comunicació	
  construeixen	
  el	
  relat	
  d’aquest	
  procés	
  i	
  el	
  traslladen	
  al	
  gruix	
  de	
  la	
  ciutadania.	
  Una	
  

alta	
  responsabilitat	
  en	
  la	
  qual	
  els	
  valors	
  i	
  matisos	
  que	
  es	
  generin	
  durant	
  la	
  construcció	
  d’aquest	
  

escenari	
  intervindran,	
  de	
  manera	
  directa,	
  en	
  la	
  formació	
  de	
  la	
  opinió	
  pública	
  de	
  la	
  societat	
  de	
  

la	
  qual	
  depenen	
  i	
  a	
  la	
  qual	
  serveixen.	
  	
  

	
  

Centrant-­‐nos	
  en	
  el	
  missatge	
  emès	
   i	
   les	
  diverses	
  perspectives	
  dels	
  discurs	
  mediàtic,	
  es	
  pretén	
  

definir	
   i	
   estructurar	
  quina	
  ha	
  estat	
   la	
  participació	
  dels	
  mitjans	
  de	
  comunicació	
  del	
  país	
  en	
   la	
  

transmissió	
  del	
  relat	
  polític.	
  Hi	
  prenen	
  especial	
  interès	
  l’adjudicació	
  de	
  rols	
  narratius,	
  objectius	
  

i	
  missions	
  canviants	
  que	
  permetin	
  elaborar	
  i	
  transmetre	
  un	
  determinat	
  contingut	
  a	
  la	
  societat.	
  

S’analitzarà	
   la	
   capacitat	
   dels	
  mitjans	
   de	
   comunicació	
   en	
   la	
   construcció	
   i/o	
   transformació	
   del	
  

relat	
   i	
   la	
  creació	
  del	
  discurs	
  polític	
   i	
   la	
  seva	
  legitimació	
  depenent	
  del	
  grau	
  de	
  suport	
  social	
  en	
  

cada	
   moment.	
   L’estudi	
   vol	
   descriure	
   i	
   analitzar	
   l’evolució	
   en	
   el	
   discurs	
   mediàtic	
   del	
   relat	
  

sobiranista,	
  i	
  com	
  els	
  mitjans	
  li	
  han	
  donat,	
  en	
  l’agenda	
  pública,	
  un	
  tractament	
  preeminent	
  en	
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funció	
   del	
   posicionament	
   polític	
   de	
   les	
   forces	
   majoritàries	
   de	
   la	
   societat	
   o	
   dels	
   actors	
   de	
  

govern.	
   Així,	
   centrant-­‐nos	
   en	
   els	
   darrers	
   esdeveniments	
   que	
   han	
   marcat	
   la	
   crescuda	
   de	
  

l’independentisme	
   en	
   el	
   sí	
   de	
   la	
   societat	
   catalana,	
   des	
   de	
   la	
   sentència	
   del	
   Tribunal	
  

Constitucional	
  contra	
  l’Estatut	
  de	
  Catalunya	
  fins	
  a	
  les	
  darreres	
  eleccions	
  al	
  Parlament,	
  amb	
  la	
  

qüestió	
   nacional	
   en	
   l’eix	
   central	
   del	
   debat,	
   es	
   pretén	
   captar	
   els	
  missatges	
   emesos	
   des	
   dels	
  

mitjans	
  de	
   comunicació	
  de	
  premsa	
  escrita	
  del	
  país,	
  parant	
  especial	
   atenció	
  a	
  aquells	
  que	
  en	
  

defineixen	
  amb	
  més	
  força	
  la	
  línia	
  ideològica,	
  com	
  són	
  els	
  missatges	
  en	
  portada,	
  l’editorial	
  i	
  els	
  

principals	
  articles	
  d’opinió.	
  

	
  

En	
  una	
  societat	
  en	
   la	
  que	
  polítics	
   i	
  mitjans	
  de	
  comunicació	
  conviuen	
   i	
  es	
  retroalimenten	
  dins	
  

l’esfera	
   pública,	
   tots	
   dos	
   agents	
   disposen	
   d’una	
   posició	
   privilegiada	
   a	
   l’hora	
   de	
   controlar	
   i	
  

gestionar	
   l’agenda	
   mediàtica	
   i	
   informativa,	
   així	
   com	
   també	
   per	
   gestionar	
   els	
   missatges	
   i	
  

continguts	
  que	
  rebrà	
  el	
  gruix	
  de	
  la	
  societat.	
  Conèixer	
  quines	
  estructures	
  narratives	
  s’utilitzen	
  i	
  

quins	
  rols	
  s’atorguen	
  als	
  actors	
  que	
  intervenen	
  en	
  un	
  determinat	
  procés,	
  és	
  un	
  valor	
  d’utilitat	
  

per	
  als	
  dos	
   sectors	
   implicats.	
  Coneixent	
  aquestes	
  estructures	
  narratives	
  que,	
   jerarquitzades	
   i	
  

argumentades,	
  permeten	
  legitimar	
  un	
  determinat	
  discurs	
  i	
  treure’l	
  de	
  la	
  marginalitat	
  política,	
  

els	
  encarregats	
  de	
  construir	
  el	
  missatge	
  tenen	
  una	
  eina	
  més	
  a	
   l’hora	
  d’emetre	
  els	
  continguts	
  

que	
  els	
  interessin,	
  independentment	
  de	
  quina	
  sigui	
  la	
  seva	
  ideologia	
  o	
  funció	
  pública.	
  

	
  

Així,	
   posant	
   l’eix	
   en	
   un	
   context	
   polític	
   català	
   que	
   està	
   experimentant	
   canvis	
   significatius	
   els	
  

darrers	
   temps,	
  es	
   vol	
  poder	
  definir	
   si,	
  des	
  dels	
  mitjans	
  de	
   comunicació,	
   s’ha	
   contribuït	
  en	
   la	
  

formació	
  d’una	
  majoria	
  política	
  favorable	
  al	
  procés	
  de	
  secessió	
  amb	
  l’estat	
  espanyol,	
  tal	
  i	
  com	
  

mostren	
  els	
  darrers	
  sondejos	
  d’opinió	
  publicats,	
  i	
  analitzar	
  les	
  estructures	
  narratives	
  utilitzades	
  

per	
   transmetre	
   i	
   a	
   la	
   vegada	
   legitimar	
   aquest	
   relat	
   a	
   la	
   societat.	
   	
  Mitjançant	
   aquest	
   procés,	
  

l’estudi	
   vol	
   analitzar	
   la	
   vinculació	
   entre	
   el	
   canvi	
   de	
   posició	
   del	
   sentiment	
   sobiranista	
   de	
   la	
  

societat	
  catalana	
  i	
  el	
  tractament	
  que	
  n’han	
  fet	
  els	
  mitjans	
  de	
  comunicació,	
  prioritzant	
  la	
  seva	
  

agenda	
  i	
  posicionament	
  editorial	
  aquesta	
  qüestió.	
  	
  

	
  

	
  

	
  

2.2 Recerca	
  en	
  un	
  context	
  oportú.	
  

	
  

D’anàlisis	
  de	
  la	
  representació	
  mediàtica	
  de	
  conflictes	
  polítics	
  en	
  podem	
  trobar	
  un	
  registre	
  molt	
  

extens.	
   Els	
   estudis	
   centrats	
   en	
   analitzar	
   l’entorn	
   en	
   el	
   que	
   es	
   desenvolupen	
   els	
   diversos	
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processos	
   electorals	
   i	
   polítics	
   han	
   estat	
   objecte	
   d’estudi	
   per	
   als	
   investigadors	
   en	
   ciències	
  

socials.	
  

	
  

Des	
  dels	
  pioners	
  McCombs	
   i	
  Shaw,	
  en	
   l’anàlisi	
  d’agenda	
  de	
   les	
  eleccions	
  nord-­‐americanes	
  de	
  

principis	
   dels	
   anys	
   70,	
   l’estudi	
   de	
   la	
   representació	
   mediàtica	
   dels	
   processos	
   i	
   campanyes	
  

electorals	
  ha	
  estat	
  un	
  dels	
   temes	
  d’interès	
  per	
  a	
   científics	
   i	
   investigadors.	
  Una	
   tradició	
  de	
   la	
  

qual	
   ha	
   participat	
   activament	
   un	
   dels	
   grups	
   de	
   recerca	
   d’aquesta	
   universitat,	
   com	
   n’és	
   clar	
  

exemple	
   la	
   recent	
   publicada	
   Comunicació	
   política	
   i	
   eleccions	
   al	
   Parlament	
   de	
   Catalunya.	
  

Crònica	
   d’una	
   dècada	
   de	
   recerca	
   1995-­‐2006,	
  un	
   recull	
   de	
   les	
   investigacions	
   en	
   l’àmbit	
   de	
   la	
  

comunicació	
  política	
  i	
  electoral	
  del	
  grup	
  dirigit	
  pel	
  catedràtic	
  del	
  Departament	
  de	
  Comunicació	
  

de	
  la	
  Universitat	
  Pompeu	
  Fabra,	
  Josep	
  Gifreu6.	
  	
  

	
  

Aquest	
   projecte	
   es	
   vincula	
   doblement	
   amb	
   els	
   treballs	
   desenvolupats	
   pel	
   grup	
   de	
   recerca	
  

UNICA	
  per	
  la	
  similitud	
  de	
  la	
  metodologia	
  utilitzada,	
  la	
  teoria	
  actancial	
  (Greimas,	
  1979),	
  que	
  ha	
  

estat	
  aplicada	
  per	
  membres	
  de	
  l’esmentat	
  grup	
  en	
  alguns	
  dels	
  seus	
  estudis	
  més	
  recents	
  sobre	
  

representació	
  mediàtica	
  de	
  la	
  realitat	
  social.7	
  	
  

	
  

A	
  més	
   a	
  més	
   d’aquesta	
   vinculació,	
   un	
   altre	
   dels	
   factors	
   destacables	
   a	
   l’hora	
   de	
   plantejar	
   la	
  

recerca	
  és	
  l’oportunitat	
  que	
  suposa	
  el	
  fet	
  d’investigar	
  una	
  vivència	
  propera	
  a	
  l’investigador,	
  en	
  

l’espai	
   i	
   en	
   el	
   temps.	
   La	
   capacitat	
   d’observació	
   i	
   enteniment	
   de	
   les	
   temàtiques	
   i	
   el	
   context	
  

tractats,	
  observats	
  i,	
  fins	
  i	
  tot,	
  viscuts	
  des	
  de	
  la	
  primera	
  línia,	
  garanteix	
  el	
  ple	
  coneixement	
  dels	
  

esdeveniments	
   analitzats.	
   Un	
   fet	
   que,	
   a	
   més	
   a	
   més,	
   aporta	
   un	
   grau	
   de	
   capacitat	
   crítica	
   i	
  

analítica	
  que	
   va	
  més	
  enllà	
   del	
   que	
  es	
   tindria	
   si	
   l’única	
  percepció	
  de	
   la	
   temàtica	
   tractada	
   fos	
  

aquella	
  que	
  generen	
  els	
  mitjans	
  de	
  comunicació.	
  

	
  

Tot	
  plegat,	
  juntament	
  amb	
  el	
  coneixement	
  del	
  sistema	
  de	
  mitjans	
  de	
  comunicació	
  de	
  premsa	
  

escrita	
  del	
  país,	
   i	
   la	
  viabilitat	
  per	
  accedir	
  a	
   les	
  dades	
  necessàries	
  per	
  a	
   la	
  recerca	
  –	
  es	
  troben	
  

tots	
   els	
   exemplars	
   necessaris	
   a	
   les	
   hemeroteques	
   de	
   les	
   empreses	
   editores	
   dels	
   diaris	
   –	
  

converteixen	
   la	
   recerca	
   proposada	
   en	
   una	
   oportunitat	
   viable	
   i	
   possible	
   per	
   a	
   dur	
   a	
   terme	
  

durant	
  l’etapa	
  doctoral.	
  

	
   	
  

	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  
6	
  En	
  aquest	
  document	
   (Gifreu,	
  2011),	
  es	
  resumeix	
  part	
  de	
   la	
  recerca	
  realitzada,	
  durant	
   la	
  darrera	
  dècada,	
  des	
  del	
  
grup	
  de	
  recerca	
  UNICA	
  de	
  la	
  Universitat	
  Pompeu	
  Fabra.	
  Una	
  recerca	
  en	
  l’àmbit	
  electoral	
  català	
  que	
  no	
  acaba	
  amb	
  
les	
  aportacions	
  de	
  Gifreu,	
  com	
  n’és	
  un	
  exemple	
  el	
  darrer	
  treball	
  publicat	
  per	
  aquest	
  grup	
  de	
  recerca,	
  on	
  s’analitza	
  la	
  
campanya	
  electoral	
  de	
  les	
  eleccions	
  al	
  Parlament	
  de	
  Catalunya	
  de	
  l’any	
  2010	
  (Pont	
  i	
  Capdevila,	
  2012).	
  
7	
  S’amplia	
  la	
  informació	
  en	
  l’apartat	
  4.2:	
  Estudis	
  en	
  el	
  marc	
  de	
  l’anàlisi	
  d’estructures	
  narratives.	
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3. MARC	
  TEÒRIC	
  	
  

	
  

	
  

3.1 El	
  primer	
  nivell	
  de	
  l’Agenda	
  Setting.	
  

	
  

Mitjançant	
  aquest	
  apartat,	
  es	
  vol	
  donar	
   resposta	
  a	
  una	
  pregunta	
  que	
  marca	
   l’enquadrament	
  

teòric	
   d’aquesta	
   investigació:	
   quina	
   és	
   la	
   funció	
   que	
   compleixen	
   els	
  mitjans	
   de	
   comunicació	
  

per	
  determinar	
  la	
  nostra	
  mirada	
  sobre	
  la	
  realitat?	
  

	
  

“La	
  premsa	
  potser	
  no	
  tingui	
  èxit	
  dient-­‐li	
  a	
  la	
  gent	
  com	
  ha	
  de	
  pensar,	
  però	
  és	
  meravellosament	
  

capaç	
  de	
  dir	
  als	
  seus	
  lectors	
  sobre	
  què	
  han	
  de	
  pensar	
  (Cohen,	
  1963:13).	
  	
  

	
  

L’afirmació	
  de	
  B.	
  Cohen	
  descriu	
  una	
  de	
  les	
  principals	
  premisses	
  que	
  es	
  tenen	
  en	
  consideració	
  

quan,	
  des	
  dels	
  inicis	
  de	
  les	
  formulacions	
  teòriques	
  al	
  voltant	
  de	
  la	
  creació	
  de	
  l’opinió	
  pública,	
  ja	
  

es	
   vincula	
   aquest	
   concepte	
   a	
   una	
   dependència	
   directa	
   dels	
  mitjans	
   de	
   comunicació.	
   Segons	
  

Lippmann,	
  un	
  dels	
  principals	
   teòrics	
  d’aquest	
  concepte,	
   la	
   formació	
  de	
   l’opinió	
  pública	
  no	
  es	
  

produeix	
   en	
   un	
   entorn	
   immediat	
   sinó	
   en	
   un	
   pseudo-­‐entorn	
   construït	
   pels	
   mitjans	
   de	
  

comunicació	
  a	
  partir	
  de	
   la	
   selecció	
  de	
   temes	
  que	
  aquests	
   fan	
  sobre	
  el	
  que	
   resulta	
  noticiable	
  

(Lippmann,	
  2003	
  [1929]).	
  Així,	
  Lippmann	
  venia	
  a	
  dir	
  que	
  la	
  interpretació	
  que	
  el	
  públic	
  fa	
  de	
  la	
  

realitat	
   social	
  escapa	
  de	
   l’experiència	
  personal	
   i	
  depèn	
   i	
  deriva,	
  en	
  gran	
  part,	
  dels	
  missatges	
  

que	
  aquest	
  públic	
  percep	
  dels	
  mitjans	
  de	
  comunicació.	
  Quan	
  aquest	
  públic	
  esdevé	
  molt	
  ampli,	
  

aquesta	
   comunicació	
   requereix	
   de	
   mitjans	
   precisos	
   de	
   transferència	
   i	
   influència:	
   diaris,	
  

revistes,	
  ràdio	
  i	
  televisió	
  són,	
  avui,	
  aquests	
  mitjans	
  de	
  l’espai	
  públic	
  (Habermas,	
  1973:61).	
  

	
  

El	
  terme	
  Agenda	
  Setting	
  el	
  forgen	
  per	
  primer	
  cop	
  McCombs	
  i	
  Shaw	
  l’any	
  1972,	
  tot	
  referint-­‐se	
  

al	
  poder	
  dels	
  grans	
  mitjans	
  de	
  comunicació	
  per	
  dirigir	
  l’atenció	
  de	
  l’opinió	
  pública	
  cap	
  a	
  unes	
  

determinades	
   temàtiques	
   en	
   cada	
   moment	
   (McCombs	
   i	
   Shaw,	
   1972:176).	
   Amb	
   el	
   temps,	
  

aquesta	
  s'ha	
  convertit	
  en	
   la	
   teoria	
  principal	
  per	
  a	
   l'explicació	
  de	
   la	
   influència	
  dels	
  mitjans	
  de	
  

comunicació	
  sobre	
  la	
  formació	
  de	
  l'opinió	
  pública.	
  El	
  seu	
  nom	
  metafòric	
  prové	
  de	
  la	
  noció	
  que	
  

els	
  mass-­‐media	
   són	
   capaços	
  de	
   transferir	
   la	
   rellevància	
   d’una	
  notícia	
   de	
   la	
   seva	
   agenda	
   a	
   la	
  

societat	
  (McCombs,	
  1996:17).	
  

	
  

Després	
  d'estudiar	
  les	
  campanyes	
  electorals	
  de	
  les	
  eleccions	
  presidencials	
  dels	
  Estats	
  Units	
  els	
  

anys	
   1968,	
   1972	
   i	
   1976,	
  McCombs	
   i	
   Shaw	
   van	
   arribar	
   a	
   la	
   conclusió	
   que	
   aquells	
   temes	
   que	
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havien	
  rebut	
  més	
  atenció	
  mediàtica	
  també	
  eren	
  els	
  que	
  els	
  votants	
  consideraven	
  primordials	
  

de	
  la	
  campanya.	
  D’aquesta	
  forma,	
  els	
  temes	
  de	
  preocupació	
  més	
  destacats,	
  es	
  convertien	
  en	
  

els	
   temes	
  de	
  preocupació	
  més	
   importants.	
  Així,	
   durant	
  més	
  de	
  40	
   anys,	
   estudis	
   com	
  aquest	
  

han	
  volgut	
  definir	
  com	
  els	
  mitjans	
  de	
  comunicació	
  exerceixen	
   influència	
  sobre	
   les	
  audiències	
  

perquè	
  estableixen	
  les	
  qüestions	
  considerades	
  de	
  major	
  rellevància,	
  (Rodríguez,	
  2004:15).	
  

Aquesta	
  rellevància,	
  s’adquireix	
  a	
  partir	
  de	
  dos	
  termes:	
  el	
  posicionament	
  i	
  tractament	
  del	
  tema	
  

per	
  part	
  dels	
  mitjans	
  i	
  la	
  redundància	
  o	
  repetició	
  que	
  aquests	
  li	
  atorguin.	
  És	
  a	
  partir	
  d’aquests	
  

dos	
  factors	
  a	
  través	
  dels	
  quals	
  s’ofereix	
  la	
  informació	
  necessària	
  perquè	
  l’audiència	
  determini	
  

el	
  grau	
  d’importància	
  de	
  cada	
  ítem	
  (McCombs,	
  2006:25).	
  

	
  

A	
   aquest	
   binomi	
   rellevància	
   –	
   redundància	
   per	
   part	
   de	
   l’emissor,	
   s’hi	
   ha	
   d’afegir	
   el	
   grau	
   de	
  

necessitat	
  d’orientació	
  del	
  públic	
   receptor	
  del	
  missatge.	
  Aquest,	
   segons	
  afirma	
  McCombs,	
  és	
  

també	
   un	
   fet	
   determinant	
   en	
   el	
   procés	
   de	
   transmissió	
   d’agenda	
   (McCombs,	
   2006:116).	
   Ja	
  

Wayne	
   Wanta	
   afirmava	
   que	
   no	
   totes	
   les	
   persones	
   demostren	
   idèntics	
   efectes	
   en	
   l’Agenda	
  

Setting.	
  No	
  tots	
  els	
  temes	
  influeixen	
  de	
  la	
  mateixa	
  manera	
  en	
  els	
  individus	
  (Wanta,	
  1997:1).	
  

	
  

	
  

	
  

	
  

	
   Agenda	
  pública,	
  agenda	
  dels	
  mitjans	
  i	
  agenda	
  política.	
  

	
  

Dins	
   els	
   diversos	
   estudis	
   en	
   el	
  marc	
   de	
   l’Agenda	
   Setting,	
   veiem	
   que	
   es	
   fa	
   referència	
   a	
   tres	
  

nivells	
   d’agenda	
   que,	
   malgrat	
   poden	
   ser	
   estudiats	
   i	
   analitzats	
   per	
   separat,	
   conflueixen	
   i	
   es	
  

retroalimenten	
   entre	
   ells	
   per	
   formar	
   l’esfera	
   pública.	
   En	
   un	
   primer	
   terme,	
   s’analitza	
   la	
  

denominada	
  agenda	
  dels	
  mitjans	
  –	
  o	
  agenda	
  mediàtica	
  –	
   la	
  principal	
  variable	
  de	
  la	
  qual	
  és	
   la	
  

quantitat	
  d’informació	
  d’una	
  determinada	
  temàtica	
  en	
  els	
  mitjans	
  de	
  comunicació.	
  En	
  el	
  segon	
  

cas,	
  l’anàlisi	
  es	
  centra	
  en	
  la	
  importància	
  que	
  té	
  la	
  selecció	
  d’unes	
  determinades	
  temàtiques	
  per	
  

a	
   la	
   població	
   consumidora	
   d’informació.	
   Finalment,	
   s’analitza	
   la	
   resposta	
   i	
   les	
   propostes	
  

polítiques	
  que	
  deriven	
  de	
  la	
  selecció	
  temàtica	
  dels	
  mitjans	
  de	
  comunicació.	
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Figura	
  4:	
  La	
  relació	
  entre	
  les	
  3	
  agendes	
  en	
  el	
  procés	
  d’establiment	
  temàtic.	
  

	
  

WANTA,	
  W.	
   (1997),	
   The	
  Public	
   and	
   the	
  National	
  Agenda:	
  how	
  people	
   learn	
  about	
   important	
  

issues,	
  Lawrence	
  Erlbaum	
  Associates,	
  Mahwah,	
  NJ.	
  

	
  

	
  

L’anàlisi	
   de	
   l’agenda	
   dels	
   mitjans	
   centra	
   els	
   esforços	
   en	
   destacar	
   i	
   quantificar	
   la	
   quantitat	
  

d’espai	
   i	
   la	
   posició	
   d’aquest	
   dins	
   la	
   programació	
   dels	
   principals	
   mitjans	
   de	
   comunicació	
  

(Rodríguez,	
  2004:19).	
  És	
  a	
  partir	
  del	
  moment	
  en	
  que	
  els	
  mitjans	
  de	
  comunicació	
  publiquen	
  un	
  

determinat	
   ítem	
   que	
   arrenca	
   el	
   procés	
   d’establiment	
   d’agenda	
   (Dearing	
   i	
   Rogers,	
   1996).	
   La	
  

selecció	
  d’una	
  temàtica	
  determinada	
  per	
  part	
  d’aquests	
  mitjans	
  de	
  comunicació	
  de	
  gran	
  abast	
  

posa	
  en	
  marxa	
   la	
  denominada	
  agenda	
  pública,	
  que	
  reflexa	
   la	
   influència	
  de	
   l’agenda	
  temàtica	
  

dels	
  mitjans	
  de	
  comunicació	
  sobre	
  el	
  públic	
  receptor.	
  Mentre	
  que	
  l’abast	
  de	
   l’agenda	
  setting	
  

dels	
   mitjans	
   es	
   mesura	
   mitjançant	
   processos	
   d’anàlisi	
   de	
   continguts,	
   en	
   el	
   cas	
   de	
   l’agenda	
  

setting	
   del	
   públic,	
   la	
   influència	
   es	
   mesura	
   mitjançant	
   enquestes	
   i	
   sondejos	
   a	
   la	
   població	
  

(Rodríguez,	
  2004:20).	
  	
  

	
  

En	
  altres	
  paraules,	
   l’agenda	
  pública	
  és	
  el	
  grau	
  o	
   jerarquia	
  d’importància	
  que	
  dóna	
  el	
  públic	
  a	
  

determinats	
  aspectes	
  noticiables	
  durant	
  un	
  període	
  de	
  temps	
   (Dearing	
   i	
  Rogers,	
  1996:41).	
  Els	
  

mateixos	
   autors,	
   afirmaven	
   també	
   que	
   gairebé	
   sempre,	
   l’agenda	
   dels	
   mitjans	
   selecciona	
  

l’agenda	
  del	
  públic	
  (Dearing	
   i	
  Rogers,	
  1996:50).	
  Ho	
  destacava	
  també	
  McCombs,	
  afirmant	
  que	
  

l’agenda	
  mediàtica	
  estableix	
   l’agenda	
  del	
  públic.	
  Contràriament	
  a	
   la	
   llei	
  dels	
  efectes	
   limitats,	
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s’afirma	
  un	
  fort	
  efecte	
  causal	
  de	
  la	
  comunicació	
  de	
  masses	
  sobre	
  el	
  públic:	
  la	
  transferència	
  de	
  

rellevància	
  des	
  de	
  l’agenda	
  mediàtica	
  cap	
  a	
  l’agenda	
  del	
  públic	
  (McCombs,	
  2006:29).	
  

	
  

A	
   més	
   a	
   més,	
   cal	
   afegir	
   un	
   factor	
   que	
   altera	
   en	
   el	
   grau	
   d’influència	
   que	
   pot	
   tenir	
   aquesta	
  

agenda	
  de	
  mitjans	
  dins	
  l’agenda	
  pública.	
  La	
  distància	
  amb	
  el	
  dia	
  a	
  dia	
  de	
  l’agenda	
  pública	
  d’un	
  

gruix	
   important	
   de	
   la	
   societat,	
   la	
   fa	
   molt	
   més	
   vulnerable	
   al	
   missatge	
   dels	
   mitjans	
   de	
  

comunicació,	
   que	
   acaben	
   convertint-­‐se	
   en	
   la	
   seva	
   única	
   via	
   d’entrada	
   als	
   ítems	
   de	
   l’agenda	
  

pública.	
  No	
  tota	
  la	
  població	
  necessita	
  el	
  mateix	
  tipus	
  d’orientació	
  ni	
  la	
  mateixa	
  intensitat	
  per	
  a	
  

ser	
  “dirigida”	
  (Rodríguez,	
  2004:117).	
  	
  Com	
  major	
  és	
  la	
  necessitat	
  d’orientació	
  dels	
  individus	
  en	
  

l’àmbit	
   dels	
   assumptes	
   públics,	
   més	
   probable	
   és	
   que	
   aquests	
   prestin	
   atenció	
   a	
   l’agenda	
  

mediàtica	
  (McCombs,	
  2006:116).	
  	
  

	
  

Un	
  altre	
  dels	
  factors	
  que	
  condicionen	
  aquesta	
  incidència	
  de	
  l’agenda	
  dels	
  mitjans	
  és	
  la	
  situació	
  

socioeconòmica	
   i	
  política	
  del	
  moment:	
  “sembla	
  que	
  en	
  temps	
  de	
  crisi	
  els	
  mitjans	
  tendeixen	
  a	
  

ser	
  més	
  influents,	
  com	
  per	
  exemple	
  en	
  la	
  caiguda	
  del	
  comunisme	
  a	
  Europa,	
  la	
  guerra	
  del	
  Golf	
  i	
  

d’Iraq,	
   i	
   actualment	
   la	
   crisi	
   financera	
  a	
  nivell	
  mundial”	
   (Rubio,	
  2009).	
   Es	
  defineix	
  així	
  que	
  en	
  

moments	
   de	
   debilitat	
   política	
   i	
   econòmica,	
   la	
   població	
   tendeix	
   a	
   buscar	
  més	
   referències	
   als	
  

mitjans	
  que	
  l’ajudin	
  a	
  entendre	
  el	
  context	
  global	
  del	
  que	
  passa	
  al	
  seu	
  voltant.	
  

	
  

Finalment,	
  la	
  darrera	
  agenda	
  que	
  considerem	
  dins	
  el	
  procés	
  és	
  l’anomenada	
  agenda	
  política	
  –	
  

o	
  agenda	
  institucional	
  –.	
  A	
  la	
  vegada	
  que	
  una	
  conseqüència	
  dels	
  temes	
  generats	
  en	
  les	
  altres	
  

dues	
   agendes,	
   aquesta	
   és,	
   al	
   seu	
   temps,	
   un	
   motor	
   generador	
   de	
   noves	
   temàtiques	
   que	
  

acabaran	
  adoptant	
  les	
  dues	
  agendes	
  apuntades	
  anteriorment.	
  	
  

Amb	
  tot,	
  però	
   la	
   influència	
  de	
   l’agenda	
  política	
  ha	
  estat	
  molt	
  menys	
  estudiada	
  que	
   les	
  altres	
  

dues	
  degut	
  a	
  les	
  moltes	
  variables	
  que	
  s’han	
  de	
  tenir	
  en	
  compte	
  en	
  el	
  seu	
  anàlisi	
  i	
  resulta	
  molt	
  

més	
  difícil	
  d’establir	
  les	
  seves	
  repercussions	
  directes	
  en	
  el	
  procés	
  (Rodríguez,	
  2004:22).	
  

	
  

	
  

	
  

3.2 Segon	
  Nivell	
  d’Agenda	
  Setting.	
  

	
  

Si	
  recordem	
  la	
  frase	
  de	
  Cohen	
  amb	
  la	
  que	
  obríem	
  l’apartat	
  anterior,	
   indicava	
  que	
  els	
  mitjans	
  

no	
  ens	
  podien	
  dir	
   com	
  pensar	
   sinó	
   simplement	
   indicar-­‐nos	
   sobre	
  què	
  pensar.	
   És	
   a	
   partir	
   de	
  

l’instant	
  en	
  que	
  es	
   comença	
  a	
  plantejar	
  un	
   segon	
  nivell	
  d’influència	
  de	
   l’Agenda	
  Setting	
   que	
  

aquesta	
   afirmació	
   comença	
   a	
   perdre	
   sentit	
   i	
   a	
   ser	
   remodelada.	
   Si	
   bé	
   és	
   cert	
   que	
   l’agenda	
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mediàtica	
   selecciona	
   els	
   ítems	
   que	
   formaran	
   part	
   de	
   l’ordre	
   del	
   dia,	
   es	
   posa	
   en	
   dubte	
   que	
  

aquests	
  només	
  tinguin	
  capacitat	
  d’influència	
  en	
   la	
  selecció	
  temàtica.	
  La	
   jerarquia,	
  estructura,	
  

estil	
   i	
  contingut	
  d’aquests	
  ítems,	
  també	
  podia	
  condicionar	
  la	
  forma	
  com	
  l’audiència	
  percep	
  el	
  

contingut	
   emès	
   pels	
   mitjans.	
   Es	
   parlava,	
   doncs,	
   d’un	
   segon	
   nivell	
   d’establiment	
   d’agenda,	
  

mitjançant	
  el	
  qual	
  s’introduïen	
  tots	
  aquests	
  conceptes.	
  

	
  

Malgrat	
  que	
  a	
  finals	
  de	
  la	
  dècada	
  dels	
  anys	
  70	
  ja	
  començaven	
  a	
  sorgir	
  una	
  sèrie	
  de	
  dubtes	
  que	
  

obrien	
  pas	
  cap	
  a	
  aquesta	
  teoria8,	
  el	
  desenvolupament	
  i	
  plantejament	
  detallat	
  d’un	
  segon	
  nivell	
  

d’establiment	
  d’agenda	
  no	
  apareix	
  fins	
  ja	
  ben	
  entrada	
  la	
  dècada	
  dels	
  90,	
  amb	
  les	
  aportacions	
  

de	
  McCombs	
  (1994),	
  McCombs	
  i	
  Evatt	
  (1995)	
  o	
  McCombs	
  i	
  Campana	
  (1996),	
  entre	
  altres.	
  

	
  

La	
   pregunta	
   que	
   els	
   investigadors	
   comencen	
   a	
   fer-­‐se	
   era	
   fins	
   a	
   quin	
   punt	
   era	
   rellevant	
  

l’enfocament	
  o	
  marc	
  referencial	
  de	
  les	
  notícies	
  que	
  emeten	
  els	
  mitjans	
  de	
  comunicació	
  a	
  l’hora	
  

de	
  crear-­‐nos	
  una	
  opinió	
  sobre	
  un	
  fet	
  o	
  persona.	
  	
  

	
  

Prèviament,	
  alguns	
  autors	
  ja	
  havien	
  començat	
  a	
  defensar	
  que	
  els	
  mitjans,	
  tant	
  per	
  l’estil	
  dels	
  

seus	
  missatges	
   com	
  pel	
   seu	
   contingut,	
   són	
   responsables	
  de	
   l’entorn	
  emocional	
   en	
  el	
   que	
  es	
  

presenten	
  les	
  notícies	
  a	
  l’audiència	
  (Robinson	
  i	
  Sheehan,	
  1983:264).	
  

	
  

En	
   termes	
   generals,	
   la	
   formulació	
   d’aquest	
   segon	
   nivell	
   d’establiment	
   d’agenda	
   definia	
   com	
  

l’agenda	
   dels	
  mitjans	
   no	
   només	
   és	
   capaç	
   d’influir	
   en	
   l’agenda	
   pública	
  mitjançant	
   la	
   selecció	
  

temàtica,	
  sinó	
  que	
  també	
  és	
  capaç	
  de	
  transferir	
  atributs	
   i	
  qualificatius	
  que	
  tinguin	
   incidència	
  

en	
  la	
  manera	
  com	
  l’audiència	
  entendrà	
  aquests	
  ítems	
  (McCombs,	
  1992).	
  Tot	
  plegat,	
  condueix	
  

cap	
  a	
  la	
  identificació	
  d’aquesta	
  segona	
  dimensió	
  de	
  l’agenda	
  setting	
  on	
  es	
  passa	
  a	
  assumir	
  que,	
  

probablement,	
  és	
  més	
  rellevant	
  encara	
  que	
  els	
  mitjans	
  de	
  difusió	
  poden	
   influir	
  en	
   la	
  manera	
  

com	
  la	
  gent	
  pensa	
  sobre	
  els	
  temes	
  de	
  l’agenda	
  pública	
  (McCombs	
  i	
  Evatt,	
  1995:9).	
  

	
  

Així,	
  es	
  comença	
  a	
  tenir	
  en	
  compte	
  que,	
  més	
  enllà	
  de	
  l’agenda	
  d’allò	
  que	
  anomenem	
  objectes,	
  

o	
   temàtiques	
   que	
   poden	
   o	
   no	
   veure’s	
   reflectides	
   als	
  mitjans	
   de	
   comunicació,	
   es	
   comença	
   a	
  

veure	
   que	
   hi	
   ha	
   un	
   altre	
   aspecte	
   per	
   considerar.	
   I	
   és	
   que	
   tots	
   aquests	
   objectes	
   porten	
  

intrínseques	
   un	
   conjunt	
   de	
   propietats	
   i	
   trets	
   definitoris	
   –	
   anomenats	
   atributs	
   –	
   que	
   els	
  

	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  
8	
  Els	
  primers	
  indicis	
  que	
  podia	
  existir	
  un	
  segon	
  nivell	
  d’agenda	
  setting	
  els	
  evidencien	
  el	
  mateix	
  McCombs	
  i	
  Becker,	
  
que	
   l’any	
   1978	
   ja	
   van	
   trobar	
   una	
   correspondència	
   significativa	
   entre	
   l’agenda	
   d’atributs	
   dels	
   candidats	
   que	
  
apareixien	
  als	
  mitjans	
  de	
  comunicació	
  i	
  l’agenda	
  d’atributs	
  en	
  les	
  descripcions	
  que	
  feien	
  els	
  electors	
  novaiorquesos	
  
sobre	
  les	
  eleccions	
  presidencials	
  nord-­‐americanes	
  de	
  l’any	
  1976.	
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constitueixen,	
  i	
  els	
  mitjans	
  de	
  comunicació	
  també	
  els	
  transmeten	
  a	
  l’agenda	
  pública.	
  Aquests	
  

atributs	
   es	
   consideren	
   paraules	
   carregades	
   d’opinió	
   i	
   valoracions	
   amb	
   capacitat	
   de	
   dirigir	
  

l’opinió	
  pública	
  (Semetko,	
  1995).	
  D’ells,	
  doncs,	
  dependrà	
  des	
  de	
  quina	
  perspectiva	
  s’expliqui,	
  

es	
   contextualitzi	
   i	
   es	
   transmeti	
   una	
   determinada	
   temàtica,	
   podent	
   arribar	
   a	
   condicionar	
   o	
  

modificar	
  l’opinió	
  del	
  receptor.	
  Els	
  mitjans	
  seleccionen	
  les	
  notícies,	
  i	
  els	
  qualificatius	
  i	
  matisos	
  

les	
  defineixen.	
  	
  Per	
  a	
  cada	
  objecte	
  de	
  l’agenda	
  hi	
  ha	
  una	
  agenda	
  d’atributs	
  que	
  influeixen	
  en	
  la	
  

nostra	
   comprensió	
   dels	
   objectes.	
   Tots	
   dos,	
   els	
   efectes	
   tradicionals	
   de	
   l’agenda-­‐setting	
   i	
   els	
  

efectes	
   dels	
   atributs,	
   impliquen	
   una	
   transferència	
   de	
   rellevància	
   (Aira,	
   2008).	
   Aquesta	
  

transferència	
  entre	
  agendes,	
  és	
  la	
  que	
  s’exemplifica,	
  a	
  continuació,	
  en	
  la	
  figura	
  5.	
  

	
  

	
  

Figura	
  5:	
  Esquema	
  de	
  transferència	
  entre	
  agenda	
  mediàtica	
  i	
  agenda	
  pública9	
  

Font:	
  McCombs,	
  M.;	
  Shaw,	
  D.;	
  Weaver	
  D.	
  (1997).	
  “Communication	
  and	
  Democracy.	
  Exploring	
  
the	
   intellectual	
   frontiers	
   in	
   agenda-­‐setting	
   theory.	
  Mahwah,	
   New	
   Jersey,	
   Lawrence	
   Erlbaum	
  
Associates.	
  
	
  
	
  
	
  
Ho	
  defensava	
  també	
  McCombs	
  afirmant	
  que	
  l’agenda-­‐setting	
  no	
  es	
  refereix	
  només	
  als	
  temes,	
  

sinó	
  que	
  inclou	
  les	
  imatges	
  i	
  les	
  perspectives.	
  Té	
  a	
  veure	
  amb	
  com	
  es	
  produeix	
  la	
  transferència	
  

de	
   rellevància	
   i	
   no	
   només	
   la	
   importància	
   dels	
   assumptes,	
   sinó	
   també	
   la	
   prominència	
   dels	
  

aspectes	
  d’aquests	
  assumptes	
  (McCombs	
  i	
  Evat,	
  1995:8).	
  

	
  

La	
   capacitat	
   d’influència	
   d’aquests	
   qualificatius	
   o	
   atributs	
   transferits	
   a	
   l’agenda	
   pública,	
   la	
  

testaven,	
   entre	
  altres,	
  McCombs	
   i	
   López-­‐Escobar	
   a	
   finals	
  de	
   la	
  dècada	
  dels	
  noranta.	
  10	
  En	
  els	
  

	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  
9	
  La	
  figura	
  X	
  és	
  una	
  reproducció	
  de	
  l’esquema	
  original	
  (McCombs,	
  Shaw	
  i	
  Weaver,	
  1997),	
  traduïda	
  al	
  català,	
  llengua	
  
principal	
  en	
  la	
  que	
  s’escriu	
  aquest	
  estudi.	
  
10	
  Les	
  aportacions	
  concretes	
  al	
  voltant	
  dels	
  anàlisis	
  de	
  les	
  campanyes	
  electorals	
  espanyoles	
  (1995	
  i	
  1996)	
  realitzats	
  
per	
  McCombs	
  i	
  López-­‐Escobar	
  es	
  defineixen	
  més	
  detalladament	
  al	
  llarg	
  de	
  l’apartat	
  d’Estat	
  de	
  la	
  Qüestió	
  d’aquest	
  
projecte	
  (McCombs,	
  López-­‐Escobar,	
  Llamas	
  i	
  Rey,	
  1998)	
  i	
  (McCombs,	
  López-­‐Escobar	
  i	
  Llamas,	
  2000).	
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seus	
   estudis,	
   diferenciaven	
   dues	
   dimensions	
   on	
   es	
   podien	
   classificar	
   aquests	
   atributs:	
   una	
  

dimensió	
   substantiva,	
   sota	
   la	
  qual	
  englobaven	
   les	
  descripcions	
  que	
  mitjans	
  de	
   comunicació	
   i	
  

públic	
   entrevistat	
   feia	
   sobre	
   la	
   ideologia,	
   qualificació	
   i	
   personalitat	
   dels	
   candidats,	
   i	
   una	
  

dimensió	
   afectiva,	
   que	
   definia	
   el	
   to	
   –	
   positiu,	
   negatiu	
   o	
   neutral	
   –	
   d’aquestes	
   descripcions	
  

(López-­‐Escobar	
  i	
  Llamas,	
  1996).	
  

	
  

En	
  aquests	
   atributs,	
  que	
  defineixen	
   la	
   forma	
  del	
  missatge	
   i	
   que	
  dóna	
   forma	
  a	
   la	
   construcció	
  

final	
   del	
   relat,	
   és	
   on	
   es	
   posa	
   el	
   focus	
   al	
   llarg	
   d’aquest	
   projecte	
   de	
   recerca.	
  Malgrat	
   que	
   no	
  

existeix	
  un	
  nombre	
  gaire	
  elevat	
  d’investigacions	
  centrades	
  de	
  forma	
  concreta	
  en	
  aquest	
  segon	
  

nivell	
   de	
   l’agenda-­‐setting,	
   aquesta	
   formulació	
   teòrica	
   ens	
   serveix	
   com	
  a	
  porta	
  d’entrada	
  per	
  

anar	
   una	
   mica	
   més	
   enllà	
   de	
   la	
   transferència	
   temàtica	
   entre	
   agendes.	
   Respon	
   doncs,	
   a	
   un	
  

primer	
  enfocament	
  teòric	
  que	
  ens	
  condueix	
  cap	
  al	
  que	
  proposa	
  aquesta	
  recerca:	
  l’anàlisi	
  de	
  les	
  

formes	
  i	
  els	
  matisos	
  que	
  condicionen	
  el	
  contingut	
  del	
  missatge.	
  

	
  

	
  

	
  

3.3 De	
  l’Agenda	
  Setting	
  al	
  Framing.	
  Una	
  frontera	
  qüestionada?	
  

	
  

El	
  desenvolupament	
  de	
  les	
  investigacions	
  entorn	
  aquest	
  nou	
  nivell	
  d’establiment	
  d’agenda,	
  es	
  

posaven	
  en	
  qüestió,	
  per	
  la	
  seva	
  proximitat	
  teòrica,	
  amb	
  el	
  concepte	
  del	
  framing	
  en	
  la	
  teoria	
  de	
  

la	
  comunicació.	
  Un	
  segon	
  nivell	
  d’agenda	
  setting	
  que	
  alguns	
  dels	
  principals	
  teòrics	
  del	
  camp	
  de	
  

l’enquadrament	
   noticiós	
   posen	
   en	
   entredit,	
   ja	
   que	
   es	
   considera	
   que	
   aquesta	
   ampliació	
   de	
  

l’establiment	
  d’agenda	
  solapa	
  i	
  redunda	
  el	
  que	
  ja	
  s’havia	
  definit	
  des	
  dels	
  estudis	
  del	
   frame11:	
  

un	
  anàlisi	
  multiperspectiva	
  on	
  es	
  contemplen	
  de	
  forma	
  completa	
  els	
  factors	
  que	
  intervenen	
  en	
  

el	
   procés	
   comunicatiu,	
   centrats	
   principalment	
   en	
   els	
   efectes	
   cognitius	
   dels	
   mitjans	
   de	
  

comunicació	
  (Montagut,	
  2012:33).	
  Des	
  de	
  la	
  teoria	
  del	
  framing	
  es	
  defensa	
  que	
  tota	
  història	
  té	
  

una	
  idea	
  central	
  que	
  es	
  pot	
  enquadrar	
  dins	
  un	
  marc	
  temàtic	
  que	
  li	
  dóna	
  un	
  sentit.	
  

	
  

Era	
  el	
  mateix	
  McCombs	
  que	
  deia	
  que	
  l’efecte	
  agenda-­‐setting	
  en	
  el	
  seu	
  segon	
  nivell	
  tenia	
  més	
  a	
  

veure	
   amb	
   els	
   aspectes	
   relacionats	
   amb	
   l’enquadrament	
   o	
   framing,	
   la	
   subjectivitat	
   i	
   les	
  

respostes	
  emocionals	
  que	
  amb	
  els	
  temes	
  en	
  sí	
  (McCombs	
  i	
  Bell,	
  1995).	
  

	
  

Però,	
   sota	
   quines	
   condicions	
   la	
   rellevància	
   del	
   conjunt	
   complet	
   d’atributs	
   de	
   l’agenda	
   dels	
  

	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  
11	
  Els	
   principals	
   conceptes	
   de	
   la	
   teoria	
   de	
   l’enquadrament	
   noticiós	
   o	
   framing	
   s’expliquen	
   detingudament	
   en	
   el	
  
següent	
  apartat	
  d’aquest	
  marc	
  teòric.	
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mitjans	
   influeix	
   en	
   com	
   el	
   públic	
   pensa	
   i	
   parla	
   d’aquests	
   objectes?	
   Sota	
   quina	
   condició	
   els	
  

atributs	
  particulars	
  –maneres	
  particulars	
  de	
  presentar	
  un	
  objecte–	
  dominen	
  la	
  manera	
  com	
  el	
  

públic	
  pensa	
  i	
  parla	
  sobre	
  aquests	
  objectes?	
  És	
  aquí	
  on	
  l’efecte	
  agenda-­‐setting	
  dels	
  atributs	
  i	
  el	
  

framing	
  convergeixen	
  (Aira,	
  2008:126).	
  

	
  

Les	
  conclusions	
  es	
  fan	
  difícils	
  degut	
  a	
  la	
  falta	
  d’uniformitat	
  intel·∙lectual	
  concreta	
  al	
  voltant	
  dels	
  

dos	
   termes.	
   Les	
   comparacions	
  entre	
  ambdós	
   són	
  constants	
   i,	
   sovint,	
   contradictòries,	
   fet	
  que	
  

dificulta	
  el	
  posicionament	
  final.	
  	
  

	
  

El	
  mateix	
  McCombs	
  defensava	
  que	
  ambdues	
  teories	
  tenen	
  un	
  camp	
  comú:	
  no	
  tracten	
  sobre	
  el	
  

“què”	
  informatiu	
  sinó	
  sobre	
  el	
  “com”	
  (McCombs	
  ,	
  2003:69).	
  Per	
  altra	
  banda,	
  però,	
  considerava	
  

el	
  framing	
  com	
  un	
  complement	
  de	
  l’establiment	
  d’agenda,	
  i	
  englobava	
  aquest	
  concepte	
  dins	
  la	
  

seva	
   definició	
   genèrica	
   d’atributs,	
   defensant	
   que	
   el	
   framing	
   hi	
   cabia	
   sota	
   el	
   paraigües	
   de	
   la	
  

teoria	
  de	
  l’agenda-­‐setting	
  (McCombs,	
  2003:74).	
  	
  

	
  

Weaver,	
  per	
  la	
  seva	
  banda,	
  també	
  assegurava	
  l’existència	
  de	
  moltes	
  semblances	
  entre	
  el	
  segon	
  

nivell	
   d’agenda-­‐setting	
   i	
   el	
   framing,	
   que	
   les	
   acostaven	
  molt,	
   si	
   és	
   que	
   es	
   volien	
   considerar	
  

processos	
  diferents.	
  Defensava	
  que	
  tots	
  dos	
  models	
  estan	
  preocupats	
  per	
  la	
  forma	
  en	
  que	
  els	
  

temes	
   i	
   objectes	
   (persones,	
   grups,	
   organitzacions,	
   ideologies,	
   opcions	
   polítiques...)	
   estan	
  

representades	
   als	
   mitjans	
   i	
   quins	
   temes	
   o	
   objectes	
   són	
  mereixedors	
   de	
   la	
   seva	
   cobertura	
   i	
  

atenció	
  (Weaver	
  2007:145)	
  

	
  

Altres,	
   com	
  Scheufele	
   i	
   Tewksbury,	
  han	
   considerat	
  que	
  distàncies	
  entre	
  els	
  dos	
  models	
  eren	
  

prou	
  evidents	
  com	
  per	
  considerar	
  que	
  entre	
  ells	
  es	
  podien	
  complementar.	
  Basaven	
  l’afirmació	
  

en	
  la	
  defensa	
  que	
  les	
  dues	
  teories	
  treballaven	
  en	
  nivells	
  diferents,	
  diferenciant	
  entre	
  la	
  creació	
  

del	
  missatge,	
  el	
  seu	
  processament,	
  i	
  els	
  efectes	
  que	
  aquest	
  pot	
  produir	
  (Scheufele	
  i	
  Tewksbury,	
  

2007:12).	
  

	
  

On	
  sí	
  que	
  hi	
  ha	
  coincidència	
  entre	
  les	
  diverses	
  vessants	
  teòriques	
  és	
  que	
  totes	
  dues	
  visions	
  es	
  

centren	
   en	
   les	
   perspectives	
   existents	
   entre	
   comunicadors	
   i	
   audiències	
   i	
   la	
   forma	
   com	
   es	
  

representen	
  els	
  assumptes	
  rellevants	
  a	
  les	
  notícies.	
  S’estudia	
  i	
  es	
  presta	
  atenció	
  a	
  l’status	
  que	
  

atorguen	
  certs	
  atributs	
  o	
  frames	
  als	
  missatges	
  emesos	
  des	
  dels	
  mitjans.	
  Segon	
  nivell	
  d’agenda-­‐

setting	
   i	
   framing	
   s’acosten	
  afirmant	
  que	
  els	
  periodistes	
  enfoquen	
   la	
  realitat	
  proporcionant	
  al	
  

púbic	
   una	
   manera	
   d’interpretar	
   els	
   fets.	
   Aquests	
   enfocaments	
   estan	
   relacionats	
   amb	
   els	
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atributs,	
  que	
  introdueix	
  el	
  segon	
  nivell	
  d’agenda-­‐setting,	
  i	
  parlen	
  no	
  només	
  de	
  l’efectivitat	
  dels	
  

missatges	
   en	
   l’àmbit	
   cognitiu,	
   sinó	
   també	
   en	
   l’àmbit	
   dels	
   judicis	
   i	
   els	
   valors	
   (Rodríguez,	
  

2004:66).	
  

	
  

	
  

	
  

La	
  força	
  de	
  l’enquadrament	
  noticiós.	
  La	
  teoria	
  del	
  framing.	
  

	
  

Vistes	
  les	
  connexions	
  directes	
  entre	
  les	
  diverses	
  tendències	
  en	
  l’aplicació	
  de	
  l’agenda-­‐setting,	
  

en	
  el	
  seu	
  segon	
  nivell,	
  i	
  l’enquadrament	
  noticiós,	
  es	
  fa	
  imprescindible	
  un	
  repàs	
  a	
  la	
  construcció	
  

i	
  les	
  principals	
  dimensions	
  d’aquesta	
  vessant	
  teòrica.	
  	
  

	
  

La	
   teoria	
   del	
   framing	
   es	
   centra	
   principalment	
   en	
   els	
   trets	
   definitoris	
   de	
   la	
   forma	
   com	
   els	
  

mitjans	
  de	
  comunicació	
  expliquen	
  els	
  temes	
  de	
  la	
  seva	
  agenda.	
  L’objecte	
  d’estudi	
  principal	
  és	
  

la	
  manera	
  en	
  que	
  el	
  comunicador	
  enfoca	
  un	
  tema	
  i	
  fixa	
  una	
  agenda	
  d’atributs	
  sobre	
  el	
  mateix	
  

(Igartua	
   et	
   al.,	
   2005:148).	
   Entra	
   en	
   joc,	
   així,	
   el	
   concepte	
   d’emmarcar	
   o	
   seleccionar	
   alguns	
  

aspectes	
  de	
  la	
  realitat	
  percebuda	
  i	
  fer-­‐los	
  més	
  rellevants	
  en	
  un	
  text	
  comunicatiu,	
  de	
  tal	
  manera	
  

que	
  promogui	
  una	
  definició	
  particular	
  del	
  problema,	
  una	
  interpretació	
  ocasional,	
  una	
  avaluació	
  

moral	
  i/o	
  una	
  recomanació	
  del	
  tractament	
  per	
  al	
  concepte	
  descrit	
  (Entman,	
  1993:52).	
  

	
  

Així,	
  podem	
  definir	
   l’efecte	
  de	
  enquadrament	
  noticiós	
  com	
   l’èmfasi	
  que	
  una	
  notícia	
  atorga	
  a	
  

certs	
  aspectes	
  d’un	
  tema,	
  i	
  com	
  aquest	
  influeix	
  en	
  la	
  interpretació	
  que	
  faran,	
  els	
  receptors,	
  de	
  

la	
  història	
  narrada	
  (de	
  Vreese	
  et	
  al.,	
  2011:180).	
  	
  

	
  

El	
  principal	
  objecte	
  d’estudi	
  de	
  la	
  teoria	
  de	
  l’enquadrament	
  noticiós	
  són	
  els	
  frames	
  o	
  marcs	
  de	
  

referència.	
  Aquests,	
  configuren	
  la	
  idea	
  central	
  que	
  organitza	
  la	
  història	
  que	
  s’explica,	
  i	
  la	
  dota	
  

de	
  sentit	
  (Gamson	
  i	
  Modigliani,	
  1987).	
  Conformen	
  estructures	
  cognitives	
  bàsiques	
  que	
  guien	
  la	
  

percepció	
  i	
  la	
  representació	
  de	
  la	
  realitat.	
  En	
  general,	
  aquests	
  enquadraments	
  no	
  es	
  fabriquen	
  

de	
   forma	
   conscient,	
   sinó	
   que	
   s’adopten	
   inconscientment	
   durant	
   el	
   transcurs	
   del	
   procés	
  

comunicatiu	
  (Goffman,	
  1974).	
  	
  

	
  

Per	
  a	
  simplificar	
  la	
  seva	
  definició,	
  sovint	
  s’ha	
  utilitzat	
  la	
  metàfora	
  del	
  quadre	
  o	
  marc	
  de	
  pintura	
  

per	
  assenyalar	
  que	
  el	
   concepte	
  no	
  només	
  determina	
  el	
  que	
  conté	
  en	
  el	
   seu	
   interior.	
  Tant	
  el	
  

material	
  amb	
  el	
  que	
  està	
  fet,	
  el	
  color	
  o	
   la	
  mida	
  poden	
  contribuir	
  en	
  que	
  es	
  destaqui	
  o,	
   fins	
   i	
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tot,	
  amagui,	
  el	
  contingut	
  del	
  mateix.	
  De	
  la	
  mateixa	
  manera	
  que	
  no	
  té	
  el	
  mateix	
  efecte	
  que	
  el	
  

quadre	
   es	
   col·∙loqui	
   en	
   una	
   zona	
  molt	
   visible	
   o	
   en	
   una	
   altra	
   que	
   no	
   ho	
   sigui	
   tant	
   (Ghanem,	
  

1997:155).	
  

	
  

Així,	
  podem	
  concloure	
  que	
  un	
  frame	
  no	
  és	
  més	
  que	
  un	
  conjunt	
  de	
  normes	
  interpretatives	
  i	
  de	
  

presentació	
   d’un	
   tema	
   als	
   mitjans	
   de	
   comunicació.	
   Unes	
   normes	
   que	
   tenen	
   la	
   capacitat	
  

d’establir	
   el	
   to	
   d’un	
   fet	
   noticiable	
   a	
   través	
   d’una	
   determinada	
   selecció	
   d’emmarcaments	
  

(Tankard,	
  2003:99,	
  citant	
  a	
  Graber,	
  1989).	
  

	
  

En	
  el	
  nostre	
  cas,	
  el	
  que	
  centra	
  el	
  nostre	
  objecte	
  d’estudi	
  és	
  l’aplicació	
  d’aquests	
  frames	
  dins	
  la	
  

difusió	
  del	
  missatge	
   i	
   discurs	
  polític.	
   En	
  aquest	
   àmbit,	
   cal	
   fer	
   referència	
  a	
   la	
   visió	
  de	
  George	
  

Lakoff,	
   que	
  defineix	
   els	
   frames	
   com	
  estructures	
  mentals	
   que	
  donen	
   forma	
  a	
   la	
  manera	
   com	
  

veiem	
  el	
  món.	
  La	
  gent	
  pensa	
  en	
   termes	
  de	
   frames	
   i	
  metàfores,	
   i	
  els	
  encarregats	
  d’emetre	
  el	
  

discurs	
  polític	
  els	
  emmarquen	
  amb	
  l’objectiu	
  d’associar-­‐hi	
  determinats	
  valors	
  i	
  visions	
  del	
  món	
  

(Lakoff,	
  2004).	
  	
  

	
  

En	
  definitiva,	
   i	
  un	
  cop	
  revisades	
   les	
  diverses	
  visions	
  teòriques	
  al	
  voltant	
  del	
  paper	
  que	
  tenen	
  

dels	
  emissors	
  del	
  discurs	
  polític,	
  creiem	
  necessari	
  citar	
  de	
  nou	
  a	
  McCombs,	
  que	
  reclamava	
  que	
  

l’efecte	
  del	
   framing	
   i	
   del	
   segon	
  nivell	
   de	
   l’agenda-­‐setting	
   ens	
   porta	
   a	
   considerar,	
   de	
  nou,	
   la	
  

influència	
   dels	
   mitjans	
   de	
   comunicació	
   sobre	
   les	
   actituds	
   i	
   opinions.	
   Per	
   això	
   és	
   pertinent	
  

recuperar	
   Cohen	
   i	
   fer	
   una	
   passa	
   més	
   enllà	
   amb	
   l’afirmació	
   de	
   McCombs:	
   “els	
   mitjans	
   de	
  

comunicació	
   no	
   només	
   poden	
   dir-­‐nos	
   sobre	
   què	
   pensar.	
   També	
   poden	
   dir-­‐nos	
   com	
   pensar,	
   i	
  

potser	
  també,	
  dir-­‐nos	
  què	
  fer”	
  (McCombs,	
  1998:9).	
  

	
  

	
  

	
  

3.4 Els	
  mitjans	
  de	
  comunicació:	
  emissors	
  i	
  intermediaris	
  del	
  discurs	
  polític.	
  

	
  

Els	
  primers	
  estudis	
  i	
  reflexions	
  al	
  voltant	
  de	
  la	
  influència	
  dels	
  mitjans	
  de	
  comunicació	
  a	
  l’hora	
  

d’emetre	
  i,	
  sobretot,	
  exercir	
  d’intermediaris	
  en	
  el	
  discurs	
  polític,	
  apareixen	
  entorn	
  al	
  sorgiment	
  

del	
  que	
  s’anomena	
  esfera	
  pública	
  moderna.	
  La	
  transformació	
  de	
  la	
  premsa	
  i	
  el	
  reconeixement	
  

de	
  drets	
  fonamentals	
  com	
  la	
  llibertat	
  d’expressió,	
  juntament	
  amb	
  la	
  una	
  reactivació	
  econòmica	
  

i	
  social	
  de	
  la	
  societat	
  europea	
  –	
  els	
  seus	
  inicis	
  es	
  situen	
  a	
  Anglaterra	
  a	
  principis	
  del	
  segle	
  XIX–	
  

són	
  els	
  principals	
  motors	
  que	
   fomenten	
   l’aparició	
  d’aquest	
  conglomerat	
  que	
  serveix	
  de	
  punt	
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de	
  partida	
  per	
  a	
  moltes	
  de	
  les	
  teories	
  que	
  engloben	
  mitjans	
  de	
  comunicació,	
  públics	
  i	
  política	
  

(Habermas,	
  1989).	
  

	
  

Els	
   seus	
   orígens,	
   marcadament	
   lligats	
   a	
   l’entorn	
   literari	
   i	
   burgès,	
   i	
   les	
   transformacions	
   que	
  

marquen	
  aquesta	
  construcció	
  de	
  l’esfera	
  pública,	
  des	
  de	
  les	
  primeres	
  manifestacions	
  al	
  voltant	
  

dels	
   cafès	
   i	
   centres	
   de	
   lectura	
   i	
   la	
   seva	
   evolució	
   política	
   cap	
   a	
   l’esfera	
   pública	
   burgesa	
   i	
  

moderna,	
  han	
  estat	
  l’eix	
  d’estudi	
  del	
  filòsof	
  i	
  sociòleg	
  alemany,	
  Jürgen	
  Habermas.	
  	
  

	
  

És	
  en	
  aquest	
  darrer	
  àmbit,	
  el	
  de	
  l’esfera	
  pública	
  moderna,	
  on	
  Habermas	
  vincula	
  el	
  seu	
  estudi	
  

als	
   efectes	
   que	
   els	
   nous	
   mitjans	
   de	
   comunicació	
   de	
   masses	
   poden	
   tenir	
   sobre	
   la	
   societat,	
  

defensant	
  que	
  els	
  mitjans	
  de	
  comunicació	
  juguen	
  un	
  paper	
  essencial	
  en	
  la	
  creació	
  constant	
  de	
  

l’esfera	
   pública	
   (Habermas,	
   1989).	
   Una	
   visió	
   de	
   la	
   influència	
   dels	
   mitjans	
   de	
   comunicació	
  

compartida,	
  entre	
  altres,	
  per	
  Giovanni	
  Sartori,	
  que	
  definia	
   l’opinió	
  publicada	
  com	
   l’eco	
  de	
   la	
  

veu	
   dels	
   mitjans	
   de	
   comunicació.	
   Una	
   veu	
   potent	
   i	
   seductora,	
   que	
   genera	
   la	
   sospita	
  

fomentada,	
   que	
   els	
   mitjans	
   de	
   comunicació	
   s’han	
   apoderat	
   del	
   concepte	
   d’opinió	
   pública	
  

(Sartori,	
  1998).	
  S’han	
  convertit	
  en	
  actors	
  primordials	
  de	
  l’escena	
  pública,	
  ja	
  que,	
  en	
  la	
  societat	
  

actual,	
   la	
   interacció	
  entre	
  els	
  mateixos	
  ciutadans,	
   i	
  entre	
  aquests	
   i	
   l’Administració,	
  esdevé	
  un	
  

exercici	
  menys	
  practicable	
  que	
  en	
  el	
   passat.	
   I	
   és	
   en	
  aquest	
   context	
  on	
  els	
  mitjans	
  esdevenen	
  

una	
  manifestació	
  fonamental	
  de	
  l’opinió	
  pública	
  (Aira,	
  2008:	
  75).	
  

	
  

És	
   en	
   aquesta	
   línia,	
   que	
   es	
   comença	
   a	
   donar	
   per	
   feta	
   la	
   superació	
   d’una	
   de	
   les	
   funcions	
  

principals	
   que	
   s’atorgaven	
  als	
  mitjans	
   de	
   comunicació	
   dins	
   el	
   sistema	
  democràtic:	
   el	
   control	
  

del	
  sistema	
  polític,	
  o	
  watchdog	
  principle	
  (Poindexter	
  et	
  al.,2006).	
  Ara,	
  els	
  mitjans	
  ja	
  no	
  només	
  

controlen	
  als	
  governants,	
  també	
  són	
  emissors	
  de	
  discurs	
  polític,	
  i	
  comencen	
  a	
  ser	
  qüestionats	
  

respecte	
  aquesta	
  pèrdua	
  del	
  seu	
  perfil	
  tradicional	
  (Aira,	
  2008:77).	
  	
  

	
  

Una	
   tasca	
   de	
   construcció	
   del	
   discurs	
   polític	
   que	
   guanya	
   importància	
   en	
   la	
   construcció	
  

d’imaginaris	
  i	
  identitats	
  col·∙lectives.	
  Tota	
  identitat	
  és	
  una	
  construcció	
  social	
  basada	
  en	
  un	
  relat	
  

comú,	
  i	
  els	
  mitjans	
  de	
  comunicació	
  hi	
  tenen	
  un	
  paper	
  imprescindible	
  com	
  a	
  emissors	
  d’aquest	
  

relat.	
   Així	
   doncs,	
   aquests	
   mitjans	
   són	
   fòrums	
   de	
   debat	
   públic	
   que	
   juguen	
   un	
   paper	
  

d’intermediació	
  essencial	
  en	
  la	
  construcció	
  d’identitats	
  (Kovach	
  i	
  Rosentiel,	
  2007:12).	
  I	
  malgrat	
  

l’objectiu	
   de	
   la	
   nostra	
   recerca	
   no	
   és	
   entrar	
   en	
   els	
   factors	
   que	
   condicionen	
   la	
   creació	
   i	
  

identificació	
  d’una	
  determinada	
  identitat	
  col·∙lectiva,	
  sí	
  que	
  creiem	
  necessari	
  deixar	
  constància	
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del	
  paper	
  rellevant	
  que	
  poden	
  tenir	
  els	
  mitjans	
  de	
  comunicació	
  en	
   la	
  definició	
  d’aquest	
  relat	
  

comú	
  que	
  és	
  assumit	
  per	
  la	
  societat.	
  

	
  

I	
   és	
   especialment	
   en	
   moments	
   com	
   l’actual,	
   on	
   la	
   situació	
   política	
   entorn	
   a	
   les	
   relacions	
  

sociopolítiques	
  i	
  institucionals	
  entre	
  Catalunya	
  i	
  Espanya	
  es	
  troben	
  en	
  un	
  dels	
  punts	
  de	
  major	
  

polarització	
  dels	
  darrers	
  temps,	
  que	
  aquesta	
  funció	
  de	
  construcció	
  i	
  pertinència	
  identitària	
  des	
  

de	
   tots	
   els	
   sectors	
   de	
   l’opinió	
   pública,	
   amb	
   els	
   mitjans	
   de	
   comunicació	
   com	
   a	
   principals	
  

exponents,	
  es	
  fa	
  més	
  palesa	
  que	
  mai.	
  

	
  

	
  

	
  

	
  

3.5 El	
  relat	
  com	
  a	
  element	
  definidor	
  del	
  missatge	
  

	
  

Des	
  de	
  fa	
  ja	
  dècades,	
  els	
  estudis	
  sobre	
  comunicació	
  de	
  masses	
  han	
  assumit	
  la	
  importància	
  de	
  

les	
  pautes	
  culturals	
  i	
  de	
  context	
  a	
  l’hora	
  d’elaborar	
  els	
  continguts	
  informatius,	
  així	
  com	
  també	
  

en	
   la	
   recepció	
  d’aquests.	
   L’eficàcia	
  de	
   les	
  estructures	
  narratives	
   i	
   simbòliques	
   rau	
  en	
   la	
   seva	
  

funció	
  com	
  a	
  instrument	
  per	
  introduir	
  i	
  transmetre	
  valors	
  i	
  normes	
  que	
  serveixin,	
  a	
  la	
  vegada,	
  

per	
  la	
  formació	
  de	
  creences	
  i	
  la	
  construcció	
  de	
  la	
  realitat.	
  En	
  aquesta	
  línia,	
  sovint	
  s’ha	
  defensat	
  

la	
  idea	
  que	
  els	
  periodistes	
  han	
  de	
  ser	
  considerats,	
  fonamentalment,	
  constructors	
  de	
  relats	
  que	
  

utilitzen	
   totes	
   aquelles	
   claus	
   que	
   permeten	
   construir	
   històries	
   que	
   resultin	
   interessants	
   i	
  

atractives	
  pel	
  lector	
  (Johnson-­‐Cartee,	
  2005).	
  

	
  
L’anàlisi	
  semiòtic	
  narratiu	
  permet	
  la	
  construcció	
  de	
  prototips	
  aplicables	
  a	
  la	
  creació	
  de	
  relats:	
  

models	
   de	
   personatges,	
   de	
   trames	
   i	
   d’oposicions.	
   Amb	
   això,	
   no	
   tan	
   sols	
   es	
   pot	
   entendre	
   el	
  

significat	
   d’allò	
   que	
   s’explica,	
   sinó	
   que	
   també	
   es	
   poden	
   detectar	
   els	
   matisos	
   i	
   implicacions	
  

ideològiques	
  que	
  hi	
  ha	
  al	
  darrere	
  (Hanse	
  i	
  altres,	
  1998).	
  	
  

	
  

Aquests	
   desenvolupaments,	
   es	
   defineixen	
   a	
   partir	
   de	
   les	
   visions	
   de	
   Vladimir	
   Propp,	
   Claude	
  

Lévi-­‐Strauss	
   o	
   Algirdas	
   Julius	
   Greimas,	
   mitjançant	
   els	
   quals	
   es	
   perfecciona	
   l’anàlisi	
   narratiu,	
  

introduint-­‐hi	
  factors	
  determinants	
  com	
  rols,	
  funcions	
  i	
  oposicions,	
  que	
  s’usen	
  en	
  la	
  construcció	
  

seqüencial	
  de	
  la	
  trama.	
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   La	
  semiòtica	
  com	
  a	
  via	
  fonamental	
  de	
  l’anàlisi	
  narratiu.	
  

	
  

Si	
  anem	
  a	
  buscar	
  les	
  paraules	
  de	
  Ferdinand	
  de	
  Saussure,	
  lingüista	
  suís	
  considerat	
  el	
  pare	
  de	
  la	
  

semiòtica	
  –	
  o	
   semiologia12	
  –	
   veiem	
  que	
   la	
  descriu	
   com	
  “la	
  disciplina	
  que	
  estudia	
   la	
   vida	
  dels	
  

signes	
  en	
  el	
  sí	
  de	
  la	
  vida	
  social”	
  (Saussure,	
  1970:60).	
  	
  

	
  

Des	
  de	
  que	
   Saussure	
   la	
   concebés	
   sota	
   aquests	
   paràmetres,	
   la	
   semiòtica	
   ha	
   estat	
   objecte	
  de	
  

nombroses	
   definicions	
   que	
   han	
   intentat	
   complementar	
   les	
   aportacions	
   del	
   lingüista	
   ginebrí,	
  

que	
  centrava	
  el	
  seu	
  concepte	
  de	
  semiologia	
  a	
  partir	
  de	
  l’estudi	
  del	
  llenguatge	
  oral	
  articulat,	
  la	
  

seva	
  principal	
  preocupació	
  científica.	
  Anys	
  més	
  tard	
  era	
  el	
  francès	
  Pierre	
  Guiraud	
  qui	
  afirmava	
  

que	
  “la	
  semiòtica	
  és	
  la	
  disciplina	
  que	
  estudia	
  les	
  diverses	
  senyals,	
  signes	
  i	
  codis	
  de	
  comunicació	
  

lingüístics	
   i	
   no	
   lingüístics”	
   (Guiraud,	
   1972:7).	
   Una	
   visió	
   que,	
   com	
   Saussure,	
   contemplava	
   el	
  

camp	
  de	
  la	
  semiòtica	
  fora	
  de	
  l’exclusivitat	
  del	
   llenguatge	
  oral,	
  considerant	
  també	
  estructures	
  

comunicatives	
  basades	
  en	
  codis	
  extralingüístics.	
  Aquesta	
  darrera	
  definició,	
  encara	
  l’ampliarien	
  

una	
   mica	
   més	
   els	
   doctors	
   en	
   semiologia	
   de	
   la	
   Universitat	
   de	
   Lima	
   Desiderio	
   Blanco	
   i	
   Raúl	
  

Bueno,	
  en	
  el	
  seu	
  manual	
  de	
  metodologia	
  d’anàlisi	
  semiòtic,	
  on	
  descriurien	
  la	
  semiologia	
  com	
  

”la	
  disciplina	
  que	
  s’ocupa	
  de	
  la	
  descripció	
  científica	
  dels	
  signes	
  i	
  sistemes	
  de	
  significació,	
  sigui	
  

quina	
   sigui	
   la	
   seva	
  matèria	
   significant”	
   (Blanco	
   i	
   Bueno,	
   1989).	
   S’amplifica	
   així	
   el	
   seu	
  marge	
  

d’influència	
  a	
  unitats	
   i	
  signes	
  de	
  qualsevol	
  sistema	
  de	
  significació,	
  siguin,	
  o	
  no,	
  de	
  naturalesa	
  

verbal	
  o	
  lingüística.	
  	
  

	
  

Dins	
  el	
   concepte	
  global	
  de	
   semiologia,	
   podem	
  definir	
   l’existència	
  de	
  diversos	
   tipus	
  o	
   formes	
  

diferents	
  de	
  concebre	
  i	
  exercir	
  aquest	
  objecte	
  d’estudi.	
  Malgrat	
  que	
  el	
  camp	
  d’aplicació	
  de	
  la	
  

semiologia	
  és	
  ampli	
  i	
  contempla	
  formes	
  com	
  la	
  semiòtica	
  de	
  la	
  comunicació,	
  de	
  la	
  significació	
  o	
  

la	
   semiòtica	
   discursiva,	
   aquest	
   projecte	
   es	
   centra	
   en	
   l’anomenada	
   semiòtica	
   narrativa,	
   la	
  

vessant	
  utilitzada	
  en	
  la	
  construcció	
  i	
  escenificació	
  de	
  les	
  diverses	
  històries	
  que	
  formen	
  un	
  relat.	
  

	
  

La	
  tasca	
  principal	
  d’aquesta	
  semiòtica	
  narrativa	
  és	
  analitzar	
  els	
  textos	
  i	
  missatges	
  en	
  forma	
  de	
  

relat,	
   posant	
   la	
   mirada	
   en	
   l’organització	
   temporal	
   i	
   dinàmica	
   d’aquest.	
   Així,	
   partint	
   de	
  

l’estructura	
  narrativa	
  del	
  text	
  en	
  qüestió,	
  es	
  defineix	
  el	
  missatge	
  com	
  una	
  unitat	
  que	
  conté	
  una	
  

representació	
  de	
  successos	
   i	
  accions	
  que	
  defineixen	
  un	
  relat	
  que	
  pot	
  ser	
  analitzat	
  en	
  global	
   i	
  

extreure’n	
  el	
  conjunt	
  de	
  valors	
  que	
  porta	
  incorporats.	
  

	
  
	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  
12	
  Tant	
  els	
  termes	
  semiòtica	
  com	
  semiologia	
  poden	
  ser	
  utilitzats,	
  indistintament,	
  per	
  a	
  referir-­‐se	
  a	
  l’àmbit	
  d’estudi	
  
mencionat.	
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Per	
   a	
   identificar	
   la	
   capacitat	
   d’anàlisi	
   narrativa	
   que	
   ens	
   ofereix	
   aquesta	
   disciplina,	
   hem	
   de	
  

partir	
  de	
  la	
  premissa	
  que,	
  en	
  els	
  textos,	
  existeixen	
  dos	
  nivells	
  discursius	
  autònoms:	
  el	
  relat,	
  o	
  

estructura	
  narrativa,	
   i	
   el	
   discurs,	
   o	
   estructura	
  discursiva,	
   entès	
   com	
   la	
  manera	
   com	
  es	
  narra	
  

aquest	
   relat	
   (Greimas	
   i	
   Courtés,	
   1982:272).	
   S’entén,	
   a	
  més	
   a	
  més,	
   que	
   aquestes	
   estructures	
  

narratives	
  són	
   jeràrquicament	
  superiors	
  a	
   les	
  discursives	
   i,	
  per	
  tant,	
   les	
  regeixen.	
  Això	
  queda	
  

palès	
   en	
   el	
   reconegut	
   generatiu	
   que	
   defineix	
   les	
   estructures	
   discursives	
   sintàctiques	
   i	
  

semàntiques	
   que	
   donen	
   forma	
   al	
   discurs	
   en	
   el	
   nivell	
  més	
   superficial.	
   En	
   el	
   nivell	
   inferior,	
   hi	
  

trobem	
   les	
  estructures	
  semio-­‐narratives,	
  diferenciades	
  en	
  el	
  nivell	
  narratiu,	
  on	
  s’identifiquen	
  

les	
  estructures	
  narratives	
  dels	
  textos,	
  i	
  en	
  nivell	
  fonamental,	
  més	
  abstracte	
  i	
  on	
  es	
  defineixen	
  

els	
   valors	
   i	
   el	
   nucli	
   de	
   significació	
   del	
   text	
   (Greimas	
   i	
   Courtés,	
   1982:196,	
   citat	
   per	
   Parrilla	
  

(2012:29).	
  

	
  

Aquest	
   anàlisi	
   narratiu	
  permet	
   la	
  definició	
  de	
  models:	
   de	
  personatges	
  narratius,	
   de	
   trames	
   i	
  

d’oposicions,	
  que	
  no	
  només	
  ens	
  serveixin	
  per	
  comprendre	
   l’esquema	
  narratiu	
  d’un	
  text,	
  sinó	
  

també	
  per	
  detectar	
  les	
  implicacions	
  en	
  quant	
  a	
  efectes	
  ideològics	
  intrínsecs.	
  	
  

El	
  seu	
  principal	
  impulsor	
  va	
  ser	
  el	
  lingüista	
  francès	
  Algirdas	
  Julius	
  Greimas,	
  qui,	
  a	
  partir	
  de	
  les	
  

teories	
   prèvies	
   de	
   Saussure	
   i	
   Hjelmslev	
   i	
   les	
   aportacions	
   de	
   Lévi-­‐Strauss	
   i	
   Propp,	
   va	
  

desenvolupar	
   una	
   teoria	
   semàntica	
   estructurada	
   al	
   voltant	
   de	
   la	
   semiòtica	
   narrativa,	
   que	
  

intenta	
   identificar	
   els	
   rols,	
   funcions	
   i	
   oposicions	
  binàries	
  que	
   formen	
   l’esquelet	
  de	
  qualsevol	
  

text	
  (Greimas,	
  1971).	
  

	
  

Aquest	
  anàlisi	
  narratiu	
  requereix	
  d’una	
  estructura	
  definida	
  que	
  permeti	
  elaborar	
  un	
  esquema	
  

temàtic	
  i	
  definir	
  precedents,	
  esdeveniments	
  i	
  successos	
  posteriors,	
  independentment	
  del	
  tipus	
  

de	
   relat	
   sobre	
   el	
   que	
   s’apliqui.	
   En	
   el	
   cas	
   que	
   ocupa	
   aquesta	
   recerca,	
   el	
   tipus	
   d’història	
  

explicada	
  pels	
  mitjans	
  de	
  comunicació	
  durant	
  el	
  transcurs	
  recent	
  de	
  les	
  relacions	
  Catalunya	
  –	
  

Espanya	
   i	
   les	
   seves	
   variacions	
   i	
  modificacions,	
   es	
   porta	
   a	
   la	
   pràctica	
  mitjançant	
   la	
   semiòtica	
  

narrativa	
  aplicada	
  a	
  través	
  del	
  model	
  actancial.	
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3.6 La	
  teoria	
  actancial	
  

	
  

El	
   model	
   actancial	
   presenta	
   una	
   de	
   les	
   principals	
   aplicacions	
   de	
   la	
   semiòtica	
   narrativa	
  

estructural.	
  Aporta	
  un	
  esquelet	
  simplificat	
  dels	
   rols	
  assumits	
  pels	
  personatges	
  d’un	
  relat	
  que	
  

modelen	
  el	
  desenvolupament	
  de	
  la	
  història.	
  Presenta	
  l’avantatge	
  que	
  no	
  separa	
  a	
  personatges	
  

i	
  acció,	
  sinó	
  que	
  els	
  tracta	
  en	
  un	
  mateix	
  context	
  en	
  la	
  resolució	
  dels	
  conflictes	
  apareguts	
  (Saniz,	
  

2008).	
  

El	
  model	
  actancial	
  el	
  proposa	
  Greimas	
  com	
  una	
  simplificació	
  del	
  sistema	
  de	
  rols	
  proposat	
  en	
  

l’anàlisi	
  de	
   les	
  històries	
  dels	
  contes	
  russos	
  de	
  Vladimir	
  Propp	
  en	
   la	
  seva	
  Morfologia	
  del	
  conte	
  

(Propp,	
  1928).	
  Greimas	
  aconseguia	
  reduir	
  el	
  quadre	
  de	
   les	
  31	
  funcions	
  narratives	
   (agrupades	
  

en	
  7	
  esferes	
  d’acció)	
  que	
  havia	
  definit	
  Propp	
  en	
  6	
   rols,	
  que	
  anomena	
  actants	
   (nomenclatura	
  

usada	
  per	
  primera	
  vegada	
  per	
  Tèsniere,	
  1965).	
  Els	
  actants	
  són	
  considerats	
  com	
  a	
  entitats	
  que	
  

pertanyen	
   al	
   sistema	
   global	
   de	
   les	
   accions.	
   Són	
   “autònoms,	
   independents	
   i	
   amb	
   capacitat	
  

d’acció”	
  (Blanco	
  i	
  Bueno,	
  1989:68),	
  i	
  es	
  defineixen	
  com	
  a	
  funcionals	
  i	
  abstractes,	
  ampliant	
  així	
  

el	
   concepte	
   de	
   personatge	
   associant-­‐hi	
   també	
   un	
   rol	
   atorgat.	
   És,	
   en	
   definitiva,	
   aquell	
   que	
  

compleix	
  o	
  sofreix	
  l’acte,	
  independentment	
  de	
  tota	
  determinació	
  (Greimas,	
  1979:3).	
  

En	
  el	
  model	
  actancial,	
  no	
  centrem	
  l’interès	
  en	
  com	
  és	
  un	
  personatge	
  sinó	
  en	
  com	
  es	
  relaciona	
  i	
  

quins	
  són	
  els	
  seus	
  objectius	
  dins	
  el	
  relat	
  i	
  com	
  mouen	
  la	
  trama	
  en	
  la	
  que	
  s’inclouen.	
  	
  

	
  

	
  

Figura	
  6:	
  Comparativa	
  entre	
  el	
  sistema	
  d’actants	
  proposat	
  per	
  Propp	
  i	
  Greimas.	
  

Propp	
   Greimas	
  

Heroi	
   Subjecte	
  

Estimat	
  o	
  desitjat	
   Objecte	
  

Donador	
  o	
  proveïdor	
   Destinador	
  

Manador	
   Destinatari	
  

Ajudant	
   Ajudant	
  

Dolent	
  o	
  agressor	
  
Oponent	
  

Traïdor	
  o	
  fals	
  heroi	
  

	
  

	
  

Aquests	
  actants	
  proposats	
  per	
  Greimas,	
  no	
  tenen	
  sentit	
  per	
  sí	
  mateixos,	
  sinó	
  que	
  adquireixen	
  

protagonisme	
  un	
  cop	
  s’insereixen	
  dins	
  la	
  història.	
  Per	
  a	
  fer-­‐ho,	
  es	
  segueixen	
  certes	
  estructures	
  

que	
   van	
   més	
   enllà	
   de	
   com	
   són	
   i	
   què	
   fan	
   els	
   personatges,	
   i	
   que	
   tenen	
   certs	
   elements	
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estructurals	
  que	
  es	
  mantenen	
  de	
  forma	
  constant	
  en	
  gairebé	
  totes	
  les	
  trames	
  narratives.	
  Estem	
  

parlant	
  de	
  rols	
  narratius	
  que	
  seran	
  ocupats	
  per	
  personatges	
  o	
  actors	
  diferents	
  depenent	
  de	
  la	
  

història	
  que	
   s’expliqui	
   en	
   cada	
  moment.	
   Per	
  definir	
   aquests	
   rols,	
   ens	
   ajudem	
  d’un	
   seguit	
   de	
  

fases	
   fonamentals	
   de	
   la	
   narració	
   (contracte,	
   competència,	
   execució	
   i	
   sanció),	
   que	
   també	
   es	
  

repeteixen	
  de	
  forma	
  estructural	
  en	
  les	
  trames	
  narratives	
  (Ruiz	
  Collantes,	
  2010)13.	
  

	
  

A	
  més	
  a	
  més	
  del	
  sistema	
  independent	
  d’actants	
  i	
  les	
  fases	
  de	
  narració,	
  Greimas	
  analitza	
  també	
  

les	
   relacions	
   que	
   aquests	
  actants	
  mantenen	
   entre	
   ells,	
   definint	
   3	
   eixos	
   d’acció	
   a	
   través	
   dels	
  

quals	
  es	
  construeixen	
  els	
  esdeveniments	
  que	
  donen	
  forma	
  al	
  relat	
  (Greimas,	
  1971).	
  

	
  

2. L’eix	
   del	
   desig:	
   És	
   la	
   relació	
   que	
   uneix	
   subjecte	
   (desitjant,	
   aquell	
   que	
   busca)	
   i	
   objecte	
  

(desitjat,	
   allò	
   que	
   es	
   busca).	
   A	
   través	
   d’aquest	
   eix	
   es	
   produeix	
   el	
   punt	
   fonamental	
   de	
  

l’enunciat	
   narratiu.	
   Considerada	
   una	
   estructura	
   universal,	
   és	
   la	
   relació	
   que	
   fa	
   possible	
  

l’inici	
  de	
  qualsevol	
  trama,	
  i	
  sense	
  la	
  qual	
  seria	
  impossible	
  definir	
  el	
  relat.	
  Es	
  forma	
  sota	
  el	
  

binomi	
   voler	
   –	
   poder	
   dur	
   a	
   terme	
   una	
   acció	
   que	
   dóna	
   l’impuls	
   necessari	
   per	
   iniciar	
  

qualsevol	
  trama.	
  

A	
  més	
  a	
  més,	
  aquest	
  desig	
  pot	
  venir	
  motivat	
  per	
  la	
  presència	
  d’un	
  objecte	
  negatiu	
  que	
  és	
  

el	
  que	
  genera	
  la	
  necessitat	
  al	
  subjecte	
  per	
  aconseguir	
  l’objecte	
  positiu.	
  

	
  

	
  
	
  

	
  

3. Eix	
  de	
   la	
  comunicació:	
  És	
  una	
  relació	
  que	
  es	
  produeix	
  entre	
  el	
  destinador	
  i	
  el	
  destinatari.	
  

No	
  es	
  centra	
  tant	
  en	
  voler	
  o	
  poder	
  fer	
  una	
  cosa,	
  com	
  en	
  el	
  cas	
  anterior,	
  sinó	
  que	
  expressa	
  

la	
  comunicació	
  necessària	
  que	
  motiva	
  i	
  fomenta	
  l’acció.	
  Crea	
  també	
  l’àmbit	
  de	
  control	
  de	
  

valors,	
  i	
  per	
  tant,	
  també	
  d’ideologia.	
  	
  

	
  

	
  
	
  

	
  

4. L’eix	
   del	
   poder:	
  Anomenat	
   també	
  eix	
  de	
  participació	
  o	
  eix	
  de	
  circumstàncies,	
  representa	
  

les	
  formes	
  a	
  través	
  de	
  les	
  quals	
  un	
  subjecte	
  rep	
  poder	
  o	
  obstacles	
  que	
  el	
  poden	
  ajudar	
  o	
  

	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  
13	
  Els	
   rols	
   i	
   fases	
   narratives	
   que	
   es	
   defineixen	
   en	
   la	
   teoria	
   actancial	
   de	
   Greimas,	
   s’exposen	
   de	
   forma	
   més	
  
desenvolupada	
  en	
  l’apartat	
  de	
  Conceptes	
  d’aquest	
  projecte	
  (6.1).	
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entorpir	
  en	
  el	
  compliment	
  de	
  la	
  missió	
  assignada.	
  Conforma	
  una	
  relació	
  de	
  lluita	
  entre	
  els	
  

actants	
  ajudant	
  i	
  oponent,	
  mitjançant	
  la	
  qual	
  els	
  dos	
  rols	
  juguen	
  les	
  seves	
  cartes	
  per	
  oferir	
  

aportacions	
  positives	
  o	
  negatives	
  a	
   la	
  missió,	
   i	
  que	
  poden	
  beneficiar,	
  dificultar	
  o	
   impedir	
  

les	
  relacions	
  dels	
  dos	
  eixos	
  anteriors.	
  	
  

	
  

	
  
	
  

	
  

Aquests	
  eixos	
  d’acció	
  acaben	
  representant	
  les	
  estructures	
  primitives	
  sobre	
  les	
  quals	
  s’elaboren	
  

els	
   diversos	
   continguts	
   del	
   relat.	
   Petites	
   parts	
   de	
   la	
   història	
   que,	
   agrupades	
   i	
   entrellaçades,	
  

donen	
  forma	
  un	
  relat	
  global	
  dels	
  fets,	
  que	
  és	
  el	
  que	
  pretén	
  analitzar	
  aquesta	
  recerca.	
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5. ESTAT	
  DE	
  LA	
  QÜESTIÓ	
  

	
  

A	
  l’hora	
  de	
  definir	
  el	
  procés	
  de	
  recerca	
  que	
  es	
  vol	
  seguir,	
  és	
  imprescindible	
  ser	
  coneixedor	
  del	
  

que	
   s’ha	
   fet	
   fins	
   ara,	
   entorn	
   els	
   termes	
   principals	
   que	
   sustenten	
   aquesta	
   investigació.	
   En	
  

aquest	
  apartat,	
   es	
  divideix	
   la	
  nostra	
   recerca	
  en	
  dos	
  grans	
  àmbits,	
  des	
  dels	
  quals	
   s’han	
  dut	
  a	
  

terme	
   recerques	
   similars	
   sobre	
   la	
   tipologia	
   i	
   el	
   contingut	
   dels	
   missatges	
   emesos	
   des	
   dels	
  

mitjans	
  de	
  comunicació.	
  	
  

	
  

	
  

	
  
4.1 Estudis	
  en	
  el	
  marc	
  de	
  l’Agenda	
  Setting	
  i	
  el	
  Framing.	
  

	
  

Des	
  de	
  que	
  Maxwell	
  McCombs	
  i	
  Donald	
  Shaw	
  van	
  posar	
  el	
  focus	
  als	
  efectes	
  que	
  la	
  campanya	
  

electoral	
  nord-­‐americana	
  de	
  l’any	
  1968	
  havia	
  tingut	
  sobre	
  la	
  població	
  de	
  Chapel	
  Hill,	
  a	
  Carolina	
  

del	
  Nord	
  (McCombs	
  i	
  Shaw,	
  1972),	
   l’anàlisi	
  de	
  l’establiment	
  d’agenda	
  en	
  processos	
  electorals	
  

ha	
  estat	
  un	
  dels	
  camps	
  d’estudi	
  més	
  extensos	
  entre	
  els	
  efectes	
  dels	
  mitjans.	
  Aquesta	
  primera	
  

recerca,	
   a	
   més	
   a	
   més,	
   ha	
   suposat,	
   durant	
   molt	
   temps,	
   un	
   dels	
   anàlisis	
   més	
   recurrents	
   per	
  

aprofundir	
  en	
  els	
  efectes	
  d’aquests	
  mitjans	
  de	
  comunicació.	
  

	
  

La	
   influència	
   de	
   l’establiment	
   de	
   l’agenda	
   temàtica	
   per	
   part	
   dels	
  mitjans	
   de	
   premsa	
   escrita	
  

durant	
  les	
  eleccions	
  presidencials	
  dels	
  Estats	
  Units,	
  també	
  era	
  el	
  tema	
  central	
  de	
  l’anàlisi	
  que	
  

feia	
  Dalton	
  sobre	
  la	
  cobertura	
  i	
  influència	
  dels	
  temes	
  que	
  aquests	
  mitjans	
  traslladaven	
  sobre	
  la	
  

població	
  l’any	
  1992	
  (Dalton	
  et	
  al,	
  1998).	
  En	
  aquest	
  cas,	
  es	
  comparaven	
  les	
  dades	
  dels	
  principals	
  

diaris	
   del	
   país,	
   i	
   l’opinió	
   sobre	
   els	
   principals	
   interessos	
   que	
   tenia	
   el	
   públic	
   americà.	
   Les	
  

conclusions	
  que	
  se	
  n’extreien,	
  per	
  contra,	
  posaven	
  en	
  entredit	
   les	
  afirmacions	
  de	
  McCombs	
  i	
  

Shaw,	
  tot	
  afirmant	
  que	
  s’havia	
  exagerat	
  en	
  l’atorgament	
  de	
  poder	
  a	
  la	
  premsa	
  en	
  l’establiment	
  

de	
   l’agenda	
   pública,	
   i	
   que	
   la	
   creació	
   d’aquesta	
   es	
   produïa	
   mitjançant	
   un	
   procés	
   de	
  

convergència	
  entre	
  elits,	
  mitjans	
  i	
  públics.	
  

	
  

Més	
   propera	
   a	
   la	
   nostra	
   recerca,	
   tant	
   geogràfica	
   com	
   temporalment,	
   el	
   mateix	
   McCombs,	
  

juntament	
  amb	
  altres	
   investigadors	
  espanyols	
  –	
  López-­‐Escobar,	
  Llamas	
  i	
  Rey	
  –	
  es	
  van	
  centrar	
  

en	
  analitzar	
  les	
  eleccions	
  espanyoles	
  de	
  1995	
  i	
  1996	
  (municipals	
  i	
  generals),	
  amb	
  l’objectiu	
  de	
  

definir	
  si	
   l’agenda	
  de	
  la	
  premsa	
  influïa	
  en	
  els	
  temes	
  de	
  cobertura	
  dels	
  programes	
  informatius	
  

de	
   televisió	
   –	
   primer	
   nivell	
   de	
   l’agenda-­‐setting	
   –	
   així	
   com	
   analitzar	
   la	
   influència	
   de	
   la	
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propaganda	
  política	
  emesa	
  pels	
  mateixos	
  partits	
  dins	
  els	
   temes	
  publicats	
  en	
  premsa	
  –	
  segon	
  

nivell	
  de	
  l’establiment	
  d’agenda	
  –	
  (McCombs,	
  López-­‐Escobar,	
  Llamas	
  i	
  Rey,	
  1997)	
  i	
  (McCombs,	
  

López-­‐Escobar	
  i	
  Llamas,	
  2000).	
  

	
  

Unes	
  eleccions	
  generals	
  espanyoles	
  que	
  també	
  van	
  ser	
  objecte	
  d’estudi	
  per	
  altres	
  autors,	
  com	
  

és	
  el	
   cas	
  de	
  Canel	
   i	
   Semetko,	
  que	
  es	
   centraven	
  en	
   les	
  diferències	
  d’enfoc	
   i	
   tractament	
  de	
   la	
  

campanya	
  electoral	
  en	
  els	
  dos	
  principals	
  canals	
  de	
  televisió	
  del	
  país,	
  Televisió	
  Espanyola	
  (TVE1)	
  

i	
  Antena3	
  i	
  la	
  seva	
  afectació	
  sobre	
  l’audiència14.	
  L’estudi	
  observava	
  diferències	
  substancials	
  de	
  

format	
   i	
   tractament	
   informatiu	
   entre	
   els	
   dos	
   canals,	
   un	
   públic	
   i	
   l’altre	
   privat.	
   Mentre	
   que	
  

concloïen	
   que	
   des	
   de	
   Televisió	
   Espanyola	
   es	
   centraven	
   els	
   esforços	
   en	
   transmetre	
   l’agenda	
  

dels	
   partits	
   polítics	
   a	
   l’audiència,	
   des	
   d’Antena3	
   es	
   buscaven	
   nous	
   enfocaments,	
   centrant	
  

l’agenda	
   en	
   els	
   fets	
   noticiables	
   i	
   el	
   criteri	
   dels	
   seus	
   reporters.	
   Pel	
   que	
   fa	
   al	
   format,	
   també	
  

diferenciaven	
   entre	
   la	
   rigidesa	
   de	
   la	
   cadena	
   pública,	
   davant	
   la	
   innovació	
   i	
   radicalitat	
   de	
   la	
  

privada,	
   incloent-­‐hi,	
  fins	
  i	
  tot,	
  dibuixos	
  animats	
  dels	
  polítics.	
  S’arribava	
  a	
  la	
  conclusió	
  que	
  des	
  

de	
   TVE,	
   el	
   contingut	
   emès	
   estava	
   regit	
   per	
   un	
   format	
   estricte	
   –	
   marcat	
   clarament	
   per	
   la	
  

legislació	
   dels	
   blocs	
   electorals	
   –	
   ,	
   purament	
   descriptiu	
   i	
   lluny	
   d’aportacions	
   valoratives	
  

individuals	
   dels	
   seus	
   reporters.	
   El	
   canal	
   públic	
   funcionava	
   com	
   una	
   eina	
   de	
   propaganda	
  

partidista,	
   emetent	
   el	
   contingut	
   dissenyat	
   pels	
   partits,	
   i	
   amb	
   la	
   jerarquia	
   i	
   durada	
   que	
  

marcaven	
   els	
   blocs	
   electorals.	
   Des	
   d’Antena3,	
   en	
   canvi,	
   s’apartava	
   el	
   discurs	
   descriptiu	
   per	
  

deixar	
  pas	
  a	
  l’anàlisi	
  i	
  interpretació	
  dels	
  seus	
  reporters,	
  dedicant	
  els	
  esforços	
  en	
  oferir	
  allò	
  que	
  

consideraven	
   que	
   la	
   seva	
   audiència	
   reclamava.	
   L’estil	
   d’informació,	
   també	
   diferia	
  

considerablement	
  del	
  que	
  oferia	
  la	
  cadena	
  pública,	
  centrant-­‐se,	
  sobretot,	
  en	
  l’entreteniment,	
  

la	
  crítica	
  i	
  la	
  ironia	
  (Semetko	
  i	
  Canel,	
  1997).	
  

	
  

Si	
   ens	
   allunyem	
   una	
  mica	
   de	
   la	
   temàtica	
  més	
   purament	
   electoral,	
   ens	
   trobem	
   que,	
   sota	
   el	
  

paraigües	
  de	
   l’establiment	
  de	
   l’agenda	
  mediàtica,	
   s’han	
  analitzat	
  altres	
  processos	
   i	
  conflictes	
  

sociopolítics	
  de	
  procedència	
  i	
  transcendència	
  diversa.	
  Fets	
  extraordinaris	
  i	
  molt	
  poc	
  freqüents,	
  

com	
   per	
   exemple	
   el	
   cas	
   dels	
   atemptats	
   de	
   l’11	
   de	
   setembre	
   de	
   2001,	
   han	
   generat	
   una	
  

necessitat	
   real	
   de	
   la	
   població	
   d’entendre	
   què	
   havia	
   passat.	
   El	
   binomi	
   format	
   per	
   polítics	
   i	
  

mitjans	
  de	
  comunicació	
  van	
  jugar,	
  com	
  és	
  lògic,	
  un	
  paper	
  determinant	
  en	
  la	
  formació	
  del	
  relat	
  

dels	
  fets,	
  i	
  la	
  construcció	
  de	
  la	
  història	
  d’aquests	
  atemptats	
  a	
  través	
  dels	
  relats	
  apareguts	
  a	
  la	
  

premsa	
   estatunidenca	
   ha	
   estat	
   també	
   objecte	
   d’estudi	
   des	
   del	
   camp	
   de	
   l’agenda-­‐setting.	
  
	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  
14	
  Maria	
   José	
   Canel,	
   experta	
   en	
   comunicació	
   política,	
   ha	
   dedicat	
   bona	
   part	
   de	
   la	
   seva	
   carrera	
   acadèmica	
   a	
   la	
  
investigació	
   sobre	
   les	
   relacions	
   entre	
   mitjans	
   de	
   comunicació	
   i	
   política	
   i	
   a	
   les	
   seves	
   repercussions	
   en	
   el	
  
comportament	
   electoral.	
   Es	
   pot	
   consultar	
   de	
   forma	
   detallada	
   la	
   seva	
   obra	
   a	
   la	
   pàgina	
   web:	
  
http://mariajosecanel.com/en/publications/	
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Aquest	
   poder	
   de	
   creació	
   de	
   relat,	
   és	
   el	
   que	
   s’analitza	
   en	
   treballs	
   com	
   l’estudi	
   de	
   la	
   relació	
  

entre	
  l’establiment	
  d’agenda	
  mediàtica	
  i	
   la	
  cultura	
  de	
  la	
  por,	
  que	
  duien	
  a	
  terme	
  Matsaganis	
  i	
  

Payne	
   l’any	
   2005.	
   En	
   ell,	
   s’aprofundeix	
   en	
   la	
   vessant	
   teòrica	
   que	
   defensa	
   que	
   a	
   través	
   de	
  

l’agenda	
   setting	
   es	
   poden	
   crear	
   realitats	
   que	
   poden,	
   o	
   no,	
   concordar	
   amb	
   la	
   història	
   real.	
  

Parteix	
  de	
  l’establiment	
  de	
  l’agenda	
  temàtica	
  en	
  els	
  atemptats	
  de	
  l’11	
  de	
  setembre	
  i	
  els	
  canvis	
  

en	
   l’estructura	
   de	
   poder	
   i	
   relació	
   entre	
   polítics,	
   mitjans	
   i	
   societat,	
   que	
   genera	
   un	
   fet	
  

excepcional	
  com	
  és	
  una	
  amenaça	
  terrorista.	
  Es	
  desenvolupa	
  el	
  concepte	
  de	
  mediated	
  realities	
  i	
  

la	
  necessitat	
  d’alertar	
  al	
  públic	
  perquè	
  sigui	
  capaç	
  de	
  distingir	
  entre	
  allò	
  real	
  i	
  allò	
  que	
  pretén	
  

ser-­‐ho,	
  sobretot	
  quan	
  prové	
  dels	
  mitjans	
  de	
  comunicació	
  (Matsaganis	
  i	
  Payne,	
  2005).	
  

	
  
També	
  en	
  el	
  mateix	
  context,	
  l’any	
  2004,	
  Birkland	
  seguia	
  amb	
  l’anàlisi	
  de	
  la	
  nova	
  realitat	
  social	
  i	
  

política	
   creada	
   després	
   dels	
   atemptats.	
   Mitjançant	
   l’anàlisi	
   de	
   l’establiment	
   d’agenda,	
  

confirma	
  el	
  punt	
  d’inflexió	
  que	
  va	
  suposar	
   l’11	
  de	
  setembre	
  de	
  2001	
   i	
  es	
  centra	
  en	
  analitzar	
  

com	
  havia	
  canviat	
  l’agenda	
  mediàtica	
  i	
  política	
  a	
  partir	
  d’aquesta	
  data	
  senyalada.	
  No	
  posa	
  tant	
  

el	
  focus	
  en	
  els	
  actors	
  que	
  establien	
  l’agenda,	
  sinó	
  en	
  com	
  havia	
  canviat	
  aquesta	
  després	
  dels	
  

atemptats,	
  sobretot	
  en	
  temes	
  de	
  seguretat	
  i	
  política	
  antiterrorista	
  (Birkland,	
  2004).	
  

	
  

Aquest	
  anàlisi	
  dels	
  canvis	
  sociopolítics	
  generats	
  a	
  partir	
  dels	
  atemptats	
  de	
  l’onze	
  de	
  setembre,	
  

també	
  centren	
  l’anàlisi	
  de	
  Craft	
  i	
  Wanta	
  l’any	
  2004,	
  tot	
  i	
  que,	
  en	
  el	
  seu	
  cas,	
  l’estudi	
  gira	
  entorn	
  

el	
  segon	
  nivell	
  de	
  l’agenda-­‐setting.	
  La	
  investigació	
  posa	
  el	
  punt	
  de	
  mira	
  en	
  els	
  canvis	
  sobre	
  la	
  

forma	
   de	
   viure	
   i	
   les	
   actituds	
   que	
   els	
   mitjans	
   de	
   comunicació	
   han	
   posat	
   sobre	
   la	
   taula	
   a	
   la	
  

societat	
  americana:	
  mesures	
  de	
  seguretat	
  a	
  avions	
  i	
  aeroports,	
  canvis	
  en	
  la	
  legislació	
  per	
  evitar	
  

nous	
  atemptats,	
   guerres	
  a	
   Iraq	
   i	
  Afganistan...	
   S’analitzen	
  quins	
  han	
  estat	
  els	
  atributs	
  que	
  els	
  

mitjans	
  han	
  utilitzat	
   per	
   transmetre	
   aquest	
   nou	
  escenari	
   polític	
   a	
   l’audiència	
   (Craft	
   i	
  Wanta,	
  

2004).	
  	
  

	
  

Seguint	
   dins	
   els	
   anàlisis	
   d’establiment	
   d’agenda	
   que	
   propicien	
   els	
   grans	
   esdeveniments	
   que	
  

marquen	
   el	
   transcurs	
   de	
   la	
   història,	
   ens	
   trobem	
   amb	
   l’estudi	
   de	
   la	
   cobertura	
   de	
   la	
   crisi	
  

generada	
   per	
   la	
  Guerra	
   del	
   Golf.	
   L’any	
   1993,	
   Shanto	
   i	
   Simon	
   analitza	
   3	
   tipus	
   d’efectes	
   dels	
  

mitjans	
   que	
   donaven	
   cobertura	
   a	
   aquesta	
   Guerra	
   del	
   Golf	
   Pèrsic.	
   El	
   primer,	
   gira	
   entorn	
   al	
  

primer	
   nivell	
   de	
   l’establiment	
   d’agenda,	
   a	
   través	
   del	
   qual	
   arriba	
   a	
   afirmar	
   que	
   el	
   nivell	
   de	
  

cobertura	
   de	
   les	
   noticies	
   pels	
   mitjans	
   de	
   comunicació,	
   era	
   directament	
   proporcional	
   als	
  

resultats	
  que	
  les	
  enquestes	
  donaven	
  sobre	
  la	
  prioritat	
  social	
  d’aquestes	
  notícies,	
  és	
  a	
  dir,	
  que	
  

els	
   temes	
   que	
   més	
   havien	
   destacat	
   els	
   diaris,	
   acabaven	
   esdevenint	
   els	
   que	
   la	
   societat	
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destacava	
   com	
   a	
   problemes	
   principals	
   del	
   país.	
   Unes	
   enquestes	
   que	
   també	
   confirmaven	
  

l’augment	
  del	
  suport	
  a	
  George	
  Bush	
  i	
  les	
  seves	
  accions,	
  a	
  mesura	
  que	
  creixia	
  aquesta	
  cobertura	
  

informativa	
   de	
   la	
   guerra,	
   especialment	
   d’aquells	
   que	
   estaven	
   més	
   exposats	
   a	
   la	
   influència	
  

mediàtica	
  dels	
  mitjans.	
  Tot	
  plegat	
  li	
  serveix	
  a	
  l’autor	
  per	
  definir	
  que	
  la	
  cobertura	
  mediàtica	
  de	
  

la	
  guerra	
  havia	
  estat	
  de	
  gran	
  utilitat	
  per	
  defensar	
  la	
  gestió	
  de	
  la	
  crisi	
  per	
  part	
  de	
  l’administració	
  

Bush	
  (Shanto	
  i	
  Simon,	
  1993).	
  	
  

	
  

A	
  nivell	
  europeu,	
  O’Regan	
   feia	
  un	
  estudi	
   similar	
  amb	
   la	
  Guerra	
  d’Iraq	
  com	
  a	
  eix	
  d’anàlisi.	
  En	
  

aquest	
   cas,	
   presenta	
   la	
   cobertura	
   realitzada	
   sobre	
   aquesta	
   temàtica	
   pels	
   3	
   diaris	
   de	
   més	
  

renom	
   a	
   Irlanda,	
   entre	
   l’1	
   de	
   setembre	
   de	
   2002	
   i	
   el	
   31	
   de	
   desembre	
   de	
   2007.	
   Presenta	
   un	
  

anàlisi	
   d’establiment	
  d’agenda	
  pur,	
   centrat	
  en	
  el	
  primer	
  nivell	
   d’aquesta,	
   i	
   en	
  els	
   temes	
  que	
  

més	
  es	
  destacaven	
  en	
  la	
  construcció	
  del	
  relat	
  de	
  la	
  guerra	
  per	
  a	
  la	
  societat	
  irlandesa,	
  definint	
  

quins	
   ítems	
  havien	
   tingut	
   força	
   suficient	
   per	
   esdevenir	
   notícia	
   i	
   ser	
   transmesos	
   a	
   la	
   societat	
  

(O’Regan,	
  2007).	
  

	
  

A	
   banda	
   dels	
   grans	
   conflictes	
   armats	
   internacionals,	
   l’establiment	
   i	
   les	
   relacions	
   entre	
   les	
  

diverses	
  agendes	
  que	
  influeixen	
  en	
  l’opinió	
  pública	
  ha	
  estat	
  un	
  dels	
  temes	
  determinants	
  en	
  els	
  

processos	
  de	
  transformació	
  sociopolítica	
  i	
  d’identitat	
  nacional.	
  És	
  precisament	
  en	
  els	
  moments	
  

de	
   conflicte	
   social,	
   polític	
   i	
   institucional,	
   que	
   la	
   necessitat	
   de	
   reforçar	
   el	
   sentiment	
   de	
  

pertinença	
   a	
   un	
   col·∙lectiu	
   o	
   sistema	
   es	
   fa	
   més	
   necessari	
   que	
   mai.	
   L’innegable	
   paper	
   dels	
  

mitjans	
   de	
   comunicació	
   en	
   aquest	
   aspecte,	
   s’ha	
   estudiat	
   també	
   sota	
   la	
   perspectiva	
   de	
  

l’agenda-­‐setting	
   i	
   el	
   framing,	
   amb	
   la	
   intenció	
   d’identificar	
   les	
   característiques	
   del	
   missatge	
  

emès	
  per	
  aquests	
  mitjans.	
  	
  

	
  

També	
  a	
  casa	
  nostra,	
  són	
  una	
  constant	
  els	
  estudis	
  que	
  analitzen	
  el	
  comportament	
  dels	
  mitjans	
  

de	
   comunicació,	
   prenent	
   com	
   a	
   marc	
   de	
   referència	
   les	
   relacions	
   entre	
   Catalunya	
   i	
   l’Estat	
  

espanyol.	
   Amb	
   l’agenda-­‐setting	
   com	
   a	
   eix	
   teòric	
   i	
   metodològic	
   principal,	
   volem	
   destacar	
   la	
  

recerca	
   dels	
   investigadors	
   de	
   la	
   Universitat	
   Pompeu	
   Fabra,	
   Pont	
   i	
   Cortiñas	
   l’any	
   2009,	
   on	
  

s’analitza	
  la	
  percepció	
  i	
  enfocament	
  del	
  procés	
  de	
  construcció	
  de	
  l’Estatut	
  de	
  Catalunya	
  en	
  la	
  

premsa	
  espanyola.	
  L’estudi,	
  es	
  centra	
  en	
  els	
  temes	
  apareguts	
  en	
  les	
  portades	
  i	
  editorials	
  de	
  12	
  

diaris	
   espanyols	
   d’entre	
   l’1	
   d’octubre	
   i	
   el	
   15	
   de	
   desembre	
   de	
   2005.	
  Mitjançant	
   una	
   graella	
  

d’anàlisi,	
  es	
  valoren	
  els	
  punts	
  a	
  favor	
  i	
  en	
  contra	
  en	
  cada	
  cas,	
  així	
  com	
  el	
  grau	
  de	
  crítica	
  sobre	
  el	
  

tema,	
  per	
  acabar	
  definint	
  una	
  radiografia	
  del	
  missatge	
  emès	
  per	
   la	
  premsa	
  escrita	
  espanyola	
  

sobre	
   l’Estatut	
   català	
   (Pont	
   i	
   Cortiñas,	
   2009).	
   L’article,	
   aporta	
   una	
  metodologia	
  mixta	
   entre	
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anàlisi	
  sistemàtica	
  de	
  continguts	
  qualitativa	
  i	
  quantitativa,	
  molt	
  útil	
  per	
  a	
  l’extracció	
  d’una	
  visió	
  

global	
  del	
  missatge	
  emès	
  pels	
  mitjans	
  de	
  premsa	
  escrita	
  sobre	
  una	
  determinada	
  temàtica,	
  i	
  un	
  

posterior	
   estudi	
   comparatiu	
   del	
   grau	
   de	
   crítica	
   adoptat	
   per	
   cada	
   mitjà.	
   Una	
   metodologia	
   i	
  

objectius	
  molt	
  propers	
  al	
  primer	
  àmbit	
  de	
  la	
  recerca	
  que	
  proposa	
  el	
  nostre	
  estudi.	
  

	
  

També	
  amb	
  el	
  procés	
  de	
  l’Estatut	
  com	
  a	
  centre	
  d’anàlisi,	
  Montagut	
  presentava	
  l’any	
  2012	
  un	
  

estudi	
  –	
  en	
  el	
  marc	
  de	
  la	
  seva	
  recerca	
  doctoral	
  –	
  on	
  s’analitza	
  la	
  construcció	
  de	
  l’agenda	
  i	
  els	
  

marcs	
  interpretatius	
  que	
  van	
  dominar	
  la	
  franja	
  matinal	
  de	
  la	
  ràdio	
  catalana,	
  formant	
  la	
  reacció	
  

mediàtica	
  a	
   l’anunci	
  de	
   la	
   sentència	
  del	
  Tribunal	
  Constitucional	
   sobre	
   l’Estatut	
  de	
  Catalunya.	
  

En	
  aquest	
  cas,	
  la	
  recerca	
  es	
  centra	
  principalment	
  en	
  el	
  segon	
  nivell	
  de	
  l’establiment	
  d’agenda	
  i	
  

l’enquadrament	
   dels	
   temes	
   en	
   els	
   diversos	
   marcs	
   interpretatius,	
   així	
   com	
   les	
   seves	
  

característiques	
  lèxiques	
  i	
  retòriques,	
  i	
   les	
  estratègies	
  dels	
  emissors	
  del	
  discurs	
  –	
  periodistes	
  i	
  

polítics	
  –	
  per	
  mantenir	
  sota	
  control	
  els	
  marcs	
  temàtics	
  utilitzats	
  (Montagut,	
  2012).	
  	
  

	
  

Uns	
  estudis,	
  d’emmarcament	
  noticiós	
  i	
  establiment	
  d’agenda	
  que	
  identifiquen	
  la	
  temàtica	
  que	
  

reflecteixen	
  els	
  mitjans,	
  i	
  es	
  complementen	
  amb	
  el	
  de	
  l’anàlisi	
  del	
  contingut	
  d’aquest	
  missatge,	
  

que	
   s’ha	
   estudiat,	
   entre	
   altres	
  mètodes,	
   mitjançant	
   l’anàlisi	
   d’estructures	
   narratives	
   que	
   es	
  

presenta	
  a	
  continuació.	
  

	
  

	
  

	
  

4.2 Estudis	
  en	
  el	
  marc	
  de	
  l’anàlisi	
  d’estructures	
  narratives.	
  

	
  

Coneixedors	
  de	
  la	
  importància	
  d’elements	
  com	
  la	
  selecció	
  temàtica,	
  l’enquadrament	
  noticiós	
  i	
  

els	
  qualificatius	
  i	
  atributs	
  intrínsecs	
  en	
  el	
  relat,	
  amb	
  aquesta	
  recerca	
  es	
  proposa	
  anar	
  una	
  mica	
  

més	
   enllà,	
   posant	
   el	
   punt	
   de	
   mira	
   en	
   l’anàlisi	
   narratiu	
   del	
   relats	
   emesos	
   pels	
   mitjans	
   de	
  

comunicació.	
   Aquest	
   és	
   un	
   àmbit	
   àmpliament	
   explorat	
   i	
   estudiat	
   des	
   del	
   camp	
   de	
   la	
   ficció,	
  

però	
  que	
  encara	
  es	
  troba	
  en	
  una	
  etapa	
  inicial	
  en	
  a	
  l’aplicació	
  al	
  relat	
  polític.	
  

	
  

Dins	
   aquest	
   camp	
   de	
   la	
   ficció,	
   doncs,	
   és	
   on	
   podem	
   situar	
   els	
   principals	
   referents	
   teòrics	
   i	
  

metodològics	
  de	
  l’anàlisi	
  narratiu.	
  Un	
  dels	
  precedents	
  principals	
  és	
  l’estudi	
  que	
  Ruiz	
  Collantes	
  i	
  

altres	
   investigadors	
   del	
   grup	
   de	
   recerca	
   UNICA	
   de	
   la	
   Universitat	
   Pompeu	
   Fabra	
   –	
   Ferrés,	
  

Obradors,	
   Pujadas	
   i	
   Pérez	
   –	
   van	
   portar	
   a	
   terme	
   dins	
   el	
   marc	
   dels	
   Quaderns	
   del	
   CAC15	
  i	
  

	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  
15	
  Publicat	
  als	
  Quaderns	
  del	
  Consell	
  de	
  l’Audiovisual	
  de	
  Catalunya	
  (CAC)	
  nº	
  23-­‐24,	
  103-­‐126.	
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posteriorment	
   publicat	
   a	
   la	
   revista	
   Semiotica16	
  .	
   L’estudi	
   es	
   centra	
   en	
   analitzar	
   les	
   imatges,	
  

estereotips	
   i	
   marcs	
   de	
   referència	
   projectats	
   a	
   la	
   ciutadania	
   a	
   través	
   de	
   les	
   sèries	
   de	
   ficció	
  

emeses	
  per	
  televisió	
  a	
   l’Estat	
  espanyol.	
  El	
  seu	
  paper,	
   resulta	
  de	
  gran	
   importància	
  a	
   l’hora	
  de	
  

crear	
   imaginaris	
   sobre	
   determinats	
   col·∙lectius.	
   En	
   aquest	
   cas,	
   es	
   posa	
   l’accent	
   en	
   la	
   imatge	
  

pública	
  que	
  es	
  projecta	
  sobre	
  la	
  immigració.	
  La	
  seva	
  procedència,	
  els	
  trets	
  més	
  característics	
  i	
  

definitoris	
  i	
  el	
  rol	
  que	
  juguen	
  en	
  la	
  sèrie,	
  ajuden	
  a	
  definir	
  les	
  estructures	
  narratives	
  que	
  formen	
  

el	
  relat	
  que	
  rebran	
  els	
  espectadors.	
  L’aportació	
  d’UNICA	
  resulta	
  especialment	
  rellevant	
  per	
  la	
  

seva	
   orientació	
  metodològica,	
   definint	
   una	
   graella	
   d’anàlisi	
   en	
   tres	
   blocs:	
   la	
   definició	
   de	
   les	
  

característiques	
  de	
  la	
  persona	
  immigrada,	
  la	
  definició	
  de	
  les	
  seves	
  accions,	
  i	
  el	
  seu	
  rol	
  narratiu	
  

a	
  la	
  trama	
  (Ruiz	
  Collantes	
  et	
  al,	
  2011).	
  Una	
  graella	
  que,	
  adaptada	
  als	
  requeriments	
  de	
  l’anàlisi	
  

del	
  discurs	
  polític,	
  resulta	
  de	
  gran	
  influència	
  per	
  l’extracció	
  de	
  les	
  dades	
  necessàries	
  per	
  aplicar	
  

l’anàlisi	
  narratiu	
  a	
  la	
  nostra	
  recerca.	
  

	
  

També	
  en	
   l’anàlisi	
  narratiu	
  de	
  textos	
  audiovisuals	
  de	
  ficció,	
  cal	
  destacar	
   les	
  aportacions	
  de	
   la	
  

recerca	
   doctoral	
   –	
   i	
   posterior	
   article17	
  	
   –	
   de	
   la	
   també	
   investigadora	
   del	
   grup	
   UNICA,	
   Lorena	
  

Gómez.	
  En	
  el	
  seu	
  treball,	
  s’analitzaven	
  exhaustivament	
  els	
  1906	
  capítols	
  de	
  la	
  sèrie	
  de	
  TV3	
  El	
  

Cor	
  de	
  la	
  Ciutat,	
  emesa	
  per	
  la	
  cadena	
  catalana	
  entre	
  els	
  anys	
  2000	
  i	
  2009.	
  L’objectiu,	
  és	
  definir	
  

a	
   fons	
   el	
   tractament	
   dels	
   diversos	
   punts	
   d’influència	
   social	
   introduïts	
   al	
   llarg	
   del	
   text,	
   tot	
  

identificant	
   l’agenda	
   i	
   els	
   principals	
   nuclis	
   temàtics.	
   En	
  destaca	
  molt	
   positivament	
  el	
   disseny	
  

metodològic	
  específic,	
  destinat	
  a	
  l’anàlisi	
  de	
  grans	
  corpus	
  de	
  textos	
  audiovisuals,	
  i	
  la	
  posterior	
  

classificació	
   de	
   les	
   temàtiques	
   socials	
   aparegudes	
   a	
   la	
   sèrie	
   en	
   3	
   grans	
   blocs:	
   conflictivitat,	
  

col·∙lectius	
  amb	
  risc	
  d’exclusió	
  i	
  la	
  definició	
  de	
  polítiques	
  socials	
  (Gómez,	
  2011).	
  

	
  

Considerem	
   oportú	
   i	
   necessari	
   citar	
   aquest	
   treball,	
   perquè	
   malgrat	
   lògicament	
   existeixen	
  

diferències	
   considerablement	
   substancials	
   entre	
   les	
   categories	
   i	
   variables	
   requerides	
   per	
  

l’anàlisi	
  de	
  la	
  ficció	
  televisiva	
  i	
  la	
  del	
  relat	
  polític	
  en	
  premsa	
  escrita,	
  l’estudi	
  de	
  Gómez	
  exposa	
  

un	
  mètode	
  d’extracció,	
  ordenament	
   i	
  classificació	
  d’un	
  gran	
  nombre	
  de	
  variables	
  que	
  serveix	
  

com	
  a	
  base	
  per	
  al	
  disseny	
  metodològic	
  d’aquesta	
  recerca,	
  que	
  s’exposa	
  a	
  l’apartat	
  següent.	
  

	
  

L’estudi	
  de	
  Medina,	
  Rodrigo,	
  Aran,	
  Munté	
  i	
  Tharrats18,	
  també	
  es	
  centra	
  en	
  un	
  serial	
  televisiu	
  de	
  

producció	
  catalana,	
  en	
  aquest	
  cas,	
  en	
  la	
  sèrie	
  de	
  TV3	
  Porca	
  Misèria.	
  Es	
  presenta	
  un	
  anàlisi	
  dels	
  

relats	
   narratius,	
   en	
   aquest	
   cas,	
   centrats	
   en	
   les	
   relacions	
   d’amor	
   de	
   parella	
   que	
   anaven	
  

	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  
16	
  “Semiotica:	
  journal	
  of	
  the	
  international	
  association	
  for	
  semiotic	
  studies”.	
  http://www.degruyter.com/view/j/semi	
  
17	
  De	
  què	
  parla	
  El	
  cor	
  de	
  la	
  Ciutat	
  (2000-­‐2009).	
  Estudi	
  de	
  l’agenda	
  social	
  del	
  serial	
  més	
  llarg	
  de	
  a	
  televisió	
  catalana.	
  
Publicat	
  als	
  Quaderns	
  del	
  CAC,	
  36.	
  Vol	
  XIII	
  (2).	
  Juliol	
  2011	
  (93-­‐104).	
  
18	
  Article	
  publicat	
  als	
  Quaderns	
  del	
  CAT	
  n.29	
  (81-­‐90).	
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apareixent	
  a	
  la	
  sèrie.	
  L’estudi,	
  també	
  presenta	
  un	
  model	
  per	
  a	
  l’anàlisi	
  del	
  discurs,	
  i	
  s’aplica	
  per	
  

definir	
  les	
  estructures	
  narratives	
  que	
  componen	
  les	
  seqüències	
  analitzades.	
  A	
  través	
  d’aquest	
  

model,	
  es	
  classifiquen	
   les	
  diferents	
   tipologies	
  del	
   relat	
  amorós	
  de	
  parella	
  que	
  es	
  produïen	
  al	
  

llarg	
  de	
  la	
  sèrie	
  (Medina,	
  Rodrigo,	
  Aran,	
  Munté	
  i	
  Tharrats,	
  2007).	
  	
  

	
  

També	
   dins	
   l’anàlisi	
   d’estructures	
   narratives	
   en	
   la	
   ficció	
   seriada,	
   en	
   destaca	
   l’estudi	
   de	
   la	
  

representació	
  mediàtica	
  de	
   la	
   sexualitat	
  dirigida	
  als	
   joves,	
   que	
   feien	
  els	
   també	
   investigadors	
  

del	
   grup	
   UNICA,	
   Masanet,	
   Medina	
   i	
   Ferrés,	
   prenent	
   com	
   a	
   mostra	
   d’anàlisi,	
   les	
   sèries	
  

espanyoles	
  Los	
  Protegidos	
  i	
  Física	
  o	
  Quimica19.	
  Aquest	
  cas	
  el	
  volem	
  destacar	
  especialment	
  per	
  

aportar	
   una	
   metodologia	
   d’anàlisi	
   molt	
   similar	
   a	
   la	
   que	
   es	
   presenta	
   en	
   la	
   nostra	
   recerca.	
  

Aquest	
   va	
  estretament	
   lligat	
   al	
   disseny	
  metodològic	
   ideat	
  per	
  Ruiz	
  Collantes	
  en	
   l’anàlisi	
   dels	
  

rols	
  narratius	
  dels	
   immigrants	
  en	
   les	
  sèries	
  de	
  televisió	
  espanyoles,	
  mencionat	
  anteriorment.	
  

Partint	
   de	
   l’esquema	
   semiòtic	
   de	
  Greimas	
   (1989),	
   s’identifiquen	
   els	
   elements	
   principals	
   que	
  

formen	
  la	
  trama	
  narrativa	
  de	
  les	
  diverses	
  històries.	
  Aquestes	
  trames	
  es	
  classifiquen	
  a	
  partir	
  de	
  

“l’objecte	
   de	
   valor”,	
   l’element	
   primari	
   del	
   sistema	
   metodològic	
   aplicat	
   per	
   aquest	
   grup	
  

(Masanet,	
   Medina	
   i	
   Ferrés,	
   2012).	
   Aquesta	
   catalogació	
   i	
   posterior	
   anàlisi	
   dels	
   resultats,	
   els	
  

serveix	
  per	
  a	
  definir	
  l’alt	
  grau	
  d’importància	
  i	
  la	
  tipologia	
  de	
  les	
  trames	
  que	
  giren	
  al	
  voltant	
  de	
  

la	
   sexualitat	
  en	
  els	
  dos	
   serials,	
   i	
   la	
   seva	
  vinculació	
  amb	
   l’amor,	
   l’afectivitat,	
  o	
  el	
   simple	
  plaer	
  

sexual.	
  	
  

	
  

Com	
  a	
  darrer	
  cas	
  destacat	
  en	
  l’àmbit	
  de	
  la	
  ficció,	
  podem	
  veure	
  com	
  el	
  model	
  actancial	
  definit	
  

per	
  Greimas	
  s’ha	
  pogut	
  aplicar	
  a	
  corpus	
   tan	
  diversos	
  com	
  és,	
  per	
  exemple	
   l’anomenat	
  docu-­‐

game	
   o	
   televisió-­‐realitat20.	
   Prenent	
   com	
   exemple	
   dos	
   dels	
   programes	
   amb	
   més	
   èxits	
   de	
  

l’entreteniment	
   televisiu	
   a	
   Espanya	
   durant	
   els	
   darrers	
   anys,	
   Aubia	
   desenvolupa	
   un	
   anàlisi	
  

semionarratiu	
   que	
   mostra	
   els	
   mecanismes	
   ideològics	
   i	
   morals	
   en	
   la	
   construcció	
   d’una	
  

estructura	
  de	
  programa	
  basada	
  en	
   la	
  superació	
  d’etapes	
  per	
  aconseguir	
  un	
  objectiu	
   final.	
  En	
  

l’estudi,	
  compara	
  aquest	
  mecanisme	
  amb	
  l’estructura	
  del	
  conte	
  proposada	
  a	
  la	
  teoria	
  actancial	
  

de	
  Greimas	
  (Greimas,	
  1979)	
   i	
  n’extreu	
   la	
  trama	
  narrativa	
  que	
  es	
  projecta	
  des	
  d’aquests	
  tipus	
  

de	
   programes	
   (Aubia,	
   2005).	
   Malgrat	
   es	
   tracta	
   d’una	
   aplicació	
   dins	
   el	
   camp	
   de	
   la	
   ficció,	
   la	
  

recerca	
   que	
   porta	
   a	
   terme	
   Aubia	
   presenta	
   un	
   alt	
   grau	
   de	
   paral·∙lelisme	
   amb	
   la	
   del	
   procés	
  

d’investigació	
  que	
  aquest	
  estudi	
  proposa	
  aplicar	
  en	
  el	
  camp	
  de	
  la	
  realitat,	
  també	
  mitjançant	
  la	
  

morfologia	
  del	
  conte	
  i	
  la	
  seva	
  vehiculació	
  i	
  construcció	
  a	
  través	
  de	
  la	
  teoria	
  actancial.	
  	
  

	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  
19 	
  Article	
   publicat	
   l’any	
   2012	
   a	
   la	
   Revista	
   Internacional	
   de	
   Comunicación	
   Audiovisual,	
   Publicidad	
   y	
   Estudios	
  
Culturales,	
  vol.	
  10(1),	
  1537-­‐1548.	
  	
  
20	
  Així	
   és	
   com	
   l’autora,	
   Laia	
   Aubia,	
   anomena	
   el	
   format	
   d’entreteniment	
   televisiu	
   de	
   programes	
  Gran	
  Hermano	
   o	
  
Operación	
  Triunfo.	
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  L’anàlisi	
  semiòtic	
  en	
  el	
  conflicte	
  polític.	
  

	
  

Més	
  enllà	
  de	
  les	
  aplicacions	
  al	
  camp	
  de	
  la	
  ficció	
  televisiva,	
  la	
  recerca	
  que	
  es	
  proposa	
  planteja	
  

anar	
   una	
   passa	
   més	
   enllà.	
   L’objectiu	
   és	
   emmotllar	
   i	
   adaptar	
   a	
   la	
   realitat	
   política	
   l’anàlisi	
  

narratiu	
  que	
  possibilita	
  la	
  teoria	
  actancial,	
  posant	
  en	
  el	
  punt	
  de	
  mira	
  la	
  forma	
  com	
  els	
  mitjans	
  

de	
  comunicació	
  construeixen	
  el	
  relat	
  i	
  atorguen	
  determinats	
  rols	
  als	
  actors	
  que	
  hi	
   intervenen	
  

depenent	
  del	
  grau	
  de	
  legitimació	
  que	
  els	
  reconeixen.	
  	
  

	
  

Malgrat	
   que	
   l’anàlisi	
   de	
   la	
   cobertura	
   mediàtica	
   de	
   conflictes	
   bèl·∙lics	
   i	
   polítics	
   ha	
   estat	
  

abastament	
  estudiada	
  des	
  del	
  camp	
  de	
  l’establiment	
  d’agenda	
  i	
   l’enquadrament,	
  ens	
  trobem	
  

que	
  és	
  molt	
  menys	
  freqüent	
  l’anàlisi	
  de	
  com	
  s’articula	
  el	
  relat	
  que	
  dóna	
  forma	
  a	
  la	
  història	
  que	
  

acabarà	
   sent	
  assumida	
  per	
   l’audiència.	
  Una	
  aplicació	
  en	
  premsa	
  que	
   justifiquen	
   López	
  Díaz	
   i	
  

Franco	
  definint	
   la	
  teoria	
  actancial	
  com	
  una	
  gramàtica	
  funcional	
  per	
  a	
   l’anàlisi	
  periodístic,	
  des	
  

del	
   nivell	
   referencial	
   fins	
   al	
   discursiu,	
   i	
   cobrint	
   els	
   grans	
   processos	
   de	
   l’esdeveniment,	
   la	
  

tematització,	
  predicació	
  i	
  organització	
  (López	
  Díaz	
  i	
  Franco,	
  2011).	
  

	
  

La	
  referència	
  més	
  propera	
  a	
  la	
  nostra	
  recerca	
  la	
  podem	
  situar	
  en	
  un	
  article	
  de	
  Penalva	
  i	
  Mateo,	
  

investigadors	
   de	
   la	
   Universitat	
   d’Alacant.	
   En	
   aquest,	
   s’analitza	
   la	
   cobertura	
   mediàtica	
   de	
   la	
  

intervenció	
   de	
   l’OTAN	
   a	
   l’antiga	
   Iugoslàvia,	
   durant	
   el	
   conflicte	
   de	
   la	
   Guerra	
   de	
   Kosovo.	
  

Combina	
  l’anàlisi	
  de	
  contingut	
  i	
   l’anàlisi	
  semiòtic	
  per	
  realitzar	
  una	
  radiografia	
  de	
  la	
  seqüència	
  

narrativa	
  dels	
  esdeveniments	
   i	
   les	
  designacions,	
  atribucions	
   i	
  presència	
  dels	
  principals	
  actors	
  

implicats	
  en	
  el	
  conflicte.	
  Es	
  centra	
  en	
  les	
  notícies	
  de	
  portada	
  del	
  diari	
  El	
  País,	
  entre	
  l’inici	
  dels	
  

bombardejos	
   per	
   part	
   de	
   l’OTAN	
   i	
   el	
   31	
   de	
   juliol	
   de	
   1999.	
  Mitjançant	
   l’anàlisi	
   proposat,	
   es	
  

mostra	
   com	
   els	
  mitjans	
   tendeixen	
   a	
   presentar	
   els	
   esdeveniments	
  mitjançant	
   una	
   estructura	
  

narrativa	
  determinada	
  pels	
  actors,	
  la	
  seqüència	
  del	
  relat,	
  les	
  entitats	
  que	
  intervenen	
  en	
  la	
  fase	
  

de	
  sanció	
  i	
  el	
  sistema	
  d’oposicions	
  binàries	
  que	
  possibiliten	
  el	
  desenvolupament	
  de	
  la	
  història	
  

(Penalva	
   i	
   Mateo,	
   2000).	
   Mitjançant	
   les	
   possibilitats	
   que	
   ofereix	
   la	
   teoria	
   actancial,	
   es	
  

desglossa	
   la	
   història	
   creada	
   pel	
   diari,	
   i	
   s’hi	
   identifiquen	
   els	
   rols	
   i	
   les	
   etapes	
   narratives	
   que	
  

acaben	
  donant	
  forma	
  al	
  relat.	
  	
  

	
  

Un	
  altre	
  dels	
   casos	
  de	
   referència,	
   tan	
   teòrica	
  com	
  sistèmica	
   i	
  metodològica,	
  és	
   l’estudi	
  de	
   la	
  

imatge	
   dels	
   organismes	
   i	
   institucions	
   públiques	
   de	
   l’estat	
   espanyol,	
   dut	
   a	
   terme	
  mitjançant	
  

l’anàlisi	
   dels	
   espots	
   televisius	
   en	
   campanyes	
   institucionals.	
   Amb	
   aquest	
   estudi,	
   obra	
   també	
  

d’investigadors	
  del	
  grup	
  de	
  recerca	
  UNICA	
  de	
  la	
  Universitat	
  Pompeu	
  Fabra	
  i	
  el	
  grup	
  MAECEI	
  de	
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la	
   Universitat	
   de	
   Sevilla	
   –	
   Ruiz	
   Collantes,	
   Ferrés,	
   Pujadas,	
   Obradors,	
   Tropea,	
   Gómez,	
   Pérez	
   i	
  

Casals	
  –,	
  s’aplica	
  la	
  teoria	
  actancial	
  en	
  un	
  corpus	
  de	
  missatges	
  institucionals,	
  amb	
  la	
  finalitat	
  de	
  

detectar	
   les	
   connotacions	
   discursives	
   que	
   es	
   desprenen	
   de	
   la	
   recurrència	
   d’un	
   determinat	
  

tipus	
  de	
  personatge	
  o	
   institució	
  en	
  cadascun	
  dels	
  rols	
  narratius	
  contemplats,	
  així	
  com	
  també	
  

l’univers	
  narratiu	
  que	
  es	
  construeix	
  al	
   seu	
  voltant	
   (Ruiz	
  Collantes	
  et	
  al,	
  2009).	
  Mitjançant	
  els	
  

rols	
   narratius	
   que	
   proporciona	
   l’ús	
   de	
   la	
   teoria	
   actancial,	
   s’analitzen	
   els	
   espots	
   i	
   campanyes	
  

promocionals	
   de	
   diverses	
   institucions	
   de	
   l’Estat	
   espanyol	
   per	
   acabar	
   definint	
   les	
   narracions	
  

més	
   recurrents	
   i	
   el	
   conjunt	
   de	
   valors	
   que	
   s’adscriuen	
   a	
   cada	
   organisme	
   i	
   a	
   la	
   ciutadania	
   a	
  

través	
  del	
  discurs	
  emès.	
  

	
  

Així,	
   analitzada	
   la	
  producció	
  existent	
   i	
  partint	
  de	
   la	
  base	
   teòrica	
   i	
  metodològica	
  que	
  aporten	
  

aquests	
   estudis	
   en	
   el	
   camp	
   de	
   l’anàlisi	
   narratiu	
   de	
   processos	
   polítics,	
   es	
   defineix	
   una	
  

metodologia	
   que	
   permeti	
  mantenir	
   els	
   principals	
   conceptes	
   aportats	
   en	
   els	
   estudis	
   previs,	
   i	
  

adaptar-­‐los	
  per	
  fer	
  possible	
  l’anàlisi	
  narratiu	
  d’un	
  procés	
  polític	
  de	
  llarga	
  durada,	
  com	
  és	
  el	
  cas	
  

que	
  centra	
  aquest	
  projecte	
  de	
  recerca.	
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6. HIPÒTESIS	
  DE	
  LA	
  RECERCA	
  

	
  

Un	
  cop	
  exposat	
  i	
  definit	
  l’enquadrament	
  teòric	
  i	
  l’estat	
  actual	
  de	
  la	
  recerca	
  en	
  l’àmbit	
  d’estudi	
  

al	
  que	
  ens	
  cenyim,	
  resta	
  identificar	
  i	
  exposar	
  els	
  procediments	
  mitjançant	
  els	
  quals	
  es	
  preveu	
  

donar	
  resposta	
  als	
   interrogants	
  suscitats,	
  que	
  anunciàvem	
  en	
  el	
  plantejament	
  de	
  la	
  recerca	
  a	
  

l’inici	
   d’aquest	
   document.21	
  El	
   procés	
   d’investigació	
   té	
   com	
   a	
   objectiu	
   principal	
   obtenir	
   el	
  

conjunt	
  d’indicadors	
  necessaris	
  per	
  poder	
  donar	
   resposta	
  als	
  dubtes	
  plantejats	
  per	
   aquestes	
  

qüestions	
   inicials,	
  mitjançant	
   la	
  definició	
  d’uns	
  objectius	
   i	
  hipòtesis	
  de	
   recerca,	
  que	
  serveixin	
  

com	
  a	
  guia	
  durant	
  el	
  transcurs	
  d’aquesta.	
  Les	
  qüestions	
  que	
  motivaven	
  la	
  investigació	
  eren	
  les	
  

següents:	
  22	
  

	
  

a. Quina	
  és	
  la	
  rellevància	
  de	
  l’opció	
  independentista	
  en	
  els	
  mitjans	
  de	
  comunicació,	
  fruit	
  

dels	
   darrers	
   esdeveniments	
   més	
   transcendentals	
   de	
   les	
   relacions	
   Catalunya	
   –	
  

Espanya?	
  

	
  

b. Quines	
  han	
  estat	
   les	
  estructures	
  narratives	
  –	
  actors,	
  rols	
   i	
  missions	
  –	
  utilitzades	
  pels	
  

mitjans	
  de	
  comunicació	
  per	
  explicar	
  aquest	
  procés	
  a	
  la	
  societat?	
  

	
  

c. S’ha	
  vist	
  modificat	
  el	
  relat	
  dels	
  mitjans	
  de	
  comunicació	
  en	
  funció	
  del	
  grau	
  de	
  suport	
  

social	
  que	
  ha	
  tingut	
  la	
  via	
  independentista	
  en	
  cada	
  moment?	
  

	
  

	
  

Amb	
   aquest	
   punt	
   de	
   partida,	
   i	
   considerant	
   prèviament	
   provat	
   que	
   la	
   formació	
   de	
   l’opinió	
  

pública	
  sobre	
  un	
  determinat	
  tema	
  no	
  es	
  produeix	
  en	
  un	
  entorn	
  immediat,	
  sinó	
  en	
  un	
  pseudo-­‐

entorn	
   construït	
   pels	
   mitjans	
   de	
   comunicació	
   a	
   partir	
   de	
   la	
   selecció	
   temàtica	
   i	
   posterior	
  

tractament	
   d’aquesta	
   informació	
   (Lippmann,	
   2003	
   [1929]),23	
  es	
   defineix	
   una	
   proposta	
   de	
  

recerca	
   basada	
   en	
   l’estudi	
   dels	
   mitjans	
   de	
   comunicació	
   que	
   es	
   fonamenta	
   en	
   dos	
   eixos	
  

principals:	
  (1)	
  la	
  força	
  de	
  l’opció	
  independentista	
  en	
  les	
  relacions	
  Catalunya	
  –	
  Espanya	
  i	
  (2),	
  el	
  

relat	
   construït	
   des	
   dels	
  mitjans	
   de	
   comunicació	
   per	
   explicar	
   el	
   conflicte	
   polític	
   a	
   la	
   societat	
  

catalana.24	
  

	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  
21	
  Veure	
  l’apartat	
  1.3	
  d’aquest	
  document:	
  Interrogants	
  suscitats.	
  
22	
  L’establiment	
   de	
   les	
   qüestions	
   que	
   motiven	
   la	
   recerca	
   es	
   porta	
   a	
   terme	
   a	
   l’apartat	
   1-­‐C	
   d’aquest	
   treball:	
  
Interrogants	
  suscitats.	
  
23	
  Informació	
  detallada	
  en	
  l’apartat	
  3:	
  Marc	
  teòric.	
  	
  
24	
  La	
  intenció	
  de	
  la	
  recerca	
  doctoral	
  proposada	
  és	
  analitzar	
  la	
  informació	
  que	
  s’ha	
  emès	
  des	
  de	
  la	
  societat	
  catalana.	
  
Tot	
  i	
  això,	
  es	
  deixa	
  oberta	
  la	
  possibilitat	
  de	
  recerca	
  sobre	
  el	
  missatge	
  emès	
  en	
  la	
  premsa	
  estatal	
  (El	
  Mundo,	
  El	
  País,	
  
ABC,	
  La	
  Razón...)	
  de	
  cara	
  a	
  anàlisis	
  posteriors	
  que	
  complementin	
  les	
  aportacions	
  de	
  la	
  recerca	
  proposada.	
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Sota	
   el	
   paraigües	
   que	
   formen	
   els	
   dos	
   eixos	
   mencionats,	
   es	
   defineixen	
   els	
   objectius	
   que	
   es	
  

preveu	
  resoldre	
  durant	
  el	
  transcurs	
  de	
  la	
  recerca.	
  Aquests	
  objectius	
  són	
  l’element	
  prioritari	
  del	
  

procés	
   i,	
  per	
   tant,	
  els	
  que	
  marcaran	
   les	
  decisions	
  preses	
  en	
   termes	
  de	
  disseny	
  metodològic	
   i	
  

planificació	
  de	
  la	
  investigació	
  durant	
  el	
  transcurs	
  d’aquesta.	
  

	
  

Posteriorment,	
  a	
  través	
  de	
  l’anàlisi	
  dels	
  quatre	
  mitjans	
  de	
  premsa	
  escrita	
  editats	
  a	
  Catalunya	
  –	
  

La	
   Vanguàrdia,	
   El	
   Periódico,	
   l’Ara	
   i	
   El	
   Punt	
   Avui	
   –	
   s’han	
   d’obtenir	
   les	
   dades	
   necessàries	
   per	
  

poder	
  donar	
  resposta	
  a	
  aquests	
   interrogants	
  plantejats.	
  És	
  mitjançant	
   la	
  història	
  definida	
  per	
  

aquests	
   mitjans	
   –	
   tant	
   del	
   conflicte	
   global	
   com	
   de	
   cada	
   esdeveniment	
   en	
   particular	
   –	
   que	
  

l’audiència	
  es	
  crea	
  l’imaginari	
  de	
  les	
  causes,	
  condicionants	
  i	
  viabilitats	
  que	
  genera	
  el	
  conflicte	
  

polític,	
   i	
   és	
   a	
   través	
   d’aquests	
   mitjans,	
   que	
   s’obtenen	
   la	
   majoria	
   de	
   claus	
   de	
   reflexió	
   per	
  

interpretar-­‐lo	
  dins	
  un	
  context	
  social	
  (Quesada,	
  1995).	
  	
  

	
  

	
  

El	
  primer	
  objectiu	
  (OBJ.1)	
  guarda	
  relació	
  directa	
  amb	
  el	
  primer	
  i	
  tercer	
  interrogants	
  plantejats,	
  

i	
   va	
   destinat	
   a	
   definir	
   el	
   grau	
   de	
   suport	
  mediàtic	
   de	
   l’opció	
   independentista	
   i	
   la	
   legitimació	
  

pública	
  d’aquesta.	
  

	
  

OBJ.1:	
   Determinar	
   l’evolució	
   de	
   la	
   “opció	
   independentista”	
   com	
   a	
   possible	
   solució	
   a	
   les	
  

relacions	
  Catalunya	
  –	
  Espanya.	
  

	
  

És	
  a	
  partir	
  d’aquest	
  primer	
  objectiu,	
  que	
  es	
  defineixen	
  les	
  dues	
  primeres	
  hipòtesis	
  (H.1	
  i	
  H.2),	
  

que	
  es	
  preveu	
  ratificar	
  amb	
  aquesta	
  recerca:	
  

	
  

• H.1:	
  La	
  consideració,	
  des	
  dels	
  principals	
  diaris	
  del	
  país,	
  de	
  la	
  via	
  independentista	
  com	
  a	
  

solució	
   possible	
   a	
   les	
   relacions	
   Catalunya	
   –	
   Espanya	
   ha	
   augmentat	
   paral·∙lelament	
   al	
  

creixement	
  del	
  grau	
  de	
  suport	
  social	
  a	
  aquesta	
  opció	
  política.	
  

	
  

• H.2:	
  Els	
  principals	
  diaris	
  del	
  país,	
  durant	
  els	
  darrers	
  anys,	
  han	
  modificat	
  el	
  seu	
  discurs	
  

fins	
   a	
   legitimar	
   la	
   via	
   independentista	
   com	
   a	
   opció	
   normalitzada	
   –	
   i	
   incorporada	
   a	
  

l’agenda	
  política	
  –	
  per	
  a	
  solucionar	
  el	
  conflicte	
  polític	
  entre	
  Catalunya	
  i	
  Espanya.	
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El	
   segon	
   objectiu	
   (OBJ.2)	
   va	
   dirigit	
   a	
   la	
   identificació	
   i	
   evolució	
   de	
   les	
   estructures	
   narratives	
  

utilitzades	
   per	
   explicar	
   el	
   procés	
   i	
   articular	
   un	
   discurs	
   global	
   a	
   partir	
   de	
   la	
   successió	
  

d’esdeveniments	
   relacionats	
   amb	
   el	
   conflicte	
   polític.	
   La	
   seva	
   formulació	
   va	
   estretament	
  

vinculada	
   a	
   la	
   segona	
   qüestió	
   formulada	
   als	
   interrogants	
   suscitats	
   en	
   la	
   motivació	
   de	
   la	
  

recerca.	
  

	
  

OBJ.2:	
   Definir	
   les	
   estructures	
   narratives	
   utilitzades	
   per	
   cada	
   diari	
   per	
   transmetre	
   a	
   la	
  

població	
  el	
  transcurs	
  dels	
  esdeveniments	
  i	
  encabir-­‐los	
  al	
  relat	
  global	
  dels	
  fets.	
  

	
  

A	
  partir	
  d’aquest	
  segon	
  objectiu,	
  es	
  formulen	
  dues	
  hipòtesis	
  més	
  (H.3	
  i	
  H.4),	
  dirigides	
  a	
  definir	
  

l’evolució	
  dels	
  rols	
  narratius	
  en	
  els	
  darrers	
  esdeveniments	
  que	
  han	
  marcat	
  el	
  transcurs	
  polític	
  

del	
  tema	
  analitzat.	
  

	
  

• H.3:	
   Els	
   actors,	
   rols	
   i	
   objectius	
   han	
   estat	
   diferents	
   depenent	
   del	
   moment	
   i	
   no	
   són	
  

coincidents	
  en	
  els	
  4	
  diaris	
  analitzats.	
  

	
  

• H.4:	
   La	
  manifestació	
   de	
   l’11	
  de	
   setembre	
  de	
  2012	
  ha	
  alterat	
   l’enfoc	
   i	
   les	
   estructures	
  

narratives	
  utilitzades	
  fins	
  al	
  moment	
  en	
  els	
  mitjans	
  analitzats.	
  

	
  
	
  

Amb	
   el	
   procés	
   de	
   ratificació	
   o	
   negació	
   d’aquestes	
   dues	
   darreres	
   hipòtesis	
   es	
   definiran	
   les	
  

estructures	
  narratives	
  utilitzades	
  per	
   a	
   cada	
  esdeveniment	
  en	
   concret	
   i	
   en	
  el	
  marc	
  de	
   tot	
   el	
  

conflicte	
  polític	
  en	
  general.	
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Figura	
  7:	
  Esquema	
  dels	
  objectius	
  i	
  hipòtesis	
  de	
  la	
  recerca.	
  

	
  

	
  

	
  

	
  

Malgrat	
   que	
   la	
   verificació	
   de	
   primera	
   hipòtesis	
   (H.1)	
   requereix,	
   majoritàriament,	
   un	
  

procediment	
  metodològic	
  quantitatiu	
  d’anàlisi	
  de	
  continguts,	
  la	
  ratificació	
  de	
  les	
  tres	
  restants	
  

(H.2,	
  H.3	
  i	
  H.4)	
  es	
  pot	
  sustentar	
  mitjançant	
  un	
  disseny	
  metodològic	
  compartit,	
  fonamentat	
  en	
  

l’anàlisi	
   de	
   les	
   estructures	
   narratives	
   que	
   regeixen	
   els	
   nivells	
   del	
   text.	
   A	
   continuació,	
   es	
  

descriuen	
  aquests	
  procediments	
  en	
  l’apartat	
  corresponent	
  a	
  la	
  metodologia	
  definida.	
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6.	
  DISSENY	
  METODOLÒGIC.	
  

	
  

	
  

6.1 Conceptes	
  principals	
  de	
  la	
  recerca.	
  

	
  

De	
  forma	
  prèvia	
  al	
  disseny	
  metodològic,	
  es	
  defineixen	
  un	
  conjunt	
  de	
  conceptes	
  a	
  l’entorn	
  dels	
  

quals	
   es	
   clarifiquen	
   les	
   dimensions	
   que	
   prendrà	
   l’estudi.	
   Serveixen	
   com	
   a	
   guia	
   prèvia	
   a	
   les	
  

concepcions	
  metodològiques,	
   ja	
   que,	
   regides	
   per	
   aquests	
   principals	
   conceptes	
   teòrics	
   en	
   els	
  

quals	
  s’emmarca	
  la	
  recerca,	
  serveixen	
  per	
  assenyalar	
   les	
   línies	
  a	
  seguir	
  en	
  el	
  moment	
  d’idear	
  

una	
   metodologia	
   que	
   possibiliti	
   la	
   verificació	
   de	
   les	
   hipòtesis	
   plantejades.	
   La	
   definició	
  

d’aquests	
  conceptes:	
  (1)	
  validació	
  i	
  legitimació	
  d’una	
  opció	
  política,	
  (2)	
  trama	
  narrativa	
  o	
  relat	
  i	
  

(3)	
  orientació	
  discursiva	
  del	
  mitjà,	
   serveix	
   també	
  per	
   identificar	
  els	
  principals	
   focus	
  d’atenció	
  

d’aquesta	
   recerca	
   i,	
   al	
   mateix	
   temps,	
   oferir	
   un	
   conjunt	
   d’indicadors	
   que,	
   depenent	
   del	
  

tractament	
  que	
  rebin	
  duran	
  el	
  procés,	
  sustentaran	
  –	
  o	
  no-­‐	
  la	
  validesa	
  d’aquests	
  conceptes.	
  

	
  

	
  

Figura	
  8:	
  Concepte	
  C.1:	
  Validació	
  i	
  legitimació	
  d’una	
  opció	
  política.	
  

	
  

	
  

	
  

	
  

C.1	
  –	
  Validació	
   i	
   legitimació	
  d’una	
  opció	
  política:	
  aquest	
  és	
  un	
  primer	
  concepte	
  que	
  pot	
  ser	
  

considerat	
  l’objectiu	
  final	
  que	
  es	
  preveu	
  assolir	
  un	
  cop	
  finalitzat	
  el	
  global	
  de	
  la	
  recerca.	
  Posa	
  en	
  

consideració	
  els	
  dos	
   indicadors	
  principals	
  que	
  considerem	
  que	
  s’utilitzen	
  a	
   l’hora	
  de	
  validar	
   i	
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legitimar	
   un	
   discurs	
   o	
   opció	
   política	
   des	
   del	
   sistema	
   de	
  mitjans	
   de	
   comunicació	
   d’un	
   país	
   o	
  

comunitat.	
  En	
  aquest	
  sentit,	
  es	
  considera	
  que	
  els	
  mitjans	
  de	
  comunicació	
  estan	
  en	
  disposició	
  

de	
   treballar	
  en	
  dos	
  nivells	
  diferents	
  a	
   l’hora	
  d’atorgar	
   legitimació	
  –	
  o	
  deslegitimació	
  –	
  a	
  una	
  

idea	
  o	
   temàtica.	
  En	
  un	
  primer	
  nivell,	
   depenent	
  del	
   la	
   rellevància	
  o	
  ocultació	
  que	
  es	
  doni	
  del	
  

tema	
  a	
   les	
   seves	
  pàgines.	
  Aquest,	
   es	
  pot	
  estudiar	
   a	
   través	
  de	
   l’anàlisi	
   de	
   l’agenda.	
  En	
   segon	
  

terme,	
  trobem	
  el	
  cas	
  en	
  que	
  la	
  opció	
  analitzada	
  sí	
  que	
  gaudeix	
  de	
  presència	
  a	
  les	
  pàgines	
  del	
  

rotatiu,	
  i	
  hem	
  d’entrar	
  a	
  analitzar	
  el	
  tractament	
  que	
  es	
  fa	
  del	
  contingut:	
  viabilitat,	
  possibilitat,	
  

acceptació	
   ètica,	
   legitimitat	
   política	
   i	
   econòmica...	
   Aquest	
   segon	
  nivell,	
   s’estudia	
   a	
   través	
   de	
  

l’anàlisi	
  del	
  relat.	
  

	
  

D’aquesta	
  manera,	
  en	
  el	
  nostre	
  estudi,	
  en	
  un	
  primer	
   terme	
  es	
  dota	
  d’importància	
   l’atenció	
   i	
  

jerarquia	
   que	
   els	
   mitjans	
   atorguen	
   a	
   l’opció	
   política	
   en	
   qüestió,	
   ocultant-­‐la	
   o	
   donant-­‐li	
  

ressonància	
  dins	
  el	
  seu	
  contingut.	
  Considerem	
  que	
  ocultar	
  una	
  idea	
  és	
  sinònim	
  de	
  negar-­‐ne	
  la	
  

seva	
  validesa	
  i	
  viabilitat,	
  fins	
  al	
  punt	
  de	
  no	
  ser	
  considerada	
  suficientment	
  significativa	
  com	
  per	
  

ser	
  tinguda	
  en	
  compte.	
  Per	
  contra,	
  el	
  procés	
  d’aparició	
  i	
  consolidació	
  en	
  l’ordre	
  del	
  dia	
  d’una	
  

determinada	
  opció	
  política	
  –	
  en	
  el	
  nostre	
  cas,	
   l’opció	
   independentista	
  –	
   la	
  confirma	
  com	
  una	
  

alternativa	
  a	
  tenir	
  en	
  compte,	
  independentment	
  de	
  la	
  força	
  que	
  tingui	
  en	
  aquell	
  moment	
  en	
  el	
  

mapa	
   polític.	
   Aquesta	
   part	
   del	
   concepte	
   C.1	
   està	
   estretament	
   vinculada	
   al	
   primer	
   dels	
  

objectius	
  de	
  la	
  recerca	
  i	
  a	
  la	
  primera	
  hipòtesis	
  formulada	
  H.1.	
  

	
  

En	
  una	
  segona	
  fase,	
  es	
  considera	
  igualment	
  rellevant	
  a	
  l’hora	
  d’atorgar	
  viabilitat	
  i	
  legitimitat	
  a	
  

un	
  discurs,	
  el	
  tractament	
  narratiu	
  que	
  se’n	
  fa.	
  Es	
  considera	
  que	
  per	
  legitimar	
  –	
  o	
  deslegitimar	
  –	
  

un	
   relat,	
   es	
   pot	
   fer	
   mitjançant	
   el	
   tractament	
   que	
   s’atorga	
   als	
   seus	
   components	
   	
   (Greimas,	
  

1979).	
   Així,	
   aquesta	
   definició	
   de	
   les	
   diverses	
   parts	
   del	
   relat	
   –	
   la	
  missió,	
   el	
   protagonista,	
   les	
  

competències	
  o	
  capacitats	
  d’aquest,	
  les	
  possibles	
  repercussions...25	
  –	
  que	
  centraran	
  el	
  gruix	
  de	
  

la	
  recerca	
  –	
  centrada	
  en	
  validar	
  les	
  hipòtesis	
  H.2	
  i	
  H.3	
  –	
  ens	
  serveixen,	
  també,	
  com	
  a	
  variables	
  

per	
  definir	
  la	
  possible	
  legitimació	
  o	
  deslegitimació	
  del	
  discurs	
  independentista.	
  

	
  

	
  

	
  

	
  

	
  

	
  

	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  
25	
  Les	
  principals	
  fases	
  i	
  rols	
  contemplats	
  en	
  la	
  teoría	
  actancial	
  d’expliquen	
  més	
  detalladament	
  al	
  següent	
  punt,	
  on	
  es	
  
descriu	
  el	
  concepte	
  C.2.	
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Figura	
  9:	
  Concepte	
  C.2:	
  El	
  relat	
  narratiu.	
  

	
  
	
  
	
  

C.2	
   –	
   Trama	
   narrativa	
   o	
   relat:	
   representa	
   un	
   idea	
   que	
   ja	
   introduíem	
   en	
   l’explicació	
   del	
  

concepte	
   C.1,	
   ja	
   que	
   engloba	
   l’eix	
   teòric	
   i	
   metodològic	
   principal	
   de	
   la	
   recerca.	
   Basat	
   en	
   la	
  

teoria	
  actancial	
  definida	
  per	
  Greimas	
  (1979)	
  i	
  modificada	
  i	
  adaptada	
  en	
  diverses	
  ocasions	
  per	
  

ser	
   utilitzada,	
   per	
   exemple,	
   en	
   l’anàlisi	
   de	
   la	
   cobertura	
   mediàtica	
   d’un	
   procés	
   de	
   guerra	
  

(Penalva	
   i	
  Mateo,	
   2000),	
   sota	
   aquest	
   concepte	
   es	
   defineixen	
   els	
   elements	
   que	
   definiran	
   les	
  

característiques	
  principals	
  d’un	
  relat.	
  Dividit	
  en	
  dos	
  grans	
  blocs	
  d’indicadors,	
  en	
  el	
  primer	
  cas	
  

es	
   fa	
   referència	
   al	
   procés	
   de	
   transmissió	
   d’aquest	
   relat.	
   Dit	
   d’una	
   altra	
   manera,	
   centra	
   als	
  

mitjans	
  de	
  comunicació	
   com	
  a	
  emissors	
  d’aquest	
   relat	
   i	
   a	
   la	
   societat	
   consumidora	
  d’aquesta	
  

informació	
  com	
  a	
  receptora.	
  	
  

	
  

Malgrat	
  que	
  la	
   intenció	
  del	
  mitjà	
  de	
  comunicació	
  com	
  a	
  emissor	
   i	
   les	
  reaccions	
  de	
  la	
  societat	
  

com	
  a	
  receptora	
  d’aquest	
  relat	
  presenten	
  un	
  elevat	
  interès	
  social	
  i	
  acadèmic,	
  cal	
  destacar	
  que	
  

la	
   nostra	
   perspectiva	
   és	
   purament	
   d’anàlisi	
   textual.	
   En	
   cap	
   cas	
   es	
   planteja	
   una	
   anàlisi	
  

sociològica	
  sobre	
   les	
  causes	
   i	
  els	
  efectes	
  generats	
  en	
  el	
  procés	
  de	
  transmissió	
  d’aquest	
  relat,	
  

sinó	
   exclusivament	
   en	
   un	
   anàlisi	
   textual	
   del	
   discurs	
   generat	
   des	
   dels	
   mitjans.	
   Això	
   fa	
   que	
  

aquests	
  dos	
   indicadors	
  perdin	
   importància	
  en	
   la	
  nostra	
  recerca,	
  mentre	
  que	
  tots	
  els	
  esforços	
  

es	
  centren	
  en	
  el	
  segon	
  indicador,	
  que	
  fa	
  referència	
  als	
  rols	
  i	
  etapes	
  que	
  podem	
  trobar	
  al	
  llarg	
  

del	
  desenvolupament	
  de	
  la	
  missió,	
  eix	
  fonamental	
  de	
  tota	
  història	
  (Greimas,	
  1979).	
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Aquest	
  segon	
  conjunt	
  d’indicadors	
  són	
  els	
  que	
  acabaran	
  definint	
  l’estructura	
  del	
  relat,	
  així	
  com	
  

la	
  seva	
  eficàcia	
  a	
  l’hora	
  de	
  definir	
  unes	
  estructures	
  narratives	
  encarregades	
  d’introduir	
  valors	
  i	
  

normes	
  que	
  serveixin	
  com	
  a	
  base	
  per	
  a	
  la	
  creació	
  d’un	
  ideari	
  col·∙lectiu.	
  

	
  

Això,	
  ens	
  porta	
  a	
  plantejar	
   la	
  possibilitat	
  que	
  en	
  dos	
  discursos	
   informatius	
   referits	
   a	
  un	
  únic	
  

esdeveniment,	
   un	
   número	
   determinat	
   de	
   personatges	
   puguin	
   assumir,	
   en	
   cada	
   discurs	
  

informatiu,	
   rols	
   narratius	
   diferents.	
   Amb	
   la	
   conseqüència	
   que	
   això	
   suposi	
   dos	
   enfocaments	
  

diferents	
  d’un	
  mateix	
  esdeveniment	
  	
  

	
  

	
  

	
  

Figura	
  10:	
  Fases	
  del	
  relat	
  segons	
  la	
  teoria	
  actancial.	
  

	
  
	
  

	
  
	
  
	
  

Figura	
  11:	
  Esquema	
  de	
  les	
  relacions	
  entre	
  els	
  actants	
  proposats.	
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La	
  teoria	
  actancial	
  (Greimas,	
  1979)	
  defensa	
  que	
  tota	
  història	
  o	
  relat	
  pot	
  ser	
  explicat	
  mitjançant	
  

una	
  estructura	
  simbòlica	
  molt	
  semblant	
  a	
  la	
  dels	
  contes.	
  Es	
  descriuen	
  4	
  fases,	
  on	
  hi	
  intervenen	
  

diversos	
  rols	
  narratius	
  que	
  desenvolupen	
  la	
  trama.	
  

	
  

1. Fase	
   del	
   contracte:	
   correspon	
  al	
  moment	
  en	
  què	
  es	
  proposa	
  el	
   desenvolupament	
  d’una	
  

missió	
  o	
  objecte	
  a	
  aconseguir.	
  En	
  el	
  contracte,	
  hi	
  formen	
  part	
  els	
  dos	
  primers	
  actants26:	
  

a. Destinador:	
  És	
  el	
  qui	
  proposa	
  la	
  missió.	
  

b. Destinatari:	
  Aquell	
  a	
  qui	
  es	
  proposa	
  la	
  missió.	
  	
  

Entre	
  els	
  dos	
  actants	
  es	
  produeix	
  una	
  relació	
  de	
  manipulació	
  –	
  aconseguir	
  que	
  algú	
   faci	
  

alguna	
   cosa	
   –.	
   Podem	
  destacar	
   4	
   tipus	
  de	
   relació	
  de	
  manipulació	
  depenent	
  del	
   sistema	
  

mitjançant	
  el	
  qual	
  es	
  porti	
  a	
  terme:	
  promesa,	
  amenaça,	
  seducció	
   i	
  provocació.	
  Depenent	
  

de	
  quina	
  d’aquestes	
  relacions	
  s’adopti,	
  la	
  forma	
  del	
  relat	
  també	
  variarà.	
  

	
  

	
  

2. Fase	
  de	
  competències:	
  per	
  aconseguir	
  que	
  la	
  missió	
  proposada	
  en	
  el	
  contracte	
  pugui	
  ser	
  

duta	
  a	
  terme,	
  hi	
  ha	
  d’haver	
  un	
  protagonista	
  que	
  sigui	
  un	
  subjecte	
  amb	
  les	
  competències	
  

necessàries	
  per	
  fer-­‐la	
  –	
  o	
  bé	
  haver	
  de	
  fer-­‐la,	
  voler-­‐la	
  fer,	
  poder	
  i,	
  a	
  més	
  a	
  més,	
  saber	
  fer-­‐ho	
  

–.	
   Sense	
   aquestes	
   competències,	
   el	
   desenvolupament	
   de	
   la	
   missió	
   resulta	
   impossible.	
  

Normalment,	
   una	
   part	
   de	
   la	
   missió	
   consisteix	
   en	
   adquirir	
   de	
   forma	
   gradual	
   aquestes	
  

competències	
  que	
  facilitin	
  l’acompliment	
  de	
  la	
  missió.	
  	
  

	
  

	
  

3. Fase	
   d’execució	
   o	
   acció:	
   És	
   la	
   fase	
   on	
   intervenen	
   la	
   resta	
   d’actants	
  que	
   encara	
   no	
   han	
  

aparegut	
  en	
  la	
  trama:	
  
	
  

a. Subjecte:	
  És	
  el	
  protagonista	
  de	
  la	
  trama	
  i	
  qui	
  ha	
  de	
  resoldre	
  la	
  missió	
  proposada	
  en	
  

el	
  contracte.	
  És	
  qui	
  busca	
  l’objecte.	
  

b. Ajudant:	
   Són	
   tots	
   aquells	
   factors	
   o	
   personatges	
   que,	
   durant	
   la	
   trama,	
   facilitaran	
  

l’acompliment	
  de	
  la	
  missió	
  al	
  subjecte,	
  actuant	
  com	
  a	
  auxiliar	
  positiu	
  d’aquest.	
  

c. Oponent:	
  Són	
  tots	
  aquells	
  factors	
  o	
  personatges	
  que	
  impedeixen	
  que	
  la	
  missió	
  es	
  

desenvolupi	
   correctament.	
   La	
   seva	
   tasca	
   és	
   obstaculitzar	
   la	
   realització	
   del	
  

programa	
  narratiu	
  del	
  subjecte,	
  actuant	
  com	
  a	
  auxiliar	
  negatiu	
  d’aquest.	
  

	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  
26	
  Segons	
  la	
  teoría	
  actancial,	
  anomenem	
  actants	
  als	
  rols	
  narratius	
  que	
  intervenen	
  en	
  el	
  relat.	
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d. Enemic:	
  És	
  l’oponent	
  elevat	
  al	
  màxim	
  exponent.	
  La	
  seva	
  missió	
  és	
  oposada	
  a	
  la	
  del	
  

subjecte.	
  Malgrat	
  que	
  sovint	
  és	
  un	
  rol	
   important	
  dins	
  el	
  relat,	
   també	
  pot	
  ser	
  que	
  

en	
  algun	
  tipus	
  de	
  narració	
  no	
  aparegui.	
  

e. Objecte:	
   És	
   l’objectiu	
   real	
   de	
   la	
   missió.	
   Allò	
   buscat	
   que	
   s’obté	
   mitjançant	
  

l’acompliment	
  d’aquesta.	
  

	
  

	
  

4. Fase	
  de	
  sanció:	
  És	
  la	
  darrera	
  fase	
  fonamental	
  del	
  relat,	
  i	
  hi	
  tornen	
  a	
  aparèixer	
  els	
  actants	
  

destinador	
   i	
   destinatari.	
   En	
   aquest	
   cas,	
   el	
   destinador	
   sanciona	
   el	
   destinatari	
   –	
   de	
   forma	
  

positiva	
  o	
  negativa	
  –.	
  Si	
  la	
  missió	
  es	
  realitza	
  correctament	
  serà	
  una	
  sanció	
  positiva,	
  si	
  no	
  es	
  

realitza	
  correctament,	
  serà	
  negativa.	
  

	
  

	
  

Figura	
  12:	
  Concepte	
  C.3:	
  Orientació	
  discursiva	
  del	
  mitjà.	
  

	
  

	
  

	
  

C.3	
  –	
  Orientació	
  discursiva	
  del	
  mitjà:	
  respon	
  al	
  tercer	
  concepte	
  principal	
  vinculat	
  a	
  la	
  recerca,	
  i	
  

el	
  darrer	
  en	
  poder	
  ser	
  analitzat.	
  Fa	
  referència	
  a	
  com	
  es	
  pot	
  definir	
   l’orientació	
  del	
  discurs	
  de	
  

cada	
  mitjà,	
  a	
  partir	
  de	
  les	
  característiques	
  del	
  relat	
  global,	
  d’una	
  determinada	
  temàtica,	
  fet	
  per	
  

aquests.	
   D’aquest	
   concepte	
   se’n	
   desprenen,	
   tal	
   com	
   al	
   primer	
   concepte	
   (C.1),	
   la	
   segona	
   i	
  

tercera	
  hipòtesis	
  formulades	
  anteriorment	
  (H.2	
  i	
  H.3)	
  que	
  fa	
  referència	
  a	
  la	
  postura	
  adoptada	
  

per	
  cada	
  diari	
  en	
  la	
  creació	
  del	
  seu	
  relat	
  global	
  dels	
  fets.	
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Sota	
   el	
   concepte	
   d’orientació	
   discursiva,	
   es	
   vol	
   fer	
   referència	
   a	
   tots	
   aquells	
   detalls	
   que	
  

defineixen	
  ideològicament	
  un	
  mitjà	
  de	
  comunicació	
  i,	
  en	
  conseqüència,	
  el	
  relat	
  que	
  emetran.	
  

Per	
   identificar	
   aquesta	
   orientació	
   ideològica,	
   definim	
   3	
   indicadors	
   genèrics,	
   que	
   deriven	
  

directament	
  dels	
  dos	
  conceptes	
  definits	
  anteriorment.	
  En	
  el	
  primer	
  dels	
  casos,	
  considerem	
  que	
  

un	
  dels	
  trets	
  identitaris	
  principals	
  és	
  la	
  selecció	
  temàtica	
  de	
  les	
  seves	
  pàgines.	
  Com	
  s’exposava	
  

en	
   el	
   concepte	
   C.1,	
   l’atenció	
   i	
   rellevància	
   que	
   un	
   mitjà	
   de	
   comunicació	
   atorgui	
   a	
   una	
  

determinada	
  temàtica,	
  pot	
  contribuir	
  considerablement	
  en	
   la	
   legitimació	
  d’aquesta.	
  Per	
  tant,	
  

doncs,	
   afirmem	
   que	
   els	
   mitjans	
   de	
   comunicació	
   defineixen	
   bona	
   part	
   de	
   la	
   seva	
   dimensió	
  

ideològica	
  mitjançant	
  la	
  seva	
  agenda	
  temàtica.	
  	
  

	
  

En	
  segon	
  terme,	
  el	
  tractament	
  dels	
  diversos	
  elements	
  que	
  defineixen	
  el	
  relat	
  (C.1)	
  serveix	
  com	
  

un	
   altre	
   dels	
   condicionants	
   a	
   tenir	
   en	
   compte	
   en	
   aquest	
   alineament	
   ideològic	
   del	
   mitjà	
   en	
  

qüestió	
  i	
  el	
  discurs	
  que	
  emetrà.	
  La	
  seva	
  perspectiva	
  i	
  les	
  decisions	
  preses	
  a	
  l’hora	
  d’identificar	
  

els	
   diversos	
   rols	
   i	
   fases	
  que	
   composen	
  el	
   relat,	
   serà	
  un	
   clar	
   indicador	
  del	
   posicionament	
  del	
  

mitjà	
  davant	
   la	
  història	
  narrada.	
   I	
   serà	
  mitjançant	
   l’anàlisi	
  metodològic	
  dissenyat	
  per	
  encabir	
  

els	
   indicadors	
   del	
   concepte	
   C.2,	
   que	
   podrem	
   identificar	
   els	
   trets	
   bàsics	
   per	
   encabir	
   dins	
   la	
  

definició	
  d’aquest	
  concepte	
  C.3.	
  

	
  

Finalment,	
  es	
  menciona	
   la	
  pròpia	
  definició	
  de	
  valors	
  del	
  mitjà,	
  com	
  a	
  tercer	
   indicador	
  a	
  tenir	
  

en	
  compte	
  en	
  el	
  procés	
  de	
  determinació	
  de	
  l’orientació	
  discursiva	
  del	
  mitjà.	
  Tot	
  i	
  que	
  aquesta	
  

auto	
   definició	
   no	
   suposa	
   cap	
   prova	
   definitiva	
   que	
   ens	
   guiï	
   cap	
   a	
   la	
   plena	
   identificació	
   del	
  

concepte,	
   sí	
   que	
   ens	
   permet	
   que	
   sigui	
   utilitzat	
   com	
   a	
   directriu	
   i	
   complement	
   a	
   la	
   resta	
  

d’indicadors	
  mencionats.	
  	
  

	
  

En	
   l’apartat	
   següent	
   ens	
   centrem	
   ja	
   en	
   com	
   aquest	
   disseny	
  metodològic	
   s’aplica	
   a	
   l’objecte	
  

d’estudi	
  de	
  la	
  recerca	
  que	
  es	
  planteja.	
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6.2 Delimitació	
  de	
  l’objecte	
  d’estudi	
  

	
  

L’objectiu	
   d’aquest	
   projecte	
   de	
   recerca	
   doctoral	
   és	
   el	
   de	
   presentar	
   un	
   model	
   d’anàlisi	
   per	
  

definir	
   la	
   participació	
   de	
   la	
   premsa	
   escrita	
   catalana	
   en	
   l’evolució	
   política	
   de	
   la	
   via	
  

independentista	
  com	
  a	
  mecanisme	
  de	
  resolució	
  de	
  les	
  relacions	
  entre	
  Catalunya	
  i	
  Espanya.	
  Cal	
  

identificar	
  i	
  delimitar	
  quin	
  serà	
  el	
  corpus	
  utilitzat	
  per	
  arribar	
  a	
  aquest	
  objectiu.	
  Aquest	
  apartat,	
  

defineix	
  els	
  criteris	
  teòrics	
   i	
  metodològics	
  que	
  motiven	
  l’elecció	
  del	
  corpus	
  que,	
  mitjançant	
  la	
  

metodologia	
   definida	
   més	
   endavant,	
   ha	
   de	
   permetre	
   obtenir	
   els	
   resultats	
   necessaris	
   per	
  

poder-­‐ne	
  treure	
  conclusions.	
  

	
  

	
  

	
  

6.2.1 La	
  premsa	
  escrita	
  com	
  a	
  mitjà	
  incident	
  a	
  la	
  societat.	
  

	
  

Malgrat	
   ser	
   conscients	
  de	
   la	
   inferioritat	
   i	
   limitació	
  de	
   la	
  premsa	
  escrita	
  en	
  quant	
  a	
   l’impacte	
  

sobre	
  l’audiència	
  respecte	
  a	
  altres	
  mitjans	
  de	
  comunicació	
  més	
  massius27,	
  com	
  la	
  televisió,	
  es	
  

tenen	
  en	
  compte	
  certs	
  avantatges	
  que	
  ofereix	
  aquest	
  format,	
  que	
  en	
  motiven	
  la	
  seva	
  elecció	
  

com	
  a	
  objecte	
  d’anàlisi.	
  

	
  

Tant	
   des	
   del	
   punt	
   de	
   vista	
   teòric	
   com	
   metodològic,	
   trobem	
   quantiosos	
   arguments	
   que	
  

justifiquen	
  la	
  importància	
  del	
  mitjans	
  de	
  comunicació	
  escrits	
  en	
  la	
  formació	
  d’opinions	
  i	
  ideari	
  

comú.	
   Penalva	
   i	
   Mateo,	
   apuntaven	
   tres	
   arguments	
   per	
   destacar	
   la	
   premsa	
   escrita	
   com	
   a	
  

objecte	
  d’estudi	
  prioritari	
  en	
  els	
  casos	
  d’anàlisi	
  narratiu	
  periodístic.	
  En	
  primer	
  lloc,	
  (1)	
  es	
  valora	
  

la	
   capacitat	
   d’incidència	
   de	
   la	
   premsa	
   en	
   la	
   formació	
   d’una	
   opinió	
   consistent	
   i	
   conscient,	
  

destacant	
   el	
   seu	
   paper	
   conformador	
   d’opinió	
   pública	
   informada,	
   que	
   conserva	
   el	
   caràcter	
  

clàssic	
  d’una	
  opinió	
  crítica	
  i	
  raonada.	
  El	
  que	
  es	
  publica	
  en	
  premsa	
  escrita,	
  sovint,	
  gaudeix	
  d’un	
  

ressò	
  mediàtic	
  a	
  través	
  de	
  la	
  ràdio	
  i	
  la	
  televisió	
  matinals.	
  És	
  freqüent	
  la	
  lectura	
  que	
  es	
  fa	
  dels	
  

titulars	
  de	
   les	
  diferents	
   capçaleres	
  als	
  programes	
  de	
   ràdio	
   i	
   televisió	
  de	
  més	
  audiència	
  en	
   la	
  

franja	
  de	
  matí,	
  així	
  com	
  la	
  presència	
  dels	
  directors	
  d’aquests	
  diaris	
  en	
  moltes	
  de	
   les	
  tertúlies	
  

que	
   gaudeixen	
   de	
   més	
   audiència	
   en	
   l’agenda	
   mediàtica	
   matinal.	
   En	
   segon	
   lloc,	
   (2)	
   es	
   fa	
  

referència	
  a	
  les	
  característiques	
  que	
  pròpies	
  que	
  ofereix	
  el	
  suport	
  físic,	
  que	
  garanteixen	
  la	
  seva	
  
	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  
27	
  La	
  darrera	
  onada	
  del	
  Baròmetre	
  d’Opinió	
  Política	
  del	
  CEO	
  (juny	
  2013),	
  apunta	
  que	
  davant	
  la	
  pregunta	
  “Vostè,	
  a	
  
través	
   de	
   quin	
   mitjà	
   acostuma	
   a	
   informar-­‐se	
   sobre	
   els	
   temes	
   polítics?”	
   un	
   82,1%	
   afirma	
   que	
   és	
   a	
   través	
   de	
   la	
  
televisió.	
  Malgrat	
  tot,	
   la	
   influència	
  de	
  la	
  premsa	
  és	
  substancial,	
  amb	
  respostes	
  favorables	
  d’un	
  60,8%,	
  per	
  davant,	
  
per	
  exemple,	
  de	
   la	
   ràdio,	
   que	
  es	
  queda	
  amb	
  un	
  40,3%	
  de	
   respostes.	
  Aquests	
  percentatges	
  es	
  mantenen	
  gairebé	
  
idèntics	
   als	
   que	
  mostrava	
   la	
   darrera	
   onada	
   del	
   baròmetre	
   del	
   CEO	
   (febrer	
   2013),	
   ja	
   que	
   en	
   aquell	
   moment	
   les	
  
respostes	
  eren	
  d’un	
  85,7%,	
  61,4%	
  i	
  44,6%,	
  respectivament.	
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independència	
   en	
   espai	
   i	
   temps.	
   Aquest	
   fet,	
   permet	
   una	
   àmplia	
   capacitat	
   de	
   maniobra	
   a	
  

l’usuari	
   receptor	
   del	
   missatge,	
   ja	
   que	
   és	
   aquest	
   qui	
   decideix	
   com,	
   quan,	
   on	
   i	
   amb	
   quina	
  

freqüència	
  consumirà	
  el	
  missatge.	
  Finalment,	
  (3)	
  i	
  centrant-­‐se	
  en	
  una	
  mirada	
  més	
  sociològica,	
  

es	
   destaca	
   que	
   els	
   diaris	
   encara	
   serveixen	
  de	
   referència	
   per	
   aquells	
   segments	
   socioculturals	
  

més	
  elevats,	
  i	
  que	
  en	
  gran	
  mesura,	
  en	
  formen	
  la	
  seva	
  opinió.	
  Un	
  fet	
  a	
  tenir	
  en	
  compte	
  perquè,	
  

segons	
  els	
  autors,	
  aquests	
  estrats	
  socials	
  són	
  la	
  font	
  de	
  presa	
  de	
  decisions,	
  marquen	
  models	
  de	
  

conducta	
  i	
  encapçalen	
  un	
  lideratge	
  polític	
  i	
  d’opinió	
  (Penalva	
  i	
  Mateo,	
  2000).	
  	
  

	
  

A	
  més	
  a	
  més,	
  cal	
  afegir	
  la	
  funció	
  de	
  la	
  premsa	
  com	
  a	
  eina	
  d’aprofundiment	
  i	
  contextualització.	
  

Amb	
   la	
   crisi	
   que	
   va	
   colpejar	
   la	
   premsa	
   escrita	
   amb	
   l’arribada	
   de	
   mitjans	
   de	
   comunicació	
  

massius	
   com	
   la	
   ràdio	
   i,	
   sobretot,	
   la	
   televisió,	
   s’acordava	
   la	
   llei	
   no	
   escrita	
   que	
   si	
   la	
   ràdio	
  

anunciava	
   la	
   informació	
   i	
   la	
   televisió	
   la	
  mostrava	
   en	
   imatges,	
   la	
   premsa	
   havia	
   d’explicar-­‐la	
   i	
  

interpretar-­‐la	
   dins	
   el	
   corresponent	
   context	
   social	
   (Quesada,	
   1995).	
   Es	
   posaven	
   així	
   les	
   bases	
  

per	
  a	
  l’aparició	
  d’un	
  nou	
  model	
  de	
  periodisme	
  especialitzat,	
  que	
  entrava	
  amb	
  força	
  als	
  Estats	
  

Units	
   i	
   nord	
   d’Europa,	
   malgrat	
   que	
   no	
   acabaria	
   de	
   consolidar-­‐se	
   com	
   a	
   model	
   dins	
   l’Estat	
  

espanyol	
  (Quesada,	
  1995).	
  

	
  
	
  
A	
  aquest	
  seguit	
  de	
  fonaments	
  teòrics,	
  cal	
  afegir-­‐li	
  també	
  una	
  justificació	
  metodològica,	
  i	
  és	
  que	
  

l’elecció	
   dels	
   mitjans	
   escrits	
   com	
   a	
   element	
   d’estudi	
   obeeix	
   també	
   a	
   un	
   seguit	
   de	
  

condicionants	
   tècnics	
   que	
   també	
   s’apuntaven	
   en	
   estudis	
   previs	
   d’anàlisi	
   narratiu	
   sobre	
  

premsa.	
  

	
  

Principalment,	
  en	
  destaca	
  la	
  capacitat	
  d’emmotllament	
  a	
  l’investigador	
  que	
  permet	
  el	
  format	
  

en	
  paper.	
  Ofereix	
  un	
  major	
  control	
  sobre	
  el	
  significat	
  del	
  missatge,	
  ja	
  que	
  s’opera	
  amb	
  dades	
  

verbals	
   i,	
   normalment,	
   sense	
   la	
   influència	
   d’imatges.	
   Aquest	
   control	
   es	
   complementa	
   amb	
  

majors	
  facilitats	
  per	
  a	
  la	
  codificació	
  i	
  determinació	
  de	
  les	
  unitats	
  d’anàlisi,	
  ja	
  que	
  el	
  tractament	
  

de	
   la	
   informació	
   és	
   uniforme	
   i	
   totes	
   aquestes	
   unitats	
   es	
   situen	
   al	
   mateix	
   nivell	
   –	
   un	
   fet	
  

impensable	
   si	
   es	
   treballa	
   amb	
   signes	
   no	
   verbals,	
   on	
   cal	
   tenir	
   en	
   compte	
   plans,	
   gestos,	
  

escenes...	
  (Penalva	
  i	
  Mateo,	
  2000).	
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6.2.2 L’elecció	
  de	
  titulars	
  i	
  destacats.	
  	
  

	
  

Un	
   cop	
   definit	
   l’eix	
   de	
   la	
   recerca,	
   i	
   davant	
   la	
   impossibilitat	
   tècnica	
   d’enfocar	
   l’estudi	
   en	
   la	
  

totalitat	
  del	
   text	
  emès,	
  es	
  pren	
   la	
  decisió	
  d’analitzar	
  tot	
  aquell	
   text	
  que	
  ressalti	
  –	
  per	
   la	
  seva	
  

mida,	
  color	
  o	
  posició	
  –	
  de	
  la	
  resta	
  de	
  text	
  pla	
  de	
  la	
  notícia.	
  

	
  

Es	
   tracta,	
  doncs,	
  d’una	
  anàlisi	
  exhaustiva	
  centrada	
  en	
  els	
   recursos	
  d’expressió	
  que	
  s’utilitzen	
  

en	
   premsa	
   escrita	
   per	
   emfatitzar	
   i	
   resumir	
   la	
   informació	
   més	
   destacada	
   d’una	
   notícia,	
   que	
  

marca	
  la	
  prioritat	
  editorial	
  del	
  diari	
  en	
  relació	
  a	
  la	
  resta	
  d’informacions	
  destacades	
  d’un	
  dia.	
  	
  

	
  

Dins	
  aquests	
   recursos	
  estilístics,	
   l’anàlisi	
  es	
  centra	
  en	
  tot	
  aquell	
   text	
  o	
   imatge	
  vinculada,	
  que	
  

destaca	
  per	
  sobre	
  del	
  cos	
  pla	
  de	
  la	
  notícia.	
  Existeixen	
  certs	
  arguments	
  que	
  justifiquen	
  aquesta	
  

elecció.	
   Primerament,	
   tal	
   i	
   com	
   apunten	
   Penalva	
   i	
  Mateo,	
  mitjançant	
   els	
   titulars	
   i	
   destacats	
  

sobre	
  el	
  text,	
  s’expressen	
  i	
  resumeixen	
  els	
  principals	
  temes	
  de	
  la	
  notícia.	
  També	
  es	
  coneguda	
  la	
  

tendència	
  a	
   l’impacte,	
   la	
  sensació	
   i	
   l’intent	
  de	
  comprimir	
  el	
  màxim	
  d’informació	
  en	
  una	
  frase	
  

que	
   sigui	
   capaç	
   de	
   captar	
   l’atenció	
   del	
   lector.	
   És	
   aquesta	
   primera	
   imatge	
   que	
   s’absorbeix	
  

mitjançant	
  el	
  titular,	
  la	
  que	
  sovint	
  resta	
  en	
  la	
  memòria	
  del	
  lector	
  fins	
  i	
  tot	
  després	
  de	
  la	
  lectura	
  

completa	
   del	
   text	
   (Penalva	
   i	
  Mateo,	
   2000).	
   D’aquesta	
   forma,	
   l’emissor	
   pot	
   considerar	
   certs	
  

criteris	
  a	
  l’hora	
  de	
  dotar	
  de	
  rellevància	
  expressiva	
  determinades	
  parts	
  del	
  missatge,	
  mitjançant	
  

recursos	
  a	
  l’abast	
  del	
  periodista	
  com	
  ho	
  són	
  el	
  tipus	
  de	
  lletra,	
  la	
  seva	
  mida	
  i	
  el	
  lloc	
  que	
  ocupi	
  en	
  

l’ordenament	
  de	
  la	
  pàgina.	
  

	
  

A	
  més	
  a	
  més,	
  considerant	
  que	
  les	
  dades	
  seleccionades	
  han	
  de	
  ser	
  sotmeses	
  a	
  l’anàlisi	
  semio-­‐

narratiu,	
   cal	
   destacar	
   la	
   importància	
   dels	
   titulars	
   i	
   destacats	
   com	
   a	
   estructures	
   narratives	
  

sintètiques,	
  en	
  les	
  que	
  apareixen	
  components,	
  rols	
  narratius	
   i	
  actants	
  específics	
  (López	
  Díaz	
   i	
  

Franco	
  Martínez,	
  2011).	
  

	
  

A	
  més	
  a	
  més	
  de	
  les	
  intencions	
  de	
  l’emissor,	
  es	
  donen	
  també	
  certes	
  actituds	
  del	
  receptor	
  que	
  

justifiquen	
   l’elecció	
   dels	
   titulars	
   i	
   destacats	
   com	
   a	
   objecte	
   prioritari	
   d’anàlisi	
   narratiu.	
   Si	
   les	
  

estructures	
   periodístiques	
   s’adapten	
   a	
   les	
   estratègies	
   de	
   lectura	
   del	
   receptor,	
   aquest,	
   a	
   la	
  

vegada,	
  també	
  utilitza	
  determinades	
  estratègies	
  per	
  a	
  seguir	
  l’estructura	
  del	
  discurs	
  periodístic	
  

(Van	
  Dijk,	
  1990).	
  Així,	
  es	
  considera	
  que	
  el	
  consumidor	
  de	
  premsa	
  escrita	
  està	
  condicionat	
  pels	
  

processos	
  de	
  cognició	
  –	
  memòria	
  i	
  reconeixement	
  –	
  que	
  el	
  fan	
  centrar	
  majoritàriament	
  la	
  seva	
  

atenció	
  en	
  aquells	
  elements	
  que	
  la	
  institució	
  periodística	
  ha	
  seleccionat	
  com	
  a	
  més	
  importants	
  

(Penalva	
  i	
  Mateo,	
  2000).	
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6.3 Població,	
  mostra	
  i	
  unitat	
  d’anàlisi.	
  

	
  

Definits	
   els	
   criteris	
   de	
   selecció	
   de	
   la	
  mostra	
   d’anàlisi,	
   convé	
   senyalar	
   clarament	
   el	
   contingut	
  

d’aquesta.	
  

	
  

Com	
   s’esmenta	
   en	
   la	
   formulació	
   d’hipòtesis	
   anterior,	
   un	
   dels	
   objectius	
   principals	
   d’aquesta	
  

recerca	
   és	
   arribar	
   a	
   tenir	
   una	
   radiografia	
   que	
   defineixi	
   la	
   tendència	
   de	
   les	
   estructures	
  

narratives	
  emeses	
  des	
  dels	
  mitjans	
  de	
  comunicació	
  a	
  l’hora	
  d’explicar	
  un	
  determinat	
  conflicte	
  

polític,	
   valorant	
   la	
   viabilitat	
   d’aquesta	
   opció	
   depenent	
   del	
   grau	
   de	
   suport	
   mediàtic	
   i	
   social	
  

d’aquesta.	
  Si	
  partim	
  d’aquesta	
  premissa,	
  és	
  imprescindible	
  trobar	
  un	
  equilibri	
  entre	
  la	
  voluntat	
  

d’analitzar	
   la	
   major	
   quantitat	
   d’informació	
   possible,	
   de	
   manera	
   que	
   la	
   extrapolació	
   i	
  

generalització	
  dels	
  resultats	
  obtinguts	
  sigui	
  el	
  màxim	
  fiable	
  possible,	
  i	
  la	
  limitació	
  temporal	
  que	
  

suposa	
  un	
  projecte	
  de	
  tesi	
  doctoral	
  28.	
  

	
  

	
  

Figura	
  13:	
  Univers,	
  població	
  i	
  tipologia	
  de	
  mostra	
  definits.	
  

	
  

	
  

	
  

Malgrat	
  en	
  termes	
  d’abast	
   i	
  arribada	
  al	
  públc,	
  el	
  de	
   la	
   televisió	
   i	
   la	
   ràdio	
  és	
  superior	
  al	
  de	
   la	
  

premsa,	
  segueix	
  sent	
  aquest	
  últim–	
  si	
  no	
  tenim	
  en	
  compte	
  les	
  versions	
  digitals	
  –	
  el	
  que	
  permet	
  

una	
  major	
   reflexió	
   i	
  preparació	
  per	
  a	
   la	
   construcció	
  del	
   relat.	
  Així,	
  es	
  descriu	
  un	
  univers	
  que	
  

possibiliti	
   una	
   visió	
   el	
  màxim	
   d’acurada	
   possible	
   de	
   la	
   diversitat	
   i	
   pluralitat	
   ideològica	
   de	
   la	
  

premsa	
  escrita	
  catalana:	
  

	
  

	
  

	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  
28	
  L’aplicació	
   directa	
   del	
   procés	
   de	
   selecció	
   del	
   mostreig	
   que	
   aquí	
   s’exposa,	
   s’amplia	
   en	
   el	
   següent	
   apartat	
   6.4	
  
Metodologies	
  i	
  indicadors.	
  Aquest	
  procés	
  s’inclou	
  com	
  a	
  etapa	
  zero	
  del	
  procés	
  metodològic,	
  seguint	
  les	
  indicacions	
  
de	
  Wimmer	
  i	
  Dominick	
  (2000).	
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U.1:	
  Diaris	
  generalistes	
  en	
   llengua	
  catalana	
  editats	
  a	
  Catalunya:	
  Es	
  contempla	
  el	
  conjunt	
  de	
  

diaris	
   més	
   llegits	
   en	
   llengua	
   catalana	
   i	
   editats	
   a	
   Catalunya.	
   Segons	
   el	
   darrer	
   Baròmetre	
  

d’Opinió	
   Política	
   del	
   CEO29,	
   corresponent	
   a	
   la	
   segona	
   onada	
   de	
   l’any	
   2013,	
   aquests	
   són:	
   La	
  

Vanguàrdia,	
   El	
   Periódico	
   de	
   Catalunya,	
   Ara	
   i	
   El	
   Punt	
   Avui,	
   per	
   aquest	
   mateix	
   ordre.	
   Es	
  

considera,	
  doncs,	
  que	
  amb	
  l’elecció	
  com	
  a	
  poblacions	
  d’aquestes	
  4	
  publicacions	
  es	
  cobreix	
  tot	
  

l’espectre	
  ideològic	
  i	
  el	
  gruix	
  majoritari	
  de	
  la	
  premsa	
  escrita	
  catalana:	
  

	
  

• P.1:	
  La	
  Vanguardia.	
  

• P.2:	
  El	
  Periódico	
  de	
  Catalunya.	
  

• P.3:	
  Ara.	
  

• P.4:	
  El	
  Punt	
  Avui.	
  

	
  

Cal	
   destacar	
  que	
  d’aquests	
   4	
   rotatius	
   se	
  n’analitzarà	
   tan	
   sols	
   la	
   versió	
   escrita.	
   Per	
  qüestions	
  

metodològiques	
   i	
   per	
   viabilitat	
   d’accés	
   a	
   la	
   informació,	
   la	
   versió	
   digital	
   presenta	
   dificultats	
  

substancials	
   a	
   l’hora	
   de	
   recuperar	
   l’estructura	
   real	
   a	
   través	
   de	
   la	
   qual	
   es	
   va	
   publicar	
   la	
  

informació	
   en	
   el	
   seu	
   moment.	
   Davant	
   la	
   possibilitat	
   de	
   pèrdua	
   d’informació	
   que	
   suposa	
   la	
  

consideració,	
  també,	
  d’aquesta	
  versió	
  digital,	
  s’ha	
  optat	
  per	
  desestimar-­‐la	
  i	
  considerar	
  només	
  

vàlida	
  per	
  a	
  l’anàlisi	
  la	
  versió	
  en	
  paper.	
  

	
  

Un	
   cop	
   clarificada	
   la	
   població	
   escollida,	
   manca	
   la	
   definició	
   de	
   la	
   mostra	
   a	
   analitzar.	
   La	
  

necessitat	
   d’una	
   visió	
   històrica	
   del	
   procés	
   que	
   possibiliti	
   la	
   ratificació	
   de	
   les	
   hipòtesis	
  

formulades,	
  es	
  defineixen	
  com	
  a	
  mostra	
  el	
  conjunt	
  d’esdeveniments	
  que	
  considerem	
  que	
  han	
  

condicionat	
   les	
   relacions	
   institucionals	
   entre	
   Catalunya	
   i	
   l’Estat	
   espanyol	
   durant	
   els	
   darrers	
  

anys,	
  en	
  que	
  el	
  conflicte	
  social	
  i	
  polític	
  ha	
  adquirit	
  unes	
  dimensions	
  molt	
  majors	
  a	
  les	
  anteriors.	
  	
  

	
  

Així,	
  considerant	
  el	
  moment	
  en	
  que	
  es	
  decideix	
  apostar	
  per	
  un	
  nou	
  Estatut	
  d’Autonomia	
  per	
  a	
  

Catalunya,	
   l’any	
  2003,	
  com	
  a	
  punt	
  d’inflexió	
   inicial	
   i	
  desencadenant	
  de	
  tot	
  el	
  procés.	
  A	
  partir	
  

d’aquí,	
   es	
   tenen	
   en	
   compte	
   totes	
   aquelles	
   accions,	
   tant	
   polítiques	
   com	
   socials,	
   que	
   poden	
  

haver	
  modificat	
  o	
   influït	
  en	
   la	
   forma	
  com	
  els	
  mitjans	
  de	
   comunicació	
  descrivien	
   la	
   validesa	
   i	
  

viabilitat	
   d’aquesta	
   opció	
   independentista	
   com	
   a	
   possible	
   solució	
   al	
   conflicte	
   existent.	
   Una	
  

selecció	
  d’esdeveniments	
   concrets	
  per	
  explicar	
  una	
   seqüència	
  narrativa	
  que	
   ja	
  utilitza	
  Mauri	
  

	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  
29	
  Baròmetre	
  d'Opinió	
  Política	
  (BOP)	
  del	
  CEO	
  -­‐	
  2a	
  onada	
  2013:	
  
http://ceo.gencat.cat/ceop/AppJava/pages/estudis/categories/fitxaEstudi.html?colId=4569&lastTitle=Bar%F2metre
+d%27Opini%F3+Pol%EDtica+%28BOP%29.+2a+onada+2013	
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en	
   la	
   seva	
   recerca	
   doctoral	
   (Mauri,	
   2010).	
   En	
   el	
   nostre	
   cas,	
   les	
   dates	
   seleccionades	
   com	
   a	
  

mostra	
  general	
  són	
  les	
  següents:	
  

	
  

1. Parlament	
  aprova	
  el	
  nou	
  Estatut	
  (30	
  de	
  setembre	
  de	
  2005).	
  

2. Pacte	
  entre	
  Mas	
  i	
  Zapatero	
  per	
  aprovar	
  l’Estatut	
  (21	
  gener	
  2006).	
  

3. El	
  Congrés	
  aprova	
  l’Estatut	
  retallat	
  (30	
  març	
  2006).	
  

4. Referèndum	
  Estatut	
  (18	
  juny	
  2006).	
  

5. Manifestació	
  Plataforma	
  Dret	
  a	
  Decidir	
  (18	
  de	
  febrer	
  de	
  2006).	
  

6. Manifestació	
  Infraestructures	
  Dret	
  a	
  Dedicir	
  (1	
  desembre	
  2007).	
  

7. Manifestació	
  10mil	
  a	
  Brussel·∙les	
  (7	
  març	
  2009).	
  

8. Retallada	
  Estatut	
  (28	
  juny	
  2010).	
  

9. Manifestació	
  10	
  juliol	
  2010.	
  

10. La	
  consulta	
  popular	
  de	
  Barcelona	
  (10	
  abril	
  2011).	
  

11. Manifestació	
  9	
  juliol	
  2011.	
  

12. Manifestació	
  11	
  setembre	
  2012.	
  

13. Reunió	
  pel	
  pacte	
  fiscal	
  entre	
  Mas	
  i	
  Rajoy	
  (20	
  setembre	
  2012).	
  

14. Convocatòria	
  d’eleccions	
  anticipades	
  (25	
  setembre	
  2012).	
  

15. Eleccions	
  al	
  Parlament	
  (25	
  novembre	
  2012).	
  

16. Declaració	
  de	
  sobirania	
  (23-­‐24	
  gener	
  2013).	
  

	
  

	
  

Figura	
  14:	
  Línia	
  temporal	
  dels	
  esdeveniments	
  a	
  tenir	
  en	
  compte	
  en	
  la	
  mostra	
  general.	
  
	
  

	
  

	
  

	
  

A	
  més	
  a	
  més	
  d’aquesta	
  mostra	
  general,	
  però,	
  s’ha	
  de	
  definir	
  una	
  mostra	
  específica,	
  motivada	
  

per	
  la	
  curta	
  vida	
  del	
  diari	
  Ara,	
  comparada	
  amb	
  la	
  resta	
  de	
  rotatius.	
  Tenint	
  en	
  compte	
  que	
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aquest	
  diari	
  apareix	
  el	
  dia	
  28	
  de	
  novembre	
  de	
  2010,	
  resulta	
  necessari	
  definir	
  una	
  sub-­‐mostra	
  o	
  

mostra	
  reduïda	
  per	
  definir	
  l’anàlisi	
  fet	
  des	
  d’aquest	
  diari.	
  En	
  aquest	
  cas,	
  es	
  defineix	
  la	
  mostra	
  

(Mo.2)	
  que	
  recull	
  els	
  esdeveniments	
  succeïts	
  a	
  partir	
  de	
  la	
  creació	
  del	
  diari,	
  i	
  per	
  tant,	
  aquells	
  

als	
  que	
  el	
  rotatiu	
  ha	
  pogut	
  donar	
  cobertura.	
  Els	
  esdeveniments	
  que	
  pertanyen	
  a	
  la	
  mostra	
  

Mo.2	
  són	
  els	
  següents:	
  

	
  

1. La	
  consulta	
  popular	
  de	
  Barcelona	
  (10	
  abril	
  2011).	
  

2. Manifestació	
  9	
  juliol	
  2011.	
  

3. Manifestació	
  11	
  setembre	
  2012.	
  

4. Reunió	
  pel	
  pacte	
  fiscal	
  entre	
  Mas	
  i	
  Rajoy	
  (20	
  setembre	
  2012).	
  

5. Convocatòria	
  d’eleccions	
  anticipades	
  (25	
  setembre	
  2012).	
  

6. Eleccions	
  al	
  Parlament	
  (25	
  novembre	
  2012).	
  

7. Declaració	
  de	
  sobirania	
  (23-­‐24	
  gener	
  2013).	
  

	
  

	
  

Figura	
   15:	
   Línia	
   temporal	
   dels	
   esdeveniments	
   a	
   tenir	
   en	
   compte	
   en	
   la	
   mostra	
   específica	
  
(Mo.2).	
  
	
  

	
  
	
  

	
  

Aquesta	
   és	
   una	
   proposta	
   d’anàlisi	
   inicial,	
   que	
   no	
   es	
   considera	
   ni	
   definitiva	
   ni	
   tancada.	
   És	
  

possible	
  que	
  durant	
  el	
  desenvolupament	
  de	
  la	
  tesi	
  doctoral,	
  es	
  produeixi	
  algun	
  esdeveniment	
  

històric	
   rellevant	
   que	
   canviï	
   el	
   context	
   polític	
   i	
   es	
   consideri	
   necessari	
   que	
   sigui	
   inclòs	
   a	
   la	
  

mostra	
  definida.	
  

	
  

Mitjançant	
  els	
  16	
  grans	
  esdeveniments	
   indicats,	
  es	
  preveu	
  obtenir	
  dades	
  suficients	
  per	
  dur	
  a	
  

terme	
   una	
   comparativa	
   sobre	
   el	
   tractament	
   informatiu	
   de	
   les	
   accions,	
   problemàtiques,	
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conseqüències	
   i	
   repercussions	
   generades	
   a	
   partir	
   de	
   cada	
   fet,	
   i	
   identificar	
   la	
   progressió	
   de	
  

l’independentisme	
   com	
   a	
   opció	
   a	
   tenir	
   en	
   compte,	
   des	
   d’un	
   inici	
   en	
   que	
   es	
   plantejava	
   la	
  

creació	
  d’un	
  nou	
  Estatut	
  per	
  millorar	
  l’encaix	
  de	
  Catalunya	
  dins	
  l’Estat	
  espanyol,	
  fins	
  al	
  darrer	
  

esdeveniment	
  mencionat:	
  la	
  Declaració	
  de	
  Sobirania	
  del	
  Parlament	
  per	
  iniciar	
  el	
  camí	
  cap	
  a	
  la	
  

convocatòria	
  d’una	
  consulta	
  sobre	
  el	
  futur	
  polític	
  del	
  país.	
  	
  

	
  

Tot	
  i	
  que	
  considerem	
  rellevant	
  tot	
  el	
  procés	
  d’evolució	
  que	
  s’ha	
  viscut	
  durant	
  aquests	
  vuit	
  anys	
  

mencionats,	
   la	
   impossibilitat	
   tècnica	
   d’analitzar	
   el	
   contingut	
   emès	
   pels	
   rotatius	
   durant	
   tot	
  

aquest	
   temps,	
   fa	
  que	
  s’opti	
  per	
  centrar-­‐se	
  exclusivament	
  en	
  el	
   relat	
  més	
  concret	
   i	
   immediat	
  

dels	
  esdeveniments	
  mencionats.	
  És	
  per	
  això,	
  que	
  de	
  cada	
  esdeveniment,	
  es	
  consideraran	
  dins	
  

la	
  mostra	
  les	
  edicions	
  del	
  mateix	
  dia	
  i	
  del	
  dia	
  següent	
  del	
  diari,	
  ja	
  que	
  es	
  considera	
  que	
  és	
  on	
  

els	
  mitjans	
  ofereixen	
   la	
   primera	
   reacció	
   als	
   esdeveniments	
  mencionats,	
   i	
   a	
   través	
  de	
   la	
   qual	
  

l’audiència	
  es	
  forma	
  la	
  seva	
  imatge	
  mental	
  pròpia	
  del	
  significat	
  històric	
  d’aquest.	
  

	
  
	
  
	
  
	
  
	
  

6.4 Metodologies	
  i	
  indicadors.	
  

	
  

El	
   disseny	
   metodològic	
   és	
   un	
   dels	
   eixos	
   prioritaris	
   en	
   tota	
   proposta	
   de	
   recerca,	
   i	
   un	
   dels	
  

apartats	
  nuclear	
  en	
  el	
  nostre	
  projecte	
  de	
  tesi	
  doctoral.	
  És	
  en	
  aquest	
  apartat	
  on	
  s’identifiquen	
  i	
  

descriuen	
   les	
   eines	
   i	
   procediments	
   a	
   seguir	
   per	
   a	
   extreure	
   les	
   dades	
   que	
   ens	
   possibilitin	
  

l’acompliment	
  dels	
  objectius	
  de	
  recerca	
  definits	
  anteriorment.	
  	
  

	
  

Convé	
   clarificar	
   que	
   el	
   propòsit	
   d’aquest	
   projecte	
   –	
   convenientment	
   definit	
   i	
   explicat	
   en	
   la	
  

definició	
  dels	
  objectius	
  i	
  la	
  formulació	
  de	
  les	
  hipòtesis	
  de	
  recerca	
  –	
  no	
  és	
  altre	
  que	
  centrar-­‐se	
  

en	
   les	
   estructures	
   textuals	
   produïdes	
   pels	
  mitjans	
   de	
   comunicació	
   de	
   premsa	
   escrita	
   entorn	
  

una	
  determinada	
  temàtica.	
  Aquest	
  fet	
  exclou	
  l’estudi,	
  més	
  centrat	
  en	
  la	
  vessant	
  sociològica,	
  de	
  

les	
   particularitats	
   de	
   l’emissor	
   i	
   el	
   procés	
   de	
   decisió	
   d’aquest	
  missatge,	
   així	
   com	
   també	
   del	
  

procés	
   de	
   recepció	
   per	
   part	
   de	
   l’audiència	
   i	
   els	
   efectes	
   d’aquest	
   missatge	
   en	
   ella.	
   Malgrat	
  

ambdós	
  aspectes	
  es	
  consideren	
  rellevants	
   i	
  significatius,	
  s’escapen	
  del	
  nostre	
  àmbit	
  d’estudi,	
  

enfocat	
  exclusivament	
  a	
  l’anàlisi	
  textual.	
  

	
  

Basant-­‐se	
   amb	
   aquest	
   propòsit,	
   el	
   disseny	
   metodològic	
   que	
   es	
   defineix	
   per	
   dur	
   a	
   terme	
   la	
  

recerca,	
  manté	
  la	
  mateixa	
  missió,	
  i	
  està	
  encarat	
  a	
  donar	
  resposta	
  als	
  dos	
  objectius	
  de	
  recerca	
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definits	
   prèviament	
   en	
   aquest	
   estudi:	
   determinar	
   l’evolució	
   de	
   l’opció	
   independentista	
   i	
  

identificar	
  les	
  estructures	
  narratives	
  que	
  donen	
  forma	
  al	
  relat.	
  

	
  

	
  

	
  
Figura	
  16:	
  Definició	
  dels	
  dissenys	
  metodològics	
  propis	
  de	
  cada	
  objectiu	
  i	
  hipòtesis	
  de	
  recerca.	
  
	
  

	
  

	
  

	
  

Si	
  donem	
  un	
  cop	
  d’ull	
   als	
  mètodes	
  d’anàlisi	
   textual	
  més	
   freqüents	
  de	
  continguts	
  en	
  premsa,	
  

diferenciem	
   dues	
   vessants	
   clares,	
   l’anàlisi	
   de	
   continguts	
   i	
   la	
   identificació	
   de	
   seqüències	
  

narratives.	
  Sovint,	
  però,	
  la	
  complexitat	
  dels	
  anàlisis	
  proposats	
  o	
  la	
  necessitat	
  d’anar	
  més	
  enllà	
  

fan	
  que	
  la	
  combinació	
  de	
  dos	
  o	
  més	
  models	
  metodològics	
  sigui	
  un	
  dels	
  recursos	
  més	
  utilitzats	
  

en	
  els	
  estudis	
  de	
  continguts	
  en	
  premsa.	
  	
  

	
  

Un	
   exemple	
   el	
   trobem	
   en	
   la	
   combinació	
   de	
   l’anàlisi	
   de	
   continguts,	
   centrat	
   en	
   termes	
  

majoritàriament	
   quantitatius,	
   i	
   la	
   complementació	
   d’aquest	
   amb	
   criteris	
   qualitatius	
  

d’orientació	
  positiva	
  o	
  negativa,	
  que	
  fan	
  Pont	
  i	
  Cortiñas	
  en	
  el	
  seu	
  anàlisi	
  de	
  la	
  percepció	
  i	
  grau	
  

de	
  crítica	
  del	
  projecte	
  de	
  l’Estatut	
  de	
  Catalunya	
  en	
  la	
  premsa	
  espanyola	
  (Pont	
  i	
  Cortiñas,	
  2009).	
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Aquest	
  anàlisi	
  quantitatiu	
  ordenat	
  del	
   contingut,	
   també	
  és	
  el	
   recurs	
  utilitzat	
  per	
  Mauri	
  en	
   la	
  

seva	
   recerca	
  doctoral,	
   descriu	
   l’evolució	
   ideològica,	
   política	
   i	
   periodística	
  de	
   la	
   premsa	
  de	
   la	
  

transició	
  espanyola,	
  a	
  través	
  del	
  contingut	
  emès	
  pels	
  diaris	
  de	
  l’època	
  sobre	
  els	
  esdeveniments	
  

clau	
  d’aquell	
  procés	
  històric	
   (Mauri,	
  2010).	
   En	
  aquest	
   cas,	
  mitjançant	
  una	
  graella	
   creada	
  per	
  

facilitar	
   l’ordenació	
   de	
   dades,	
   es	
   recull	
   la	
   informació	
   descriptiva	
   de	
   cada	
   diari,	
   i	
   mitjançant	
  

categories	
   d’anàlisi	
   prèviament	
   definides	
   per	
   l’autor,	
   es	
   s’identifiquen	
   les	
   característiques	
  

principals	
  que	
  defineixen	
  la	
  idiosincràsia	
  de	
  cada	
  mitjà	
  analitzat.	
  

	
  

Una	
  graella	
  ordenada	
  de	
  continguts	
  també	
  és	
  el	
  mètode	
  escollit	
  per	
  Igartua	
  i	
  Muñiz,	
  en	
  el	
  seu	
  

article	
  sobre	
   l’enquadrament	
  noticiós	
  de	
   la	
   immigració	
  a	
   la	
  premsa	
   i	
   televisió	
  espanyoles.	
  En	
  

aquest	
   cas,	
   es	
   construeix	
   una	
   graella	
   d’anàlisi	
   formada	
   per	
   3	
   apartats:	
   les	
   dades	
   bàsiques	
  

d’identificació	
  del	
  mitjà,	
  els	
  indicadors	
  que	
  confeccionaven	
  la	
  definició	
  de	
  la	
  temàtica	
  tractada	
  

–	
   identificant	
  també	
   la	
  seva	
  vessant	
  positiva,	
  negativa	
  o	
  neutral	
  –	
   i,	
   finalment,	
  una	
  avaluació	
  

de	
  l’enquadrament	
  noticiós	
  on	
  es	
  situava	
  cada	
  ítem	
  tractat	
  (Igartua	
  i	
  Muñiz,	
  2004).	
  	
  

	
  

Finalment,	
   el	
   darrer	
   cas	
   que	
   volem	
  destacar	
   també	
   fa	
   referència	
   a	
   un	
  model	
  mixt.	
   És	
   el	
   cas	
  

utilitzat	
   per	
   Penalva	
   i	
   Mateo	
   en	
   l’anàlisi	
   narratiu	
   de	
   la	
   cobertura	
   del	
   diari	
   El	
   País	
   sobre	
   el	
  

conflicte	
   de	
   Kosovo.	
   En	
   aquesta	
   ocasió,	
   es	
   combina	
   l’anàlisi	
   de	
   continguts	
   mitjançant	
   un	
  

sistema	
  de	
  categories	
  creat	
  pels	
  autor	
  i	
  l’estudi	
  a	
  través	
  de	
  la	
  semiòtica	
  narrativa	
  per	
  descriure	
  

el	
  grau	
  de	
  cobertura	
  del	
  conflicte	
  i	
  les	
  estructures	
  narratives	
  utilitzades	
  per	
  definir	
  el	
  relat	
  dels	
  

fets	
  (Penalva	
  i	
  Mateo,	
  2000).	
  

	
  

És	
  aquest	
  darrer	
  treball,	
  el	
  que	
  guarda	
  més	
  similituds	
  metodològiques	
  amb	
  la	
  nostra	
  proposta	
  

de	
   recerca.	
   Centrats	
   en	
   definir	
   una	
   metodologia	
   que	
   ens	
   permeti	
   acomplir	
   amb	
   els	
   dos	
  

objectius	
   prioritaris	
   de	
   la	
   recerca,	
   es	
   proposen	
   dos	
   dissenys	
   diferents	
   (M.1	
   i	
   M.2)	
   que	
   es	
  

complementen	
  per	
  aconseguir	
  definir	
  una	
  radiografia	
  general	
  del	
  paper	
  de	
  la	
  premsa	
  catalana	
  

en	
  el	
  procés	
  de	
  transició	
  nacional	
  de	
  Catalunya.	
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Figura	
  17:	
  Definició	
  de	
  metodologies	
  i	
  tasques	
  a	
  realitzar.	
  

	
  

	
  

	
  

Com	
   descriu	
   la	
   figura	
   17,	
   es	
   dissenyen	
   3	
   etapes	
   que	
   engloben	
   tot	
   el	
   procés	
   necessari	
   per	
  

definir	
   la	
   metodologia	
   que	
   s’aplicarà	
   a	
   la	
   recerca.	
   Tot	
   i	
   que	
   els	
   punts	
   de	
   planificació	
  

metodològica	
  purs	
  corresponen	
  a	
  M.1	
  i	
  M.2,	
  es	
  creu	
  necessari	
  definir	
  una	
  etapa	
  prèvia	
  on	
  sigui	
  

possible	
  identificar	
  el	
  corpus	
  d’anàlisi	
  i	
  definir	
  els	
  criteris	
  d’elecció	
  d’aquest.	
  	
  

Aquest	
  procés,	
  es	
  descriu	
  més	
  extensament	
  a	
  l’apartat	
  previ	
  de	
  selecció	
  de	
  la	
  població,	
  mostra	
  

i	
  unitats	
  d’anàlisi,	
  dins	
  aquest	
  mateix	
  punt	
  del	
  document.	
  	
  

	
  

En	
  aquest	
  apartat	
  previ,	
  doncs,	
  i	
  prenent	
  com	
  a	
  base	
  la	
  metodologia	
  definida	
  per	
  Mauri	
  en	
  la	
  

seva	
   recerca	
   doctoral,	
   es	
   proposen	
   3	
   etapes,	
   basades	
   en	
   les	
   pautes	
   donades	
   per	
  Wimmer	
   i	
  

Dominick	
   (2001).	
   	
   La	
   primera	
   etapa,	
   (1)	
   correspon	
   a	
   la	
   selecció	
   de	
   les	
   capçaleres	
   que	
   més	
  

interessen	
  de	
  cara	
  a	
  l’anàlisi	
  proposat.	
  En	
  el	
  nostre	
  cas,	
  es	
  defineixen	
  els	
  4	
  mitjans	
  de	
  premsa	
  

escrita	
   generalista	
  més	
   llegits,	
   editats	
   a	
   Catalunya	
   i	
   en	
   llengua	
   catalana.	
   En	
   la	
   segona	
   etapa	
  

prèvia,	
   (2)	
   es	
   defineix	
   el	
   mostreig	
   polietàpic	
   que	
   ha	
   de	
   nodrir	
   d’informació	
   la	
   recerca.	
   En	
  

aquest	
  cas,	
  s’escullen	
  un	
  total	
  de	
  14	
  esdeveniments	
  de	
  gran	
  rellevància	
  en	
  el	
  transcurs	
  de	
  les	
  

relacions	
  polítiques	
  entre	
  Catalunya	
  i	
  Espanya,	
  entre	
  l’aprovació	
  del	
  nou	
  Estatut	
  de	
  Catalunya	
  

al	
   Parlament	
   català,	
   fins	
   la	
   Declaració	
   de	
   Sobirania	
   d’aquest,	
   a	
   principis	
   de	
   2013.	
   L’anàlisi,	
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preveu	
   identificar	
   la	
   forma	
   com	
   s’ha	
   fet	
   arribar	
   a	
   la	
   població	
   la	
   rellevància	
   d’aquests	
  

esdeveniments	
  en	
  concret.	
  Per	
  aquest	
  motiu,	
   l’anàlisi	
  es	
  centra	
  en	
   les	
  edicions	
  publicades	
  el	
  

dia	
  de	
  l’esdeveniment	
  i	
  l’endemà	
  d’aquest.	
  

En	
  darrer	
  terme,	
  (3)	
  es	
  defineix	
  també	
  el	
  contingut	
  a	
  analitzar	
  dins	
  aquests	
  esdeveniments.	
  En	
  

aquest	
  cas,	
  es	
  tindran	
  en	
  compte	
  tots	
  els	
  titulars	
  i	
  destacats	
  que	
  sobresurtin	
  del	
  text	
  en	
  totes	
  

les	
  portades,	
  informacions	
  i	
  textos	
  interpretatius	
  i	
  articles	
  d’opinió	
  que	
  facin	
  referència	
  al	
  tema	
  

tractat.	
  	
  

	
  

	
  

	
  

6.4.1 Metodologia	
  M.1	
  –	
  Anàlisi	
  d’agenda.	
  

	
  

Per	
  entrar	
  en	
  el	
  procés	
  de	
  verificació	
  i	
  ratificació	
  de	
  la	
  hipòtesi	
  H.1,	
  així	
  com	
  també	
  part	
  de	
  la	
  

informació	
  necessària	
   per	
   a	
   ratificació	
  d’H.4,	
   es	
  defineix	
   el	
   primer	
  procediment	
  metodològic	
  

estipulat	
   per	
   a	
   la	
   codificació	
   i	
   posterior	
   extracció	
   d’informació	
   necessària	
   per	
   comprovar	
   el	
  

grau	
  d’importància	
  dotat	
  a	
  una	
  proposta	
  política	
  des	
  dels	
  mitjans	
  de	
  premsa	
  escrita	
  nacionals.	
  

	
  

Mitjançant	
   aquesta	
   metodologia	
   M.1	
   es	
   proposa	
   l’anàlisi	
   quantitatiu	
   de	
   continguts	
   i	
   una	
  

posterior	
  classificació	
  i	
  ordenació	
  d’aquests,	
  que	
  derivi	
  en	
  la	
  formulació	
  d’un	
  anàlisi	
  d’agenda	
  

relacionat	
  amb	
  les	
  diverses	
  opcions	
  polítiques	
  de	
  resolució	
  del	
  conflicte	
  polític	
  entre	
  Catalunya	
  

i	
  Espanya.	
  

	
  

Wimmer	
   i	
   Dominick	
   (2001:144-­‐150)	
   assenyalen	
   les	
   passes	
   a	
   seguir	
   en	
   aquest	
   anàlisi	
   de	
  

continguts,	
   un	
   cop	
   l’objecte	
   i	
   la	
   mostra	
   d’estudi	
   ja	
   ha	
   estat	
   seleccionats.	
   De	
   cara	
   al	
   nostre	
  

procés	
  de	
   recerca,	
   aquests	
   són	
  els	
  passos	
  més	
   rellevants	
  que	
   s’inclouen	
  dins	
   aquest	
  disseny	
  

metodològic:	
  

	
  

1. Construir	
   categories	
   per	
   al	
   contingut	
   que	
   s’analitzarà,	
   amb	
   la	
   finalitat	
   d’organitzar	
   i	
  

classificar	
  i	
  quantificar	
  el	
  corpus	
  extret	
  de	
  la	
  unitat	
  d’anàlisi.	
  

2. Codificar	
  i	
  analitzar	
  la	
  informació	
  obtinguda.	
  

3. Interpretar	
  els	
  resultats	
  i	
  extreure’n	
  conclusions.	
  

	
  

A	
  partir	
  d’aquest	
  model	
  proposat	
  per	
  Wimmer	
  i	
  Dominick,	
  es	
  projecta	
  un	
  model	
  propi	
  adaptat	
  

per	
  complir	
  les	
  necessitats	
  específiques	
  de	
  la	
  nostra	
  recerca.	
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Figura	
  18:	
  Etapes	
  definides	
  dins	
  la	
  metodologia	
  M.1.	
  
	
  

	
  

	
  

	
  

Figura	
  19:	
  Seqüència	
  dels	
  processos	
  dins	
  la	
  metodologia	
  M.1.	
  
	
  

	
  
	
  

	
  

Adaptant	
   les	
   formulacions	
   de	
   Wimmer	
   i	
   Dominick,	
   es	
   proposa	
   un	
   conjunt	
   de	
   tasques	
   a	
  

realitzar,	
   que	
   s’engloben	
   en	
   tres	
   etapes.	
   En	
   una	
   primera	
   etapa	
   prèvia,	
   es	
   defineixen	
   dos	
  

processos	
  bàsics.	
  Un	
  primer,	
  destinat	
  a	
   la	
  definició	
  del	
  conjunt	
  textual	
  que	
  formarà	
  el	
  corpus	
  

d’anàlisi,	
  que	
  ja	
  es	
  duu	
  a	
  terme	
  durant	
  l’etapa	
  de	
  selecció	
  de	
  mostreig	
  i	
  definició	
  de	
  la	
  unitat	
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d’anàlisi30	
  .	
   En	
   un	
   segon	
   terme,	
   es	
   proposa	
   la	
   creació	
   d’un	
   sistema	
   de	
   categories	
   que	
   faci	
  

possible	
  la	
  classificació	
  temàtica	
  de	
  la	
  informació	
  obtinguda.	
  	
  

	
  

Aquest	
  sistema	
  de	
  categories	
  creat	
  per	
  classificar	
  el	
  contingut	
  del	
  missatge	
  dels	
  mitjans	
  suposa	
  

l’essència	
   principal	
   de	
   qualsevol	
   anàlisis	
   de	
   continguts	
   (Wimmer	
   i	
   Dominick	
   2001:144).	
  

Afegeixen	
  que	
  aquest	
  ha	
  de	
  ser	
  mútuament	
  excloent	
  i	
  exclusiu,	
  amb	
  un	
  sistema	
  de	
  categories	
  

que	
  possibiliti	
  una	
  identificació	
  única	
  en	
  cadascuna	
  d’aquestes,	
  sense	
  dualitat	
  que	
  perjudiquin	
  

la	
  classificació.	
  

	
  

Sota	
   aquests	
   criteris,	
   i	
   amb	
   la	
   voluntat	
   d’identificar	
   la	
   tendència	
   política	
   majoritària	
   en	
   els	
  

missatges	
  dels	
  mitjans	
   en	
   cada	
  punt	
  del	
   procés,	
   es	
   defineixen	
  3	
   categories	
   sota	
   les	
   quals	
   es	
  

pugui	
  classificar	
  la	
  inclinació	
  ideològica	
  del	
  text	
  destacat	
  (C.1,	
  C.2	
  i	
  C.3):	
  

	
  

C.1:	
  Independència.	
  

C.2:	
  Re-­‐definició	
  de	
  l’encaix	
  Catalunya	
  -­‐	
  Espanya.	
  

C.3:	
  Manteniment	
  de	
  l’statu	
  quo.	
  	
  

	
  

La	
  primera	
  de	
  les	
  categories	
  (C.1)	
  serveix	
  per	
  catalogar	
  tots	
  aquells	
  recursos	
  textuals	
  que	
  fan	
  

referència	
   a	
   la	
   opció	
   independentista	
   de	
   forma	
   clara	
   i	
   directa.	
   En	
   el	
   segon	
   cas,	
   (C.2)	
   es	
  

contempla	
  un	
  estol	
  més	
  ampli	
  d’opcions,	
  però	
  sempre	
  dins	
   l’àmbit	
  de	
   la	
   reformulació	
  de	
   les	
  

relacions	
  entre	
  Catalunya	
  i	
  Espanya,	
  basades	
  majoritàriament	
  en	
  el	
  diàleg	
  per	
  a	
  trobar	
  un	
  nou	
  

encaix,	
  tenint	
  en	
  compte	
  una	
  possible	
  reforma	
  constitucional	
  i	
  una	
  revisió	
  de	
  l’actual	
  Estat	
  de	
  

les	
  autonomies.	
  Finalment,	
   la	
  darrera	
  categoria	
  definida	
  (C.3)	
  fa	
  referència	
  a	
  aquells	
  titulars	
   i	
  

destacats	
   que	
   apostin	
   per	
   un	
   manteniment	
   de	
   l’statu	
   quo	
   vigent,	
   no	
   considerant	
   ni	
   la	
   via	
  

independentista	
  ni	
  la	
  necessitat	
  d’una	
  nova	
  definició	
  de	
  l’encaix	
  polític	
  entre	
  els	
  dos	
  territoris.	
  

	
  

Creades	
  les	
  categories,	
  i	
  seguint	
  també	
  les	
  indicacions	
  de	
  Wimmer	
  i	
  Dominick	
  (2001),	
  és	
  creu	
  

convenient	
   definir	
   un	
   sistema	
   de	
   quantificació	
   variable	
   que	
   faci	
   possible	
   dotar	
   de	
   diferents	
  

graus	
   de	
   rellevància	
   a	
   la	
   informació	
   obtinguda,	
   depenent	
   de	
   la	
   jerarquia	
   que	
   els	
  mitjans	
   de	
  

comunicació	
   li	
   atorguin	
   també	
   en	
   l’interior	
   de	
   les	
   seves	
   pàgines.	
   Aquest	
   fet	
   es	
   deu,	
   com	
   es	
  

repassa	
   anteriorment31,	
   a	
   que	
   hi	
   ha	
   certs	
   criteris	
   de	
   priorització	
   informativa	
   dels	
   diaris	
   –	
  

mitjançant	
   les	
  eines	
  que	
  disposen:	
  portada,	
  titulars,	
  destacats...	
  –	
  que	
  fan	
  que	
   la	
   imatge	
  que	
  

s’absorbeix	
   a	
   través	
   d’aquests	
   elements	
   destacats	
   en	
   el	
   text,	
   la	
   que	
   sovint	
   ocupa	
   un	
   lloc	
  

	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  
30	
  Un	
  procés	
  que	
  es	
  descriu	
  pautadament	
  en	
  l’apartat	
  anterior	
  d’aquest	
  punt	
  del	
  projecte.	
  
31	
  Veure	
  l’apartat	
  X.X	
  on	
  es	
  defineixen	
  les	
  característiques	
  i	
  particularitats	
  del	
  missatge	
  emès	
  en	
  prensa	
  escrita.	
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prominent	
  dins	
  la	
  memòria	
  del	
  lector	
  (Penalva	
  i	
  Mateo,	
  2000).	
  Una	
  visió	
  compartida	
  per	
  Pont	
  i	
  

Cortiñas,	
   que	
  destaquen	
   la	
   importància	
   de	
   la	
   portada	
   com	
  a	
   element	
  definidor	
   principal	
   del	
  

missatge	
  que	
  emet	
  un	
  diari,	
  ja	
  que	
  defensen	
  que	
  en	
  la	
  seva	
  confecció	
  hi	
  participen	
  els	
  màxims	
  

responsables	
   dels	
   rotatius.	
   A	
  més	
   a	
  més,	
   es	
   considera	
   que	
   si	
   bé	
   no	
   pertany	
   estrictament	
   al	
  

gènere	
  d’opinió,	
   sí	
  que	
  marca	
   tendències,	
   ja	
  que	
  en	
   la	
   seva	
   realització	
   s’han	
  de	
  dur	
  a	
   terme	
  

processos	
   de	
   jerarquització	
   que	
   impliquen	
   una	
   forta	
   càrrega	
   subjectiva	
   per	
   part	
   dels	
  

responsables	
  de	
  la	
  publicació	
  (Pont	
  i	
  Cortiñas,	
  2009).	
  	
  

	
  

Amb	
  tot	
  això,	
  es	
  proposa	
  un	
  sistema	
  de	
  quantificació	
  que	
  serveixi	
  per	
  obtenir	
  la	
  freqüència	
  en	
  

la	
  incidència	
  de	
  les	
  unitats	
  de	
  cada	
  categoria	
  (Wimmer	
  i	
  Dominick,	
  2001:146),	
  i	
  que	
  resolgui	
  la	
  

necessitat	
   de	
   diferenciar	
   el	
   grau	
   de	
   rellevància	
   de	
   cada	
   informació,	
   depenent	
   del	
   lloc	
   que	
  

aquesta	
  ocupi	
  en	
  les	
  pàgines	
  del	
  diari.	
  Es	
  tenen	
  en	
  compte	
  3	
  possibles	
  ubicacions:	
  

	
  

1. En	
  la	
  portada	
  del	
  diari	
  (3	
  punts).	
  

2. En	
  l’editorial,	
  contraportada	
  o	
  principals	
  articles	
  d’opinió	
  (2	
  punts).	
  

3. En	
  la	
  resta	
  de	
  notícies	
  o	
  cròniques	
  del	
  diari	
  (1	
  punt).	
  	
  

	
  

Amb	
   les	
   categories	
   i	
   el	
   sistema	
  de	
  quantificació	
  definits,	
   arrenca	
   la	
   segona	
  etapa	
  del	
   procés	
  

metodològic,	
   en	
   la	
  qual	
   s’apliquen	
  aquests	
   criteris	
   al	
   corpus	
  de	
  dades	
  obtingut	
  del	
   buidatge	
  

d’informació	
   apareguda	
   als	
   mitjans	
   de	
   comunicació.	
   Aquest	
   procediment	
   és	
   el	
   que	
   ha	
   de	
  

permetre,	
   en	
   una	
   tercera	
   i	
   última	
   etapa,	
   comprovar	
   l’evolució	
   temporal	
   de	
   les	
   categories	
  

definides,	
   i	
   així	
   extreure	
   les	
   conclusions	
   que	
   es	
   deriven	
   dels	
   resultats	
   obtinguts,	
   amb	
   la	
  

intenció	
  de	
  validar	
  les	
  hipòtesis	
  H.1	
  i	
  H.4	
  formulades	
  a	
  l’inici	
  d’aquest	
  apartat.	
  

	
  

	
  

	
  

6.4.2 Metodologia	
  M.2	
  -­‐	
  Anàlisi	
  narratiu.	
  

	
  

D’acord	
  amb	
  el	
  segon	
  objectiu	
  principal	
  de	
  la	
  recerca	
  (OBJ.2),	
  que	
  es	
  centra	
  en	
  la	
  definició	
  de	
  

les	
   estructures	
   narratives	
   que	
   regeixen	
   els	
   relats	
   produïts	
   pels	
   mitjans	
   de	
   comunicació	
  

estudiats,	
   es	
   proposa	
   un	
   segon	
   disseny	
   metodològic	
   que,	
   sota	
   els	
   principis	
   de	
   la	
   semiòtica	
  

narrativa	
   i	
   el	
   model	
   actancial	
   descrits	
   prèviament32,	
   te	
   la	
   finalitat	
   d’identificar,	
   entendre	
   i	
  

comparar	
   la	
   forma	
   com	
   els	
   mitjans	
   de	
   comunicació	
   han	
   explicat	
   a	
   la	
   població	
   un	
   seguit	
  

	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  
32	
  Veure	
  les	
  referències	
  al	
  model	
  actancial	
  com	
  a	
  eina	
  bàsica	
  en	
  l’anàlisi	
  narratiu,	
  descrites	
  anteriorment	
  en	
  l’apartat	
  
de	
  marc	
  teòric	
  i	
  en	
  els	
  conceptes	
  principals	
  de	
  la	
  recerca.	
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d’esdeveniments	
  vinculats	
   sota	
  un	
  mateix	
   conflicte	
  polític.	
  Aquest	
  anàlisi	
  narratiu,	
  permet	
   la	
  

definició	
  de	
  models	
  de	
  personatges	
  narratius,	
  de	
  trames	
  i	
  d’oposicions.	
  No	
  serveix	
  únicament	
  

per	
  ajudar	
  a	
  accedir	
  al	
  significat	
  del	
  contingut	
  de	
  l’esquema	
  narratiu,	
  sinó	
  també	
  a	
  detectar	
  les	
  

implicacions	
  en	
  torn	
  als	
  efectes	
  ideològics	
  intrínsecs	
  en	
  el	
  relat	
  (Hanse	
  et	
  al.,	
  1998).	
  

	
  

Mitjançant	
   aquest	
   procés	
   metodològic	
   que	
   proposa	
   M.2,	
   es	
   pretén	
   poder	
   oferir	
   les	
   claus	
  

necessàries	
  per	
  a	
  poder	
  ratificar	
  les	
  hipòtesis	
  H.2,	
  H.3	
  i	
  H.4,	
  formulades	
  anteriorment.	
  

	
  

	
  

Figura	
  20:	
  Etapes	
  definides	
  dins	
  la	
  metodologia	
  M.2.	
  

	
  

	
  

	
  

Figura	
  21:	
  Seqüència	
  dels	
  processos	
  dins	
  la	
  metodologia	
  M.2.	
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De	
  la	
  mateixa	
  forma	
  que	
  en	
  la	
  definició	
  de	
  la	
  primera	
  part	
  de	
  la	
  metodologia,	
  en	
  aquesta	
  M.2	
  

també	
  es	
  descriuen	
  un	
  seguit	
  d’etapes	
  que	
  involucren	
  el	
  procés	
  necessari	
  per	
  portar	
  a	
  terme	
  el	
  

procés	
   de	
   recerca.	
   Es	
   descriuen	
   3	
   etapes	
   d’aplicació	
   metodològica	
   més	
   una	
   etapa	
   prèvia,	
  

destinada	
   bàsicament	
   a	
   la	
   identificació	
   del	
   corpus	
   d’anàlisi	
   i	
   la	
   definició	
   teòrica	
   de	
   les	
  

categories	
  de	
  classificació	
  emprades	
  en	
  la	
  metodologia.	
  

	
  

En	
   aquesta	
   fase	
   prèvia,	
   de	
   la	
   mateixa	
   manera	
   que	
   en	
   l’inici	
   d’M.1,	
   es	
   contempla	
   definir	
   el	
  

corpus	
  d’anàlisi	
  es	
  tindrà	
  en	
  compte	
  per	
  a	
  la	
  recerca.	
  Aquesta	
  etapa	
  prèvia,	
  també	
  contempla	
  

la	
   identificació	
   del	
   conjunt	
   de	
   categories	
   necessàries	
   per	
   al	
   procés	
  metodològic33.	
   En	
   aquest	
  

cas,	
   la	
   definició	
   dels	
   rols	
   i	
   etapes	
   que	
   formen	
   la	
   teoria	
   actancial,	
   queden	
   definits	
   en	
   la	
  

descripció	
  dels	
  conceptes	
  de	
  la	
  recerca.	
  34	
  

	
  

A	
  continuació,	
  i	
  ja	
  dins	
  la	
  primera	
  etapa	
  del	
  procés,	
  es	
  proposa	
  aplicar	
  les	
  categories	
  definides	
  

en	
  el	
  primer	
  nivell	
  de	
  la	
  teoria	
  actancial	
  al	
  corpus	
  definit	
  per	
  la	
  recerca.	
  Es	
  defineix	
  l’acció	
  en	
  5	
  

passos:	
  

	
  

1. Extracció	
  dels	
  titulars	
  i	
  destacats	
  que	
  fan	
  referència	
  al	
  tema	
  analitzat.	
  

	
  

2. Classificació	
  temàtica	
  d’aquests,	
  agrupant-­‐los	
  segons	
  les	
  diverses	
  històries	
  que	
  es	
  generen	
  

en	
  la	
  narració	
  dels	
  fets.	
  

	
  

3. Aplicació	
  del	
  primer	
  nivell	
  de	
  la	
  teoria	
  actancial	
  a	
  la	
  història	
  o	
  històries	
  agrupades	
  extretes	
  

de	
   la	
   classificació	
   de	
   titulars	
   i	
   destacats.	
   S’hi	
   identificaran	
   els	
   elements	
   definits	
   en	
   la	
  

morfologia	
  del	
  conte	
  (Greimas,	
  1979):	
  

a. Subjecte	
  

b. Objecte	
  

c. Ajudant	
  

d. Oponent	
  

e. Enemic	
  
	
  

	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  
33	
  Descrites	
  àmpliament	
  en	
  l’apartat	
  previ	
  de	
  Conceptes	
  de	
  la	
  recerca.	
  En	
  aquest	
  cas,	
  respon	
  al	
  concepte	
  C.2	
  –	
  Relat	
  
narratiu.	
  
34	
  Consultar	
  figura	
  10:	
  fases	
  del	
  relat	
  segons	
  la	
  teoria	
  actancial.	
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Aquest	
   procés	
   es	
   repetirà	
   per	
   a	
   cada	
   esdeveniment	
   i	
   per	
   a	
   cada	
   un	
   dels	
   rotatius	
  

seleccionats.	
  

	
  

4. Aplicació	
   del	
   segon	
   nivell	
   de	
   la	
   teoria	
   actancial	
   al	
   conjunt	
   d’informació	
   extreta	
   de	
  

l’aplicació	
  del	
  punt	
  anterior.	
  S’hi	
  identificaran	
  les	
  fases	
  definides	
  en	
  la	
  morfologia	
  del	
  conte	
  

(Greimas,	
  1979):	
  

a. Contracte	
  	
  

b. Competència	
  

c. Execució	
  

d. Sanció	
  

Aquest	
  procés	
  es	
  repetirà	
  per	
  a	
  cada	
  rotatiu,	
  amb	
  la	
  possibilitat	
  que	
  sigui	
  necessari	
  definir	
  

més	
  d’un	
  relat	
  global	
  per	
  a	
  cada	
  mitjà.	
  

	
  

5. Extracció	
   de	
   resultats	
   i	
   comparativa.	
   Definits	
   els	
   trets	
   identificatius	
   i	
   característics	
   dels	
  

relats	
   emesos	
   per	
   cada	
   mitjà	
   analitzat,	
   això	
   ens	
   permet	
   comparar-­‐los	
   i	
   identificar	
   les	
  

narracions	
  prototípiques	
  projectades	
  per	
  cada	
  diari	
  per	
  fer	
  arribar	
  la	
  història	
  a	
  l’audiència,	
  

identificant	
  tendències	
  en	
  la	
  generació	
  del	
  relat,	
  i	
  així,	
  ratificar,	
  o	
  no,	
  les	
  hipòtesis	
  H.2,	
  H.3	
  i	
  

H.4.	
  

	
  

	
  

Mitjançant	
   la	
   total	
   aplicació	
   del	
   disseny	
  metodològic	
   definit,	
   que	
   inclou	
   els	
   processos	
  M.1	
   i	
  

M.2,	
   es	
   preveu	
   obtenir	
   el	
   grau	
   d’informació	
   necessària	
   per	
   donar	
   per	
   complerts	
   els	
   dos	
  

objectius	
   que	
  marquen	
   els	
   desenvolupament	
   d’aquesta	
   recerca35	
  i,	
   a	
   la	
   vegada,	
   si	
   és	
   el	
   cas,	
  

validar	
  les	
  hipòtesis	
  sobre	
  les	
  quals	
  es	
  sustenta	
  el	
  disseny	
  teòric	
  i	
  metodològic	
  d’aquesta.	
  	
  

	
  

	
   	
  

	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  
35	
  Consultar	
  apartat	
  5:	
  Hipòtesis	
  de	
  recerca,	
  on	
  es	
  formulen	
  els	
  objectius	
  principals	
  que	
  motiven	
  aquest	
  estudi.	
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7. MOSTRA	
  DE	
  L’APLICACIÓ	
  METODOLÒGICA.	
  

	
  

Malgrat	
  no	
  poder	
  comptar	
  amb	
  el	
  temps	
  i	
  recursos	
  necessaris	
  per	
  a	
  dur	
  a	
  terme	
  tot	
  el	
  procés	
  

d’anàlisi	
  que	
  contempla	
  el	
  projecte,	
  en	
  aquest	
  apartat	
  es	
  pretén	
  deixar	
  una	
  breu	
  constància	
  de	
  

l’aplicació	
  pràctica	
  del	
  disseny	
  metodològic	
  definit	
  per	
  a	
  dur	
  a	
  terme	
  la	
  recerca	
  doctoral.	
  

	
  

La	
  proposta	
  metodològica	
  definida	
  anteriorment,	
  presenta	
  dos	
  processos	
  diferenciats,	
  pensats	
  

per	
   poder	
   extreure	
   conclusions	
   comparatives	
   un	
   cop	
   s’hagin	
   aplicat	
   aquests	
   processos	
   a	
   la	
  

totalitat	
  del	
  corpus	
  d’anàlisi	
  definit	
  en	
  la	
  mostra.	
  Tot	
  i	
  això,	
  en	
  aquest	
  apartat	
  es	
  vol	
  mostrar,	
  

amb	
  una	
  petita	
  pinzellada,	
  com	
  es	
  te	
  previst	
  portar	
  a	
  la	
  pràctica	
  aquest	
  plantejament	
  d’anàlisi	
  

contemplat	
   en	
   la	
   metodologia,	
   sent	
   plenament	
   conscients	
   de	
   les	
   seves	
   limitacions,	
   que	
   el	
  

porten,	
  ara	
  mateix,	
  a	
  no	
  ser	
  representatiu	
  científicament.	
  Aquesta	
  aplicació	
  pràctica,	
  doncs,	
  no	
  

vol	
   ser	
   més	
   que	
   un	
   petit	
   exemple	
   de	
   com	
   s’aplicarà	
   la	
   metodologia	
   presentada	
   durant	
   el	
  

procés	
  doctoral.	
  	
  

	
  

Dins	
  el	
  marc	
  de	
   la	
   recerca	
  proposada,	
  es	
  planteja	
  estudiar	
   la	
   construcció	
   i	
   evolució	
  del	
   relat	
  

sobre	
  l’independentisme	
  català	
  a	
  través	
  dels	
  darrers	
  grans	
  esdeveniments	
  al	
  voltant	
  d’aquesta	
  

temàtica	
  que	
  s’han	
  anat	
  produint	
  els	
  darrers	
  anys	
  a	
  casa	
  nostra.	
  En	
  aquest	
  estudi	
  exploratori,	
  

es	
  vol	
  fer	
  una	
  breu	
  demostració	
  del	
  mecanisme	
  de	
  definició	
  i	
  recompte	
  del	
  contingut	
  ideològic	
  

(M.1)	
   i	
   aplicar	
   les	
   primeres	
   etapes	
   de	
   l’anàlisi	
   narratiu	
   (M.2),	
   per	
   deixar	
   constància	
   de	
  

l’aplicació	
  directa	
  del	
  disseny	
  metodològic	
  definit.	
  

	
  

Per	
  a	
  fer-­‐ho,	
  s’escull	
   l’esdeveniment	
  per	
  excel·∙lència	
  que	
  ha	
  marcat	
  un	
  canvi	
  en	
  el	
  discurs	
  de	
  

polítics	
   i	
   mitjans	
   de	
   comunicació	
   els	
   darrers	
   anys,	
   aquest	
   ha	
   estat	
   la	
   multitudinària	
  

manifestació	
  del	
  passat	
  11	
  de	
  setembre	
  de	
  2012	
  pels	
  carrers	
  de	
  Barcelona.	
  A	
  continuació,	
   i	
  a	
  

mode	
  d’exemple,	
  es	
  proposa	
  analitzar	
  el	
   contingut	
   ideològic	
   i	
   l’estructura	
  narrativa	
  del	
   relat	
  

que	
   es	
   va	
   emetre	
   l’endemà	
   de	
   la	
   manifestació36	
  a	
   dos	
   dels	
   diaris	
   definits	
   en	
   la	
   mostra:	
   La	
  

Vanguardia	
  i	
  el	
  diari	
  Ara.	
  

	
  

En	
   els	
   dos	
   exemplars,	
   es	
   segueixen	
   els	
   passos	
   que	
   es	
   defineixen	
   en	
   la	
   metodologia	
   de	
   la	
  

recerca	
   i	
   es	
   presenten,	
   breument,	
   els	
   resultats	
   que	
   s’obtenen	
   de	
   l’anàlisi	
   en	
   aquest	
   primer	
  

nivell.	
  

	
  

	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  
36	
  Rotatius	
  publicats	
  el	
  dia	
  12	
  de	
  setembre	
  de	
  2012.	
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Figura	
  22:	
  Portades	
  dels	
  diaris	
  seleccionats,	
  el	
  dia	
  12	
  de	
  setembre	
  de	
  2012.	
  
	
  

	
  
	
  

	
  

	
  

	
  

	
  

	
  

	
  

7.1 LA	
  VANGUÀRDIA	
  12/09/2012	
  

	
  

En	
   un	
   primer	
   terme,	
   es	
   presenta	
   el	
   buidatge	
   de	
   titulars	
   i	
   destacats	
   que	
   fan	
   referència	
   a	
   la	
  

manifestació	
   del	
   dia	
   anterior	
   i	
   les	
   seves	
   repercussions	
   i	
   conseqüències.	
   La	
   codificació	
   per	
  

colors	
   respon	
   a	
   una	
   primera	
   classificació	
   temàtica,	
   necessària	
   en	
   els	
   passos	
   posteriors	
   del	
  

procés	
  metodològic.	
  

	
  

	
  

Recull	
  de	
  titulars	
  i	
  destacats:	
  

	
  
-­‐ Cataluya	
  diu	
  prou	
  (portada)	
  
-­‐ Un	
  milió	
  i	
  mig	
  de	
  persones	
  clamen	
  per	
  la	
  independència	
  en	
  la	
  manifestació	
  més	
  gran	
  de	
  la	
  

història	
  (portada)	
  
-­‐ La	
   marxa,	
   massiva	
   i	
   cívica,	
   marcarà	
   el	
   futur	
   de	
   la	
   relació	
   entre	
   Catalunya	
   i	
   Espanya	
  

(portada).	
  
-­‐ Nova	
  època	
  (José	
  Antich,	
  director)	
  
-­‐ Semàfor	
  verd:	
  Carme	
  Forcadell	
  (presidenta	
  ANC)	
  
-­‐ Catalunya	
  es	
  mobilitza	
  més	
  que	
  mai	
  per	
  la	
  independència.	
  
-­‐ Un	
  milió	
  i	
  mig	
  de	
  persones	
  clamen	
  a	
  Barcelona	
  per	
  un	
  nou	
  estat	
  europeu.	
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-­‐ Un	
   èxit	
   sense	
   precedents	
   de	
   la	
   marxa	
   marcarà	
   un	
   abans	
   i	
   un	
   després	
   en	
   la	
   política	
  
catalana.	
  

-­‐ L’Assemblea	
   Nacional	
   Catalana	
   insta	
   al	
   president	
   a	
   “iniciar	
   amb	
   pas	
   ferm	
   el	
   camí	
   de	
   la	
  
secessió”	
  

-­‐ Homenatge	
  a	
  Catalunya.	
  
-­‐ En	
  una	
  pancarta	
  s’hi	
  pot	
  llegir:	
  “Si	
  crides	
  independència,	
  per	
  què	
  votes	
  Convergència?”	
  
-­‐ La	
  manifestació	
  va	
  actuar	
  seguint	
  una	
  barreja	
  d’intuïció,	
  paciència	
  i	
  fermesa.	
  
-­‐ Deu	
  mil	
  persones	
  marxen	
  a	
  Girona.	
  
-­‐ Lleida:	
  ofrena	
  i	
  retirada	
  de	
  la	
  bandera	
  espanyola.	
  
-­‐ Acte	
  institucional	
  a	
  Tarragona.	
  
-­‐ La	
  capçalera	
  va	
  haver	
  d’agafar	
  una	
  drecera.	
  
-­‐ Rècord	
  de	
  marxes	
  amb	
  torxes.	
  
-­‐ Homenatge	
  al	
  Fossar	
  de	
  les	
  Moreres	
  de	
  Barcelona.	
  
-­‐ Duran	
  acudeix	
  amb	
  cadira	
  de	
  rodes.	
  
-­‐ Els	
  carrers	
  de	
  l’eixample	
  s’han	
  convertit	
  en	
  un	
  pàrquing	
  ordenat	
  d’autobusos.	
  
-­‐ Una	
  Castellana,	
  casi	
  dues.	
  
-­‐ El	
  missatge	
  és	
  inequívoc:	
  Catalunya	
  no	
  vol	
  ser	
  el	
  boc	
  expiatori	
  de	
  l’atroç	
  crisi	
  espanyola.	
  
-­‐ Diada	
  a	
  Paris	
  davant	
  la	
  Torre	
  Eiffel.	
  
-­‐ UGT	
  i	
  CC.OO	
  recorden	
  els	
  drets	
  socials.	
  
-­‐ Quatre	
  autocars	
  accidentats.	
  
-­‐ Manifestació	
  radical	
  al	
  Born.	
  
-­‐ El	
  PP	
  només	
  assisteix	
  a	
  l’acte	
  institucional.	
  
-­‐ Ciutadans,	
  absent	
  a	
  tots	
  els	
  actes.	
  
-­‐ Rajoy,	
  insta	
  al	
  Govern	
  a	
  pensar	
  “en	
  allò	
  important”.	
  
-­‐ El	
  PSOE	
  discrepa	
  de	
  la	
  marxa	
  però	
  respecta	
  “el	
  sentir	
  de	
  la	
  gent”.	
  
-­‐ El	
  president	
  espanyol	
  no	
  creu	
  que	
  els	
  problemes	
  de	
  Catalunya	
  vinguin	
  del	
  finançament.	
  
-­‐ Esperant	
  a	
  Mas	
  (Rajoy).	
  
-­‐ Vista	
  d’ocell	
  (IMATGES)	
  
-­‐ Guardiola	
  apareix	
  en	
  un	
  vídeo	
  des	
  de	
  Nova	
  York.	
  
-­‐ Els	
  artistes	
  veuen	
  “una	
  cita	
  històrica”.	
  
-­‐ Felicitació	
  als	
  organitzadors.	
  
-­‐ Diada	
  “d’Incerta	
  glòria”.	
  	
  
-­‐ Atenció	
  mèdica	
  a	
  31	
  manifestants.	
  
-­‐ Brussel·∙les	
  segueix,	
  ben	
  informada,	
  la	
  reivindicació	
  Catalana.	
  
-­‐ Una	
  “nova	
  entitat”	
  hauria	
  de	
  tornar	
  a	
  demanar	
  el	
  seu	
  ingrés	
  a	
  la	
  Unió	
  Europea.	
  
-­‐ La	
  Comissió	
  Europea	
  considera	
  que	
  el	
  debat	
  s’ha	
  de	
  produir	
  “a	
  nivell	
  nacional	
  i	
  regional”.	
  
-­‐ La	
  marxa	
  per	
  la	
  independència	
  va	
  ser	
  la	
  notícia	
  més	
  vista	
  a	
  la	
  web	
  del	
  The	
  Guardian.	
  
-­‐ “No	
  és	
  només	
  qüestió	
  de	
  diners”,	
  diu	
  Pujol	
  al	
  Financial	
  Times.	
  
-­‐ El	
  Tsunami	
  de	
  Barcelona	
  (Editorial).	
  
-­‐ L’hora	
  de	
  la	
  política.	
  
-­‐ El	
   dia	
   20,	
   Rajoy	
   no	
   pot	
   despatxar	
   a	
   Mas	
   amb	
   un	
   “ara	
   no	
   toca”	
   o	
   “ja	
   parlarem	
   més	
  

endavant”.	
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7.1.1 Metodologia	
  1	
  (M.1).	
  Anàlisi	
  d’agenda.	
  

	
  

Recordem	
  les	
  categories	
  definides:	
   ((C.1)	
   Independència,	
   (C.2)	
  Reforma	
  política	
  pactada	
  amb	
  

l’Estat	
   espanyol	
   i	
   (C.3)	
   Manteniment	
   de	
   l’statu	
   quo	
   vigent,	
   i	
   el	
   valor	
   que	
   s’atorga	
   a	
   la	
  

informació	
  depenent	
  de	
  la	
  seva	
  jerarquia	
  en	
  el	
  rotatiu	
  (3)	
  Portada,	
  (2)	
  Opinió	
  d’un	
  càrrec	
  del	
  

diari	
  o	
  editorial	
  i	
  (1)	
  Resta	
  de	
  cròniques	
  i	
  notícies	
  del	
  diari.	
  

	
  

INDEPENDÈNCIA	
  

• Un	
  milió	
   i	
  mig	
   de	
   persones	
   clamen	
   per	
   la	
   independència	
   en	
   la	
  
manifestació	
  més	
  gran	
  de	
  la	
  història	
  (3).	
  

• Un	
  milió	
  i	
  mig	
  de	
  persones	
  clamen	
  a	
  Barcelona	
  per	
  un	
  nou	
  estat	
  
europeu	
  (1).	
  

• L’Assemblea	
  Nacional	
  Catalana	
   insta	
  al	
  president	
  a	
   “iniciar	
  amb	
  
pas	
  ferm	
  el	
  camí	
  de	
  la	
  secessió”	
  (1).	
  

• En	
  una	
  pancarta	
  s’hi	
  pot	
  llegir:	
  “Si	
  crides	
  independència,	
  per	
  què	
  
votes	
  Convergència?”	
  (1).	
  

• La	
  marxa	
   per	
   la	
   independència	
   va	
   ser	
   la	
   notícia	
  més	
   vista	
   a	
   la	
  
web	
  del	
  The	
  Guardian	
  (1).	
  

REFORMA	
  POLÍTICA	
  

• El	
  dia	
  20,	
  Rajoy	
  no	
  pot	
  despatxar	
  a	
  Mas	
  amb	
  un	
  “ara	
  no	
  toca”	
  o	
  
“ja	
  parlarem	
  més	
  endavant”	
  (1).	
  

• L’hora	
  de	
  la	
  política	
  (1).	
  
• El	
  missatge	
  és	
  inequívoc:	
  Catalunya	
  no	
  vol	
  ser	
  el	
  boc	
  expiatori	
  de	
  

l’atroç	
  crisi	
  espanyola	
  (1).	
  
• Catalunya	
  diu	
  prou	
  (3).	
  
• La	
  marxa,	
  massiva	
   i	
   cívica,	
  marcarà	
   el	
   futur	
   de	
   la	
   relació	
   entre	
  

Catalunya	
  i	
  Espanya	
  (3).	
  
• El	
  Tsunami	
  de	
  Barcelona	
  (2).	
  

STATU	
  QUO	
   • Rajoy,	
  insta	
  al	
  Govern	
  a	
  pensar	
  “en	
  allò	
  important”	
  (1).	
  

	
  
	
  
	
  
	
  
En	
  termes	
  numèrics,	
  els	
  resultats	
  apunten	
  a	
  que	
  els	
  titulars	
  que	
  parlen	
  de	
  la	
  necessitat	
  d’una	
  

reformulació	
   de	
   les	
   relacions	
   territorials	
   basades	
   en	
   la	
   negociació	
   política	
   institucional	
  

representen	
   un	
   58%	
   del	
   corpus	
   analitzat.	
   Aquelles	
   que	
   identifiquen	
   de	
   forma	
   clara	
   la	
   via	
  

independentista	
   com	
   a	
   clam	
   de	
   la	
   manifestació	
   o	
   com	
   a	
   full	
   de	
   ruta	
   per	
   a	
   la	
   resolució	
   del	
  

conflicte	
   representen	
   un	
   37%	
   de	
   les	
   cites	
   tractades.	
   Finalment,	
   aquelles	
   expressions	
   que	
  

denoten	
   una	
   voluntat	
   de	
   continuisme	
   polític	
   i	
   el	
   manteniment	
   de	
   l’statu	
   quo	
   vigent	
  

representen	
  un	
  5%	
  del	
  total	
  analitzat.	
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7.1.2 Metodologia	
  2	
  (M.2).	
  Anàlisi	
  narratiu.	
  
	
  
A	
  continuació,	
  	
  en	
  l’aplicació	
  del	
  segon	
  dels	
  processos	
  metodològics	
  definits,	
  es	
  classifica	
  tot	
  el	
  

contingut	
   extret	
   segons	
   la	
   trama	
   a	
   la	
   que	
   fan	
   referència,	
   enquadrant-­‐lo	
   així	
   en	
   una	
   segona	
  

selecció	
  temàtica:	
  

	
  
LA	
  MANIFESTACIÓ	
  

Un	
  milió	
   i	
  mig	
  de	
  persones	
  clamen	
  per	
   la	
   independència	
  en	
   la	
  manifestació	
  més	
  gran	
  de	
   la	
  
història.	
  
La	
  marxa,	
  massiva	
  i	
  cívica,	
  marcarà	
  el	
  futur	
  de	
  la	
  relació	
  entre	
  Catalunya	
  i	
  Espanya.	
  
La	
  manifestació	
  va	
  actuar	
  seguint	
  una	
  barreja	
  d’intuïció,	
  paciència	
  i	
  fermesa.	
  
La	
  capçalera	
  va	
  haver	
  d’agafar	
  una	
  drecera.	
  
Els	
  carrers	
  de	
  l’eixample	
  s’han	
  convertit	
  en	
  un	
  pàrquing	
  ordenat	
  d’autobusos.	
  
Una	
  Castellana,	
  casi	
  dues.	
  
Vista	
  d’ocell	
  (IMATGES)	
  
Atenció	
  mèdica	
  a	
  31	
  manifestants.	
  
En	
  una	
  pancarta	
  s’hi	
  pot	
  llegir:	
  “Si	
  crides	
  independència,	
  per	
  què	
  votes	
  Convergència?”	
  
Guardiola	
  apareix	
  en	
  un	
  vídeo	
  des	
  de	
  Nova	
  York.	
  
	
  
	
  
	
  
	
  

37%	
  

58%	
  

5%	
  

Representació	
  ideològica	
  
Independència	
   Reforma	
  política	
   Manteniment	
  statu	
  quo	
  



	
   81	
  

	
  
ACTES	
  /	
  VIVÈNCIES	
  PARAL·∙LELS	
  A	
  LA	
  MANIFESTACIÓ	
  

Deu	
  mil	
  persones	
  marxen	
  a	
  Girona.	
  
Lleida:	
  ofrena	
  i	
  retirada	
  de	
  la	
  bandera	
  espanyola.	
  
Acte	
  institucional	
  a	
  Tarragona.	
  
Rècord	
  de	
  marxes	
  amb	
  torxes.	
  
Homenatge	
  al	
  Fossar	
  de	
  les	
  Moreres	
  de	
  Barcelona.	
  
Diada	
  a	
  Paris	
  davant	
  la	
  Torre	
  Eiffel.	
  
UGT	
  i	
  CC.OO	
  recorden	
  els	
  drets	
  socials.	
  
Manifestació	
  radical	
  al	
  Born.	
  
Quatre	
  autocars	
  accidentats.	
  
	
  
	
  
	
  

LES	
  CONSEQÜÈNCIES	
  DE	
  LA	
  MANIFESTACIÓ	
  

Catalunya	
  diu	
  prou.	
  
Nova	
  època	
  
Semàfor	
  verd:	
  Carme	
  Forcadell	
  (presidenta	
  ANC)	
  
Catalunya	
  es	
  mobilitza	
  més	
  que	
  mai	
  per	
  la	
  independència.	
  
Un	
  milió	
  i	
  mig	
  de	
  persones	
  clamen	
  a	
  Barcelona	
  per	
  un	
  nou	
  estat	
  europeu.	
  
Un	
  èxit	
  sense	
  precedents	
  de	
  la	
  marxa	
  marcarà	
  un	
  abans	
  i	
  un	
  després	
  en	
  la	
  política	
  catalana.	
  
El	
  missatge	
  és	
  inequívoc:	
  Catalunya	
  no	
  vol	
  ser	
  el	
  boc	
  expiatori	
  de	
  l’atroç	
  crisi	
  espanyola.	
  
L’Assemblea	
   Nacional	
   Catalana	
   insta	
   al	
   president	
   a	
   “iniciar	
   amb	
   pas	
   ferm	
   el	
   camí	
   de	
   la	
  
secessió”.	
  
Homenatge	
  a	
  Catalunya.	
  
Els	
  artistes	
  veuen	
  “una	
  cita	
  històrica”.	
  
Felicitació	
  als	
  organitzadors.	
  
Diada	
  “d’Incerta	
  glòria”.	
  	
  
L’hora	
  de	
  la	
  política.	
  
El	
  Tsunami	
  de	
  Barcelona	
  (Editorial).	
  
El	
  president	
  espanyol	
  no	
  creu	
  que	
  els	
  problemes	
  de	
  Catalunya	
  vinguin	
  del	
  finançament.	
  
El	
  dia	
  20,	
  Rajoy	
  no	
  pot	
  despatxar	
  a	
  Mas	
  amb	
  un	
  “ara	
  no	
  toca”	
  o	
  “ja	
  parlarem	
  més	
  endavant”.	
  
	
  
	
  
	
  

RESSÒ	
  EXTERIOR	
  

Brussel·∙les	
  segueix,	
  ben	
  informada,	
  la	
  reivindicació	
  Catalana.	
  
Una	
  “nova	
  entitat”	
  hauria	
  de	
  tornar	
  a	
  demanar	
  el	
  seu	
  ingrés	
  a	
  la	
  Unió	
  Europea.	
  
La	
  Comissió	
  Europea	
  considera	
  que	
  el	
  debat	
  s’ha	
  de	
  produir	
  “a	
  nivell	
  nacional	
  i	
  regional”.	
  
La	
  marxa	
  per	
  la	
  independència	
  va	
  ser	
  la	
  notícia	
  més	
  vista	
  a	
  la	
  web	
  del	
  The	
  Guardian.	
  
“No	
  és	
  només	
  qüestió	
  de	
  diners”,	
  diu	
  Pujol	
  al	
  Financial	
  Times.	
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PARTICIPACIÓ	
  DELS	
  PARTITS	
  POLÍTICS	
  

El	
  PP	
  només	
  assisteix	
  a	
  l’acte	
  institucional.	
  
Ciutadans,	
  absent	
  a	
  tots	
  els	
  actes.	
  
Rajoy,	
  insta	
  al	
  Govern	
  a	
  pensar	
  “en	
  allò	
  important”.	
  
Duran	
  assisteix	
  a	
  l’acte	
  en	
  cadira	
  de	
  rodes.	
  
El	
  PSOE	
  discrepa	
  de	
  la	
  marxa	
  però	
  respecta	
  “el	
  sentir	
  de	
  la	
  gent”.	
  
	
  
	
  
	
  
	
  
Amb	
   la	
   classificació	
   temàtica	
   realitzada,	
   i	
   continuant	
   amb	
   els	
   passos	
   que	
   defineix	
   el	
   procés	
  

metodològic	
   M.2,	
   podem	
   veure	
   com	
   es	
   divisen	
   dues	
   línies	
   narratives	
   diferenciades.	
   En	
   la	
  

primera,	
  s’hi	
  engloben	
  tots	
  aquells	
  elements	
  que	
  fan	
  referència	
  a	
  la	
  manifestació	
  en	
  sí,	
  mentre	
  

que	
   en	
   un	
   segon	
   terme,	
   es	
   defineix	
   el	
   relat	
   de	
   les	
   possibles	
   conseqüències	
   i	
   repercussions	
  

d’aquesta	
  de	
  cara	
  al	
  futur	
  polític	
  proper.	
  

	
  
	
  
	
  
RELAT	
  1:	
  LA	
  DIADA	
  DE	
  L’11	
  DE	
  SETEMBRE	
  DE	
  2012	
  	
  

DESTINADOR	
   Els	
  1.5	
  milions	
  de	
  persones	
  assistents	
  a	
  la	
  manifestació	
  

DESTINATARI	
   La	
  comunitat	
  internacional	
  

SUBJECTE	
   La	
  manifestació	
  més	
  gran	
  de	
  la	
  història	
  (1	
  milió	
  i	
  mig	
  de	
  persones).	
  

OBJECTE	
   Un	
  nou	
  futur	
  de	
  les	
  relacions	
  Catalunya	
  –	
  Espanya:	
  la	
  independència.	
  

AJUDANT	
   Actes	
  paral·∙lels	
  arreu	
  del	
  territori	
  (Tarragona,	
  Lleida,	
  Girona...)	
  

Pep	
  Guardiola,	
  que	
  hi	
  dóna	
  suport.	
  

Josep	
  Antoni	
  Duran	
  i	
  Lleida,	
  en	
  cadira	
  de	
  rodes.	
  

Els	
  mitjans	
  internacionals	
  (The	
  Guardian,	
  The	
  Financial	
  Times...)	
  

OPONENT	
   Manifestació	
  radical	
  al	
  Born.	
  

Els	
  partits	
  no	
  assistents	
  i	
  contraris	
  a	
  la	
  marxa:	
  PP,	
  PSOE,	
  Ciutadans.	
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RELAT	
  2:	
  LES	
  CONSEQÜÈNCIES	
  DE	
  LA	
  MANIFESTACIÓ.	
  

DESTINADOR	
   Catalunya.	
  L’Assemblea	
  Nacional	
  Catalana	
  (ANC)	
  com	
  a	
  representant.	
  

DESTINATARI	
   L’estament	
  polític	
  català	
  i	
  espanyol,	
  els	
  encarregats	
  de	
  fer	
  política.	
  

SUBJECTE	
   Les	
  institucions	
  catalanes	
  amb	
  el	
  president	
  Mas	
  al	
  capdavant.	
  

OBJECTE	
   Una	
  nova	
  època:	
  un	
  abans	
  i	
  un	
  després	
  a	
  la	
  política	
  catalana.	
  

El	
  camí	
  a	
  la	
  secessió	
  i	
  la	
  independència.	
  

AJUDANTS	
   La	
   premsa	
   internacional	
   que	
   se’n	
   fa	
   ressò	
   (The	
   Guardian,	
   The	
   Financial	
  

Times...)	
  

Els	
  artistes.	
  

Carme	
  Forcadell,	
  presidenta	
  de	
  l’ANC.	
  

OPONENTS	
   Les	
  institucions	
  europees,	
  que	
  no	
  posen	
  facilitats.	
  

Mariano	
  Rajoy.	
  

Els	
  partits	
  en	
  contra	
  d’obrir	
  un	
  nou	
  procés	
  polític:	
  PP,	
  PSC	
  i	
  C’s.	
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7.2 ARA	
  12/09/2012	
  

	
  

En	
  un	
  primer	
  terme,	
  igual	
  que	
  en	
  el	
  cas	
  anterior,	
  es	
  presenta	
  el	
  buidatge	
  de	
  titulars	
  i	
  destacats	
  

que	
  fan	
  referència	
  a	
  la	
  manifestació	
  del	
  dia	
  11	
  de	
  setembre	
  i	
  la	
  seva	
  repercussió:	
  

	
  
	
  

	
  

Recull	
  de	
  titulars	
  i	
  destacats:	
  

-­‐ Independència	
  (primer	
  acte).	
  
-­‐ El	
  carrer	
  dóna	
  a	
  Mas	
  un	
  full	
  de	
  ruta.	
  La	
  diada,	
  massiva	
  i	
   independentista,	
   ja	
  no	
  deixa	
  cap	
  

marge	
  per	
  negociar	
  amb	
  Madrid.	
  
-­‐ Unànime.	
   La	
   manifestació	
   no	
   permet	
   gaires	
   lectures:	
   ni	
   pacte	
   fiscal	
   ni	
   federalisme.	
  

Independència.	
  
-­‐ Segon	
  acte,	
  president.	
  (editorial)	
  
-­‐ Aquesta	
  manifestació	
  és	
  el	
  primer	
  acte	
  d’una	
  llarga	
  obra	
  anomenada	
  Independència.	
  Serà	
  

llarga,	
  potser	
  lenta	
  i	
  feixuga,	
  però	
  té	
  un	
  poble	
  que	
  vol	
  arribar	
  al	
  final.	
  (Editorial)	
  
-­‐ Un	
  milió	
  i	
  mig	
  de	
  veus	
  i	
  un	
  sol	
  crit:	
  independència.	
  
-­‐ L’afluència	
  de	
  la	
  gent	
  desborda	
  totes	
  les	
  expectatives	
  i	
  la	
  marxa	
  envaeix	
  durant	
  hores	
  tot	
  el	
  

centre	
  de	
  Barcelona.	
  
-­‐ Banderes	
  europees	
  i	
  diversitat	
  lingüística	
  per	
  dirigir-­‐se	
  al	
  món.	
  	
  
-­‐ Una	
  legislatura	
  que	
  agonitza.	
  
-­‐ Brussel·∙les:	
  “Un	
  nou	
  país	
  no	
  seria	
  part	
  de	
   la	
  UE”.	
  La	
  Comissió	
  Europea	
  manté	
  que	
  caldria	
  

tornar	
  a	
  negociar	
  l’ingrés	
  de	
  l’estat	
  escindit.	
  
-­‐ Aglomeracions	
   sense	
   incidents.	
   Poca	
   presència	
   policial	
   en	
   una	
  manifestació	
   de	
   caràcter	
  

festiu	
  i	
  familiar.	
  
-­‐ La	
  cúpula	
  i	
  les	
  bases	
  de	
  CiU	
  clamen	
  per	
  l’estat	
  propi.	
  Nou	
  dels	
  11	
  consellers	
  assisteixen	
  a	
  la	
  

manifestació.	
  
-­‐ El	
   PSC	
   ha	
   de	
   rectificar.	
   Els	
   crítics	
   del	
   partit	
   demanen	
   a	
   Navarro	
   que	
   assumeixi	
   el	
   clam	
  

sobiranista.	
  
-­‐ ERC	
  i	
  ICV	
  insten	
  al	
  Govern	
  a	
  moure	
  peça.	
  
-­‐ Madrid	
   demana	
   prudència	
   i	
  minimitza	
   la	
   diada.	
   Rajoy	
   demana	
   concentrar-­‐se	
   en	
   “el	
   que	
  

realment	
  és	
  important”	
  però	
  diu	
  que	
  respecta	
  la	
  marxa.	
  	
  
-­‐ Rajoy	
  diu	
  que	
  Mas	
  sabrà	
  la	
  seva	
  opinió	
  en	
  la	
  reunió	
  del	
  dia	
  20	
  a	
  Madrid.	
  
-­‐ El	
  PSOE	
  respecta	
  la	
  marxa	
  però	
  en	
  rebutja	
  l’objectiu.	
  	
  
-­‐ Els	
  ulls	
  del	
  món,	
  a	
  Catalunya.	
  Clam	
  independentista	
  massiu	
  segons	
  la	
  premsa	
  internacional.	
  	
  
-­‐ Arribar	
   a	
   veure-­‐ho	
   abans	
   d’aclucar	
   els	
   ulls.	
   Després	
   de	
   dècades	
   lluitant	
   per	
   la	
  

independència,	
  molts	
  avis	
  veuen	
  el	
  somni	
  a	
  l’abast:	
  tenen	
  pressa,	
  molta	
  pressa.	
  
-­‐ Nou	
  objectiu	
   de	
   l’ANC:	
   l’Onze	
   de	
   setembre	
   de	
   2014,	
   la	
   independència.	
   Forcadell	
   aposta	
  

perquè	
  els	
  ajuntaments	
  organitzin	
  ara	
  consultes	
  sobiranistes	
  que	
  pressionin	
  el	
  Govern.	
  	
  
-­‐ Carretera	
   i	
   estelada.	
   Milers	
   de	
   catalans	
   d’arreu	
   de	
   Catalunya	
   recorren	
   centenars	
   de	
  

quilometres	
  per	
  assistir	
  a	
  la	
  marxa.	
  
-­‐ Contra	
  crònica:	
  “hi	
  ha	
  ganes	
  de	
  deixar	
  de	
  ser	
  imbècils”.	
  
-­‐ TVE	
  queda	
  retratada	
  amagant	
   la	
  manifestació.	
  El	
  criteri	
   informatiu	
  de	
   la	
   televisió	
  pública	
  

espanyola	
  desplaça	
  la	
  protesta	
  al	
  dotzè	
  lloc	
  del	
  Telediario.	
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-­‐ La	
  diada	
  de	
   les	
  mil	
  històries.	
  Una	
   jornada	
   com	
   la	
  d’ahir	
   va	
  propiciar,	
  per	
   força,	
  un	
  munt	
  
d’anècdotes,	
  un	
  degoteig	
  de	
  declaracions	
  i	
  esdeveniments	
  en	
  paral·∙lel	
  que	
  van	
  entreteixir	
  
una	
  diada	
  immensa.	
  

-­‐ La	
  Catalunya	
  que	
  no	
   va	
   anar	
   a	
   la	
  mani.	
  Històries	
   de	
   ciutadans	
   de	
  Barcelona	
  que	
  no	
   van	
  
participar	
   en	
   la	
   marxa	
   independentista.	
   L’Antoni	
   diu	
   que	
   ara	
   no	
   te	
   ni	
   cap	
   ni	
   peus	
   la	
  
independència	
   i	
   ni	
   tan	
   sols	
   el	
   pacte	
   fiscal,	
   i	
   el	
   Lluís,	
   de	
   94	
   anys,	
   creu	
   que	
   el	
   capital	
   no	
  
permetrà	
  una	
  Catalunya	
  independent.	
  

	
  
	
  
	
  

7.2.1 Metodologia	
  1	
  (M.1).	
  Anàlisi	
  d’agenda.	
  

	
  

De	
   la	
   mateixa	
   forma	
   que	
   en	
   el	
   cas	
   anterior,	
   aquestes	
   són	
   les	
   categories	
   definides:	
   (C.1)	
  

Independència,	
   (C.2)	
   Reforma	
   política	
   i	
   diàleg	
   amb	
   l’Estat	
   espanyol	
   i	
   (C.3)	
   Manteniment	
   de	
  

l’statu	
  quo	
  vigent,	
   i	
  el	
  valor	
  que	
  s’atorga	
  a	
   la	
   informació	
  depenent	
  de	
   la	
  seva	
   jerarquia	
  en	
  el	
  

rotatiu	
  (3)	
  Portada,	
  (2)	
  Opinió	
  d’un	
  càrrec	
  del	
  diari	
  o	
  editorial	
  i	
  (1)	
  Resta	
  de	
  cròniques	
  i	
  notícies	
  

del	
  diari.	
  

	
  

INDEPENDÈNCIA	
  

• Independència	
  (primer	
  acte)	
  (3).	
  
• El	
   carrer	
   dóna	
   a	
   Mas	
   un	
   full	
   de	
   ruta.	
   La	
   diada,	
   massiva	
   i	
  

independentista,	
  ja	
  no	
  deixa	
  cap	
  marge	
  per	
  negociar	
  amb	
  Madrid	
  
(1).	
  

• Aquesta	
   manifestació	
   és	
   el	
   primer	
   acte	
   d’una	
   llarga	
   obra	
  
anomenada	
   Independència.	
   Serà	
   llarga,	
   potser	
   lenta	
   i	
   feixuga,	
  
però	
  té	
  un	
  poble	
  que	
  vol	
  arribar	
  al	
  final	
  (2).	
  

• Un	
  milió	
  i	
  mig	
  de	
  veus	
  i	
  un	
  sol	
  crit:	
  independència	
  (1).	
  
• La	
  cúpula	
  i	
   les	
  bases	
  de	
  CiU	
  clamen	
  per	
  l’estat	
  propi.	
  Nou	
  dels	
  11	
  

consellers	
  assisteixen	
  a	
  la	
  manifestació	
  (1).	
  
• Nou	
   objectiu	
   de	
   l’ANC:	
   l’Onze	
   de	
   setembre	
   de	
   2014,	
   la	
  

independència.	
   Forcadell	
   aposta	
   perquè	
   els	
   ajuntaments	
  
organitzin	
  ara	
  consultes	
  sobiranistes	
  que	
  pressionin	
  el	
  Govern	
  (1).	
  

• Arribar	
   a	
   veure-­‐ho	
   abans	
   d’aclucar	
   els	
   ulls.	
   Després	
   de	
   dècades	
  
lluitant	
  per	
  la	
  independència,	
  molts	
  avis	
  veuen	
  el	
  somni	
  a	
  l’abast:	
  
tenen	
  pressa,	
  molta	
  pressa	
  (1).	
  

• Els	
  ulls	
  del	
  món,	
  a	
  Catalunya.	
  Clam	
  independentista	
  massiu	
  segons	
  
la	
  premsa	
  internacional	
  (1).	
  

• Contra	
  crònica:	
  “hi	
  ha	
  ganes	
  de	
  deixar	
  de	
  ser	
  imbècils”	
  (1).	
  

REFORMA	
  POLÍTICA	
  
• Rajoy	
  diu	
  que	
  Mas	
   sabrà	
   la	
   seva	
  opinió	
  en	
   la	
   reunió	
  del	
  dia	
  20	
  a	
  

Madrid	
  (1).	
  
• ERC	
  i	
  ICV	
  insten	
  al	
  Govern	
  a	
  moure	
  peça	
  (1).	
  

STATU	
  QUO	
  
• Madrid	
   demana	
   prudència	
   i	
   minimitza	
   la	
   diada.	
   Rajoy	
   demana	
  

concentrar-­‐se	
   en	
   “el	
   que	
   realment	
   és	
   important”	
   però	
   diu	
   que	
  
respecta	
  la	
  marxa	
  (1).	
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En	
  aquest	
  cas,	
  transformant	
  la	
  classificació	
  en	
  termes	
  numèrics,	
  els	
  resultats	
  apunten	
  a	
  que	
  els	
  

titulars	
  i	
  destacats	
  que	
  parlen	
  obertament	
  d’independència	
  i	
  projecten	
  aquesta	
  opció	
  política	
  

com	
  a	
  opció	
  preferent,	
  representen	
  fins	
  a	
  un	
  80%	
  del	
  conjunt	
  textual	
  analitzat.	
  Per	
  contra,	
  els	
  

titulars	
  que	
  desprenen	
  opcions	
  de	
  reforma	
  política,	
  diàleg	
  o	
  negociació	
  amb	
  Espanya	
  ocupen	
  

un	
  13%	
  de	
  les	
  aparicions,	
  mentre	
  que	
  les	
  opcions	
  que	
  aposten	
  pel	
  manteniment	
  de	
  l’statu	
  quo	
  

polític	
  actual	
  estan	
  representades	
  únicament	
  per	
  un	
  7%	
  del	
  total	
  analitzat.	
  

	
  

	
  

	
  
	
  

	
  
	
  
	
  
	
  
	
  

7.2.2 Metodologia	
  2	
  (M.2).	
  Anàlisi	
  narratiu.	
  

	
  

A	
  continuació,	
  es	
  classifica	
  tot	
  el	
  contingut	
  extret	
  segons	
  la	
  sub	
  temàtica	
  a	
  la	
  que	
  fa	
  referència:	
  

	
  

LA	
  MANIFESTACIÓ	
  

Un	
  milió	
  i	
  mig	
  de	
  veus	
  i	
  un	
  sol	
  crit:	
  independència.	
  
L’afluència	
  de	
   la	
  gent	
  desborda	
  totes	
   les	
  expectatives	
   i	
   la	
  marxa	
  envaeix	
  durant	
  hores	
  tot	
  el	
  
centre	
  de	
  Barcelona.	
  
Banderes	
  europees	
  i	
  diversitat	
  lingüística	
  per	
  dirigir-­‐se	
  al	
  món.	
  
Aglomeracions	
  sense	
  incidents.	
  Poca	
  presència	
  policial	
  en	
  una	
  manifestació	
  de	
  caràcter	
  festiu	
  
i	
  familiar.	
  
Carretera	
   i	
   estelada.	
   Milers	
   de	
   catalans	
   d’arreu	
   de	
   Catalunya	
   recorren	
   centenars	
   de	
  
quilometres	
  per	
  assistir	
  a	
  la	
  marxa.	
  

80%	
  

13%	
  
7%	
  

Representació	
  ideològica	
  
Independència	
   Reforma	
  política	
   Manteniment	
  statu	
  quo	
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LES	
  HISTÒRIES	
  PERSONALS	
  RELACIONADES	
  A	
  LA	
  MANIFESTACIÓ	
  

Arribar	
  a	
  veure-­‐ho	
  abans	
  d’aclucar	
  els	
  ulls.	
  Després	
  de	
  dècades	
  lluitant	
  per	
  la	
  independència,	
  
molts	
  avis	
  veuen	
  el	
  somni	
  a	
  l’abast:	
  tenen	
  pressa,	
  molta	
  pressa.	
  
La	
   diada	
   de	
   les	
   mil	
   històries.	
   Una	
   jornada	
   com	
   la	
   d’ahir	
   va	
   propiciar,	
   per	
   força,	
   un	
   munt	
  
d’anècdotes,	
  un	
  degoteig	
  de	
  declaracions	
  i	
  esdeveniments	
  en	
  paral·∙lel	
  que	
  van	
  entreteixir	
  una	
  
diada	
  immensa.	
  
La	
   Catalunya	
   que	
   no	
   va	
   anar	
   a	
   la	
   mani.	
   Històries	
   de	
   ciutadans	
   de	
   Barcelona	
   que	
   no	
   van	
  
participar	
   en	
   la	
   marxa	
   independentista.	
   L’Antoni	
   diu	
   que	
   ara	
   no	
   té	
   ni	
   cap	
   ni	
   peus	
   la	
  
independència	
  i	
  ni	
  tan	
  sols	
  el	
  pacte	
  fiscal,	
  i	
  el	
  Lluís,	
  de	
  94	
  anys,	
  creu	
  que	
  el	
  capital	
  no	
  permetrà	
  
una	
  Catalunya	
  independent.	
  
	
  

	
  

LES	
  REPERCUSSIONS	
  DE	
  LA	
  MANIFESTACIÓ	
  

Independència	
  (primer	
  acte)	
  
El	
   carrer	
   dóna	
   a	
  Mas	
   un	
   full	
   de	
   ruta.	
   La	
   diada,	
  massiva	
   i	
   independentista,	
   ja	
   no	
   deixa	
   cap	
  
marge	
  per	
  negociar	
  amb	
  Madrid.	
  
Unànime.	
   La	
   manifestació	
   no	
   permet	
   gaires	
   lectures:	
   ni	
   pacte	
   fiscal	
   ni	
   federalisme.	
  
Independència.	
  
Segon	
  acte,	
  president.	
  
Aquesta	
   manifestació	
   és	
   el	
   primer	
   acte	
   d’una	
   llarga	
   obra	
   anomenada	
   Independència.	
   Serà	
  
llarga,	
  potser	
  lenta	
  i	
  feixuga,	
  però	
  té	
  un	
  poble	
  que	
  vol	
  arribar	
  al	
  final.	
  
Una	
  legislatura	
  que	
  agonitza.	
  
La	
  cúpula	
   i	
   les	
  bases	
  de	
  CiU	
  clamen	
  per	
   l’estat	
  propi.	
  Nou	
  dels	
  11	
  consellers	
  assisteixen	
  a	
   la	
  
manifestació.	
  
El	
   PSC	
   ha	
   de	
   rectificar.	
   Els	
   crítics	
   del	
   partit	
   demanen	
   a	
   Navarro	
   que	
   assumeixi	
   el	
   clam	
  
sobiranista.	
  
Madrid	
   demana	
   prudència	
   i	
   minimitza	
   la	
   diada.	
   Rajoy	
   demana	
   concentrar-­‐se	
   en	
   “el	
   que	
  
realment	
  és	
  important”	
  però	
  diu	
  que	
  respecta	
  la	
  marxa.	
  	
  
Rajoy	
  diu	
  que	
  Mas	
  sabrà	
  la	
  seva	
  opinió	
  en	
  la	
  reunió	
  del	
  dia	
  20	
  a	
  Madrid.	
  
El	
  PSOE	
  respecta	
  la	
  marxa	
  però	
  en	
  rebutja	
  l’objectiu.	
  	
  
Nou	
   objectiu	
   de	
   l’ANC:	
   l’Onze	
   de	
   setembre	
   de	
   2014,	
   la	
   independència.	
   Forcadell	
   aposta	
  
perquè	
  els	
  ajuntaments	
  organitzin	
  ara	
  consultes	
  sobiranistes	
  que	
  pressionin	
  el	
  Govern.	
  	
  
Contra	
  crònica:	
  “hi	
  ha	
  ganes	
  de	
  deixar	
  de	
  ser	
  imbècils”.	
  
	
  

	
  

EL	
  RESSÒ	
  EXTERIOR	
  

Brussel·∙les:	
   “Un	
   nou	
   país	
   no	
   seria	
   part	
   de	
   la	
   UE”.	
   La	
   Comissió	
   Europea	
   manté	
   que	
   caldria	
  
tornar	
  a	
  negociar	
  l’ingrés	
  de	
  l’estat	
  escindit.	
  
Els	
  ulls	
  del	
  món,	
  a	
  Catalunya.	
  Clam	
  independentista	
  massiu	
  segons	
  la	
  premsa	
  internacional.	
  	
  
TVE	
   queda	
   retratada	
   amagant	
   la	
   manifestació.	
   El	
   criteri	
   informatiu	
   de	
   la	
   televisió	
   pública	
  
espanyola	
  desplaça	
  la	
  protesta	
  al	
  dotzè	
  lloc	
  del	
  Telediario.	
  



	
   88	
  

	
  

Un	
  cop	
  classificades	
  temàticament,	
  visualitzem	
  que	
  podem	
  dividir	
  el	
  teixit	
  informatiu	
  en	
  dues	
  

grans	
   trames:	
   la	
   manifestació	
   i	
   les	
   seves	
   repercussions	
   socials,	
   polítiques	
   i	
   institucionals.	
   A	
  

continuació,	
   es	
   transforma	
   la	
   informació	
   que	
   es	
   desprèn	
   d’aquests	
   titulars	
   informatius	
   per	
  

adaptar-­‐la	
   al	
   sistema	
   d’actants.	
   En	
   la	
   proposta	
   de	
   recerca	
   doctoral,	
   aquest	
   procediment	
   es	
  

realitzarà	
  per	
  a	
  cada	
  diari	
  analitzat	
  i	
  en	
  cada	
  fet	
  rellevant	
  dins	
  el	
  procés	
  de	
  transició	
  nacional.	
  
	
  

	
  

	
  

RELAT	
  1:	
  LA	
  MANIFESTACIÓ	
  

DESTINADOR	
   La	
   societat	
   civil	
   catalana,	
   organitzada	
   en	
   torn	
   de	
   l’Assemblea	
   Nacional	
  

Catalana.	
  

DESTINATARI	
   Les	
  institucions	
  polítiques	
  del	
  país	
  i	
  la	
  comunitat	
  internacional.	
  

SUBJECTE	
   El	
  poble	
  de	
  Catalunya	
  (1	
  milió	
  i	
  mig	
  de	
  persones).	
  

OBJECTE	
   Demostrar	
  la	
  presència	
  majoritària	
  de	
  l’independentisme.	
  

AJUDANT	
   La	
  gent	
  que	
  ha	
  fet	
  molts	
  quilòmetres	
  per	
  ser-­‐hi,	
  des	
  d’arreu	
  del	
  país.	
  

OPONENT	
   La	
  gent	
  que	
  no	
  va	
  anar	
  a	
  la	
  marxa,	
  perquè	
  s’hi	
  oposava	
  o	
  per	
  incredulitat.	
  

	
  

	
  

RELAT	
  2:	
  LES	
  CONSEQÜÈNCIES	
  

DESTINADOR	
   La	
  manifestació	
  

DESTINATARI	
   L’estat	
  espanyol	
  i	
  la	
  comunitat	
  internacional.	
  	
  

SUBJECTE	
   El	
  president	
  de	
  Catalunya,	
  Artur	
  Mas.	
  

OBJECTE	
   La	
  independència	
  de	
  Catalunya.	
  Ni	
  pacte	
  fiscal	
  ni	
  federalisme.	
  

AJUDANTS	
   La	
  gent	
  del	
  carrer	
  que	
  ha	
  ajudat	
  al	
  president	
  donant-­‐li	
  un	
  full	
  de	
  ruta.	
  	
  

Convergència	
  i	
  Unió,	
  amb	
  9/11	
  consellers	
  assistint	
  a	
  la	
  marxa.	
  

L’ANC	
  (articulada	
  en	
  la	
  figura	
  de	
  Carme	
  Forcadell).	
  

La	
  premsa	
  internacional	
  que	
  se’n	
  fa	
  ressò.	
  

OPONENTS	
   La	
   Unió	
   Europea,	
   que	
   nega	
   la	
   inscripció	
   automàtica	
   a	
   la	
   UE,	
   els	
   partits	
   i	
  

Govern	
   espanyol	
   i	
   Televisió	
   Espanyola	
   (TVE),	
   que	
   resten	
   importància	
   a	
   la	
  

manifestació	
  i	
  rebutgen	
  l’horitzó	
  independentista.	
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7.3 Proposta	
  de	
  conclusions.	
  

	
  

El	
  punt	
   final	
   i	
   culminant	
  de	
   la	
  metodologia	
  proposada,	
  que	
  apareix	
  de	
   forma	
  comuna	
  en	
  els	
  

dos	
  processos	
  aplicats	
   (M.1	
   i	
  M.2)	
   és	
  un	
  anàlisi	
   comparat	
  del	
   tractament	
  que	
  els	
  mitjans	
  de	
  

comunicació	
   seleccionats	
   han	
   donat	
   als	
   esdeveniments	
   que	
   han	
   marcat	
   el	
   transcurs	
   de	
   les	
  

relacions	
   Catalunya	
   –	
   Espanya	
   dels	
   darrers	
   anys.	
   L’objectiu	
   real	
   d’aquest	
   anàlisi	
   comparat	
   a	
  

llarg	
  termini	
  és	
  veure	
  l’evolució	
  de	
  les	
  diverses	
  línies	
  editorials	
  dels	
  mitjans	
  de	
  premsa	
  escrita	
  

catalans,	
  i	
  poder-­‐los	
  comparar	
  amb	
  la	
  situació	
  política	
  i	
  el	
  grau	
  de	
  suport	
  social	
  de	
  les	
  opcions	
  

secessionistes	
  en	
  cada	
  moment.	
  

	
  

Aquesta	
  mostra	
  d’aplicació	
  metodològica	
  inclou	
  un	
  breu	
  estudi	
  d’un	
  dels	
  dies	
  més	
  importants	
  

en	
  la	
  història	
  recent	
  d’aquest	
  país,	
  la	
  manifestació	
  de	
  l’11	
  de	
  setembre	
  de	
  2012,	
  vista	
  per	
  dos	
  

dels	
   rotatius	
   que	
   es	
   tenen	
   en	
   compte	
   en	
   la	
   mostra	
   seleccionada,	
   La	
   Vanguàrdia	
   i	
   l’Ara.	
  

Mitjançant	
  aquest	
  estudi,	
  es	
  presenten	
  les	
  eines	
  que	
  s’utilitzaran	
  per	
  analitzar	
  el	
  contingut	
  dels	
  

principals	
   diaris	
   del	
   país	
   durant	
   els	
   dies	
   en	
   que	
   s’havia	
   d’explicar	
   a	
   la	
   societat	
   uns	
  

esdeveniments	
  que,	
  probablement,	
  estaven	
  canviant	
  la	
  història	
  política	
  i	
  social	
  del	
  país.	
  

	
  

La	
   primera	
   part	
   de	
   l’anàlisi	
   contempla	
   analitzar	
   l’aparició	
   de	
   les	
   orientacions	
   polítiques	
  

definides	
   en	
   la	
   metodologia	
   i	
   la	
   seva	
   evolució	
   en	
   el	
   temps,	
   per	
   provar	
   d’identificar	
   una	
  

legitimació	
  del	
  discurs	
  independentista	
  mitjançant	
  la	
  dotació	
  de	
  rellevància	
  d’aquesta	
  opció	
  en	
  

la	
   seves	
   pàgines37.	
   En	
   aquesta	
   línia	
   veiem	
   com	
   els	
   dos	
   casos	
   exposen	
   resultats	
   diferents.	
  

Mentre	
  que	
  a	
   les	
  pàgines	
  del	
  diari	
  Ara,	
   la	
  menció	
  constant	
  a	
   l’opció	
   independentista	
  és	
  clara	
  

(80%	
  dels	
  titulars	
  seleccionats),	
  mentre	
  que	
  en	
  el	
  cas	
  de	
  La	
  Vanguàrdia,	
  només	
  un	
  37%	
  del	
  text	
  

destacat	
  fa	
  referència	
  clara	
  a	
  l’independentisme.	
  En	
  el	
  cas	
  del	
  rotatiu	
  del	
  Grup	
  Godó38,	
  la	
  opció	
  

majoritària	
   és	
   la	
  de	
   la	
   reformulació	
  de	
   l’encaix	
  polític	
   i	
   territorial	
   entre	
  Catalunya	
   i	
   Espanya,	
  

basat	
   en	
   el	
   diàleg	
   i	
   una	
   possible	
   reforma	
   institucional	
   (58%),	
   mentre	
   que	
   les	
   opcions	
   que	
  

defensen	
   el	
  manteniment	
   de	
   l’statu	
  quo	
   actual	
   apareixen	
   en	
  un	
  37%	
  dels	
   destacats.	
  Des	
   de	
  

l’Ara,	
  aquestes	
  dues	
  darreres	
  opcions	
  queden	
  molt	
  lluny	
  de	
  la	
  majoritària,	
  amb	
  un	
  13%	
  i	
  un	
  7%	
  

respectivament.	
  

	
  

	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  
37	
  Les	
  variants	
  de	
  legitimació	
  del	
  discurs	
  s’exposen	
  en	
  el	
  concepte	
  C.1,	
  referent	
  a	
  la	
  legitimació	
  d’una	
  determinada	
  
opció	
  política.	
  	
  
38	
  Empresa	
  privada	
  de	
  comunicació	
  més	
  important	
  de	
  Catalunya.	
  Són	
  propietaris	
  del	
  diari	
  La	
  Vanguàrdia,	
  el	
  rotatiu	
  
esportiu	
  El	
  Mundo	
  Deportivo,	
  la	
  cadena	
  de	
  televisió	
  8TV	
  i	
  les	
  emissores	
  de	
  ràdio	
  RAC1	
  i	
  RAC	
  105,	
  entre	
  altres.	
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Per	
  tant,	
  podem	
  dir	
  que	
  en	
  termes	
  quantitatius,	
   l’aparició	
  del	
  discurs	
   independentista	
  a	
   l’Ara	
  

és	
   superior	
   que	
   a	
   La	
   Vanguàrdia.	
   En	
   aquest	
   darrer,	
   malgrat	
   deixar	
   clara	
   una	
   necessitat	
   de	
  

reestructuració	
   política	
   de	
   l’encaix	
   entre	
   els	
   dos	
   territoris,	
   les	
   mencions	
   explícites	
   a	
   la	
  

independència	
  com	
  a	
  solució	
  no	
  arriben,	
  ni	
  molt	
  menys,	
  al	
  nivell	
  que	
  ho	
  fa	
  el	
  diari	
  Ara.	
  

	
  

A	
  més	
  a	
  més,	
  i	
  entrant	
  ja	
  a	
  valorar	
  part	
  del	
  segon	
  nivell	
  d’anàlisi,	
  en	
  el	
  cas	
  de	
  La	
  Vanguàrdia,	
  

gairebé	
   el	
   total	
   de	
   mencions	
   a	
   la	
   independència	
   es	
   donen	
   al	
   descriure	
   la	
   manifestació,	
  

desapareixent	
   gairebé	
   per	
   complet	
   en	
   l’explicació	
   de	
   les	
   repercussions	
   d’aquesta	
   i	
   el	
   nou	
  

horitzó	
  polític	
  que	
  obria,	
  on	
  es	
  rebaixa	
  el	
  to,	
  parlant	
  de	
  “secessió”,	
  “hora	
  de	
  fer	
  política”	
  o	
  “una	
  

nova	
  època”.	
  En	
  el	
  cas	
  del	
  diari	
  Ara	
  això	
  no	
  passa,	
   i	
   la	
  presència	
  de	
   la	
  opció	
   independentista	
  

com	
  a	
  element	
  majoritari	
  es	
  dóna	
  de	
  forma	
  gairebé	
  idèntica	
  en	
  els	
  dos	
  relats.	
  

	
  

Aquesta	
  identificació	
  de	
  dos	
  relats,	
  el	
  de	
  la	
  manifestació	
  en	
  sí	
  i	
  el	
  de	
  les	
  seves	
  conseqüències,	
  

és	
  utilitzada	
  pels	
  dos	
  rotatius	
  de	
  forma	
  molt	
  similar,	
  malgrat	
  que	
  els	
  graus	
  de	
  rellevància	
  que	
  

cada	
  mitjà	
  dóna	
  als	
  dos	
  relats	
  	
  

	
  

En	
  la	
  creació	
  del	
  relat	
  en	
  sí,	
  les	
  coincidències	
  entre	
  La	
  Vanguàrdia	
  i	
  l’Ara	
  són	
  força	
  substancials.	
  

Malgrat	
   les	
   semblances	
   que	
   s’exposen	
   a	
   continuació,	
   convé	
   destacar,	
   en	
   primer	
   terme,	
   que	
  

des	
   del	
   primer	
   es	
   dóna	
  molta	
  més	
   importància	
   a	
   les	
   conseqüències	
   de	
   la	
  manifestació	
   i	
   als	
  

actes	
  paral·∙lels	
  al	
  llarg	
  del	
  territori	
  que	
  a	
  la	
  marxa	
  en	
  sí.	
  Per	
  contra,	
  a	
  les	
  pàgines	
  de	
  l’Ara,	
  els	
  

titulars	
   i	
   destacats	
   que	
   parlen	
   i	
   descriuen	
   la	
   manifestació	
   com	
   a	
   gran	
   esdeveniment	
   són	
  

majoria.	
  	
  

	
  

Seguint	
  en	
  l’anàlisi	
  del	
  relat,	
  ens	
  trobem	
  que	
  existeixen	
  moltes	
  coincidències	
  entre	
  les	
  històries	
  

formulades	
   pels	
   dos	
   diaris.	
   Aquest	
   fet,	
   ja	
   suposa	
   un	
   primer	
   punt	
   a	
   destacar:	
   dos	
   diaris	
   de	
  

trajectòries	
   i	
   tendències	
   polítiques	
   tan,	
   diferents,	
   apunten	
   coincidències	
   substancials	
   en	
   la	
  

creació	
   del	
   relat	
   d’un	
   acte	
   tan	
   transcendental	
   com	
   és	
   el	
   d’aquesta	
  manifestació	
   i	
   les	
   seves	
  

conseqüències39.	
  	
  

	
  

Una	
  d’aquestes	
  principals	
   similituds	
   la	
   trobem	
  en	
   la	
  definició	
  dels	
  actants	
  que	
  han	
  de	
  donar	
  

forma	
   a	
   la	
   història.	
   En	
   aquest	
   cas,	
   en	
   ambdós	
   relats	
   es	
   coincideix	
   en	
   identificar	
   el	
   poble	
   de	
  

Catalunya	
  –	
  o	
  fins	
  i	
  tot	
  Catalunya	
  directament,	
  com	
  fa	
  La	
  Vanguàrdia	
  –	
  com	
  a	
  destinador	
  de	
  la	
  

	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  
39	
  Les	
  característiques	
  que	
  defineixen	
   la	
  orientació	
   ideológica	
  de	
  cada	
  mitjà	
  es	
  definirán	
  en	
  una	
  de	
   les	
  etapes	
  del	
  
procés	
  d’elaboració	
  de	
  la	
  tesi	
  doctoral.	
  Aquest	
  fet	
  ja	
  s’apunta	
  en	
  la	
  definició	
  del	
  concepte	
  C.3	
  –	
  Orientació	
  discursiva	
  
del	
  mitjà.	
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missió.	
  Es	
  dona	
  per	
  completada	
  la	
  tasca	
  de	
  la	
  societat	
  civil,	
  i	
  els	
  dos	
  diaris	
  coincideixen	
  en	
  que	
  

ara	
   és	
   el	
   torn	
   dels	
   partits	
   polítics	
   i	
   institucions,	
   que	
   han	
   d’assumir	
   el	
   missatge	
   del	
   poble	
   i	
  

encapçalar	
  el	
  procés	
  polític.	
  La	
  figura	
  del	
  President	
  de	
  la	
  Generalitat,	
  Artur	
  Mas,	
  apareix	
  com	
  a	
  

cap	
  visible	
  –	
  o	
  subjecte	
  –	
  que	
  ha	
  de	
  fer-­‐se	
  càrrec	
  de	
  la	
  missió	
  que	
  proposa	
  el	
  poble.	
  Durant	
  el	
  

transcurs	
   d’aquesta	
   missió,	
   tindrà	
   el	
   suport	
   de	
   la	
   societat	
   civil,	
   que	
   en	
   els	
   dos	
   casos	
   es	
  

coincideix	
  en	
  considerar	
  una	
  ajuda,	
  a	
  partir	
  d’ara,	
  en	
  el	
  lideratge	
  del	
  procés.	
  	
  

	
  

Un	
  procés,	
  que	
  els	
  dos	
  rotatius	
  defineixen	
  de	
  forma	
  diferent.	
  Mentre	
  que	
  en	
  el	
  cas	
  de	
  l’Ara	
  es	
  

fa	
   sense	
   pal·∙liatius,	
   amb	
   un	
   “ni	
   pacte	
   fiscal	
   ni	
   federalisme,	
   independència”,	
   en	
   el	
   cas	
   de	
   La	
  

Vanguàrdia	
  aquest	
  objecte	
  a	
  aconseguir	
  es	
  defineix	
  de	
  forma	
  més	
  ambigua,	
  substituint	
  gairebé	
  

en	
   la	
   seva	
   totalitat	
   el	
   nom	
   independència	
   per	
   expressions	
   que	
   traslladessin	
   l’obertura	
   d’una	
  

nova	
  era	
  política:	
  secessió,	
  nova	
  època,	
  nou	
  futur...	
  

	
  

Pel	
  que	
  fa	
  als	
  ajudants	
  i	
  oponents,	
  en	
  aquest	
  cas	
  la	
  coincidència	
  més	
  substancial	
  és	
  el	
  fet	
  que	
  

tots	
  dos	
  rotatius	
  destaquen	
  la	
  voluntat	
  del	
  poble	
  d’acompanyar	
  les	
  institucions	
  en	
  aquest	
  nou	
  

camí,	
  ja	
  sigui	
  amb	
  l’aportació	
  del	
  full	
  de	
  ruta	
  –	
  com	
  defensa	
  l’Ara	
  –	
  o	
  amb	
  el	
  reconeixement	
  als	
  

organitzadors	
   de	
   la	
   manifestació,	
   com	
   fa	
   La	
   Vanguàrdia	
   amb	
   el	
   semàfor	
   verd	
   a	
   la	
   Carme	
  

Forcadell,	
   presidenta	
   de	
   l’ANC.	
   Per	
   la	
   seva	
   banda,	
   s’identifica	
   als	
   partits	
   contraris	
   a	
   la	
  

independència	
   –	
   que	
   a	
   la	
   vegada	
   són	
   els	
   que	
   no	
   van	
   assistir	
   a	
   la	
   manifestació	
   –	
   com	
   els	
  

oponents	
   majoritaris	
   a	
   la	
   missió	
   proposada,	
   així	
   com	
   també	
   els	
   mitjans	
   de	
   comunicació	
  

espanyols	
  que	
  no	
  van	
  considerar	
  oportú	
  atorgar	
  rellevància	
  a	
  la	
  manifestació	
  (com	
  és	
  el	
  cas	
  de	
  

Televisió	
  Espanyola).	
  

	
  

Mitjançant	
   aquesta	
   primera	
   presa	
   de	
   contacte	
   amb	
   la	
   metodologia,	
   doncs,	
   podem	
  mostrar	
  

quin	
  és	
  el	
  procés	
  que	
  es	
  seguirà	
  per,	
  un	
  cop	
  realitzat	
  tot	
  el	
  procés	
  d’extracció	
  de	
  resultats	
  i	
  a	
  

llarg	
   termini,	
   ens	
   doni	
   les	
   claus	
   necessàries	
   per	
   poder	
   extreure	
   les	
   conclusions	
   que	
   ens	
  

permetin	
   l’acompliment	
  dels	
  objectius	
  proposats	
  en	
  l’inici	
  de	
   la	
  recerca:	
  definir	
   l’evolució	
  del	
  

tractament	
  de	
  l’independentisme	
  des	
  dels	
  mitjans	
  de	
  comunicació,	
  identificar	
  les	
  variacions	
  en	
  

la	
   línia	
  editorial	
  dels	
  diaris	
  catalans	
  al	
   llarg	
  d’aquest	
  procés	
  i,	
  finalment,	
  definir	
   la	
  construcció	
  

del	
  relat	
  que	
  ha	
  arribat	
  a	
  la	
  societat	
  en	
  cada	
  moment.	
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8. PLANTEJAMENT	
  TEMPORAL	
  

	
  

L’apartat	
   final	
   d’aquesta	
   proposta	
   es	
   reserva	
   per	
   planificar	
   i	
   estructurar	
   els	
   passos	
   a	
   seguir	
  

durant	
   l’etapa	
  doctoral.	
  Es	
  detallen	
   les	
  accions	
  a	
  dur	
  a	
   terme	
   i	
   la	
   seva	
  planificació	
   temporal,	
  

partint	
  de	
   l’etapa	
  pre-­‐doctoral	
  que	
  engloba	
  el	
   treball	
  de	
  planificació	
   i	
  definició	
   temàtica	
  que	
  

compon	
  aquest	
  projecte	
  de	
  recerca.	
  Es	
  defineixen	
  també	
  les	
  tasques	
  a	
  seguir	
  durant	
  els	
  3	
  anys	
  

que	
   engloben	
   l’etapa	
   doctoral	
   i,	
   finalment,	
   s’obre	
   la	
   porta	
   a	
   la	
   continuïtat	
   en	
   futures	
  

recerques,	
  aprofundint	
  en	
  l’anàlisi	
  sobre	
  mitjans	
  de	
  comunicació	
  i	
  legitimació	
  política.	
  

	
  

	
  

Figura	
  23:	
  Projecció	
  temporal	
  i	
  dissecció	
  per	
  etapes	
  de	
  recerca.	
  

	
  

	
  

	
  

Es	
   projecta	
   que	
   el	
   temps	
   estipulat	
   per	
   la	
   realització	
   d’un	
   projecte	
   de	
   tesi	
   doctoral,	
   que	
  

contempla	
   3	
   anys	
   des	
   de	
   la	
   finalització	
   del	
  màster	
   fins	
   el	
   moment	
   de	
   lectura	
   de	
   la	
   tesi,	
   és	
  

suficient	
   per	
   poder	
   dur	
   a	
   terme	
   tot	
   el	
   procés	
   necessari,	
   sempre	
   i	
   quant	
   la	
   planificació	
   i	
  

compliment	
  dels	
  terminis	
  marcats	
  es	
  segueixi	
  amb	
  rigor.	
  
	
  	
  

Malgrat	
   tractar-­‐se	
  d’una	
  proposta	
  d’investigació	
  doctoral	
   tancada,	
   creiem	
  necessari	
  destacar	
  

que	
   el	
   procés	
   de	
   recerca	
   no	
   comença	
   ni	
   està	
   previst	
   que	
   acabi	
   exclusivament	
   en	
   aquest	
  

període.	
   El	
   procés	
   no	
   partirà	
   de	
   zero	
   en	
   el	
  moment	
   d’inici	
   del	
   programa	
  doctoral,	
   ja	
   que	
   el	
  

disseny	
  de	
  l’esquelet	
  principal	
  del	
  projecte	
  és	
  el	
  que	
  s’ha	
  dut	
  a	
  terme	
  en	
  la	
  proposta	
  de	
  recerca	
  

que	
  teniu	
  a	
  les	
  mans,	
  produïda	
  durant	
  curs	
  acadèmic	
  2012-­‐2013,	
  dins	
  el	
  programa	
  de	
  màster	
  

oficial	
  previ	
  a	
   l’accés	
  al	
  doctorat.	
  Amb	
  aquesta	
  proposta,	
  es	
  projecten	
   les	
   línies	
  principals	
  de	
  

disseny	
  de	
  la	
  futura	
  recerca	
  doctoral.	
  	
  
	
  

A	
  més	
   a	
  més,	
   cal	
  mencionar	
   que	
   aquest	
   no	
   és	
   un	
   estudi	
   que	
   finalitzi	
   completament	
   un	
   cop	
  

acabat	
   el	
   període	
  de	
   tesi	
   doctoral.	
   El	
   disseny	
  metodològic	
   i	
   el	
   sistema	
  d’anàlisi	
   utilitzat,	
   són	
  

perfectament	
   extrapolables	
   i	
   ampliables	
   a	
   estudis	
   acadèmics	
   posteriors	
   al	
   voltant	
   de	
   la	
  

construcció	
  i	
  legitimació	
  de	
  relats	
  a	
  través	
  dels	
  mitjans	
  de	
  comunicació.	
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En	
   aquesta	
   proposta,	
   es	
   centren	
   els	
   esforços	
   en	
   definir	
   la	
   tasca	
   a	
   realitzar	
   durant	
   l’etapa	
  

doctoral.	
  En	
  aquesta,	
  es	
  preveu	
  dividir	
  el	
  procés	
  de	
  recerca	
  en	
  3	
  grans	
  blocs,	
  coincidint,	
  així,	
  

amb	
   els	
   tres	
   cursos	
   acadèmics	
   que	
   s’engloben	
   dins	
   aquest	
   període	
   (2013-­‐2016).	
   Durant	
   el	
  

primer	
   any,	
   està	
   programada	
   la	
   descripció	
   del	
   tema	
   d’estudi	
   i	
   la	
   contextualització	
   històrica,	
  

ambdós	
   necessaris	
   per	
   justificar	
   la	
   investigació,	
   a	
  més	
   a	
  més	
   de	
   tota	
   la	
   recopilació	
   teòrica	
   i	
  

estudis	
  previs	
  a	
  tenir	
  en	
  compte	
  durant	
  el	
  procés	
  de	
  recerca.	
  Malgrat	
  que	
  bona	
  part	
  d’aquesta	
  

s’inclou	
   ja	
   de	
   forma	
   introductòria	
   en	
   aquest	
   treball	
   final	
   de	
  màster,	
   es	
   considera	
   necessari	
  

ampliar-­‐la	
  i	
  adaptar-­‐la	
  per	
  a	
  poder	
  formar	
  part	
  d’una	
  tesi	
  doctoral.	
  

	
  

El	
  segon	
  any	
  estarà	
  dedicat	
  a	
  definir	
  els	
  aspectes	
  metodològics	
  i	
  dur	
  a	
  terme	
  el	
  procés	
  centrat	
  

més	
   purament	
   a	
   l’anàlisi:	
   selecció	
   del	
   corpus	
   i	
   buidatge	
   de	
   la	
   informació	
   requerida	
   en	
   el	
  

disseny	
   metodològic,	
   reservant	
   així	
   el	
   tercer	
   i	
   últim	
   any	
   per	
   a	
   l’extracció	
   dels	
   resultats	
   i	
   la	
  

redacció	
  global	
  de	
  les	
  conclusions	
  de	
  la	
  recerca.	
  

	
  

	
  

Figura	
  24:	
  Estimació	
  temporal	
  i	
  repartiment	
  de	
  tasques	
  durant	
  la	
  recerca.	
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Figura	
  25:	
  Repartiment	
  anual	
  de	
  tasques	
  durant	
  l’etapa	
  de	
  recerca	
  doctoral.	
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