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Resumen 

La irrupción de la inteligencia artificial (IA) en los medios de comunicación ha provocado un 

amplio debate académico sobre su potencial transformador. Sin embargo, resulta sorprendente 
que el fotoperiodismo no se haya implicado en esa polémica. Ante el reto de la IA, a través de 

declaraciones y manifiestos, los actores involucrados en la creación de fotografías de prensa 

(fotógrafos, agencias, organizaciones profesionales y medios) se han posicionado prohibiendo 

su presencia en los medios. La negativa a cuestionar y debatir el impacto de la IA en el 

periodismo fotográfico invisibiliza el trabajo de autores que están explorando su potencialidad 

discursiva. Esta investigación, mediante el estudio de caso, tiene por objetivo localizar los 

principales aspectos tanto formales como narrativos y procedimentales que caracterizan la 
incorporación de IA en la creación fotoperiodística. La prácticamente nula existencia de estudios 

académicos sobre estos aspectos (Ritchin, 2023; Darrach, 2023) evidencia la necesidad de su 

abordaje, dada la relevancia de la comunicación visual en la elaboración de relatos periodísticos. 
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1. Introducción y antecedentes 

El fotoperiodismo profesional parece haber resuelto de forma tajante el debate 

sobre la irrupción de la inteligencia artificial (IA) antes de haberse iniciado. De la 

mano de Writing With Light (WWL), la asociación de profesionales del 

fotoperiodismo IA creada en mayo de 2023, instituciones tan relevantes como el 

World Press Photo (WPP), la agencia de noticias Magnum, o la National Press 

Photography Association, (NPPA), han firmado una declaración conjunta en la 

que se prohíbe de forma explícita la manipulación o creación fotográfica 

realizada con IA en la fotografía de prensa, así como su publicación en los 

medios: 

Como registros de lo visible, las fotografías periodísticas deben ser 

representaciones justas y precisas de lo que el fotógrafo presenció. … 

Tampoco se debe publicar una imagen sintética fotorrealista creada por 

inteligencia artificial y pretender que sea una fotografía real (Writing With 

Light, 2024). 

La declaración dibuja una clara línea divisoria entre lo que se considera o no 

información fotoperiodística y, sobre todo, elimina cualquier duda al respecto de 

trabajos que han cuestionado los límites, han indagado sobre las posibilidades 

creativas de las herramientas de IA o, de forma expresa, han sustituido la toma 

de imágenes por la creación artificial (Freixa, Redondo-Arolas, 2023). En 

noviembre de 2023, el World Press Photo Award rectificó y modificó las bases 

de su prestigioso concurso: 

Hemos decidido cambiar las reglas de la categoría Formato Abierto 

en nuestro concurso para excluir las imágenes generadas por IA. Tanto 

el relleno generativo como las imágenes completamente generadas 

estarán prohibidas en la categoría Formato Abierto (como ya ocurría en 

el resto de categorías: Singles, Historias y Proyectos a Largo Plazo) 

(World Press Photo, 2023a, 2023b). 

De este modo, el WPP cierra la puerta a la posibilidad de que la IA forme 

parte, total o parcialmente, del fotoperiodismo. Resulta significativo si se tiene en 

cuenta que Formato Abierto se creó en la edición de 2022 y se definió como una 
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categoría experimental, impulsada para “dar la bienvenida a una variedad y/o 

combinación de medios narrativos en los que el contenido visual principal sigue 

siendo la fotografía” (Lena, 2021). Contemplaba la posibilidad de incorporar 

vídeos, animaciones, gráficos, interactividad, sonido o texto a los relatos.  

El cambio es realmente significativo, sobre todo, si se tiene en cuenta que, en 

Formato Abierto, se habían premiado trabajos que incorporaban la manipulación 

digital y la IA como The Book of Veles, del fotógrafo de Magnum Jonas 

Bendiksen (Bendiksen y Chao, 2021; Crespo, 2021a; Ferrer, 2023).   

El temor a la IA se ha extendido por todo el sector profesional. El manifiesto 

de la WWL está en sintonía con los postulados de la Carta de París, publicada 

el 10 de noviembre de 2023 (RSF, 2023). Reporteros Sin Fronteras y dieciséis 

organizaciones más exponen en este decálogo un conjunto de directrices que 

tanto periodistas como redacciones y medios pueden -o deberían- incorporar en 

sus rutinas. Desarrolla un poco más el rol que deben asumir los distintos actores 

involucrados en el fotoperiodismo y realza la dimensión ética de la misión 

informativa que se persigue. 

Estos esfuerzos, sin embargo, no parecen haber restringido ni delimitado la 

creciente proliferación de imágenes creadas por medio de recursos de IA que 

circulan en las redes sociales como parte del ecosistema informativo. Los 

conflictos bélicos más recientes, como las guerras en Ucrania y en Gaza, 

muestran la facilidad con la que imágenes creadas artificialmente proliferan y 

circulan por las redes sociales (Walter, 2024; Photopia Hamburg, 2023; AFP, 

2023), y engrosan el sistema informacional al ser absorbidas por bancos de 

imágenes y plataformas (Gault, 2023).  

El posicionamiento de la profesión parece cerrar la posibilidad de que trabajos 

realizados con IA convivan con reportajes fotoperiodísticos convencionales. A 

pesar de ello, cada vez son más los medios y autores que están explorando y 

experimentando con IA (Cervera, 2023), no solamente como herramienta de 

creación sino también como recurso editorial (Diamantopoulous, Stefanovic, 

2023). La IA, junto con otras tecnologías como los drones y la fotografía sin autor 

ponen en cuestión el rol del autor como testimonio (Gayle, 2017, Zylinska, 2017). 

Por otro lado, la penetración de los recursos y tecnologías de IA en los 
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dispositivos de captura fotográfica, como cámaras y smartphones, dificulta cada 

vez más la posibilidad de establecer una delimitación entre imágenes 

estrictamente ópticas e imágenes tratadas por medio de inteligencia artificial.  

La Content Authenticity Initiative, (CAI), impulsada por Adobe, persigue 

establecer mecanismos estandarizados que permitan asegurar la trazabilidad de 

los contenidos (Content Autenticity Initiative, 2023). De forma paralela, la BBC, 

Microsoft, CBC/Radio-Canada y New York Times (Project Origin, 2020), han 

creado el Project Origin, una iniciativa similar. Ambos proyectos se han unido 

para constituir la Coalition for Content Provenance and Authenticity (C2PA), 

lanzada para abordar el desarrollo de estándares técnicos que permitan certificar 

la fuente y el historial o la procedencia del contenido que se publica en los medios 

(C2PA, 2022). 

Sin embargo, en el esfuerzo para delimitar el impacto de la IA en el 

fotoperiodismo no se aborda cómo es, qué representa ni qué supone esta nueva 

categoría de imagen. Ante este escenario, esta investigación tiene por objetivo 

localizar los principales aspectos tanto formales como narrativos y 

procedimentales que caracterizan la incorporación de IA en el fotoperiodismo. 

La prácticamente nula existencia de estudios académicos sobre estos aspectos, 

así como la negativa del propio ámbito para afrontar el debate evidencian la 

necesidad de su abordaje. 

 

2. Metodología 

Por medio del estudio de caso exploratorio (Yin, 2013; Gerring, 2017) basado 

en el análisis visual (Van Leeuwen y Jewitt, 2000; Prosser, 2005; Smith, et al., 

2005, Marzal-Felici, 2007) y el análisis de la literatura (académica, prensa y redes 

sociales), esta investigación se propone identificar y caracterizar aquellos rasgos 

que forman parte del debate sobre los efectos de la incorporación de IA en la 

construcción de relatos fotoperiodísticos. Tanto a nivel morfológico como 

semántico, se parte de la hipótesis de que la IA está acelerando rápidamente el 

proceso de transformación del fotoperiodismo que la fotografía digital agudizó: 
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la evidencia del registro, el valor testimonial de las imágenes se encuentra 

profundamente cuestionado ante la imposibilidad de reconocer en las fotografías 

elementos que permitan asegurar su autenticidad y certeza. No se trata de un 

debate nuevo, ciertamente, pero la imagen generada por IA tiene el potencial de 

uniformizar el contenido visual -fotografía, ilustración, grafismo- en un único 

constructo. 

Para el estudio de caso se ha delimitado la observación a tres trabajos 

periodísticos: The Book of Veles, de Jonas Bendiksen, El gran desafío, de 

Rodrigo Terrasa, y 90 Miles, de Michael Christopher Brown. La elección de las 

tres piezas reside en su interés y relevancia como objetos representativos de 

prácticas de reportaje fotoperiodístico complementarias: uno de ellos publicado 

en formato de libro, el segundo, en la prensa generalista y, el tercero, publicado 

exclusivamente en la web y las redes sociales. Acorde con Schofield (2023) 

consideramos que las obras fotográficas son producto de una serie de acciones 

basadas en prácticas inscritas en contextos pre-configurados del fotoperiodismo 

y la fotografía documental (Becker 1998). 

La concentración del estudio de caso en un número limitado de trabajos 

permite elaborar investigaciones cuyo objetivo es formular hipótesis o 

propuestas de sistematización. Se logra al presentar la singularidad de una 

observación como una ejemplificación de un fenómeno global (Hamel, Dufour, 

Fortin, 1993; Tellis, 1997a, 1997b; Levenberg, Neilson y Rheams, 2018).  

El contenido visual se ha abordado mediante un análisis pre-iconográfico, 

iconográfico e iconológico, según la metodología establecida por Panofsky, 

porque permite examinar los elementos formales y de significado presentes en 

las representaciones fotográficas (Bohnsack, 2008; Müller, 2011; Panofsky, 

1972; 1979). Este sistema facilita considerar las imágenes en términos y 

convenciones propias del lenguaje visual, ofreciendo la posibilidad de incorporar 

aproximaciones contextuales a las obras en la fase iconológica (Barthes, 1973; 

Leeuwen, 2001; Lister y Weiss, 2001). 

El análisis pre-iconográfico de las imágenes se ha focalizado en aquellos 

aspectos propios de la praxis fotográfica que caracterizan su formalización 

morfológica: el encuadre, la iluminación, el punto de vista o localización de la 
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cámara, y los ajustes de imagen (enfoque, profundidad de campo, velocidad, y 

cromatismo, principalmente) (Liste, Wells, 2001; Marzal-Felici, 2007). Para el 

análisis iconográfico se ha considerado la vinculación de las imágenes con 

tropos visuales y estereotipos preestablecidos (Freixa, Redondo-Arolas, 2022a, 

2022b, 2023; Zarzycka y Kleppe, 2013). Para el análisis iconológico se ha 

abordado la significación de las imágenes, así como su repercusión social. 

De 90 Miles y The Book of Veles se ha elegido una muestra de seis fotografías 

representativas de las distintas categorías que se presentan: retratos de grupo, 

individuales, interiores, exteriores, etc. De El gran desafío se han analizado las 

cuatro imágenes que presenta el reportaje41.  

La combinación de enfoques metodológicos ha permitido ampliar el análisis 

iconográfico de las imágenes con la incorporación de contribuciones de terceros. 

Las entrevistas y declaraciones de los autores han servido para matizar algunos 

aspectos sobre el impacto de la IA que no pueden ser observados únicamente 

mediante el análisis de las obras finalizadas. 

 

3. Resultados 

A continuación, se ofrecen por separado y de forma resumida los resultados 

obtenidos del análisis de cada una de las piezas, siguiendo el orden analítico 

propuesto: análisis pre-iconográfico, análisis iconográfico y análisis iconológico. 

3.1. The Book of Veles, de Jonas Bendiksen 

El punto de partida del trabajo de Bendiksen se sitúa en las elecciones 

presidenciales norteamericanas de 2016, en las que fue elegido presidente 

Donald Trump. El autor contextualiza el trabajo en el universo mediático 

propiciado por la campaña presidencial: “En 2016, Veles se convirtió en la meca 

de la era post-factual. Lo que fuera un centro de fabricación en la antigua 

Yugoslavia ahora alberga una industria artesanal que exporta noticias falsas a 

 
41 Las imágenes pueden consultarse en: https://www.fotopublica.net/aeic_24/anexo_1.pdf 
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estadounidenses desprevenidos” (Bendiksen, 2021). Después de veinte años de 

profesión, Bendiksen se propone “contarle a la gente sobre la industria de las 

noticias falsas. La industria de las noticias falsas es muy poderosa y peligrosa” 

(2021). 

3.1.1. Análisis pre-iconográfico 

Para el análisis visual se han elegido seis fotografías representativas del 

conjunto de sesenta y cinco que incluye en el trabajo (anexo 1, figura 1). 

Mayoritariamente, se trata de planos generales en los que aparecen paisajes, 

lugares urbanos e interiores, en los que se muestran personas trabajando con 

ordenadores o en tareas domésticas. 

Todas las imágenes presentan rasgos comunes. El enfoque y la profundidad 

de campo son muy amplios y permiten observar con detalle todos los elementos 

representados. El ángulo visual es abierto, correspondiente a la óptica angular. 

En su mayoría, los personajes aparecen más o menos cercanos a la cámara, sin 

mantener vínculo visual con el fotógrafo. El punto de vista, ligeramente elevado 

y un poco distante de los personajes ofrece una visión de conjunto de las 

escenas representadas. La luz en los exteriores es natural, propia de días 

nublados, sin sombras. En los interiores, se mantiene la iluminación general, con 

sombras poco marcadas. Las fotografías son en color. 

3.1.2. Análisis iconográfico 

Las imágenes de The book of Veles remiten formalmente a los códigos 

propios de la fotografía documental. El autor recurre a un conjunto de tropos y 

clichés visuales que le permiten hilvanar el reportaje: imágenes de conjunto que 

contextualizan el relato, participación coral de personajes, acciones propias de 

la temática como personajes usando ordenadores, y situaciones de inacción 

como representación de la crisis económica en la que vive Macedonia del Norte.  

La escasa presencia de retratos sitúa la voz de la historia en la tercera 

persona. El espectador observa, de forma externa, la realidad representada. 

Ningún personaje sobresale ni toma protagonismo. De forma irónica, en la 

segunda fotografía, la pareja que aparece en el centro del encuadre se cubre la 
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cara con una máscara de Guy Fawkes, evitando así cualquier posibilidad de 

singularización. 

3.1.3. Análisis iconológico 

The Book of Veles es un trabajo sobre el riesgo de la información falsa que 

ofrece la tecnología de la imagen, ahora con la incorporación de IA. Tom 

Simonite describe el engaño -y éxito- perpetrado por Bendiksen de este modo: 

“creó escenas que jugaban con tropos de su propio trabajo y de la fotografía 

documental en general. Los edificios en bloques de la era soviética esconden 

mujeres pálidas y hombres fornidos que crean noticias falsas en medio de un 

revoltijo de equipos informáticos obsoletos” (2021).  La intención del autor era 

que “la gente descubriera el engaño... el problema es que eso no sucedió" 

(Moran, 2021). La clave del éxito reside, seguramente, en cómo se articuló el 

reportaje: “también quería que mi “fotoperiodismo” generado por computadora 

encarnara todos los clichés y tropos del género. De cierta manera, me propuse 

parodiar mi propio trabajo como documentalista”. (Fellowship, 2022). El proyecto 

remite a reportajes anteriores del propio autor como los que recoge el libro 

Satellites, sobre los países de la periferia de la unión soviética, “uniformemente 

pobres y a menudo políticamente inestables” (Bendiksen, 2006). 

La efectividad de las imágenes se debe a su anclaje a los códigos del 

fotoperiodismo. “Sabemos que “Veles” de Bendiksen es falso sólo porque él nos 

lo dijo”, reza lacónico Dickerman (2021). Su interpretación nos remite al potencial 

visual de los recursos que ha empleado: 

Cuando viajé a Veles por primera vez no tuve que dedicar tiempo 

intentando acceder a ninguna persona. Simplemente fotografié espacios 

vacíos, apartamentos, oficinas, bancos de parques y cualquier escena 

que fuera de mi interés, y esperé a que no hubiera personas en el 

encuadre… Cuando llegué a casa, … coloqué mis avatares en la 

escena, con emociones, poses e iluminación que coincidían con la 

escena original (Bendiksen y Chan, 2021). 

En el análisis pre-iconográfico no se han podido detectar indicios visuales para 

distinguir el engaño. “Todos los protagonistas de la publicación son falsos. Se 
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trata de avatares digitales en 3D, creados en internet e integrados dentro de los 

lugares vacíos fotografiado por el autor” (Crespo, 2021a, 2021b).  El proceso 

morfológico que han seguido las imágenes es el resultado de una precisa técnica 

de collage digital en el que se han ensamblado recursos provenientes de tres 

fuentes distintas: las tomas fotográficas originales, los personajes-avatares 3D 

creados y situados en las escenas, y los efectos de iluminación.   

Posiblemente, el prestigio y los avales de la trayectoria del autor facilitaron la 

recepción del trabajo y el éxito del libro. Ningún filtro profesional pudo detectar 

que se trataba de un reportaje de ficción. 

3.2 Análisis de El gran desafío de la IA, de Rodrigo Terrasa 

El 4 de abril de 2023, El Mundo abrió la cabecera del diario con una imagen 

en la que aparecían, sonrientes, los políticos Pablo Iglesias y Yolanda Díaz. En 

la esquina superior derecha, un icono en forma de sello circular indicaba con 

tinta roja que se trataba de una “Imagen creada por inteligencia artificial”. En la 

página 2 del periódico, en una columna lateral, se explicaba que las imágenes 

del artículo habían sido creadas por la productora United Unknown, especialistas 

en la creación de imágenes y vídeos de sátira política, utilizando los programas 

Dall-e, Midjourney y Stable Diffusion (Terrasa, 2023). 

El reportaje de Terrasa profundiza sobre los efectos de la IA. Se hace eco de 

la carta, publicada unos días antes, en la que más de mil expertos pedían una 

moratoria al desarrollo de la inteligencia artificial (Futureoflife, 2023; Pascual, 

2023; Knight, 2023).  

3.2.1. Análisis pre-iconográfico 

Las cuatro imágenes presentan a personajes en lugares públicos, dos de ellas 

en la calle y las otros dos en bares (anexo 1, figura 2). Los encuadres cubren 

des del plano medio hasta el plano general. En cada imagen figuran dos 

personajes en poses que pueden considerase amigables y espontáneas. Los 

personajes aparecen correctamente enfocados y contrastan con los fondos, 

desenfocados. Los encuadres cerrados sitúan a los personajes en contextos 

poco precisos. En la 1ª imagen, la presencia de fotógrafos y cámaras en la calle 
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relaciona lo representado con algún evento de interés. Los adoquines de la 2ª 

imagen trasladan a una calle urbana, al atardecer. El detalle de los vasos en las 

fotos 3a y 4a, ubica las escenas en un bar. No existe, sin embargo, ningún 

elemento en las imágenes que permita su anclaje a un lugar determinado o en 

un momento específico. 

3.2.2. Análisis iconográfico 

Las imágenes representan a cinco de los principales políticos españoles del 

momento: Pablo Iglesias, Yolanda Díaz, Pedro Sánchez, Alberto Núñez Feijóo y 

Santiago Abascal. La combinación poco probable de personajes en cada 

imagen, así como la actitud desenvuelta que aparentan hacen suponer que se 

trata de imágenes ficticias, pues la amabilidad que se profesan contrasta con la 

crispación habitual de la escena política española. En las composiciones se 

puede reconocer el recurso del gag visual basado en el contraste entre lo 

plausible y lo improbable. En el momento de la publicación, Yolanda Díaz y Pablo 

Iglesias estaban fuertemente enfrentados. De forma parecida se encontraban 

Sánchez y Núñez Feijóo. Tampoco parece posible que Pablo Iglesias y Santiago 

Abascal paseen amicalmente por la calle. Sin embargo, el hiperrealismo de la 

imagen y su apariencia fotográfica facilitan el éxito del engaño.  

Las imágenes se enmarcan en el retrato político. Su función no es tanto 

construir un relato, como en el reportaje, sino más bien ilustrar de forma genérica 

el texto que acompañan. Con la imagen no se busca profundizar en los 

acontecimientos descritos en el artículo sino ofrecer un contrapunto que permita 

proyectar opinión sobre los protagonistas.  

3.2.3. Análisis iconológico 

Los medios de comunicación han contribuido activamente a validar la 

asimilación de las noticias falsas con el uso de la IA. La circulación de imágenes 

del Papa Francisco vestido con un abrigo de plumón o de la policía deteniendo 

a Donald Trump son dos ejemplos de la enorme repercusión que ha tenido la 

incursión de noticias falsas generadas con IA en los medios (Cervera, 2023; 

Kahn, 2023; Stanley-Becker y Nix, 2023; Stokel-Walker, 2023). Los autores 
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defienden el interés de la propuesta: “La imagen ilustra un artículo que trata 

precisamente sobre el gran desafío de la IA y lo difícil que será distinguir lo real 

de lo falso. El artículo y las entrevistas desgranan muy bien los riesgos y los 

sesgos de la tecnología” (Machuca, 2023). 

Sin embargo, la publicación de una imagen producida con herramientas de IA 

en la portada de un medio de comunicación generalista provocó un acalorado 

debate en las redes sociales. A pesar de haber indicado que se trataba de 

fotografías creadas con IA, su presencia en la portada del periódico les otorgó 

veracidad (Machuca, 2023). 

3.3. Analisis de 90 Miles, Michael Christopher Brown 

Michael Brown es un prestigioso fotógrafo documental que, en sus veinte años 

de profesión, ha trabajado de forma regular para los principales medios y 

agencias. Varios de sus trabajos se han publicado y premiado en forma de libro, 

como Libyan Sugar o Yo soy Castro (Terranova, 2023). Después de realizar 

varias estancias en Cuba, Brown se propuso explorar el potencial de la IA para 

generar imágenes fotoperiodísticas, por medio del programa Midjourney: 

“90 Miles es un reportaje de ilustración experimental post-fotográfica 

realizado en IA que explora los acontecimientos históricos y las 

realidades de la vida cubana que, desde 1961, han motivado a los 

cubanos a cruzar las 90 millas de océano que separan La Habana de 

Florida.” (Brown, 2023a, 2023b, 2023c). 

El trabajo se inscribe en el reportaje ilustrado. Según el autor, la práctica de 

incluir imágenes ilustrativas en la prensa se remonta a mucho antes de la 

fotografía. Tradicionalmente, mediante imágenes y gráficos los medios han 

complementado sus artículos y reportajes, proporcionando una representación 

visual que abarca aspectos de la temática abordada de una manera que el texto 

o las imágenes solas no podrían lograr. 
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3.3.1. Análisis pre-iconográfico 

La mayoría de imágenes de 90 Miles muestran a grupos de personas en 

exteriores o interiores realizando acciones concretas: subir a un autobús, 

manifestarse en la calle, besarse o esperar en una cola. Las seis fotografías 

seleccionadas para el análisis muestran eventos del pasado (anexo 1, figura 3). 

Exhiben características que podemos situar en décadas anteriores, como la 

vestimenta y los peinados. Sin embargo, a pesar de estos indicadores 

temporales, carecen de información específica que las vincule con un momento 

o evento particular. No proporcionan detalles sobre una ubicación precisa. Por 

otra parte, el etiquetado que el autor ha utilizado a modo de título en la web, 

como “bus”, “identidad” o “protesta”, resulta bastante genérico y no ofrece un 

contenido sustancial. Excepcionalmente, la segunda imagen titulada “Amor en 

tiempos del éxodo Mariel", permite situar la imagen alrededor de 1980.  

A nivel morfológico, sorprende comprobar cómo el hiperrealismo de las 

representaciones, particularmente evidente en la creación de personajes, 

iluminación, encuadre y ambientación, contrasta con la falta de precisión 

necesaria para el anclaje fotográfico propio de la fotografía documental. Además 

de errores, como la representación de manos con tres dedos o rostros sin orejas, 

la IA introduce de forma expresa la ambigüedad. Elementos específicos, como 

el letrero de un autobús que indica la ruta, la forma, color y diseño de una 

bandera o las insignias de los personajes, son alterados para evitar proporcionar 

información concreta y funcionan meramente como objetos decorativos; carecen 

de un significado concreto. El análisis pre-iconográfico revela una dislocación 

entre el realismo de las formas y la intención de significado (Freixa, Redondo-

Arolas, 2023) 

3.3.2. Análisis iconográfico 

El enfoque narrativo de Brown se enmarca en la tradición del documental 

fotográfico, integrándose en los relatos que se construyen a través de la 

combinación de motivos o tropos visuales codificados, fácilmente reconocibles 

por el público. Cada imagen individual sirve como una instancia de un tropo 

visual específico y, a partir de éstas, se desarrolla la trama. Cada instancia del 
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tropo resalta un aspecto particular como la valentía, la solidaridad, la resiliencia 

o la desesperación. Estos contenidos simbólicos emergen como valores 

universales asociados a dicho tropo.  

Como es sabido, los programas de IA ejecutan la creación de las imágenes a 

partir de conceptos textuales, prompts. Esta característica parece ser 

determinante para que estas se asocien a tropos visuales codificados 

previamente. La IA actúa a partir del etiquetaje de los elementos comunes y no 

de las singularidades de las imágenes, potenciando el uso de clichés. Los 

estereotipos, las imágenes repetidas una y otra vez, son para la IA la mejor 

respuesta que puede ofrecer el sistema a una determinada petición. Como 

destaca Matt Growcoot, en el caso de Brown, las instrucciones que se enviaron 

al programa evitaron “el uso de términos subjetivos y optó por una “interpretación 

básica” por parte de la IA para obtener imágenes más auténticas y menos 

llamativas” (Growcoot, 2023). 

3.3.3. Análisis iconológico 

El reportaje 90 Miles ofrece una amplia mirada a décadas de flujo migratorio 

cubano hacia Estados Unidos. Uno de los aspectos más relevantes del trabajo 

de Brown reside en el canal elegido para su difusión. En abril de 2023, durante 

varias semanas, publicó en Instagram series de diez fotografías cada una, 

acompañadas de textos sobre el proyecto.  Simultáneamente, la obra se publicó 

en la plataforma OpenSea.  

La publicación del trabajo en Instagram suscitó un agrio debate. Muchos 

fotógrafos, compañeros de profesión de Brown, expresaron su repulsa hacia el 

proyecto por debilitar los fundamentos de la profesión. David Allard resume la 

controversia desatada: “Algunos argumentan que el contenido generado por IA 

socava la integridad y autenticidad del periodismo tradicional. Los críticos 

cuestionan la ética de crear narrativas utilizando IA cuando el fotógrafo no está 

físicamente presente para documentar los eventos” (2023).  

Brown defiende el valor experimental de la propuesta y la necesidad de debatir 

y confrontar la práctica fotográfica con las posibilidades narrativas que ofrece la 

inteligencia artificial (Arnesen, 2023; Beck, 2023). 
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4. Conclusiones y Discusión 

El estudio de caso permite apuntar cuestiones que, en nuestra opinión, 

formarán parte del futuro debate sobre la IA en la fotografía documental y 

periodística.  

Esta investigación, se propuso como objetivos observar, describir y 

categorizar aquellos aspectos que se ven afectados por el uso de la inteligencia 

artificial en el fotoperiodismo. Estos han sido analizados a partir de tres 

categorías: elementos pre-iconográficos, elementos iconográficos y elementos 

iconológicos.  

4.1 Elementos pre-iconográficos  

El análisis ha permitido localizar estrategias compositivas distintas según se 

trate de imágenes de origen fotográfico (The Book of Veles) o de origen sintético 

(90 Miles y El gran desafío…). La imagen generada por IA, a pesar de su 

apariencia hiperrealista, especialmente en relación con la iluminación, la 

representación espacial y la atmósfera de las escenas, utiliza la ambigüedad 

como estrategia para asegurar la desubicación. Cuando se observan los detalles 

de las imágenes se puede apreciar la falta de concreción y definición. El 

desenfoque es común en los softwares de IA por su valor estético y compositivo 

(Manovich, 2018; Guardian, 2016). Además, se utiliza como procedimiento para 

proteger la privacidad de las personas y evitar la reclamación de derechos que 

pudieran derivarse de las fotografías (Ribaric et al., 2016). En estos trabajos, la 

falta de detalles concretos da lugar a la pérdida de anclajes de tiempo y lugar. 

El uso herramientas de inteligencia artificial por parte de Jonas Bendiksen se 

inscribe en la tradición del collage. El ensamblaje de elementos visuales, fondos 

fotográficos y personajes virtuales crea un universo en el que no es posible 

distinguir las partes que han sido recreadas sintéticamente y las que no. La 

combinación de recursos analógicos y digitales, así como la mejora de los 

programas de IA han desatado la preocupación ante la imposibilidad de 

diferenciar visualmente unas imágenes de las otras (Hsu yLee-Myers, 2023; 
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Yang, 2023).  A pesar de ello, para Müller-Pohle existen elementos morfológicos 

significativos que permiten diferenciar las dos categorías de imágenes: 

La fotografía tal como la conocemos, … es producto de un evento 

luminoso capturado, una huella óptica del mundo exterior basada en la 

percepción sensorial de un actor humano y su relación directa, primaria 

y auténtica con él. Las fotografías son cortes bidimensionales de un 

espacio-tiempo cuatridimensional; son analíticos per se. Por el contrario, 

la imagen artificialmente inteligente es producto de algoritmos 

neuronales y datos procesados estadísticamente. Su relación con el 

mundo exterior es indirecta, secundaria, derivada. ... Las imágenes de 

inteligencia artificial son montajes bidimensionales de datos de otras 

superficies bidimensionales; son sintéticos per se (Müller-Pohle, 2023, 

p.5). 

En relación con el tipo de prácticas que implican la creación de imágenes con 

cámara o con ayuda de IA, Schofield observa también un cambio sustancial. A 

pesar de reconocer la existencia de un lenguaje heredado de la fotografía, el 

proceso de obtención de las imágenes con programas de IA prescinde de la 

experiencia selectiva y subjetiva del fotógrafo (Schofield, 2023).  

El análisis morfológico de las imágenes no parece que, en un futuro próximo, 

pueda dilucidar si una imagen se ha generado por medio de registro óptico o 

mediante IA. Tanto si la Coalition for Content Provenance Authenticity se acaba 

imponiendo como si no, deberá incorporarse el análisis de los metadatos de las 

imágenes como parte del estudio pre-iconográfico de la fotografía. La 

trazabilidad puede añadir información sobre el recorrido y el procesado de las 

imágenes que facilite determinar su veracidad. Sin embargo, no parece que 

tenga capacidad para evitar la perpetuación del montaje fotográfico, presente 

des del origen de la fotografía.  

4.2. Elementos iconográficos 

Los tres trabajos analizados confirman una marcada continuidad de los 

recursos visuales que utiliza la IA en relación con la tradición fotoperiodística. 

Para Bendiksen, la incorporación de la tecnología resulta eficaz si es capaz de 
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imitar su estilo visual, convirtiendo su trabajo en una parodia de su práctica 

fotoperiodística: “Quería que la historia fuera puramente producto de mi 

imaginación y de estereotipos. Todo lo que sé sobre ellos lo saqué de los 

artículos que escribieron otros periodistas que fueron a Veles” (Fellowship, 

2022).  

Las imágenes fotoperiodísticas establecen un doble diálogo: con la realidad 

presente en las escenas que capta el fotógrafo, y con el conjunto de tropos 

visuales que, a lo largo de los años, el medio fotográfico ha codificado para 

facilitar la creación de narraciones documentales. En los tres trabajos se puede 

percibir la inscripción de las fotografías a tropos visuales preexistentes (Freixa y 

Redondo, 2022a; 2022b, Zarzycka y Kleppe, 2013). La identificación con tropos 

y formas preestablecidas propicia la aparición recurrente de estereotipos 

(Alenichev et al., 2023), un aspecto que algunos autores consideran perjudicial 

para el interés de los reportajes. Según Litovsky en relación con 90 Miles, el 

problema no radica en que esté generado por IA, sino en la falta de originalidad. 

“Al carecer de los recursos y posibilidades inherentes a esta nueva frontera, el 

proyecto se ve obligado a recurrir a clichés visuales trillados” (2023).  

La IA genera imágenes a partir de conceptos textuales, lo que puede influir en 

que estas se asocien con tropos visuales previamente codificados. La IA opera 

en base a las etiquetas de las imágenes. Las codificaciones afectan tanto a sus 

dimensiones pre-iconográfica como iconográfica e iconológica. Es probable que, 

para la inteligencia artificial, los estereotipos representen la mejor respuesta 

posible a una demanda específica. Como señala Matt Growcoot (2023) al 

referirse al trabajo de Brown, las instrucciones proporcionadas al programa 

parecen haber sido excesivamente simplificadas. 

Las imágenes creadas por IA son, para Cartagena, fotográficas “en cierto 

sentido. Así, por ejemplo, los modelos informáticos entienden el encuadre 

fotográfico. Entienden cómo utilizar el horizonte. Saben cómo encuadrar un 

retrato basado en 180 años de diarrea fotográfica” (Jacobs, 2023). 
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4.3. Elementos iconológicos 

Para Stephen Ferry, la irrupción de la IA en el fotoperiodismo es preocupante 

porqué “los sistemas de IA reflejan los sesgos, los gustos y el desconocimiento 

de los programadores que los crearon, de manera que tienden a fortalecer 

estereotipos racistas, sexistas y de clase social” (2023). Bajo el auspicio del MIT 

Documentary Lab, el proyecto Co Creation Studio se preocupa por dilucidar las 

estrategias de falsificación y engaño de los medios sintéticos: “¿Cómo podemos 

distinguir la desinformación intencional o el engaño de la crítica? ¿De quién son 

las imágenes y audios que se pueden imitar sin consentimiento? El informe 

analiza los desafíos éticos de democratizar la producción de medios sintéticos” 

(Co-Creation Studio, 2023). 

Ciertamente, las imágenes ficticias creadas a partir de IA que han circulado 

por las redes sociales, como la del Papa Francisco vistiendo un abrigo o la de la 

detención de Donald Trump, han suscitado simultáneamente interés y 

preocupación (Hsu, Lee-Myers, 2023; Kahn, 2023; Terrasa, 2023; Tijani, 2023). 

Newton nos recuerda que la “ética del proceso en el fotoperiodismo se refiere a 

cómo se recopilan, crean y utilizan las imágenes. La ética del significado del 

fotoperiodismo se refiere a lo que transmiten las imágenes" (2020, p.120). Sin 

embargo, ninguna de las dos acepciones del término refiere al uso de una u otra 

determinada tecnología. 

Para Dickerman la disyuntiva entre ambas categorías de imágenes se reduce 

a que la IA nos ha evidenciado la incapacidad para elucidar cuál es la realidad 

que representan las imágenes: “Si Bendiksen puede hacer un libro que sus 

propios colegas y algunos de los mayores titanes del mundo del fotoperiodismo 

creerán al pie de la letra, ¿qué tan seguros podemos sentirnos acerca de nuestra 

capacidad para descubrir la verdad? Creo que la pregunta más aterradora que 

me plantea este trabajo es si nos importa. ¿Importa la verdad?” (Dickerman, 

2021). En el mismo sentido, Mülle-Pohle, refiere: 

La consecuencia social de mayor alcance es el declive de la verdad, 

el bastión que alguna vez construyó la fotografía codo con codo y de la 

mano de las ciencias naturales. Fue la fotografía la que, durante más de 
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siglo y medio, nos condicionó a confiar en el ojo. … Esta ingenua 

creencia en la verdad se hizo añicos con la digitalización de la fotografía. 

… La verdad ya no era una característica automática y técnicamente 

garantizada de la imagen, sino que se convirtió en una cuestión de 

integridad periodística: de ciertos medios, agencias e individuos con 

reputación impecable. (2023, p.5-6). 

Esta situación vuelve a poner de relieve el debate acerca del papel de la 

imagen fotoperiodística y el rol del fotógrafo como testigo de los acontecimientos 

que retrata. Se cuestiona de nuevo el mito de la objetividad inherente a las 

imágenes fotográficas, el cual se fundamenta en la capacidad mecánica de 

captura que ha sido una característica fundamental en la tradición del 

fotoperiodismo. Para Volpicelli, “A medida que mejoren las herramientas de 

inteligencia artificial, lo real se volverá indistinguible de lo ficticio, lo que 

alimentará la desinformación política y socavará los esfuerzos por autenticar 

todo (…) El concepto “evidencia fotográfica” corre el riesgo de convertirse en una 

reliquia de una época antigua” (2023). En contraposición, algunos autores 

enfatizan la supuesta neutralidad aséptica de los algoritmos (Carlson, 2019) 

mientras que otros argumentan que, más allá de la intervención humana, la 

fotografía no humana ha asumido el papel de fuente de veracidad (Zylinska, 

2017).  
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