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Resumen

La siguiente investigacion tiene como objetivo identificar los valores particulares y
generales (Perelman y Olbretchts-tyteca, 1989) que conforman la idea de felicidad
publica (Arendt, 1963), asi como estudiar su funciéon y construccion dentro de las
narraciones presentes en la comunicacion electoral de los partidos espafioles Partido
Popular (PP), Partido Socialista Obrero Espafiol (PSOE) e lzquierda Unida (IU).
Durante los procesos de significacion sociales, los valores se definen ideoldgicamente a
partir de su articulacién, generando significantes vacios y significantes flotantes
(Laclau, 2005) que forman parte de las propuestas politicas de los partidos durante las
campafias electorales y constituyen una idea determinada sobre aquello deseable: la
felicidad publica. Mediante un analisis de contenido intensivo y extensivo y desde una
aproximacion semio-narratologica, el presente estudio muestra el rol que ocupan los
valores o significantes que conforman esta quimera politica y social dentro de los spots
electorales del PP, del PSOE y de 1U.

Palabras clave
Comunicacién politica — valores — felicidad pablica — significante vacio — significante

flotante — analisis del contenido — semidética narrativa
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Abstract

This investigation aims to identify the particular and general values (Perelman y
Olbretchts-tyteca, 1989) that shape the idea of public happiness (Arendt, 1963) as well
as to study their function and structure in the electoral communication narratives of the
Spanish parties Partido Popular (PP), Partido Socialista Obrero Espafiol (PSOE) and
Izquierda Unida (V).

During the social signification processes, values are defined ideologically from their
articulation, generating empty and floating signifiers (Laclau, 2005) that are part of the
political proposals of the parties along the communication campaigns and establish a
particular idea of what is desirable: public happiness. Through an intensive and
extensive content analysis with a semio-narrative approach, this study shows the role
that occupy the values or signifiers that shape this social and political chimera in the

television commercials of PP, PSOE and IU.

Key words
Political communication — values — public happiness — empty signifier — floating

signifier — content analysis — narrative semiotics
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1. Introduccion

El presente proyecto tiene como objeto de estudio la felicidad publica (Arendt, 1963) en
las campafias electorales de los principales partidos politicos que han constituido la
esfera parlamentaria espafiola durante mas de veinte afios. El interés de esta
investigacion reside en que la publicidad electoral fundamenta sus discursos “en un
conjunto de presupuestos ausentes de cuestionamiento y de practica deliberativa, donde
se reflejan y transmiten ideas y valores fundamentales en relacién a lo que es propio del
Estado, de la sociedad, de los ciudadanos y las relaciones entre todos ellos” (Ruiz
Collantes, 2009a: 268), por lo que es en la comunicacién politica donde podriamos
encontrar una idea méas aproximada del modelo de felicidad o bienestar colectivo
socialmente consensuado. El discurso politico, pues, hace referencia a todas aquellas
formas transmitidas y compartidas por una entidad politica a través de las cuales se
construye una realidad en concreto. A su vez, la difusion de ideas por parte de
instituciones, organizaciones y partidos politicos esta ligada a la cultura en la que se
inscriben, por lo que el discurso publico tiene una funcién legitimadora del status quo:
establece los significados dominantes y los hegemoniza. En consecuencia, podemos
decir que toda produccion de sentido es necesariamente social, y no se puede describir
ni explicar satisfactoriamente un proceso significante sin explicar sus condiciones
sociales productivas (Verén, 1998).

La politica y todos los conceptos filos6ficos que contiene —donde se incluiria la
busqueda de la felicidad- se encuentran en nuestra vida cotidiana, y es en el discurso del
sentido comun donde se ejerce mayor influencia sobre nuestra concepcién ideal del
mundo. Laclau (1978) establece que el discurso enmarcado en la naturalidad tiene una

gran fuerza persuasiva, ya que lo plantea como:

Un sistema de engafiosas articulaciones en el que los conceptos no aparecen
ligados por relaciones ldgicas inherentes a los mismos, sino, simplemente, por
lazos connotativos o evocativos que la costumbre y la opinion han establecido entre
ellos (Laclau, 1978:1).

De este modo, podriamos decir que la quimera politica de la felicidad pablica (Arendt,

1963) esta determinada, en contextos especificos, por la cultura politica y social y por la
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ideologia. Mediante el andlisis de las creencias de un determinado grupo social y la
construccion de vocabulario de motivacion (Sadaba Garraza, 2001), los partidos
politicos proveen al electorado de razones para identificarse con sus objetivos y valores,
aportando una definicion particular de los problemas, interpretaciones causales,
evaluaciones morales y/o recomendaciones para el tratamiento de un asunto publico
determinado (Entman, 1993).

En consecuencia, como hemos comentado anteriormente, ningin texto puede ser
interpretable fuera de su correspondiente contexto espacio-temporal, y mucho menos un

discurso de carécter politico:

En cada texto, en cada discurso, en cada acto de habla hay que tener en cuenta el
contexto extraverbal, el conjunto de circunstancias que son conocidas por el
hablante, es decir, todo aquello que, fisica o culturalmente rodea el acto de

enunciacion (Pefia Jiménez y Ortiz Sobrino, 2011: 558).

Este objeto de estudio, pues, nos permite aumentar el conocimiento no sélo respecto a
lo que dicen los politicos espafioles, sino también respecto a que valores y practicas son
deseables en la sociedad espafiola y cuéles son los anhelos ciudadanos que se cristalizan
(o se imponen) desde el discurso publico. En consecuencia, la relevancia de este
proyecto reside en que la felicidad colectiva no es simplemente un recurso retorico por
parte de los partidos politicos con el objetivo de captar sufragios, sino que tambiéen es
una manera mas que tiene la sociedad de definirse. Votando a un partido u a otro, el
electorado esta alimentando y promoviendo unos valores determinados, de manera que
la agenda de temas de cada partido esta relacionada “con las demandas y reclamos de la
ciudadania que se cree subyacen mas proximos a su decision de voto” (D’Adamo y
Garcia Beaudoux, 2006: 7). McLuhan (en Frith, 1998: 1), sefialaba que la publicidad —
en este caso una variante de ella, la campafia electoral- nos da el mejor documento
posible sobre como se representa una sociedad a si misma.

No obstante, si miramos la comunicacion electoral desde un punto de vista critico,
podriamos considerar que las campafas no tienen como meta los nobles objetivos que
se explicitan, sino que estan al servicio de fines electorales, es decir, del poder. Sin
embargo, mas alla de la consecucion o no de objetivos nobles y explicitos o de otros

méas inconfesables, en las campafias electorales se generan unas determinadas
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representaciones sobre el bien comun, lo deseable, y su relacidn con los distintos actores
sociales.

La presente investigacion se centra en el estudio concreto de la representacion del valor
abstracto de la felicidad en los spots electorales del Partido Popular (PP), el Partido
Socialista Obrero Espafiol (PSOE) e Izquierda Unida (1U), las tres fuerzas politicas que
desde 1993 se han mantenido en las tres primeras posiciones en los resultados de las
elecciones a las Cortes Generales espafiolas. Para ello es necesario, en primera
instancia, definir conceptos como campafia electoral, discurso politico, ideologia y
hegemonia, ademas de establecer las bases teoricas basicas sobre los procesos de
significacion sociales en relacion a la esfera politica e introducir los conceptos
significante vacio y significante flotante (Laclau, 2005). Posteriormente se concretan las
ideas felicidad publica y felicidad individual y se determinan los valores generales y
particulares (Perelman y Olbretchts-tyteca, 1989) que han conformado a esta primera a
lo largo de la historia de la filosofia politica. Esto es necesario porque el concepto
felicidad publica no suele encontrarse de manera explicita en la comunicacién politica
de los partidos, sino que se llega a ella a través de los valores que la conforman. De este
modo, en el apartado de resultados se analiza, mediante un analisis de contenido de
inspiracion semio-narratoldgica, el rol y la relacién entre estos valores dentro de la

narrativa de los partidos y entre las distintas variantes ideoldgicas que podrian proponer.

2.  Marco tedrico

2.1. Discurso politico, ideologia y hegemonia

Una estrategia de marketing politico es la identificacion por parte de una entidad
politica de un objetivo y la realizacién de un esquema a través del cual se logra
conseguirlo (Nielsen, 2014). En la realizacion de este esquema mencionado, se
construye una campana electoral, definida como “el conjunto de actividades licitas
Ilevadas a cabo por los candidatos, partidos, federaciones, coaliciones o agrupaciones en
orden a la captacion de sufragios” (art. 50.4. de la Ley Orgénica de Régimen Electoral
General (LOREG), en Béez Garcia, 2011: 226). Asi pues, podemos decir que en la
comunicacion politica electoral las palabras “se expresan con una intencionalidad —por
y para algo-, se argumenta con el &nimo de convencer, motivar o persuadir, para influir

en la actuacion de una tercera persona” (Pefia Jiménez y Ortiz Sobrino, 2011: 555). No
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obstante, mas alla de los objetivos electorales concretos y obvios de cada partido, el
discurso que se genera alrededor de ellos no tan sélo plasma una actividad social sino
también a la sociedad en si misma y a su sistema de valores.

Una de las definiciones mas aceptadas de discurso politico es la ofrecida por Baranov,
en la que lo describe como “el conjunto de practicas discursivas, la identificacion de los
participantes en el discurso politico y la formacion de una gama definida de temas de
comunicacion politica” (Baranov, 1998: 131-145). De acuerdo con Van Dijk (1997:
52), el discurso politico es un género restringido por la esfera social, y en particular por
la esfera politica. Por lo tanto, el discurso politico es un tipo de discurso publico que va
acompafado del acto y del contexto politico. En consecuencia, podemos decir que es en
la esfera pablica donde se generan discursos ideologicos, que definen y perpetdan
conceptos como la felicidad. Segin Althusser (1974), entendemos ideologia como la
relacion entre el individuo como sujeto y las grandes estructuras sociales, donde el
Estado es el encargado de generar ideas y valores que son internalizados por el
individuo como verdades'. No obstante, debemos tener en cuenta que los partidos
politicos no cambian el estado de la organizacién de la sociedad politica ni mucho
menos el de la organizacion de la sociedad civil, sino que tan solo hacen variar la
orientacion del gobierno en funcion de sus tendencias ideoldgicas (Gramsci, 1971).
Gramsci establece que los partidos politicos son “un organismo, un elemento de
sociedad complejo en el que ya se ha iniciado la concrecidén de una voluntad colectiva
reconocida y afirmada parcialmente en la accion” (Gramsci, 1971: 79), de manera que
“todo Estado tiende a crear y a mantener un cierto tipo de civilizacion y de ciudadano
(y, por consiguiente, de convivencia y de relaciones individuales), si tiende a hacer
desaparecer ciertas costumbres y actitudes y a difundir otras” (Gramsci, 1971: 191).
Teniendo en cuenta estos hechos, podemos deducir que la idea de felicidad que emana
del discurso politico podria estar sujeta a la hegemonia del poder de los colectivos
dominantes. No obstante, la hegemonia es, simplemente, “un tipo de relacion politica;
una forma, si se quiere, de la politica; pero no una localizacion precisable en el campo
de una topografia de lo social” (Laclau y Mouffle, 1987: 160), por lo que existen una
variedad de puntos nodales hegemdnicos que hacen que la felicidad no sea reductible a

un mero principio unitario. Ademas, una practica es definida como hegemonica cuando

! Aunque autores como Jameson (1984) establecen que el poder esta incrustado en los mercados
globalizados, por lo que podriamos considerar que la economia podria ser la institucion que realmente
determina la ideologia en la actualidad.
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existe “la presencia de una vasta region de elementos flotantes y su posible articulacion
en campos opuestos” (Laclau y Mouffle, 1987: 157), hecho que implica la constante
redefinicion de conceptos como la felicidad, lo que nos lleva a multiples variantes de la

idea.

2.2. Procesos de significacion y valores

Como hemos visto, los elementos que conforman el discurso politico se constituyen a
partir del mismo, y lo hacen mediante un proceso de diferenciacion: “algo es lo que es
s6lo a través de relaciones diferenciales con algo diferente” (Laclau, 2005: 92). Si esto
es asf, podemos decir que la significacion® actda en el sentido de la especificacion en el

acto comunicativo:

Mientras la comunicacién cubre un ambito muy vasto, que va desde la ejecucién
del acto voluntario a la simple transmisién de informacion entre un emisor y un
destinatario, la significacion restringe y precisa el campo: designando una relacion
directa entre una sefial y un sentido, pone fuera de juego, por ejemplo, los puros
estimulos (Eco, 1968: 35, en Casetti, 1980: 90).

Sartori (2007), sefiala que la politica® es una “guerra de palabras”, hecho a partir del
cual deducimos que el uso de determinados conceptos por parte de los partidos politicos
es también el resultado de una lucha diferencial, es decir, de un proceso de

significacion:

En esta guerra de términos lo importante es apropiarse para el bando propio de los
signos y palabras emotivas y positivas, asi como colocar al adversario con las
denominaciones contrarias con carga emotiva negativa. Aduefiarse de una palabra
es apropiarse de la realidad que denota y también de todas sus connotaciones,
aduefiarse del término, por ejemplo, “progreso” o “progresistas” no so6lo supone
apropiarse de sus connotaciones, sino también de todo el universo seméantico que
conlleva y que bien vehiculado comporta grandes beneficios (Pefia Jiménez y Ortiz
Sobrino, 2011: 555).

2 Entendida como el “acto que une el significante y el significado, acto cuyo producto es el signo”
(Casetti, 1980: 86).
® Ideolégica.
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De este modo, si en los procesos de significacién tenemos un conjunto puramente
diferencial, la totalidad, como tendencia ultima, esta presente en cada acto de
significacion (Laclau, 2005), y es aqui donde encontramos los Ilamados significantes
vacios. Es decir, si es a partir de las diferencias particulares que se representa la
totalidad, la “identidad hegemonica pasa a ser algo del orden del significante vacio,
transformando su propia particularidad en el cuerpo que encarna una totalidad
inalcanzable” (Laclau, 2005: 95). Por consiguiente, un significante vacio es, en el
sentido estricto del término, un significante sin significado, y en el discurso politico se
comporta como un paraguas al que van a parar distintas demandas sociales. En esta
investigacion nos proponemos explorar la relacion del concepto felicidad con este
proceso de creacion de sentido.

Los significantes flotantes, en cambio, son todos aquellos conceptos imprecisos 0 vagos
instaurados en la sociedad y aceptados por unanimidad que pueden estar incluidos
dentro de los limites de los significantes vacios y de los que se redefine su significado

ideoldgica y constantemente:

Como podemos ver, las categorias de significantes “vacios” y “flotantes” son
estructuralmente diferentes. La primera tiene que ver con la construccion de una
identidad popular una vez que la presencia de una frontera estable se da por sentada;
la segunda intenta aprehender conceptualmente la l6gica de los desplazamientos de
esa frontera. En la practica, sin embargo, la distancia entre ambas no es tan grande.
Las dos son operaciones hegemonicas y, lo mas importante, los referentes en gran

medida se superponen (Laclau, 2005: 167).

De este hecho deducimos que la idea de felicidad publica, absenta de significado
concreto —ya que ha sido definida multiples veces por distintos autores a lo largo de la
historia de la filosofia politica- podria funcionar como significante vacio, dentro de la
cual encontrariamos significantes flotantes que contribuyen a definirla y que podrian ser
explotados desde la comunicacion politica electoral.

Ademas, en esta investigacion podriamos encontrar cierta relacion entre los
significantes vacios y flotantes de Laclau (2005) y los valores generales y particulares
de Perelman y Olbretchts-tyteca (1989). En el campo de lo politico, los valores
intervienen en muchas ocasiones como base de la argumentacion, donde no expresan lo

real sino una actitud con lo real. VValores abstractos como lo verdadero, el bien, lo bello
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0 lo absoluto sélo se pueden considerar validos para un auditorio universal si no
especificamos su contenido, ya que “a partir del momento en el que intentamos
precisarlos, solo encontramos la adhesion de auditorios particulares” (Perelman vy
Olbretchts-tyteca, 1989: 134). Asi pues, podemos extraer que en algunas ocasiones los
valores abstractos funcionan como significantes vacios en el discurso politico, igual que

podria haber pasado con la felicidad en la historia del pensamiento filoséfico:

Estos son valores de persuasion, son puros, una especie de instrumentos espirituales
totalmente separables de la materia que permiten moldear, anteriores al momento de
emplearlos, y que permanecen intactos después de haber servido, disponibles, como

antes, para otras ocasiones (Dupreel, en Perelman y Olbretchts-tyteca, 1989: 134).

A su vez, los valores particulares estan relacionados con los valores abstractos, ya que
sirven para precisarlos, tal y como ocurre con los significantes flotantes y los
significantes vacios. No obstante, declarar que un valor corresponde a la categoria de
particular o flotante es un ejercicio arbitrario, por lo que en muchas ocasiones “se
utilizan valores concretos para fundamentar los abstractos, y a la inversa” (Perelman y
Olbretchts-tyteca, 1989: 138). En el caso de la felicidad publica, en este proyecto
creemos que podria ocurrir algo similar: la idea abstracta y universal de la felicidad esta
constituida y justificada por una serie de valores concretos que se adhieren a un tipo de
audiencia determinada con unas expectativas politicas especificas en funcion de
aspectos como la cultura y el contexto, de manera que la felicidad se convierte en un
significante vacio y los valores particulares que la concretan en significantes flotantes.

La teoria de la argumentacion en la que se inscriben Perelman y Olbretchts-tyteca es
muy relevante para la presente investigacion porque supone un punto de equilibrio entre
la filosofia de la lI6gica y la filosofia practica, de manera que la deliberacién racional y
la teorfa retérica se unen explicando asf la verdad social* mediante la cual se llega a una
audiencia determinada o universal. De este modo, en la comunicacion politica de los
partidos espafioles podriamos encontrar un fendmeno similar, donde se mezclan
conceptos abstractos y filos6ficos con opiniones y creencias de la gente. En
consecuencia, la articulacion de la felicidad y los valores que la conforman varia en

funcién de las situaciones y de las audiencias particulares.

* Entendida como sistema de juicios de valor a través del consenso social.
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Perelman y Olbretchts-tyteca también son Utiles para dotar de matices el concepto de
felicidad que buscamos en esta investigacion. Normalmente, en el discurso sobre lo
publico no se mencionan explicitamente los significantes felicidad publica, bienestar
colectivo o bien comun, sino que se hace referencia a ellos mediante los valores, que
estos autores establecen que son el hecho central de toda argumentacion. Es por ello que
el presente proyecto no estudia tan solo la construccion de un término, sino también los
elementos que lo conforman y que sirven como puntos de partida argumentativos. Estos
elementos, es decir, estos valores, determinan las conductas deseables, y el uso de ellos
en la comunicacion electoral recrea lo cotidiano en la sociedad. De hecho, en Ultima
instancia los textos estan constituidos por ideas, que podemos entender como valores, y
son la unidad minima del texto y sobre ella se construye el edificio textual. Tanto es asi
que podemos decir que un texto es una estructura que tiene como base ideas (o valores)
de distinta jerarquia (Pastor, 2010). El estudio de las ideas, es decir, de los valores que
conforman la felicidad publica, nos podria servir para llegar a la propuesta ideoldgica de
cada una de las formaciones politicas analizadas, de manera que podriamos explorar su
punto de vista en relacion con las cuestiones que se plantean en campafia, 0 sea sus

propuestas y promesas electorales (Moragas y Capdevila, 2014).

2.3. Relacion ideolégica entre lo publico y lo privado

Como hemos ido viendo, en los procesos de significacion los signos son instrumentos
por excelencia de la integracion social, en tanto que son instrumentos de conocimiento y
de comunicacién y hacen posible el consenso sobre el sentido del mundo social, que
contribuye fundamentalmente a la reproduccion del orden social (Bourdieu, 2000: 92).
Pero ademas, la creacion de sentido no es tan solo una préactica del orden de lo pablico,
sino que la construccion de la realidad social se sitGa también al nivel de la vida
cotidiana, en la que se da un proceso de institucionalizacion de précticas y roles
“socialmente determinado e intersubjetivamente construido” (Rodrigo Alsina, 1989:
51). De este modo, aquellos valores que son publicamente aceptados estan legitimados
desde los ciudadanos, retroalimentando asi el status quo. Por consiguiente, cuando un
individuo vota a un partido politico u a otro indirectamente esta elevando su discurso a
la categoria de lo socialmente relevante, entrando asi no s6lo en un proceso de
produccion y circulacion, sino también de reconocimiento. En consecuencia, la funcién

de una camparia electoral es establecer la union entre el electorado y las orientaciones
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del partido politico, de forma que los intereses, valores y creencias de los individuos se
hagan congruentes y complementarios con las actividades, metas e ideologia del partido
(Snow, Burke, Steven y Benford, 1986).

Todo esto nos lleva a destacar la metafora de la nacion como familia de George Lakoff
(2007), en la que se establece que, en Estados Unidos, tanto las politicas conservadoras
como las progresistas tienen una consistencia moral bésica y se fundamentan en
visiones diferentes de la moral familiar, es decir, del ambito de lo privado. De este
modo, el modelo de familia conservadora (llamado por el autor ‘strict father’) “se
estructura en torno a la imagen del padre estricto que se cree en la necesidad y el valor
de la autoridad, que es capaz de ensefiar a sus hijos a disciplinarse y a luchar en un
mundo competitivo en el que triunfaran si son fuertes, afirmativos y disciplinados”
(Lakoff, 2007: 2). EI modelo de familia progresista (llamado por el autor ‘nurturant
father’), en cambio, es “el modelo de los padres protectores, que creen que deben
comprender y apoyar a sus hijos, escucharles y darles libertad y confianza en los demas,
con los que deben cooperar” (Lakoff, 2007: 2). El autor establece que ambos modelos
familiares pueden servir para estructurar discursos politicos en torno a valores basicos y
profundamente asentados en la mentalidad ciudadana. Mediante el lenguaje, se
construye una vision paternalista del Estado hacia la nacién, e idealmente el electorado
ve alineadas sus creencias mas subconscientes con la ideologia de un partido politico
determinado.

Si en Estados Unidos encontramos al Partido Republicano representando los valores de
familia conservadora y al Partido Democrata representando los valores de la familia
progresista, en Espafia podriamos decir que sus equivalentes respectivos,
salvaguardando las diferencias politicas, sociales y culturales, serian el Partido Popular
y el Partido Socialista Obrero Espafiol (por una cuestion meramente de bipartidismo
histdrico). No obstante, hay que tener en cuenta que, en el caso de Espafia, en este
binomio ideoldgico se podrian incluir otros partidos politicos, como Izquierda Unida en
los progresistas. Asimismo, el panorama politico actual se estd viendo
considerablemente alterado debido a la situacion de crisis economica, politica y social
por la que estad atravesando el pais, ademas de por el surgimiento de nuevos partidos
politicos que estdn haciendo replantear el eje politico e ideoldgico clasico de

conservador-progresista”.

® O derecha-izquierda.
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Estos modelos de encuadre del discurso politico presentados por Lakoff han sido
estudiados practicamente de manera exclusiva en Estados Unidos, ya sea mediante el
analisis del contenido de los spots electorales norteamericanos desde 1980 a 2012
(Filson Moses y Hope Gonzales, 2014), o mediante el estudio de esta met&fora en
discursos politicos televisados (Cienki, 2005). Todas estas aproximaciones son Utiles
para la presente investigacion, ya que establecen que existe una relacion entre los
valores mas intimos de los individuos, la ideologia de los partidos y las practicas

sociales y politicas hegemonicas.

3. Estado de la cuestidon

3.1. Sobre la felicidad en el discurso politico

Algunos autores, como Ahn y Mochdn Morcillo (2007) establecen que la felicidad
viene condicionada por el sistema politico en que viven los ciudadanos, hecho del que
podemos extraer que si ésta es aquello que ha de ser propiciado desde el poder (Bacci,
2005), el discurso politico debe estar cargado de semejante idea. En el siguiente
apartado ofrecemos un Estado de la cuestién sobre analisis de textos de caracter
constitucional y de filosofia politica que han abordado la felicidad colectiva como
objeto de estudio.

En los Gltimos afios se esta produciendo una revalorizacion del concepto felicidad en el
discurso politico, ya que existe un incremento en la mencion de conceptos relacionados
con el bien comun (Offe, 2012):

Promover la felicidad, el bienestar o la satisfaccién de la propia vida de los
ciudadanos ha comenzado a ser una verdadera preocupacion y un objetivo
importante de los gobiernos. En efecto, existe, en consecuencia, un inusitado
protagonismo de la felicidad en el discurso politico (Lorca Martin de Villodres,
2013: 291).

Asi pues, la felicidad, entendida como el fin general de lo publico (Kant, en Lorca
Martin de Villodres, 2013: 306), esta relacionada con la satisfaccion de los ciudadanos
respecto a su situacion. Este hecho provoca que pese a que ser feliz no sea un derecho

directamente exigible al Estado, si puede ser propiciado “a través de una efectiva tutela

19



Universitat
upf. Pompeu Fabra Trabajo Final de Master
Barcelona Cristina Sanchez Sanchez

y consecuente realizacion de los derechos fundamentales y los derechos sociales”
(Lorca Martin de Villodres, 2013: 296) por parte de los gobernantes. Debido a esto, el
interés de la presente investigacion reside en aportar nuevos conocimientos alrededor de
un concepto clasico que esta volviendo a tener protagonismo en el discurso publico —si
es que alguna vez dejo de tenerlo-.

De un modo o de otro, la felicidad es definida como un derecho inalienable de todos los
individuos tanto en declaraciones del hombre y del ciudadano como en numerosas
constituciones®, asi como un objetivo fundamental para la Organizacién de las Naciones
Unidas (Soni, 2010; Lorca Martin de Villodres, 2013). Este derecho personal e
irrenunciable habitualmente esta expresado mediante la férmula ‘derecho a la vida, a la
libertad y a la busqueda de la felicidad’ (Mieder, 2011; Lorca Martin de Villodres,
2013).

No obstante, en el caso de la actual constitucion espafiola (que data del afio 1978) no
encontramos preceptos que hagan referencia a la felicidad explicitamente, aunque si que
se menciona el objetivo de lograr el bienestar colectivo (Lorca Martin de Villodres,
2013). En cambio, en la constitucion espafiola de Cadiz (que data del afio 1812) vemos
enunciados como: “el objeto de Gobierno es la felicidad de la Nacién, puesto que el fin
de toda sociedad politica no es otro que el bienestar de los individuos que la componen”
(Constitucion Politica de la Monarquia Espafiola, promulgada en Cadiz a 19 de marzo
de 1812, en Lorca Martin de Villodres, 2013: 320). Asi pues, aunque actualmente no se
mencione explicitamente el término felicidad, en numerosas ocasiones a lo largo de la
historia espafiola éste es considerado sin6nimo de bienestar o bien comun (aunque
existen matices que los diferencian), por lo que podria seguir encontrandose en el

discurso sobre lo publico.

3.2. Sobre la felicidad publica y la felicidad individual

Tras la revision bibliografica realizada, hemos descubierto que a lo largo de la historia
de la filosofia politica el concepto de felicidad se ha desglosado en dos interpretaciones
que aparentemente no guardan relacion: la felicidad publica y la felicidad individual.
No obstante, a continuacion mostraremos que, pese a Que sSean supuestamente

contrarias, estas dos vertientes del término estan intimamente vinculadas.

® Como las de Massachusetts, Colombia, Tunja, Corea del Sud, Japén, Namibia, Chile, Butan, Ecuador o
Brasil (en Lorca Martin de Villodres, 2013)
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La felicidad publica (Arendt, 1963) hace referencia al bienestar colectivo, que puede ser
logrado mediante distintos mecanismos politicos y sociales pero que siempre hacen
referencia a las “acciones legislativas y ejecutivas para mejorar las condiciones de los
individuos sin perjudicar a otros”™ (Offe, 2012: 666). Tras realizar un analisis de
contenido de la produccidn cientifica que ha tratado la felicidad en la politica y que
conforma el presente Estado de la cuestion®, hemos identificado una serie de valores
particulares y generales que aparecen de manera recurrente y que especifican y matizan
su significado. El siguiente mapa semantico (ver FIGURA 1) nos muestra la frecuencia

con la que aparecen determinados conceptos o ideas alrededor de la felicidad publica:

FIGURA 1. Mapa seméntico de la felicidad publica.
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" “Whenever legislative and executive actions to improve the conditions of one without disadvantaging

anyone else”.
& Como Lorca Martin de Villodres, 2013; Mieder, 2011; Offe, 2012; Benjamin, Heffetz y Kimball, 2014;

Arendt, 1963.
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Como podemos observar, hay una serie de conceptos que se encuentran mas cercanos a
la felicidad, y otros menos. Esto significa que en los articulos y libros revisados hay
algunos valores que han aparecido con mas asiduidad al hablar de felicidad, y otros que
han sido mencionados puntualmente pero que merecen ser igualmente destacados. De
este modo, Seguridad, lgualdad y Libertad son tres ideas que parecen estar
estrechamente relacionadas con el bienestar comin. Méas concretamente, méas adelante
veremos que la Libertad tiene la funcion de dotar de dimension orientacional a la
felicidad, convirtiéndose en algunas ocasiones en condicion sine qua non para su
consecucion®. A continuacién nos encontramos con conceptos como Propiedad, Justicia
y Paz, seguidos de Sostenibilidad, Hogar, Salud, Democracia y Orden. También hemos
identificado términos como Derecho, Solidaridad, Inteligencia, Deber y Virtud, y en el
siguiente nivel de frecuencia de aparicion vemos Progreso, Verdad, Etica, Amor,
Posteridad, Placer, Prudencia, Humanidad y Patria. Para finalizar, valores como
Altruismo, Belleza, Tolerancia, Vida, Obligacion, Coste, Dignidad, Autodeterminacion,
Tranquilidad, Desarrollo, Honor, Fecundidad, Comodidad, Cuidado, Suerte, Respeto y
Excelencia aparecen mencionados tan sélo una vez en la bibliografia revisada, pero
hemos considerado pertinente incluirlos en este proyecto teniendo en cuenta que los
partidos politicos podrian apropiarse de una infinidad de conceptos a la hora de definir
la felicidad publica.

Es interesante destacar que algunos de estos valores conectan indirectamente al
individuo con “el otro”, de manera que éste debe hacer con los demas lo que desearia
que le hiciesen a él (Mieder, 2011). Por ejemplo, bajo la premisa de que todos los
individuos son iguales, éstos deben ser solidarios si esperan Solidaridad, justos si
esperan Justicia, o sostenibles para que las proximas generaciones disfruten de las
mismos placeres que ellos. De este modo, la felicidad depende en algunas ocasiones de
los demés, como podria ocurrir con la Seguridad, la Autodeterminacién o el Respeto:
uno se siente seguro respecto a su entorno, se autodetermina respecto al otro o respeta a
sus conciudadanos. De este hecho extraemos que si la felicidad publica es la garantia
por parte de la comunidad de la ausencia del sufrimiento individual, la suma de
experiencias satisfactorias individuales también deberia permitir alcanzar la felicidad

comun. Es en este punto, pues, en el que felicidad publica e individual se encuentran.

° Por lo que en algunas narraciones podrian entenderse como sindnimas.
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En la Grecia clasica, de hecho, encontramos el concepto eudaimon, que es la felicidad
individual que da felicidad a otros (Lorca Martin de Villodres, 2013; Soni, 2010).

Entendemos la felicidad individual como el libre desarrollo de la personalidad, hecho
que la relaciona directamente con la maxima caracteristica de las declaraciones de
derechos fundamentales mencionada con anterioridad: ‘derecho a la vida, a la libertad y
a la buasqueda de la felicidad’. Si la felicidad individual es algo que debe buscar el
propio individuo, existen tantos valores que la definan como personas existan en la faz
de la Tierra, por lo que para esta investigacion nos centramos Unicamente en el estudio
de la felicidad publica, mas hegemonica y asequible.

En On revolution (1963), Hannah Arendt establece que en Europa, a partir de la
Revolucion Francesa, la felicidad (del orden de lo privado) pasa a ser la idea central de
la politica (del orden de lo puablico) sustituyendo a la Libertad, de modo que se
convierte en el nuevo horizonte pablico: la felicidad de la sociedad es la finalidad del
gobierno, asi como la felicidad individual es la finalidad del hombre (Adams, en Soni,
2010: 35). De este modo, se produce un trasvase de lo social a lo politico: “la busqueda
de la felicidad no es una cuestion ajena al Estado, es decir, la felicidad ha de ser
considerada como una directriz o principio orientador de las politicas publicas del
Estado Social de nuestros dias” (Lorca Martin de Villodres, 2013: 296). Asi pues,
aunque exista una distincion entre la felicidad del terreno de lo personal y la del terreno
de lo politico, en Gltima instancia la felicidad publica que se puede definir a partir de los
textos constitucionales actuales analizados tiene que ver con la suma de las felicidades
individuales. Es por este hecho que conceptos como el bien comun no pueden
considerarse sindénimos. En filosofia politica, el bien comun tiene una connotacion mas
holistica, ya que entiende el mundo como un todo y las acciones de cada individuo
como cosmicas, donde el valor de la herencia es fundamental (Mieder, 2011).

Por consiguiente, podemos considerar que pese a que la felicidad pablica y la felicidad
individual sean distintas a grosso modo, en Ultima instancia el gobierno actia como
garante del libre desarrollo personal, y el desarrollo personal avala el bienestar de su
comunidad. De esta manera, ambas vertientes de la felicidad estdn estrechamente
relacionadas (ver FIGURA 2):
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FIGURA 2. Felicidad publica y felicidad individual.

Felicidad publica vs.  Felicidad mdividual
Libertad, seguridad, propiedad Derecho a la vida, libertad y
igualdad, solidaridad, sostenibilidad busquedade la felicidad.
paz, justicia, patria, salud, progreso,
tolerancia...

-/
o/

Seretroalimentan y complementan.

Es interesante destacar que en ambas variantes del término (individual o publica)
aparece el valor particular de la Libertad. Asi pues, si este es el nexo entre ambas,
podemos deducir que la Libertad es el garante para que la felicidad individual se
produzca amparada por la felicidad publica y/o viceversa. En consecuencia, no estamos
ante un valor particular mas, sino en casi un eje vertebrador digno de ser abordado en
futuras investigaciones. Es quizas a partir de este valor concreto basico que descubrimos
la dimension espacial de la felicidad. Si la liberacion es la transformacion de preso a
libre, de manera casi inevitable encontramos el paso de estar dentro de un recipiente a
estar fuera. A partir de aqui, tanto en filosofia politica como en declaraciones de los
derechos humanos, la felicidad es algo a lo que tender, una direccion dentro del espacio
que es la vida, y para lograrla es necesario que el individuo y la sociedad se muevan
hacia un punto. Es por ello que en la presente investigacion seria interesante analizar
mas en profundidad las metaforas de los discursos politicos espafioles (como Sanchez
Garcia, 2009) que hacen referencia a la felicidad y ver si esta hipotesis inicial se
corrobora.

Para finalizar, encontramos pertinente resaltar que la felicidad pablica a la que hemos
llegado, entendida como la suma de felicidades individuales donde el Estado debe ser
garante de ellas, es coherente con el ideario que emana del sistema neoliberal que
domina en la actualidad en Europa. Goodin (en Offe, 2012: 666), de hecho, establece

que “la semantica del bien comun podria estar relacionada con un modelo politico
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estrictamente liberal, incluso libertario”°, hecho que descubriremos mas adelante tras el

analisis de los datos.

3.3. Sobre valores, significantes vacios Yy significantes

flotantes relacionados con la felicidad publica

A lo largo de la historia, los pensamientos filosoficos y religiosos han influido de
manera notable en los movimientos politicos y econémicos que promueven el Estado
del Bienestar (Martin, 2010), hecho del que podemos deducir que la ideologia es el
resultado de la “interconexién entre las creencias y los valores” (Gerring, 1997, en
Malka y Lelkes, 2010: 158) de aquellos que participan en la actividad politica. Asi pues,
la ideologia sirve a los individuos e instituciones para interpretar y responder a aspectos
de su entorno social y politico (Malka y Lelkes, 2010), y es en este proceso en el que los
valores asumen un papel sustancial. Aunque hay algunos autores que destacan el gran
poder de los valores humanos basicos sobre las actitudes politicas (como Kulin y
Seymer, 2014), Sowinska (2013) sefiala que éstos se han dado por sentados en el
discurso politico y no se han analizado en profundidad. Este hecho hace que la presente
investigacion suponga una humilde contribucién a ampliar el conocimiento sobre este
objeto de estudio.

3

Los valores son “una herramienta poderosa en el discurso politico usada para la
persuasion, legitimacion y, mas notablemente, la coercion” (Sowinska, 2013: 792). De
acuerdo con Van Dijk (2003), las creencias ideoldgicas se constituyen a través de la
definicion interesada y la interpretacion de los valores, de manera que éstos se
convierten en objetos mentales compartidos entre individuos en los procesos sociales.
Ademas, junto con el conocimiento compartido y la cultura de una sociedad, éstos
“dictan aquello que estd permitido o prohibido y las metas a las que deben aspirar los
individuos y la sociedad por igual” (Sowinska, 2013: 794), por lo que los valores que
conforman la felicidad publica identificados anteriormente podrian explicar a su vez los
procedimientos para conseguirla. La Libertad, por ejemplo, ha sido estudiada mediante
el Analisis Critico del Discurso como herramienta retérica por parte del gobierno
estadounidense respecto a la Guerra de lIraq (Sowinska, 2013), y los Derechos

(humanos), la Felicidad, la Paz, la Prosperidad, la Seguridad, la Autodefensa y Dios han

19 The semantics of the common good can be linked with a strictly liberal, even libertarian model of
politics.
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sido considerados por Abulof (2015) como conceptos normativos que “juegan un papel
importante en la configuracion de la politica moderna” (Abulof, 2015: 74) mediante la
metodologia del Anélisis de los Conceptos Normativos. De este modo, podemos ver que
existe una inter-relacion entre ideologia y valores, pero éstos segundos actlan de
manera mas intensa en los procesos de decision de voto: un mensaje que construya unos
valores similares a los del individuo es mas persuasivo que la categorizacién ideoldgica
de su emisor. Este hecho explicaria, por ejemplo, cOmo personas pertenecientes a
sectores sociales no afines al Partido Republicano estadounidense acabasen votando a
George W. Bush (Graeber, 2011).

Aunque los valores pueden ser compartidos entre distintos partidos politicos, éstos son
redefinidos ideolégicamente (Sheldon y Nichols, 2009), hecho que los relaciona
directamente con la nocion de significante flotante, que se podria entender como “un
significante con significacion cambiante” (Topolski, 2014: 41). No obstante, el término
significante flotante ha sido explotado desde la academia mas como marco tedrico que
como herramienta de andlisis de una investigacion. Asi, por ejemplo, podemos ver que
se han considerado significantes flotantes ideas como Europa desde la metodologia del
Anélisis Critico del Discurso (Lahdesmaki, 2015), Ley*' desde el Anélisis Semiético
(Beebe, 2004), Ciudadania, que va mas alla de quien puede o no votar ya que implica
juicios de valor como buen ciudadano y mal ciudadano (Sumich, 2013), Gobernanza
global (Hofferberth, 2015) o, una vez mas, Libertad (Zizek, en Topolski, 2014).
También es interesante destacar que existe un creciente interés en significantes flotantes
relacionados con el neoliberalismo, como Emprendedor (Perren y Danreuther, 2012;
Crespo y Célio, 2014) o Competencia (Sawchuk, 2008). Crespo y Célio (2014)
establecen que “el discurso neoliberal apela (...) a valores individuales para afrontar
problemas socioestructurales” (Crespo y Célio, 2014: 271), de manera que se ha creado
una ideologia que atribuye una responsabilidad causal casi total sobre el individuo. Por
consiguiente, podemos decir que los ciudadanos son responsables de su destino y del de
la sociedad, por lo que la accion del Estado es minima. Es en este contexto cotidiano y
obvio en el que el emprendimiento o la aptitud toman gran fuerza sobre los individuos,
ejerciendo el poder y conformando el deber ciudadano.

Los significantes vacios, aunque menos estudiados que los flotantes, también han sido

relacionados con el neoliberalismo. Asi, por ejemplo, en estudios como el de Yang

1 Mas concretamente la legislacion de las marcas comerciales.
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(2014) la Adulacion®, una practica laboral y politica, alimenta la economia neoliberal,
la jerarquia y el interés personal.

De todo esto podemos extraer que, tal y como veniamos apuntando, existe una relacion
entre las practicas hegemonicas y los valores construidos desde la comunicacion politica
particular, ademas de que los significantes sirven para explicar los procesos sociales de
produccion de significado. Para concluir, es pertinente destacar que, tal y como apunta
Hofferberth (2015), el hecho de que haya multiples definiciones de un término no tiene
repercusiones negativas sobre éste, sino que esto le aporta relevancia al concepto. Asi
pues, en la presente investigaciébn podemos tratar con términos que pese a su
ambigledad se pueden presentar como ejes vertebradores del discurso sobre lo publico

en mas de un partido politico, hecho que los situaria como socialmente relevantes.

4. Metodologia

Aunque las préximas elecciones a las Cortes Generales espafiolas™ presentan un posible
cambio en el panorama politico espafiol con la aparicion de partidos como Podemos o
Ciudadanos, en la presente investigacion proponemos un estudio de caso comparativo
(Yin, 1989) entre los partidos politicos Partido Popular, Partido Socialista Obrero
Espariol e Izquierda Unida, ya que son las tres fuerzas politicas que han predominado en
el Congreso desde el afio 1993 hasta las Ultimas elecciones realizadas en 2011 (ver
TABLA 1):

TABLA 1. Resultados electorales totales de las elecciones a las Cortes Generales espafiolas
(1977-2011)

% sobre
los votos
Elecciones Partido Votos validos Diputados
Junio 1977 Union de Centro Democrético (UCD) 6.310.391  34,44% 165
Partido Socialista Obrero Espafiol (PSOE) 5.371.866 29,32% 118
Partido Comunista de Espafia (PCE) 1.709.890 9,33% 20
Federacion de Partidos de Alianza Popular (AP) 1.504.771 8,21% 16
Partido Socialista Popular-Unidad Socialista (PSP-US)  816.582 4,46% 6

12 Traduccién del concepto chino Pai Ma Pi, que hace referencia a cualquier practica benevolente que un
subordinado hace hacia su superior para conseguir favores, proteccion u otros beneficios (Yang, 2014: 1).
'3 De las que adin no tenemos fecha, pero que se realizaran como méaximo en diciembre de 2015.
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Marzo 1979 Union de Centro Democréatico (UCD) 6.268.593 34,84% 168
Partido Socialista Obrero Espafiol (PSOE) 5.469.813 30,4% 121
Partido Comunista de Espafia (PCE) 1.938.487 10,77% 23
Coalicion Democratica (CD) 1.060.330 5,89% 9
Convergéncia i Uni¢ (CiU) 483.353 2,69% 8
Octubre 1982  Partido Socialista Obrero Espafiol (PSOE) 10.127.392 48,11% 202
Alianza Popular-Partido Demdcrata Popular (AP-PDP)  5.548.107 26,36% 107
Unién de Centro Democratico (UCD) 1.425.093 6,77% 11
Partido Comunista de Espafia (PCE) 846.515 4,02% 4
Convergéncia i Unié (CiU) 772.726 3,67% 12
Junio 1986 Partido Socialista Obrero Espafiol (PSOE) 8.901.718  44,06% 184
Coalicion Popular (AP-PDP-PL) 5.247.677 25,97% 105
Centro Democratico y Social (CDS) 1.861.912 9,22% 19
Convergéncia i Unié (CiU) 1.014.258 5,02% 18
Izquierda Unida (1U) 935.504 4,63% 7
Octubre 1989  Partido Socialista Obrero Espafiol (PSOE) 8.115.568  39,6% 175
Partido Popular (PP) 5.285.972 25,79% 107
Izquierda Unida (1U) 1.858.588  9,07% 17
Centro Democrético y Social (CDS) 1.617.716 7,89% 14
Convergencia i Unié (CiU) 1.032.243 5,04% 18
Junio 1993 Partido Socialista Obrero Espafiol (PSOE) 9.150.083 38,78% 159
Partido Popular (PP) 8.201.463 34,76% 141
Izquierda Unida (1U) 2.253.722 9,55% 18
Convergencia i Uni¢ (CiU) 1.165.783  4,94% 17
Centro Democratico y Social (CDS) 414.740 1,76% 0
Marzo 1996 Partido Popular (PP) 9.716.006 38,79% 156
Partido Socialista Obrero Espafiol (PSOE) 9.425.678  37,63% 141
Izquierda Unida (1U) 2.639.774 10,54% 21
Convergéncia i Unié (CiU) 1.151.633 4,6% 16
Partido Nacionalista Vasco (PNV) 318.951 1,27% 5
Marzo 2000 Partido Popular (PP) 10.321.178  44,52% 183
Partido Socialista Obrero Espafiol (PSOE) 7.918.752 34,16% 125
Izquierda Unida (1U) 1.263.043 5,45% 8
Convergéncia i Unié (CiU) 970.421 4,19% 15
Partido Nacionalista Vasco (PNV) 353.953 1,53% 7
Marzo 2004 Partido Socialista Obrero Espafiol (PSOE) 11.026.163 42,59% 164
Partido Popular (PP) 9.763.144  37,71% 148
Izquierda Unida (1U) 1.284.081  4,96% 5
Convergéncia i Uni¢ (CiU) 835.471 3,23% 10
Esquerra Republicana de Catalunya (ERC) 652.196 2,52% 8
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Marzo 2008 Partido Socialista Obrero Espafiol (PSOE) 11.289.335 43,87% 169
Partido Popular (PP) 10.278.010 39,94% 154
Izquierda Unida (1U) 969.946 3,77% 2
Convergéncia i Unié (CiU) 779.425 3,03% 10
Partido Nacionalista Vasco (PNV) 306.128 1,19% 6
Noviembre
2011 Partido Popular (PP) 10.866.566 44,63% 186
Partido Socialista Obrero Espafiol (PSOE) 7.003.511 28,76% 110
Izquierda Unida (1U) 1.686.040 6,92% 11
Union Progreso y Democracia (UPyD) 1143225 4,7% 5
Convergencia i Uni¢ (CiU) 1.015.691  4,17% 16

Fuente: Ministerio de Interior. Gobierno de Espafia (2015). Consulta de resultados electorales. Obtenida el dia 26
de abril de 2015 en http://www.infoelectoral.interior.es/min/

Como podemos observar, PP y PSOE se han alternado la presidencia de Espafia durante
veintidés afos, e IU se ha mantenido en una tercera posicion de manera constante. Los
partidos que han ocupado el cuarto y quinto lugar de manera salteada han sido el partido
catalan Convergencia i Uni6 (CiU) y el Partido Nacionalista VVasco (PNV), excepto en
2011, que aparecio Union Progreso y Democracia (UPyD) como cuarta fuerza politica
espafola. Para esta investigacion hemos decidido descartar los partidos que suceden la
tercera posicion, ya que principalmente han respondido a intereses autonémicos dentro
de las Cortes Generales.

También es interesante destacar que el PSOE y el PP se han alternado la presidencia del

gobierno de un modo sorprendentemente ciclico (ver TABLA 2):

TABLA 2. Alternancia de gobierno en las elecciones a las Cortes Generales (1993-2011)

Elecciones Elecciones Elecciones Elecciones Elecciones Elecciones

1993 1996 2000 2004 2008 2011
Partido de gobierno PSOE PSOE PP PP PSOE PSOE
Partido ganador PSOE PP PP PSOE PSOE PP

Tal y como podemos observar, en la muestra seleccionada el PSOE y el PP gobiernan 2
legislaturas seguidas cada uno desde 1996: el PP la VI y la VII Legislatura (de 1996 a
2000 y de 2000 a 2004 respectivamente) y el PSOE la VII1 y X1 Legislatura (de 2004 a
2008 y de 2008 a 2011 respectivamente). EI gobierno popular iniciado en 1996 fue

precedido por una legislatura socialista, y el gobierno socialista que lleg6 hasta 2011 fue
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sustituido por uno popular (que se alarga hasta dia de hoy). De este modo, podemos
deducir que hay cierta alternancia de gobierno, hecho que seria interesante investigar si
podria tener relacion con la construccion de la felicidad pablica que se hace desde la
campafia electoral y que abordaremos en el siguiente apartado.

Para finalizar con este apartado metodoldgico introductorio, seria interesante destacar la
posibilidad de comparar, en futuras investigaciones, las narraciones de los partidos de
esta muestra con las narraciones de los partidos emergentes tras ver los resultados en las
futuras elecciones. También seria interesante explorar la evolucién del concepto
felicidad publica en la comunicacion los partidos politicos a raiz de la crisis econémica,

politica y social por la que esta atravesando Espafia desde 2008 hasta la actualidad.

4.1. Preguntas e hipoétesis de investigacion

El presente estudio tiene tres objetivos fundamentales. En primer lugar identificar los
valores vinculados a la felicidad pablica en el Partido Popular (PP), el Partido Socialista
Obrero Espafiol (PSOE) e lzquierda Unida (IU). En segundo lugar, explorar el rol y la
relacion entre estos valores dentro de las narraciones del PP, el PSOE e IU, para
finalmente describir las diferencias y las similitudes entre los partidos. Para llevar a
cabo estos objetivos, a continuacion ofrecemos las siguientes preguntas e hipotesis de

investigacion que guiaran la fase de analisis del trabajo:

Preguntas de investigacion

1. ¢Cuales son los valores que definen la felicidad publica en los spots electorales
del Partido Popular?

2. ¢Qué funcion tienen estos valores dentro de la narrativa de los spots electorales
del Partido Popular?

3. ¢Existe una coherencia diacronica en la construccion de la idea de felicidad
publica en los spots electorales del Partido Popular?

4. ¢Cuales son los valores que definen la felicidad publica en los spots electorales
del Partido Socialista Obrero Espafiol?

5. ¢Qué funcion tienen estos valores dentro de la narrativa de los spots electorales
del Partido Socialista Obrero Espafiol?

6. ¢Existe una coherencia diacrénica en la construccion de la idea de felicidad

publica en los spots electorales del Partido Socialista Obrero Espafiol?
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7. ¢Cuales son los valores que definen la felicidad publica en los spots electorales
de Izquierda Unida?

8. ¢Qué funcion tienen estos valores dentro de la narrativa de los spots electorales
de Izquierda Unida?

9. (Existe una coherencia diacronica en la construccion de la idea de felicidad
publica en los spots electorales de Izquierda Unida?

10. ¢Depende la construccion de la idea de felicidad publica de si el partido se

encuentra en el gobierno o en la oposicion?

Hipdtesis de investigacion
1. Debido a la orientacién ideoldgica, los partidos IU y PSOE comparten tipos de
narracion y valores similares, mientras que el PP construye otro tipo de
narraciones y valores.
2. Los partidos 1U y PSOE construyen una idea de felicidad que se aproxima al
orden de la felicidad pablica, mientras que el PP construye una idea de felicidad

que se aproxima al orden de la felicidad privada.

4.2. Muestra

En esta investigacion nos centramos en el estudio de la campafia electoral porque los
discursos politicos con finalidad persuasiva* desempefian un papel decisivo en la vida
politica: a través de ellos se desarrolla la oposicion entre diferentes posturas presentes
en la sociedad. Ademas, los discursos persuasivos son un fenémeno fundamental en
sociedades democraticas que basan su sistema politico en la discusion libre entre
diferentes opciones ideoldgicas (Capdevila, 2004: 17), por lo que es mucho mas
probable que encontremos valores relacionados con la felicidad en este tipo de mensajes
que en otros.

De todos los elementos que conforman una campafia electoral, en la presente
investigacion nos centramos en el estudio de los spots electorales, definidos por Sadaba
Garraza como los “mensajes politicos en campaia, eminentemente persuasivos,

construidos por los propios partidos y no mediatizados por los medios de

14 Entendiendo persuasion como un proceso que “consiste en conseguir un objetivo a través de la influencia
que ejercen los discursos sobre los &mbitos racionales y afectivos de los demas. En otras palabras, es un
proceso de influencia comunicativa y social que puede definirse, seguin Roiz (1994), como un tipo especial de
comunicacion que se caracteriza por la intencién manifiesta de la fuente orientada a producir algo en el
receptor y a modificar su conducta en algun sentido” (Capdevila, 2004: 19).
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comunicacion” (Sadaba Garraza, 2003: 166). Al tratarse de mensajes persuasivos de
manera manifiesta, es en estas piezas donde hallamos de manera explicita la estrategia
retorica y argumentativa de los partidos sin que ésta sea matizada por otros actores
(Capdevila y Pericot, 2012). Ademas, como el spot electoral se dirige a un publico
masivo, podemos encontrar en €l una propuesta concreta de felicidad publica de manera
breve, mostrando los atributos mas relevantes de la campafia y de la organizacion
politica. Por ultimo, el anélisis de esta pieza clasica de la campafia electoral nos ofrece
informacion tanto textual como audiovisual, hecho que enriquece la comprension en su
totalidad del fendmeno de la construccion de la felicidad publica en la comunicacion
politica espafiola.

Las campafas a las que pertenecen los spots electorales que analizamos en la presente

investigacion se pueden observar en la siguiente tabla (ver TABLA 3):

TABLA 3. Muestra spots electorales.

Elecciones Partido Campana
Junio 1993 PSOE “Espafla, en progreso”
PP -
|V -
Marzo 1996 PP “Con la nueva mayoria”
PSOE “Espafia en positivo”
U “Decide”
Marzo 2000 PP “Vamos a mas”
PSOE “Lo proximo”
U “Somos necesarios”
Marzo 2004 PSOE “Soluciones ahora”
PP “Juntos vamos a mas”
U “Palabra”
Marzo 2008 PSOE “Vota con todas tus fuerzas”
PP “Las ideas claras”
U “Mas izquierda”
Noviembre 2011 PP “Sumate al cambio”
PSOE “Pelea por lo que quieres”
U “Rebélate”

Asi pues, la muestra esta constituida por un total de 16 camparfias (entre todos los
partidos) y 23 spots electorales (que podemos encontrar transcritos en el apartado 8.1.
Transcripciones de los spots electorales de la muestra del Anexo). EI nimero de piezas

a analizar es mayor que el niUmero de campafias identificadas porque, para cada partido,
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en una misma campafa podemos encontrar varios spots electorales que hacen referencia
al mismo eslogan o concepto creativo. De este modo, tal y como vemos en la FIGURA
3, para IU tenemos un total de 5 spots a analizar (21,7% de la muestra), para el PSOE
tenemos un total de 10 spots (43,5% de la muestra) y para el PP tenemos un total de 8
spots (34,8% de la muestra):

FIGURA 3. Distribucidn de la muestra por partidos.

mPP mPSOE mIU

Aunque idealmente los spots elegidos estaban delimitados entre 1993 y 2011, durante el
proceso de recogida de la muestra nos hemos encontrado con severas dificultades para
acceder a ciertas campafnas de algunos partidos. Es por ello que, en la presente
investigacion, no hemos podido realizar un anélisis de las camparfias del PP y de 1U en
el afio 1993. No obstante, seria pertinente continuar la blsqueda de estos documentos de

cara a futuras investigaciones.

4.3. Técnica

La técnica que utilizamos en este proyecto es el analisis de contenido (Ruiz Olabuénaga,
2012), ya que nos ayuda a “reconocer el significado de los elementos que forman los
documentos (palabras, frases, etc.) y a clasificarlos adecuadamente para su analisis y
explicacion posterior” (Sierra Bravo, 1983: 252). No obstante, debido a que desde la
comunicacion politica se suele recurrir frecuentemente a las formas narrativas en la
construccion de discursos (Salmon, 2008), en esta investigacion nos planteamos llegar a

resultados complejos de caracter narrativo y no a simples unidades conceptuales o
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tematicas, por lo que este analisis de contenido es abordado desde un enfoque semio-
narratologico (Greimas, 1970; Courtés, 1980, 1997).

En este proyecto nos interesa especialmente una aproximacion semiotica porque ésta
“estudia los fendmenos culturales como si fueran sistemas de signos —partiendo incluso
de la hipotesis de que en realidad todos los fendmenos de cultura son sistemas de
signos, es decir, fenomenos de comunicacion” (Eco, 1968, en Casetti, 1980: 89), hecho
que enlaza directamente con el Marco teodrico presentado con anterioridad. Mas
concretamente, la razdn para utilizar la Semidtica Narrativa es también porque para el
estudio de la construccion de una idea como la felicidad publica es necesario explorar
los roles de los actores y valores que la conforman dentro de las estructuras narrativas
que se configuran en los textos. De este modo, a partir de esta aproximacion podemos
estudiar el texto desde tres niveles -axiol6gico, narrativo y discursivo- y ver como se
articulan y relacionan los valores que conforman la felicidad publica en los spots
electorales del PP, del PSOE y de IU. Por consiguiente, en esta investigacién

presentamos un analisis de contenido del tipo intensivo-cualitativo:

Los analisis intensivos se centran en corpus reducidos —spots publicitarios, poemas,
pinturas, etc.- o algo méas amplios —novelas, films, etc.-. Los andlisis intensivos son
los habituales dentro de la Semiotica Narrativa y la Teoria de la Enunciacion y, en
este marco tedrico, suponen un estudio exhaustivo de todos los niveles del
recorrido generativo del texto analizado, de los niveles mas superficiales a los
niveles mas profundos, de lo discursivo a lo axiolégico, del enunciado a la
enunciacion. Se recorren todos los niveles, o la mayor parte de ellos, para explorar

los valores y significados subyacentes (Ruiz Collantes, 2009b: 296).

La estrategia metodoldgica de esta investigacion consiste en seleccionar, de cada uno de
los niveles semio-narratoldgicos, aquella informacion atil y relevante en relacion a los
objetivos, preguntas e hipotesis de investigacion propuestas con anterioridad. En el
nivel axioldgico™ buscamos encontrar los valores profundos que generan la narracién
en cada partido, y ver en qué medida coinciden con los identificados en la felicidad
publica definida con anterioridad. A partir de ello, en el nivel narrativo exploramos la
estructura subyacente de los spots, de manera que identificamos la unidad narrativa

minima de la narracion (Pujadas, Pérez y Oliva, 2012), que consiste en la

!5 Entendido como “condicion primera de existencia de todo objeto semi6tico” (Casetti, 1980: 181).
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transformacion de una posicion inicial a una posicion final, es decir, un cambio “entre
dos estados sucesivos y diferentes” (Courtés, 1997: 103) e investigamos en qué puntos
se encuentran los valores relacionados con la felicidad publica. Esta transformacion es
llevada a cabo por distintos roles actanciales que siguen un esquema canénico narrativo

formado por tres ejes fundamentales (Greimas, 1971):

= Sujeto de accion — Objeto de valor — Sujeto de estado. Eje vertebrador del relato.
A partir de un desajuste previo, un sujeto de estado pasa de una posicidn inicial
a una posicion final gracias a las transformaciones fundamentales realizadas por
un sujeto de accién, que persigue un objeto de valor®®.

= Destinador — Destinatario. Eje que define el planteamiento del relato y su
resultado final. Un destinador encarga la misién a un destinatario (que se
convertira en sujeto de accion) de conseguir un objeto de valor. Al final de la
narracion, un destinador sanciona positiva o negativamene al protagonista de la
accion, que vuelve a jugar el rol de destinatario (Pujadas, Pérez y Oliva, 2012).

= Adyuvante — Oponente. Un adyuvante facilita la transformacion realizada por un
sujeto de accion y un oponente la dificulta.

Ademas, también tenemos en cuenta en que fases del modelo candnico de la narracién
se encuentran los valores relacionados con la felicidad publica: Contrato o
manipulacion, que puede ser mediante la promesa, la amenaza, la seduccion o la
provocacion, Adquisicion de competencias, que pueden ser motivos o capacidades,
Ejecucion y Sancion, que puede ser positiva 0 negativa.

En el nivel discursivo nos centramos especialmente en el estudio de la metafora’
(Lakoff y Johnson, 1991), ya que nos da informacion sobre en qué dimensiones se
enmarca la felicidad publica.

Para finalizar, queremos destacar que debido a que nuestro corpus de analisis es
relativamente grande y con el objetivo de dar respuesta a algunas de nuestras preguntas
de investigacion, en este proyecto también realizamos un apunte del tipo extensivo-

cuantitativo a nuestro analisis de contenido. Un conjunto de textos de un mismo partido

18 En este eje también puede aparecer en algunas ocasiones un antisujeto, de caracter antagénico ya que
comparte el mismo objetivo con el sujeto de accion.
7 Aunque en realidad se encuentra entre el nivel discursivo y el narrativo.
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forma un objeto de estudio coherente, hecho que nos permite analizar frecuencias de

roles, de temas y de valores, que nos pueden llevar a una narracion prototipica:

Definimos aqui una narracién prototipica como un esquema o frame narrativo
constituido a partir de las caracteristicas comunes de un conjunto de narraciones
gue, bajo ciertos criterios y en niveles especificos de su configuracion, aparecen
como semejantes y conforman un conjunto homogéneo (Ruiz Collantes, 2009b:
299).

Teniendo en cuenta todo lo comentado en el presente apartado metodolégico, hemos
disefiado una parrilla de analisis (ver Anexo apartado 8.2. Modelo de parrilla de
analisis) a partir de categorias propias de la Semidtica Narrativa, del modelo propuesto

por Ruiz Collantes (2009b) y de las particularidades del presente objeto de estudio.

4.4. Sobre el analisis semio-narratologico en la comunicacion
politica

Intuimos que, por inercia, las caracteristicas propias de la Semidtica Narrativa han
hecho que su aplicacion sea méas propensa al ambito del arte y de las humanidades que
al de la comunicacion politica. No obstante, encontramos algunas pocas investigaciones
que han hecho uso de esta aproximacion en el &mbito politico, como la llevada a cabo
por Ruiz Collantes et al. (2009), en el que analizan la construccion de la imagen publica
de los organismos del Estado y la ciudadania a través de la publicidad institucional
televisiva, la llevada a cabo por Pujadas, Pérez y Oliva (2012), en la que analizan la
construccion televisiva de la imagen publica de los candidatos en las elecciones
catalanas del 2010, la realizada por Pujadas, Ruiz Collantes, Pérez y Oliva (2014) en la
que analizan la identidad visual de los partidos a través de los carteles electorales y las
paginas web en las elecciones catalanas de 2012, o la de Ruiz Collantes, Pérez y
Capdevila (2015), en el que analizan el relato del partido catalan Iniciativa per
Catalunya Verds (ICV) desde 1988 hasta 2012. Asi pues, la presente investigacion
supondria una contribucion mas a la consolidacion de esta aproximacion metodolégica
en el &mbito de la comunicacion politica, asi como una ampliacion del conocimiento ya
generado por otros investigadores desde un objeto de estudio distinto como es la

construccion de la felicidad pablica desde el discurso politico electoral.
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5. Resultados

El siguiente capitulo ofrece los resultados de los analisis (que se pueden observar en el
apartado 8.3. Analisis de la muestra del Anexo) en relacion con las preguntas e
hipdtesis de investigacion del presente proyecto. De este modo, para cada partido

politico encontramos las siguientes secciones:

= Valores que definen la felicidad publica en los spots electorales del
PSOE, IU o PP. En esta seccién se da respuesta a las preguntas de
investigacion 1,4y 7.

= Funciones dentro de la narrativa de los spots electorales del PSOE, IU o
PP. En esta seccion se da respuesta a las preguntas de investigacion 2, 5
y 8. También se hace referencia a las narraciones prototipicas de cada
partido, a modo de resumen.

= Coherencia diacrénica en la narrativa de los spots electorales del PSOE,
IU o PP y su relacion con la situacion parlamentaria del partido. En esta

seccion se da respuesta a las preguntas de investigacion 3, 6, 9y 10.

A continuacién, el presente proyecto ofrece un cuarto apartado que lleva el titulo de

Resultados transversales, y que esta a su vez dividido en dos partes:

= Diferencias y similitudes en los tipos de narracion, donde se refuta o
corrobora la hipotesis 1.
= Diferencias y similitudes en la construccion de la felicidad, donde se

refuta o corrobora la hipétesis 2.

5.1. Partido Socialista Obrero Espafiol

Los siguientes resultados corresponden a un analisis semio-narrativo de un total de 10
spots electorales del Partido Socialista Obrero Espafiol (ver apartado 8.3.1. Analisis
spots PSOE del Anexo) desde el afio 1993 hasta el 2011 (6 camparias en total). En él se
han tenido en cuenta la mencion de valores relacionados con la felicidad publica

identificados anteriormente, su rol y funcion dentro de la narracion de la pieza electoral,
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asi como su evolucion a lo largo del tiempo y su posible explicacion a partir del

contexto.

5.1.1. Valores que definen la felicidad publica en los spots electorales
del PSOE

Encontramos valores relacionados con la felicidad publica de manera explicita en un
40% de los casos. En el 60% restante nos encontramos con que el 20% de las campafias
analizadas contienen valores relacionados con la felicidad publica de manera implicita y
en el otro 40% no aparecen. No obstante, hay que tener en cuenta que este Ultimo 40%
de la muestra (que corresponde a 4 spots) pertenece a una misma campafa, por lo que
los 4 anuncios comparten el mismo concepto creativo y forman un solo mensaje. De
este modo, podemos concluir que en el 83,3% de las campafias analizadas (5 de 6) nos
encontramos con valores relacionados con la felicidad.

De esta primera aproximacion estadistica observamos que el PSOE normalmente opta
por explicitar los valores relacionados con la felicidad, y éstos a su vez se comportan
como generadores de la narracion en muchas ocasiones, tal y como veremos mas
adelante. Asi pues, la Igualdad se presenta como el valor mas utilizado en el discurso
del partido, ya que aparece en un 40% de las campafas, seguida del Progreso y la
Verdad, que aparecen en un 30% de las campanas, y de la Libertad, el Deber, la Justicia,
la Seguridad, la Paz, el Hogar y el Respeto, que aparecen en un 20%. En un 10% de la
muestra (es decir, en 1 de cada 10 spots) encontramos valores como la Vida, la Salud, la
Dignidad, la Tolerancia, la Solidaridad, el Derecho y la Excelencia (ver FIGURA 4):

FIGURA 4. Presencia de valores en las narraciones del PSOE (% sobre el total de spots analizados)
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Para finalizar, es pertinente resaltar que en un 40% de los casos los valores relacionados
con la felicidad publica aparecen en el nivel axiologico, por lo que podrian haber
llegado a convertirse en significantes flotantes y vacios durante las campafias. No
obstante, en algunos casos es imposible saberlo a partir de una sola pieza, por lo que
podria ser interesante estudiar estos conceptos de manera transversal para cada campafia
en futuras investigaciones. Otro hecho resaltable es la recurrencia del eje cambiar-
mantener en las narraciones del partido, asociado al eje mejor-peor, que ya veremos mas

adelante que acta como significante vacio.

5.1.2. Funciones dentro de la narrativa de los spots electorales del
PSOE

Hemos visto que los personajes que encaran los distintos roles actanciales se repiten a lo
largo de los afos. De este modo, en un 50% de los spots analizados nos encontramos
con que el PSOE acta como destinador, y en el otro 50% aparecen distintos personajes
en funcion de la narracion. En el 70% de los casos vemos que el sujeto de accion es la
ciudadania en general 0 personajes que representan distintos grupos sociales (como
jovenes, nifios, ancianos...), a los que se les encarga la obtencién de dos tipologias de

objeto de valor (no excluyentes entre ellas):

= Electoral. Objetos relacionados con hacer llegar al partido al gobierno o con
votar (50% de los casos).

= Felicidad publica. Objetos relacionados con la obtencion de valores
explicitamente relacionados con la felicidad publica, como el Progreso o la
Libertad (30% de los spots) u objetos que actian como significantes vacios
dentro de los cuales se encuentran los valores relacionados con la felicidad

publica, como el término “mejorar Espafia” (20%).

Es pertinente resaltar que el discurso del PSOE se caracteriza por tener unos adyuvantes
especialmente emocionales: en un 40% de los spots analizados el sujeto de accion puede
gjecutar su mision gracias a sus ideales, la ilusion o la alegria. Esto es ain mas
interesante si tenemos en cuenta que en la mayor parte de los casos el PP no aparece

como oponente, sino como antisujeto. Este hecho es muy coherente teniendo en cuenta
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que la mitad de los objetos de valor son electorales, por lo que los programas narrativos
entre ambos partidos son muy similares (llegar al gobierno). En el caso de que el objeto
de valor sea la felicidad publica, el PP es representado como la negacién de los valores
relacionados con ésta. Llegados a este punto es pertinente mencionar que el discurso del
PSOE se caracteriza por una construccion en negativo del antisujeto mas que por una
construccion de mundos posibles, tal y como veremos en el préximo apartado. Asi pues,
la accion ciudadana es normalmente presentada como invencible, ya que ha adquirido la
competencia del querer hacer (en un 50% de los casos) y esa es la Unica condicion
indispensable para lograrlo, no hay apenas oponentes si se actlia con pasion, ilusion.
Ademas, es muy relevante destacar que en el 50% de los casos el sujeto de estado es
Esparfia, y en el 50% restante son los ciudadanos. De este modo, nos encontramos con
ciudadanos que actuan en beneficio propio o al servicio de Espafia, antropomorfizada en
muchos casos. Asimismo, en el 50% de los spots analizados el beneficio siempre esta
relacionado con la felicidad publica, ya sea de manera explicita o de manera implicita:
se busca el Progreso, la Igualdad, la Democracia, o simplemente “mejorar”, que implica
Libertad, Solidaridad, Seguridad, etc. De todo esto extraemos que los ciudadanos son
completamente responsables de lograr su bienestar, y los partidos actGan como
significantes vacios a los que van a parar dos opciones de vida y de gobierno totalmente
opuestas, pero son simplemente eso, marcos de referencia que incluyen dos estilos
politicos y sociales. No obstante, cabe destacar que el PSOE funciona como “revelador
de la verdad”, hecho que motiva a los ciudadanos a querer actuar: es el origen de la
inquietud politica.

Los valores relacionados con la felicidad los hemos encontrado también en el nivel
axiologico en un 20% de la muestra, en el objeto de valor en un 30%, y en el sujeto de
estado y el sujeto de accion en un 10%, pero no son tan significativos como cuando se

encuentran como beneficio del sujeto de estado.

Narraciones prototipicas

El 60% de los spots estan ubicados en la fase de contrato 0 manipulacion del modelo
candnico de la narracion, que consiste normalmente en la promesa de un mundo mejor
(que veremos a continuacion). También nos encontramos con que un 20% de la muestra
estd emplazado en la fase de sancion, donde se repasan las aptitudes de los candidatos o
las hazafias de las legislaturas anteriores, y en otro 20% nos encontramos con la fase de

adquisicion de competencias, marcadas principalmente por el querer hacer y el deber
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hacer. A lo largo de 6 campafias y 10 spots electorales, hemos identificado dos
tendencias narrativas, que no coinciden necesariamente con las proporciones de las

fases del modelo candnico de la narracion identificadas:

A. El mundo ideal

En este tipo de narraciones el PSOE construye un mensaje en positivo, en el que
se enumeran las promesas electorales o0 se auto-sanciona positivamente avalando
las aptitudes del candidato o las acciones realizadas durante la legislatura
anterior. También encontramos a personajes que actlan por sus ideales y con
alegria; se construye un mundo posible donde todo es factible, porque con un
gobierno del PSOE el bienestar ciudadano es condicién sine qua non. De este
modo, se eliden los antisujetos y los oponentes, o si aparecen tienen un papel
minimo en la narracidn, ya que la mayor parte de ella se centra en la recreacion
de situaciones que evocan a la felicidad publica. De este modo, el partido actla
como destinador, que pide la intervencion ciudadana para lograr o0 mantener un
gobierno socialista, pero también se dan casos en los que el acto de votar sale
por iniciativa propia. En consecuencia, la felicidad es algo del orden de lo
politico, es decir, solo puede ser propiciada por el gobierno, que casi regala los
beneficios a la ciudadania en compensacion por su voto. De este modo, los
valores relacionados con la felicidad son un estado que se tiene 0 que se quiere
(beneficio), y normalmente los ciudadanos son conscientes de esa necesidad, no
necesitan hacer referencia al PP ni se plantea como una quimera inaccesible. La
accioén de los ciudadanos queda en este tipo de narraciones resumida al voto, al
reconocimiento, y sera el partido el que ofrezca Igualdad, Solidaridad, Justicia,
etc., en un futuro, en un objetivo que trasciende esas elecciones, un proyecto
mayor que solo puede ser logrado por el PSOE. En consecuencia, el ciudadano
es un actor mayormente pasivo durante la legislatura, aunque se presenta como
merecedor de todos los bienes. Para finalizar, encontramos interesante resaltar
como resumen que en este tipo de narraciones la felicidad publica es un estado,
algo tangible, ya que los ciudadanos ya la han experimentado o saben que
pueden lograrla en un futuro préximo, pero a la vez es algo que estd en manos
del ejercicio politico, como si el Estado fuese el unico organismo capaz de
proporcionar bienestar, un bienestar al que la sociedad tiende pero que necesita

del PSOE para alcanzarlo.
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B. Lanochey el dia

Este tipo de narracion es la mas recurrente en el discurso del PSOE. La
estructura discursiva de los spots es muy prototipica: en una primera parte se
descalifica al PP, en una segunda se formula la promesa electoral y para finalizar
se pide el voto a los ciudadanos para lograrla. De este modo, los ciudadanos
actGan por conviccion propia y por sus ideales, pero también como castigo o
miedo al PP, que suele actuar como antisujeto muy explicitamente. Este tipo de
narraciones se basan fundamentalmente en la manipulacion mediante la
amenaza, donde la estructura de contraste es fundamental para entender la
narracion. Se construyen dos mundos posibles, uno en negativo, marcado por la
mentira y la negacion de valores relacionados con la felicidad publica y otro en
positivo, optimista y verdadero en el que los valores relacionados con la
felicidad publica son posibles y toman forma de demandas ciudadanas. El papel
de la ciudadania en este tipo de narraciones es mas activo: actlan (votan) porque
lo creen pertinente en contra del antisujeto. Es interesante resaltar que la
narracion del PSOE asume una lucha de intereses donde unos buscan la felicidad
individual y otros buscan la felicidad colectiva o el bien comdn. Este hecho
deberd ser contrastado con el analisis del PP (su principal adversario) que
ofreceremos a continuacién. También es pertinente resaltar que el Unico
“enemigo publico” es la derecha, el PP, y por ejemplo obvia la existencia del
resto de partidos del panorama politico espafiol. Simplemente no los sitla como
opciones de gobierno.

En este modelo de narracion, el PSOE suele actuar como destinador, que
encarga la mision a los ciudadanos de actuar para evitar el gobierno del PP. En
consecuencia, en este tipo de historia no se hace referencia al orgullo espafiol ni
a la ilusion como en el anterior caso, sino que la responsabilidad social recae
mas intensamente sobre los individuos. Ademas, la audiencia es tratada con una
segunda persona del singular, que personaliza el mensaje pero a la vez aisla a los
oyentes respecto a los demas. En consecuencia, no existe tan sélo la felicidad
como veiamos en el caso anterior, sino también la infelicidad, y los dos partidos
actGan como significantes vacios a los que pueden ir a parar o las demandas
sociales o los anhelos colectivos. Asi pues, la felicidad es algo que deben
facilitar los ciudadanos votando al PSOE, vy el papel del PSOE es hacer visible

que una opciodn de gobierno u otra es notablemente significativa.
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En este caso también nos encontramos con que la felicidad publica tiene la
cualidad de beneficio del sujeto de estado, que pueden ser tanto los esparioles
como Espafia. No obstante, es pertinente resaltar que, pese a que no hayamos
encontrado contenido de caracter metaforico destacable, de todo esto extraemos
que la felicidad es un estado, no un lugar al que se va: se es solidario, se es justo,
se goza de lgualdad, etc., o se quiere ser libre, respetado o seguro. Asi pues, la
felicidad publica es algo que trasciende el acto electoral, pero a la vez es algo

factible, alcanzable mediante la accidn politica.

Para finalizar, es interesante resaltar que pese a que discursivamente y estructuralmente
las dos narraciones prototipicas sean distintas, al fin y al cabo los roles se articulan
entorno a los valores relacionados con la felicidad pablica del mismo modo: la felicidad
es algo del orden de lo politico, es decir, sélo puede ser propiciada por el gobierno, que
tiene la capacidad de obsequiar a la ciudadania con el bienestar si ésta le permite llegar
al poder. Por consiguiente, en la basqueda de la felicidad se asume una actitud pasiva de
los ciudadanos, no se representan como responsables de su destino y del de su
comunidad: el bienestar es un concepto politico, casi autorreferencial, que no se puede
lograr en las acciones cotidianas sino que tiene un caracter elitista y esporadico. Esta
élite politica se muestra servicial, atenta, luchadora... hecho que nos recuerda casi a la
maxima del despotismo ilustrado: “todo por el pueblo pero sin el pueblo”. Es en este
marco en el que se incluye la felicidad publica. A modo de resumen, pues, la felicidad
es el regalo de ciertos valores de los que el PSOE se ha apropiado y ha definido en sus

narraciones a cambio del voto.

5.1.3. Coherencia diacronica en la narrativa de los spots electorales del

PSOE vy su relacion con la situacion parlamentaria del partido

Es interesante resaltar que la lgualdad™® supone para el PSOE un objetivo deseable,
aunque en la mayor parte de los casos aparece de manera implicita, es decir, a través de
los temas tratados en las piezas electorales. De este modo, la Igualdad se convierte en
una cuestion de fondo que aparece en casi todos los spots electorales desde el afio 2000.
Antes de ese afio, encontramos una preponderancia del uso del concepto Progreso,

elemento que no solo aparecia de manera explicita en los esléganes y demas, sino que se

18 \alor relacionado con la felicidad ptblica que anteriormente hemos establecido como el mas
caracteristico del discurso del PSOE.
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comportaba como eje generador de la narracion en el nivel axiol6gico. Ademas, este
Progreso estaba estrechamente relacionado con el concepto Verdad, otro valor
relacionado con la felicidad publica.

En el 40% de la muestra (spots del afio 1996, 2000, 2004 y 2011) nos encontramos
recurrentemente con montajes de tipo dialdgico en los que se presentaban dos mundos,
uno perteneciente al PP, oscuro y marcado por la manipulacion, la injusticia y la
mentira, y otro perteneciente al PSOE, optimista y verdadero. Si intentamos encontrar
una relacion con el contexto, vemos que los spots de 2000 y 2004 pertenecen a una
etapa en la que el PSOE era la oposicion del gobierno (V1 y VII Legislatura)’®, y los
spots de 1996 y 2011 pertenecen a las ultimas campafias de las legislaturas del PSOE
antes de la entrada del PP en el gobierno, es decir, que son las campafias “perdedoras”
(V y VI Legislatura). De este modo, podriamos deducir que se trata de spots que
responden a estrategias de campafia de situaciones limite, ya sea porque se quiere llegar
al gobierno o porque se sospecha (por ejemplo, mediante los sondeos de opcidn de voto)
que no se van a ganar las siguientes elecciones. De este modo, las campafias de
“mantencion” son las de 1993 y 2008. En ambos casos nos encontramos con mensajes
que hacen referencia al orgullo espafiol, a la ilusién y a la Democracia. De todo esto
concluimos que las dos narraciones prototipicas identificadas en el apartado anterior
coinciden con situaciones contextuales del partido.

No obstante, cabe destacar a lo largo de casi toda su trayectoria electoral el PSOE se
caracteriza mas por una construccion de narraciones donde el PP se representa como
algo contrario a lo deseable, una entidad que se niega a propiciar felicidad publica ya
que tan sélo gobierna en favorecimiento de la individual (la suya), que por la

construccion de narrativas en positivo.

5.2. lzquierda Unida

Los siguientes resultados corresponden a un analisis semio-narrativo de un total de 5
spots electorales de Izquierda Unida (ver apartado 8.3.2. Andlisis spots IU del Anexo)
desde el afio 1996 hasta el 2011 (5 camparfias en total). Pese a que la muestra inicial
empezaba en 1993, nos ha sido imposible conseguir el anuncio que corresponde a esta

campafia antes de la entrega del presente trabajo®.

19y con las que no cambiaron su situacion parlamentaria.
0 No obstante, continuamos con su blisqueda de cara a préximas investigaciones.
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En este andlisis se han tenido en cuenta la mencion de valores relacionados con la
felicidad pablica que hemos identificado con anterioridad, su rol y funcion dentro de las
narraciones de las piezas electorales, asi como su evolucion a lo largo del tiempo y su

posible explicacion a partir del contexto.

5.2.1. Valores que definen la felicidad publica en los spots electorales de
U

En el caso de 1U, vemos que en un 80% de los casos encontramos que se hace mencion
explicita de valores relacionados con la felicidad, pero es en aquellos que se encuentran
de manera implicita en los que encontramos mas recurrencias. Este hecho se debe a que
los valores que se explicitan suponen un apunte, una enumeracion de aquello deseable,
pero donde realmente se articula un discurso basico e ideologico sobre el bienestar
colectivo en IU es a través de los temas tratados. De este modo, la Sostenibilidad, la
Democracia, la Dignidad y la Igualdad aparecen en un 60% de los casos, seguidos de la
Solidaridad, el Hogar, la Vida, la Paz, el Derecho y la Justicia, que aparecen en el 40%
de los casos (ver FIGURA 5):

FIGURA 5. Presencia de valores en las narraciones de U (% sobre el total de spots analizados)
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Tal y como vemos en la FIGURA 5, valores como la Etica, la Libertad, la Verdad, la
Autodeterminacion y la Salud aparecen tan sélo en el 20% de la muestra analizada, que
corresponde a 1 de cada 5 spots, por lo que no podemos considerar que formen parte de

la propuesta de felicidad pablica del partido.
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Para finalizar con este apartado inicial, es pertinente destacar que en todos los casos
investigados los valores no se encuentran en el eje axioldgico de la narracién ni suponen
un elemento generador de la historia, por lo que a diferencia de otros partidos éstos no
pueden actuar ni como significantes flotantes ni como significantes vacios. De hecho, en
las ocasiones en las que aparecen de manera manifiesta son un concepto mas en una
enumeracion (por lo que la narracién no se detiene a definirlos) y en las ocasiones en
que aparecen de manera implicita (a traves de los temas tratados) no se pueden
considerar significantes porque simplemente no aparecen. De este modo, los valores
relacionados con la felicidad se presentan como algo deseable en la narracion, pero no

se definen.

5.2.2. Funciones dentro de la narrativa de los spots electorales de 1U
Tras el andlisis de los spots electorales de IU desde 1996 a 2011, vemos que
estructuralmente casi siempre se repiten los mismos roles narrativos, 1o que construye
de un modo coherente y determinado la identidad del partido.

Asi pues, observamos que en un 80% de los casos IU se presenta como destinador que
incita al ciudadano a conseguir un objeto de valor (siempre distinto) para lograr un
objetivo mayor que trasciende al acto electoral y que esté relacionado con los valores
que conforman la felicidad pablica. En lo concerniente al tipo de metéforas en las que
se enmarca el discurso de la felicidad publica, en este caso no hemos encontrado un
patron estable que nos permita establecer una asociacion.

Excepto en un spot, para la mayor parte de la muestra analizada (80% de los casos) el
sujeto de accion es la ciudadania en general, que se representa a través de distintos
grupos sociales que tienen distintas demandas sociales. De este modo, IU tiende a
funcionar como un significante vacio que recoge las demandas ciudadanas, pero lo hace
de un modo particular que veremos méas adelante.

Es muy relevante destacar que en el 100% de la muestra analizada nos encontramos con
la ausencia de los roles de adyuvante y oponente, hecho del que interpretamos que se
construye una imagen de la politica en la que todo es posible si los ciudadanos cumplen
con la mision propuesta por el partido y ejercen el voto democratico. A su vez, el
partido suele aparecer con asiduidad en un segundo plano y normalmente como reaccion
ante los suefios y anhelos de los ciudadanos. No obstante, no se construye una imagen

servicial del partido, sino que el ciudadano es representado de un modo activo, al
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mismo nivel de poder que U, donde ésta es una extension mas de los espafioles en el
Congreso, es decir, es una voz mas. Este hecho es muy coherente teniendo en cuenta la
tendencia ideoldgica del partido, donde valores como la unidad y la colaboracion
forman parte del credo de IU. En consecuencia, el partido no asiste a los ciudadanos,
sino que los invita a actuar y a lograr los objetivos comunes, cada uno desde su ambito
de actuacion (unos votando y otros gobernando).

Asimismo, en el 80% de los casos hemos identificado que se hace referencia al gobierno
de turno como un antisujeto. So6lo en un caso encontramos una mencion a “la derecha”,
ya que en el resto de spots el partido de gobierno es representado como una masa
homogénea en la que no se distinguen las siglas de quien esta al mando en ese
momento. De este modo, IU se presenta como lo opuesto al resto de partidos, lo que lo
dota de un caracter revolucionario, alternativo, anti-hegemanico. Para finalizar con este
apartado, es interesante destacar que asi como en cada spot el objeto de valor es distinto,
los valores a los que se remiten como estado final de la transformacién y como
beneficio de la accion coinciden y estan relacionados con la felicidad publica (y los

hemos visto en el apartado anterior).

Narracién prototipica

Todas las narraciones analizadas estan ubicadas en la fase de contrato del modelo
canonico de la narracion, excepto una pieza en la que nos ha sido imposible identificar
ningun estadio debido a las peculiaridades discursivas del spot. Asimismo, el tipo de
manipulacion que caracteriza a 1U es la promesa, ademas de incitar a la audiencia a
adquirir las competencias del querer hacer y del poder hacer (en un 60% de los casos
respectivamente). Teniendo en cuenta este aspecto, a continuacion se presenta la

narracion prototipica que hemos encontrado en el 80% de las piezas analizadas®:

IU, la asesora del pueblo

Tal y como hemos avanzado anteriormente, en la mayor parte de las piezas
analizadas encontramos una estructura narrativa que se repite: 1U actia como
destinador, que encarga la mision a los ciudadanos (representados a través de
distintos colectivos, como nifios, mujeres o ancianos) de obtener un objeto de

valor, que normalmente es una herramienta, un paso mas que deben hacer los

2Ly, una vez més, el 20% que falta hace referencia al spot del que por sus particularidades discursivas
nos ha sido complicado extraer una estructura.
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espafioles para lograr algo que trasciende las elecciones, como puede ser la
Sostenibilidad, la Democracia, la Igualdad o la Dignidad, entre otros valores. Asi
pues, los conceptos relacionados con la felicidad publica son presentados en las
piezas de U como el beneficio final del sujeto de estado, el estado ultimo de un
proceso de transformacion democratico y popular paralelo a las elecciones pero
uniformador. Este hecho nos lleva a deducir que, pese a que no hayamos
encontrado un contenido metaforico recurrente que nos permita establecer un
patron, la felicidad publica a la que se hace referencia en los anuncios esta
relacionada con un estado, situado hacia adelante en el espacio y en el tiempo al
que la sociedad tiende pero donde su adquisicion depende de la voluntad de los
individuos. De este modo, en muchas ocasiones se repite la misma estructura
discursiva: distintos ciudadanos encarnan distintas demandas sociales y al final
del spot IU les aconseja/indica votar al partido para cumplir sus anhelos. En
consecuencia, 1U no se presenta como un partido al servicio de la ciudadania que
recoge los deseos ciudadanos y los cumple, sino que para lograrlo hace una
Ilamada a la accidn de los individuos. Asi pues, la narrativa de IU se caracteriza
por un carécter incitativo, en el que la intervencion de los distintos colectivos
espafoles es primordial a la hora de decidir el desenlace politico y social, y
donde el partido tiene la misién de colaborar. Este hecho es coherente con la
tendencia ideoldgica del partido, en el que aspectos como la unidad y la Igualdad
son pilares bésicos en su credo politico. En consecuencia, se establece un
equilibrio de poder entre los ciudadanos y el partido, en el que cada uno asume
sus responsabilidades en funcion de su poder de actuacion (los espafioles
votando e U gobernando) y ninguno es adyuvante del otro, los dos son sujetos
de accion.

Todo esto provoca que, indirectamente, se constituyan dos masas homogéneas
confrontadas: los ciudadanos e 1U por un lado, y el gobierno de turno por otro.
Los primeros quieren cambiar el orden que presenta el segundo, que
normalmente se atribuye a la negacion de los valores relacionados con la
felicidad puablica (y de los que se asocia, por contra, 1U). De este modo, el
partido de gobierno (independientemente de las siglas que tenga, ya que en los
spots no se distinguen excepto en un caso en el que habla de “la derecha”) actua
como antisujeto, con un programa narrativo totalmente contrario al del

ciudadano: promueve la insostenibilidad, el autoritarismo, la desigualdad o la
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indignidad, entre otros valores. Como hemos comentado con anterioridad,
normalmente estos valores aparecen como demandas sociales y no
explicitamente, hecho que ha provocado que ‘“el gobierno” se convierta en un
significante vacio, al que van a parar las quejas ciudadanas, y “nosotros”, es
decir, lU+ciudadanos, se convierta en otro significante vacio, al que van a parar
los valores relacionados con la felicidad pablica. EI hecho de que el partido de
gobierno se presente como un antisujeto y no como un oponente connota que,
ante la accion ciudadana, no existen elementos perturbadores si se tiene claro
qué hay que hacer: eliminar al antisujeto. De este modo, se produce una
atribucion de responsabilidad casi total sobre el ciudadano, al que se le seduce
con el poder de decision.

Para finalizar, pues, podemos establecer que el rol de los ciudadanos se articula
alrededor de la felicidad de un modo activo: los esparioles son responsables de la
felicidad de su comunidad, por lo que tienen el deber de ser conocedores de todo
aquello que hay que mejorar, de reivindicar sus derechos y sus anhelos y de
actuar consecuentemente. Al situarse IU al mismo nivel de poder que los
ciudadanos, se establece una equivalencia entre ambos en cuanto al poder de
actuacion y se presenta la busqueda de la felicidad como una contienda en la que
hay que eliminar unos intereses (y unos interesados) para adquirir otros (para
otros interesados). De este modo, en Gltima instancia se dota a la felicidad de
cierta violencia entre colectivos: el beneficio final hay que lograrlo actuando, y
esta accion es ciudadana, colectiva, no politica. Los partidos politicos, pues, no
son garantes de bienestar®?, pero si son facilitadores de un tipo determinado de
valores o de otros. En consecuencia, hacer llegar a 1U al poder supone que desde
el gobierno se vean representados y protegidos los valores que los espafoles
desean que conformen su felicidad publica. En consecuencia, la felicidad en este
caso seria la coherencia entre los valores relevantes para los espafioles y los

valores que se propician desde el gobierno.

%2 Ya que éstos son los ciudadanos.
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5.2.3. Coherencia diacroénica en la narrativa de los spots electorales de

IU y su relacion con la situacion parlamentaria del partido

En el nivel discursivo de algunos spots (40% de la muestra, afios 2000 y 2004)
encontramos ciertos componentes oniricos que hacen que la politica adquiera el caracter
de ensuefio. En este tipo de recurso nos encontramos con dos vertientes diferenciadas:
en la primera los espafioles viven en un suefio y deben despertar de él y ver la realidad,
y en la segunda los esparfioles tienen suefios y anhelos que los motivan y les hacen
seguir adelante. En ambos casos vemos que se construye una visién de la politica como
algo fantasioso, como un mundo paralelo al terrenal pero de gran relevancia en el dia a
dia de los ciudadanos. No obstante, a partir del inicio de la crisis (40% de la muestra,
spots del 2008 y del 2011) la narrativa de IU adquiere un caracter mas de denuncia
social en el que se presentan medidas politicas concretas y el discurso se aleja de
grandes valores relacionados con la felicidad publica. Este caso también lo encontramos
en la campafa del afio 1996, por lo que acabamos concluyendo que este tipo de discurso
podria ser el mas caracteristico de U (con un 60% de los casos).

Asimismo, en esta muestra también encontramos una correlacion entre la modalidad de
discurso del partido y el partido de gobierno. Por ejemplo, los spots relacionados con el
ensuefio pertenecen a etapas en las que el PP gobernaba (VI y VII Legislatura, de 1996
a 2004), y los spots relacionados con la denuncia social pertenecen a etapas en las que el
PSOE gobernaba (V Legislatura, de 1993 a 1996, y VIII y IX Legislatura, de 2004 a
2011). Asi pues, vemos que cuando gobierna un partido de centro-derecha el tipo de
mensaje que caracteriza a IU es méas emocional, sensacionalista, ideal, mientras que
cuando gobierna un partido de centro-izquierda el tipo de mensaje que caracteriza a 1U
es de critica, de hartazgo. En consecuencia, podriamos concluir que U se presenta
especialmente exigente y negativa cuando debe combatir un gobierno con una ideologia
afin, con el que podria coincidir en muchos aspectos (PSOE). Este hecho se podria
interpretar como que, en un contexto de gobierno socialista, IU se presenta como el
socialismo real, la izquierda real, y el PSOE como otro partido mas con los mismos
intereses que la derecha (ya que PP y PSOE representan una masa homogénea de
ideales e intereses distinta a los de la ciudadania). En cambio, cuando se trata de hablar
del PP, llamado por ellos como “la derecha”, la tinica alternativa de gobierno posible es

IU, el partido de la ilusidn y los ideales democraticos y sociales.
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5.3. Partido Popular

Los siguientes resultados corresponden a un analisis semio-narrativo de un total de 8
spots electorales del Partido Popular (ver apartado 8.3.3. Analisis spots PP del Anexo)
desde el afio 1996 hasta el 2011 (5 campafias en total). Pese a que la muestra inicial
empezaba en 1993, nos ha sido imposible conseguir el anuncio que corresponde a esta
campafia antes de la entrega del presente trabajo®.

En el anélisis se han tenido en cuenta la mencion de valores relacionados con la
felicidad publica que hemos presentado anteriormente, su rol y funcion dentro de las
narraciones de las piezas electorales, asi como su evolucion a lo largo del tiempo y su

posible explicacion a partir del contexto.

5.3.1. Valores que definen la felicidad publica en los spots electorales
del PP

Los valores que encontramos en los spots electorales del PP a lo largo de las 5
campafias electorales analizadas son el Progreso, que aparece en el 75% de la muestra,
la Justicia, presente en el 37,5% de los 8 spots analizados, la Seguridad y la Libertad,
que aparecen en un 25% de los casos, y la Verdad, el Respeto, el Deber, la Salud, la
Sostenibilidad, el Hogar, la Paz, la Solidaridad, la Igualdad y el Derecho, que tan sélo
aparecen en un 12°5% de la muestra (1 de cada 8 spots)®*. Los valores relacionados con
la felicidad publica aparecen explicitamente en un 75% de los casos, hecho del que
extraemos que el bienestar colectivo es algo mas del orden de lo manifiestamente

deseado que de lo tematico:

FIGURA 6. Presencia de valores en las narraciones del PP (% sobre el total de spots analizados).
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2 No obstante, continuamos con su blsqueda de cara a proximas investigaciones.
2 Por lo que no podemos considerar que formen parte de la propuesta de felicidad publica del PP.
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En la FIGURA 6 podemos observar que existe una polarizacion entre los distintos
valores relacionados con la felicidad puablica, ya que la diferencia de frecuencia de
aparicion entre el Progreso y el siguiente concepto, la Justicia, es bastante grande. De
este modo, podemos deducir que el valor més explotado desde la narrativa del PP es el
progreso, que tal y como veremos a continuacion se constituye como eje generador de la
narracion (75% de los casos) a la vez que como objeto de deseo. El resto de valores
aparecen o bien en los temas tratados en la historia o bien son mencionados como algo
que ya se posee y que se espera maximizar. En consecuencia, en la mayoria de
ocasiones la ciudadania y el partido politico lo Unico que buscan es el Progreso, que es
equiparado al bienestar, y para ello usan el resto de valores relacionados con la felicidad
para llegar a él. Por consiguiente, el Progreso actia como significante flotante y el resto
de valores sirven para definir la formula para alcanzarlo. Para finalizar, es interesante
reflexionar sobre qué comporta este hecho. Si el bienestar es algo que se ambiciona y
que siempre es un poco mas de lo que ya se tiene (que en realidad podriamos decir que
es a lo que hace referencia el Progreso), la busqueda de la felicidad se convierte en un
proceso infinito, inagotable, ya que no se construyen limites en las narraciones del PP;
todo es posible y los beneficios nunca se acaban, siempre se puede ir a mas.

5.3.2. Funciones dentro de la narrativa de los spots electorales del PP

La narrativa del PP a lo largo de las 5 campafias analizadas es muy uniforme, ya que se
repiten los mismos roles actanciales en la mayor parte de los spots. De este modo, por
ejemplo, en el 50% de los casos encontramos objetos de valor que estan relacionados
con el Progreso o con metaforas orientacionales que sitlan este concepto en una
dimensién espacial. De hecho, en un 50% de los casos se habla explicitamente del
Progreso, y en un 87°5% de los spots encontramos contenido metaforico que indica que
el bienestar se encuentra hacia adelante en una direccion y hacia el futuro en el tiempo,
de manera que la felicidad publica, o mejor dicho el Progreso, es un lugar al que se va,
un sitio en el que se vive. De este modo, en el nivel discursivo de los spots del PP
encontramos con asiduidad palabras como avanzar, mejorar, salir, adelante o progresar
que denotan movimiento, necesidad de accion para llegar al beneficio Gltimo, que se
encuentra apartado de la situacion presente, por lo que hay que ir hasta alli. Y el modo
de ir hasta alli es en muchas ocasiones mediante el resto de valores relacionados con la

felicidad publica identificados en el apartado anterior. Ademas, estas metaforas
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espaciales van acompafiadas de adverbios de cantidad como mas, que implican que
progresar signifiqgue abundancia. De este modo, la felicidad es un lugar de fertilidad y
copiosidad al que ir. En consecuencia, puede ser que en el presente se goce de bienestar,
pero siempre se puede maximizar este beneficio.

Es muy pertinente destacar que normalmente el sujeto de accion de caracteriza por un
nosotros que a veces se corresponde con el PP (50%) y a veces se corresponde con el
PP en connivencia con la ciudadania (37,5%). De este modo, en la narrativa del PP
vemos como el Progreso es un lugar al que va toda la sociedad en conjunto, es decir, el
partido no se presenta al servicio de la ciudadania. Los individuos actlan de manera
activa: presentando distintas demandas sociales, juzgando la accion de sus gobernantes
y/o cooperando en el desarrollo de la sociedad espafola. Por consiguiente, la felicidad
colectiva que se logra mediante la accién politica es tarea de todos los espafioles, ya
sean politicos o ciudadanos de a pie. No obstante, si que es cierto que aunque se
establezca una relacion de union entre el partido y los espafioles se presentan distintas
jerarquias en cuanto al poder de accion. Por ejemplo, aquellos que hacen avanzar la
sociedad espafiola son los emprendedores o el PP, que tienen la competencia del saber
hacer, hecho que nos hace llegar a un discurso del tipo tecnocratico. De este modo se
construye una sociedad ideal donde prima la cultura del esfuerzo y la superacién. Es por
ello que en un 50% de la muestra nos encontramos con que el destinador son los
ciudadanos que, expresando su ambicién, encargan la misién al partido o a ellos mismos
de progresar. En el 50% restante del rol actancial destinador encontramos al PP, que
encarga la misma mision a los mismos sujetos de accion, de manera que se crea un
discurso coherente a lo largo de los afios en el que los objetivos y aquellos que pueden
lograrlos son siempre los mismos.

El discurso de tipo tecnocratico que apuntdbamos con anterioridad también se ve
expresado mediante la ausencia de oponentes (87°5% de los casos), de adyuvantes (75%
de los casos) y de antisujetos (75% de los casos). De todo esto concluimos que la
adquisicion del Progreso, de la felicidad, es totalmente factible si se tiene la voluntad de
conseguirla, y no hay adversarios que puedan impedirlo ya que se tienen todas las
competencias necesarias para ejecutar la mision. Para finalizar, el sujeto de estado de
esta narracion es en el 75% de los casos Espafia, y en el resto de los casos se suele
combinar con los espafioles. En consecuencia, son los espafioles los que trabajan para
lograr su propio Progreso, y la mencién de la nacién como beneficiaria (Espafia) nos

lleva a unas narraciones con cierto caracter patriotico y meritocratico.
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A continuacion ofrecemos la narracion prototipica que condensa esta explicacion.

Narracion prototipica

En un 75% de las narraciones estudiadas nos encontramos con la fase de contrato del
modelo candnico de la narracion, que en muchas ocasiones se combina con la fase de
sancion, normalmente positiva y que se hace el partido sobre si mismo. Como hemos
podido observar a lo largo de los otros analisis, esta fase es bastante usual en los spots
electorales, hecho que encontramos coherente teniendo en cuenta los objetivos
electorales que pretenden cumplir estas piezas publicitarias. No obstante, esta promesa
politica y social es construida por el PP de un modo muy particular y coherente a lo

largo de los afios:

Espafia, tierra de ambiciones

Como hemos ido avanzando, en la comunicacién del PP encontramos un patron
narrativo bastante usual: los ciudadanos expresan sus anhelos y tanto ellos como
el partido deben trabajar unidos para lograr hacer avanzar a Espafia, mejorarla,
hacerla progresar. Debido a que el PP tiene la competencia del saber y la
ciudadania la cultura del esfuerzo no hay adversarios posibles ni es necesario
ningun adyuvante: el bienestar es totalmente asequible.

No obstante, la felicidad publica es algo que los esparioles ya poseen (en forma
de Justicia, de Seguridad, de Libertad o de Sostenibilidad) pero sienten el anhelo
de maximizar este beneficio que en las narraciones del partido se expresa
mediante la mencidn del Progreso. De este modo, la felicidad es un estado que se
tiene, pero se encuentra en su plenitud al final de la transformacion, donde se
equipara al Progreso. En consecuencia, el resto de valores relacionados con la
felicidad sirven de plataforma para llegar al Progreso, el Unico valor que no
poseen en su totalidad, aunque no es inalcanzable. Asi pues, eleccion tras
eleccion el partido recurre a esta quimera, convirtiéndola en un proceso infinito
en el que se van experimentando situaciones cercanas a la felicidad publica pero
nunca de manera completa.

Asimismo, el Progreso aparece en el nivel axioldgico en el 75% de los spots
analizados (6 de 8), de manera que se convierte en el significante por
antonomasia en el que convergen todas las demandas sociales y todas las

acciones politicas, es decir, que actia como significante flotante. El resto de
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valores, que actian como “temas” en el nivel discursivo o como apuntes de
aquello de lo que se goza, son usados para definir este Progreso o como se puede
llegar a él, hecho del que extraemos que existe una jerarquia clara entre valores
para el PP.

Aunqgue en el nivel discursivo de los spots encontremos recurrentemente la
primera persona del plural como sujeto de accion (nosotros) es interesante ver
como las demandas del destinatario suelen estar expresadas de manera
individual: “ahora ya puedo moverme por la ciudad con menos barreras”, “ya
he conseguido mi primer empleo” 0 “quiero ir a mas”. De este modo, en
realidad el bienestar que se promete tiene un matiz individualista, donde el PP se
propone a si mismo como la opcion de gobierno que garantiza el libre desarrollo
personal y la busqueda de la felicidad propia de cada individuo. Es por ello que
es necesario que todos actlen de manera conjunta, siempre en su propio
beneficio, que acabara siendo el beneficio de todos.

Para finalizar, la relacion entre los ciudadanos, el PP y la felicidad publica esta
enmarcada en metaforas de tipo espacial, que sitan el bienestar, Ilamado
Progreso, en un lugar al que los espafoles deben dirigirse, por lo que deben
asumir un papel activo y moverse, ir, trazar una ruta. El rol que asume el partido
es el de ofrecer su competencia para llegar juntos a esta meta, pero no se
responsabiliza en su totalidad del beneficio para Espafia (sujeto de estado). De
este modo, los espafioles son responsables de su propia felicidad, el Estado es
responsable de garantizar el libre desarrollo personal, y todos ellos son
responsables de garantizar el bienestar colectivo a través del Progreso. El
Progreso, pese a que se encuentre como eje generador de la narracion, es un
concepto sin significado, al que se recurre constantemente y se le asocian valores

relacionados con la felicidad pero no se detienen a especificarlo.

Coherencia diacrénica en la narrativa de los spots electorales del

PP y su relacidn con la situacion parlamentaria del partido

Desde

el aflo 1996 hasta el afio 2004 (75% de la muestra) nos encontramos con una

serie de conceptos creativos similares” (que construyen metaforas espaciales) y un

nivel axioldgico recurrente (progresar-retroceder). Estas campafias coinciden con dos

%% \Jamos a mas 0 Juntos vamos a mas, por ejemplo.
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legislaturas seguidas del PP: la VI legislatura (1996-2000) y la VII legislatura (2000-
2004). De este modo, el PP exploté valores como el esfuerzo, el mérito y el Progreso
como elementos de orgullo y deseables en sus campafias hasta el afio 2000. Es
justamente con el cambio a una legislatura socialista (V11 legislatura, del 2004 al 2008
y IX legislatura, del 2008 al 2011) donde vemos que el PP pasa de usar el Progreso a
usar la Verdad como eje generador de la narracién (campafia Las ideas claras de las
elecciones a las Cortes Generales de 2008). En la campafia Simate al cambio
(elecciones a las Cortes Generales de 2011) se vuelve a recurrir a metaforas espaciales
similares a las usadas en los inicios de la década de los 2000. De este modo, vemos que
con la campafia de 1996 el PP establecio un nivel axioldgico y un sistema de valores
que le hizo ganar las elecciones y que mantuvo hasta el fin de su gobierno. Una vez en
la oposicion, intentd cambiar el eje basico de la narracion, pero no obtuvo éxito
electoral. Finalmente, cuando volvid a optar por conceptos como avanzar o salir a
delante (que en ultima instancia remiten al Progreso) volvié a ganar las elecciones.

Hemos de tener en cuenta que no sélo las campafas electorales hacen que un partido
gane las elecciones, ya que hay muchos factores sociales y contextuales que influyen
sobre la decision de voto. No obstante, si que es cierto que en este analisis se ha
identificado cierta formula que parece funcionar en los votantes afines al PP. A modo de
conclusion, podemos decir que el PP presenta un discurso notablemente coherente a lo
largo de los afios®®, ya que excepto en una campafia todas las demas analizadas

presentan estructuras narrativas prototipicas similares.

5.4. Resultados transversales

5.4.1. Diferencias y similitudes en los tipos de narracion

Los tres partidos coinciden en que estan ubicados en la fase de contrato del modelo
candnico de la narracion, hecho del que extraemos que es probable que se deba méas a
una caracteristica del discurso electoral que a las particularidades de cada partido. No
obstante, hemos identificado ciertos matices en cada partido que nos parecen
significativos y que explican el discurso de cada uno. Por ejemplo, en el caso del PSOE
nos encontramos con que el tipo de manipulacién que presenta es la amenaza, mientras

que IU y el PP se basan en la promesa. De este modo, vemos que mientras el PSOE

8y no del todo sujeto al partido de gobierno.
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plantea el hecho electoral como una advertencia, algo intimidatorio, los otros dos
partidos presentan mundos posibles donde se escenifica lo deseable de un modo
positivo. Tan revelador es tan solo hablar de lo bueno (de lo posible), como de lo bueno
y de lo malo: los socialistas no acaban de actuar por sus ideales, sino para evitar la
ejecucion de la voluntad de otros. EI PP también presenta cierto matiz, ya que sus
narraciones suelen alternar esta fase con la de sancion, hecho que coloca al ciudadano
en una posicion que los otros dos partidos han obviado o no han potenciado con tanta
intensidad: tiene la capacidad de juzgar, hecho que connota que la accién politica es
algo que puede ser evaluable, caracteristica que enlaza con el discurso tecnocratico
propio del partido y que hemos comentado con anterioridad. Asi pues, en lo
concerniente a la fase del modelo candnico de la narracion no hemos encontrado
diferencias significativas entre tendencias ideoldgicas mas alla de las particularidades
concretas de cada partido.

En cuanto a la estructura narrativa, normalmente suele repetirse una misma disposicion
actancial: los partidos actian como destinadores que encargan la mision a la ciudadania
de actuar politicamente para lograr un objetivo electoral, que comporta el acercamiento
a un beneficio para Espafia que trasciende lo asequible en cada eleccion y que esta
relacionado con la felicidad pablica. No obstante, en este caso si que encontramos cierta
diferencia entre tendencias ideoldgicas, ya que el PSOE e IU suelen presentar un
antisujeto en sus narraciones, mientras que el PP directamente lo obvia (asi como a los
adyuvantes y oponentes). Esto significa que el discurso “de izquierdas™” tiene una
naturaleza combatiente, mientras que el discurso “de derechas” tiene unos atributos mas
magnanimos, romanticos y quizas en ultima instancia pacificos. De este modo, para “la
izquierda” la intervencion electoral se convierte en una lucha por el poder, en el que la
ciudadania debe actuar para evitar que otros prioricen sus intereses por encima de los
comunes. En cambio, “la derecha” no presenta conflicto, sino distintas demandas
sociales que persiguen un dnico fin (coman y universal): progresar. Sin embargo, entre
el PSOE e IU hay algunas diferencias que alejan a los dos partidos. Por ejemplo, 1U
suele proponer un sujeto de accion colectivo en el que no se establecen diferencias
significativas entre el partido y la ciudadania (hecho que connota unidad popular),
mientras que el PSOE llega a presentarse a €l mismo como sujeto de accion. De este
modo, para IU la politica es una actividad ciudadana, mientras que para el PSOE es algo
de caracter superior al servicio de la ciudadania. Algo similar ocurre con el PP, en el

que pese a que suela presentar un “nosotros” en el sujeto de accion, este esta
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conformado o por el partido o por un perfil de ciudadano determinado (los
emprendedores, por ejemplo) lo que connota cierto elitismo. En consecuencia, podemos
establecer que ideologicamente se producen diferencias, tanto entre “izquierda”
(PSOE+IU) y “derecha” (PP)?" como entre “centro” (PP+PSOE) e “izquierda (IU)”28. El
eje a escoger varia en funcion de cada partido.

También encontramos ciertas diferencias ideologicas respecto a quiénes son los
adversarios u oponentes que se representan en cada partido. Por ejemplo, el PP no suele
destacar a nadie, mientras que el PSOE e 1U explicitan que hay alguien en el gobierno
(o que quiere llegar a estarlo) que pretende ir en detrimento de los intereses comunes.
No obstante, para el PSOE es “la derecha” y para IU son los dos partidos de centro,
independientemente de sus siglas y de su tendencia ideoldgica. Asi pues, en este caso
podemos establecer que ideol6gicamente se vuelven a producir diferencias, y otra vez
respecto a dos ejes referenciales: izquierda-derecha y centro-izquierda.

Para finalizar, vemos que los valores presentes en las narraciones de cada partido
también estan relacionados con las tendencias ideologicas. La Justicia, el Hogar, la Paz
y la Igualdad son cuatro valores que aparecen en los tres partidos, aunque lo hacen con
distinta intensidad. Ademas de estos valores, IU y PSOE comparten la busqueda de la
Sostenibilidad, la Solidaridad y el Derecho, hecho del que podemos extraer que se trata
de valores caracteristicos de un discurso de “izquierdas” en el que se pretende estimular
un desarrollo social a partir de la armonia con el entorno. Es pertinente resaltar que,
excepto en los valores transversales mencionados en primera instancia, PP e IU no
comparten ningun concepto méas, hecho que adn remarca mas la relacion entre 1U y
PSOE, “la izquierda”. No obstante, cuantitativamente existen mas equivalencias entre
PP y PSOE que entre PSOE e 1U, ya que estos dos primeros comparten valores como el
Progreso, la Seguridad, la Libertad, la Verdad, el Respeto y el Deber. Asi pues, existe
una diferencia mas notable entre lo deseable para los partidos “de centro” y lo deseable
para el partido “de izquierda alternativa” que entre lo deseable para los partidos “de

izquierdas” y lo deseable para el partido “de derechas”.

Asi pues, podemos considerar que la hip6tesis 1 queda parcialmente corroborada, ya
que si que existen diferencias entre las narraciones de PSOE e 1U respecto a las del PP,

pero donde encontramos disimilitudes mas significativas es entre las narraciones del

"' En lo concerniente a la aparicion de antisujetos.
%8 En lo concerniente a quién tiene poder de actuacion en la esfera ptblica y politica.
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PSOE y del PP respecto a las de IU. De este modo, en los aspectos mas fundamentales
de la narracion (estructura, fase del modelo candnico de la narracidn) no hay diferencias
entre los tres partidos, pero cuando miramos aspectos mas concretos (como el tipo de
roles actanciales, los matices de la fase del modelo canoénico de la narracion o la
mencién de valores) encontramos dos tendencias basicas: la izquierda respecto a la
derecha o la izquierda respecto al centro. Asi pues, la izquierda mantiene ciertos
atributos basicos y homogéneos respecto a la derecha, pero varia si nos encontramos
ante la distincion entre una izquierda de centro 0 una izquierda alternativa, ya que la de
centro comparte mas caracteristicas con la derecha que la izquierda alternativa. Depende

de donde pongamos el foco de atencidén nos encontramos ante un eje o ante otro.

5.4.2. Diferencias y similitudes en la construccion de la felicidad

La propuesta de felicidad publica de los tres partidos se comprende no sélo a través de
los valores que la conforman®, sino también a través de su tratamiento metaférico.
Mientras que en el PSOE e 1U no hemos encontrado contenido metaférico relevante que
contribuya a comprender el bienestar de un modo determinado, en el caso del PP hemos
identificado recurrentemente metéaforas orientacionales que situaban los valores
relacionados con la felicidad publica en un lugar de abundancia al que los espafioles
querrian llegar en un futuro préximo y tangible o en el que querrian convertir a Espafia.
De este modo, la felicidad publica para el PP es un destino, un territorio donde se
encuentran emplazados todos los beneficios que se prometen en las campafas
electorales (y que son los valores que conforman la felicidad publica, como el Progreso,
la Libertad, la Igualdad...) y al que los ciudadanos implicados van, avanzan, disefian un
plan. De este modo, es necesario que toda la comunidad se mueva en una sola direccion,
y es competencia de aquellos que saben como hacerlo marcar la ruta que hay que seguir
para llegar a un lugar donde todos los beneficios se maximizan. Los ciudadanos que
presenta el PP son felices, pero aun pueden serlo més si llegan a su destino. En
consecuencia, el bienestar sélo es alcanzable mediante el significante flotante llamado
“Progreso”, que hace que la busqueda de la felicidad sea un proceso infinito en el que
siempre hay aspectos que se puedan mejorar.

Para IU y el PSOE, en cambio, la felicidad publica es un estado que se tiene o que se

quiere tener: se es libre, se es solidario, se goza de Paz, o se quiere gozar de Justicia, ser

 Que ya hemos visto en el apartado anterior que varia en funcion de la inclinacién ideolégica del
partido.

59



Universitat
upf. Pompeu Fabra Trabajo Final de Master
Barcelona Cristina Sanchez Sanchez

igual, etc. No obstante, aunque no se presenten metaféricamente nos encontramos con
que los valores relacionados con la felicidad se encuentran también al final de la
transformacion, como beneficio Ultimo que trasciende el acto electoral. La adquisicion
de este estado es una tarea politica en la que pueden o no participar los ciudadanos, pero
en todo caso son los partidos los que actdan como significantes flotantes y propician un
tipo de sociedad u otra. Como son los partidos los que se muestran al servicio de Espafia
y de los esparfioles o0 atentos a sus anhelos, los objetivos que se plantean y el modo de
abordarlos discursivamente tienen un caracter de colectividad, es decir, que se quieren
ejecutar en beneficio de todos los ciudadanos, indistintamente de quiénes sean. De este
modo, las demandas sociales se explicitan de manera general (por Espafa) y
representando a distintos colectivos sociales. En el caso del PP, por contrario, las
demandas sociales se representan de manera individual, es decir, los distintos colectivos
sociales hablan de su bienestar® de modo que la suma de felicidades individuales da
como resultado la felicidad colectiva. Si se maximiza el bienestar individual se logra
que la sociedad avance, progrese, es decir, sea feliz. En cambio, para el PSOE e IU la
busqueda de la felicidad individual s6lo va en detrimento de la de la sociedad en
conjunto, ya que los que poseen el poder juegan con ventaja respecto a los subordinados

y no suelen mostrarse al servicio del bien comdn.

Asi pues, en este caso podemos establecer que la hipdtesis 2 quedaria corroborada, ya
que existen diferencias significativas entre los roles que tienen capacidad de ser felices
y de dar felicidad entre el PSOE e IU por una parte y el PP por otra. No obstante, tal y
como veremos en el siguiente apartado de Conclusiones, la asociacién de los términos
felicidad publica al PSOE y a IU y felicidad individual al PP es matizable, por lo que
quizas estas dos categorias no son las mas adecuadas en este caso.

Para finalizar, es interesante destacar que aunque hayamos identificado cierta
equivalencia ideoldgica, todos los partidos establecen su propuesta electoral como la
Unica formula para lograr la felicidad, de manera que se construye una imagen de los
otros partidos como si no tuviesen esa intencion. De este modo, la arena politica es un
escenario de combate en el que “s6lo puede quedar uno” y los adversarios deben ser

eliminados. Ademas, en todas las ocasiones la felicidad total es algo que se encuentra en

30 . ~ 2 . ~

Por ejemplo en el spot 1 de la campafia Juntos vamos a més (elecciones a las Cortes Generales, afio
2004), con frases como “yo ya he conseguido mi primer empleo” o “ahora ya puedo moverme por la
ciudad con menos barreras”.
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el futuro, proximo pero que no acaba de ser tangible, y las elecciones se presentan como
un paso mas para llegar a ella, pero nunca son el paso definitivo. De este modo, la
felicidad es un proceso infinito que trasciende el acto politico, pero a su vez solo se
garantiza a través del ejercicio democrético, que puede estar motivado por distintos
anhelos. Asimismo, el bienestar colectivo tiene cierto caracter épico, ya que para
ninguno de los tres partidos se presenta como algo asequible a través de lo cotidiano,
sino que tiene un caracter extraordinario: cada cuatro afios hay que escoger un solo

destino para todos.

6. Conclusiones

Tal y como hemos podido observar en los resultados del analisis, se pueden establecer
una serie de analogias y de diferencias entre partidos e ideologias a la hora de hacer
referencia a los valores que conforman la felicidad publica. Asi pues, hemos podido ver
que la mayor parte de las narraciones se encuentra en la fase de contrato del modelo
canénico de la narracion®, o que los partidos politicos suelen actuar como destinadores
de la mision. Este ultimo hecho es muy interesante porque significa que es la politica la
que hace consciente la necesidad de alcanzar la felicidad publica, o que en todo caso los
partidos politicos son la Unica entidad social capaz de recoger los anhelos ciudadanos y
transformarlos en posibles. De este modo, aunque la felicidad trascienda los objetivos
electorales que se explicitan en la narracion (normalmente se pide el voto a la
ciudadania) los partidos ya se han posicionado respecto a qué es deseable para Espafia y
en quién reside la capacidad de alcanzarlo. Y no sélo eso, sino que los partidos
presentan la busqueda del bienestar colectivo como algo que nace y muere en ellos
mismos: raramente son los ciudadanos los que tienen un destino claro o saben qué
deben hacer para lograrlo. Asi pues, la felicidad es un asunto politico, no ciudadano,
aunque en muchas ocasiones este Ultimo pueda tomar roles activos y explicite sus
demandas politicas.

No obstante, Espafia y la ciudadania siempre son los beneficiarios Gltimos de la
felicidad pablica (que ahora resulta ser una actividad politica), hecho que hace que para
la muestra analizada el gobierno sea una institucion al servicio de los espafioles o0 una

extension de ellos, a la vez que éstos son merecedores de todos los bienes por el mero

% Hecho que podemos achacar més a una caracteristica de la comunicacion electoral que a una de la
felicidad publica.
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hecho de vivir en Espafia. Esto construye una imagen de la ciudadania con carencias y
aspiraciones que satisfacer pero parcialmente pasiva (sobre todo para el PP y el PSOE),
a la vez que crea una imagen de los partidos servil y eficiente, de manera que la
felicidad puablica es casi un obsequio de los gobernantes a los espafioles por haber
participado puntualmente en el ejercicio democratico.

Como veniamos apuntando, los valores relacionados con la felicidad publica suelen
encontrarse al final de una transformacion, que normalmente trasciende el objeto de
valor de cada narracién. De este modo, la felicidad a la que se tiende se convierte en una
quimera relativamente alejada del presente pero asequible, como beneficio Gltimo. Tal y
como hemos visto en el apartado de resultados, IU y el PSOE optan por una
construccion del bienestar comin como un estado ubicado en el tiempo, algo que se
quiere ser en un futuro proximo o que ya se es. El hecho de que para los partidos “de
izquierdas” la felicidad publica sea “una cuestion de tiempo” coloca a la ciudadania y a
los partidos en una posicion en la que lo unico que deben hacer es facilitar que llegue el
momento, ya que el tiempo es una linea continua que no se para, por lo que
inevitablemente el futuro serd algun dia presente. No obstante, es en sus narraciones
donde mas encontramos la negacion de valores relacionados con la felicidad publica,
hecho que nos recuerda que no sélo existe la felicidad sino también la infelicidad, y es
responsabilidad de todos procurar que esta Ultima no ocurra. Para finalizar con estos dos
partidos, es interesante ver como para ellos la felicidad es un estado: se es libre, se
siente Seguridad, etc., hecho que comporta que no esté relacionada con el logro de
metas sino con una actitud, un comportamiento, una manera de vivir; se es feliz, no se
alcanza la felicidad.

En el caso del PP, en cambio, es muy interesante ver como enmarca la felicidad pablica
de un modo alternativo a los otros dos partidos. Para los populares, la felicidad es un
lugar en el espacio (que a veces es indeterminado o a veces es Espafa) en el que todos
los beneficios se maximizan. Es un lugar de opulencia al que los ciudadanos espafioles,
manifiestamente ambiciosos, quieren llegar para vivir mejor. Asi pues, anhelan mejorar
su situacion (normalmente mediante el significante progresar) y para ello necesitan que
toda la sociedad avance en la misma direccion. Como consecuencia, vemos que la
construccion de felicidad publica para el PP es la que mas se asemeja a la definida en el
Estado de la cuestion, es decir, es un tipo de bienestar que consiste en la suma de
felicidades individuales y acaba dando como resultado la felicidad de la comunidad y

viceversa. De este modo, la sociedad civil “se concibe, representa y proyecta como una
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mera suma de individuos aislados que actian en funcion de diferentes roles y, por lo
tanto, la accion social se plantea como el resultado de la simple agregacion de las
acciones de dichos individuos” (Ruiz Collantes, 2009a: 273), estableciéndose asi una
relacion directa a e individualizada entre los ciudadanos y el Estado.

Ademas, tal y como apuntabamos al principio del documento, en este caso la felicidad
tiene cierta dimension espacial, hecho que hemos encontrado en las metaforas
orientacionales en las que estaban enmarcadas los valores identificados en primera
instancia. Asi pues, para el PP la felicidad publica es un lugar de copiosidad en el que
todos los individuos “lo tienen facil” para su propio desarrollo personal, por lo que
deben moverse en el espacio (avanzar) para llegar a ese sitio. Tal y como apuntdbamos
al principio, este hecho podria ser explicado a partir de la tendencia ideoldgica
neoliberal del partido (y del sistema), marcada eminentemente por la meritocracia.
Como conclusién de esta primera reflexién® podemos decir, pues, que en la muestra
analizada el PSOE e IU han construido algo que se aproxima mas al concepto de bien
comun que al de felicidad publica, ya que el uso de los valores que la conforman tiene
un caracter mas holistico, de armonia con el todo y con el ser. En cambio, el PP ha
presentado la felicidad publica mas o menos como la habiamos definido con
anterioridad, distinguiendo entre la parte y el todo pero a su vez constituyendo un solo
bloque con significado®. Ya sea para una variante o para otra, su adquisicion puede ser
tarea de toda la sociedad o sélo de algunos colectivos, como unos ciudadanos
determinados o los gobernantes. Esto dependera de cada narracion y hay algunos

partidos que atribuyen determinadas responsabilidades con mas asiduidad que otros.

En el planteamiento de esta investigacion esperabamos estudiar la construccion de los
valores que conforman la felicidad publica a partir de las nociones de significante vacio
y significante flotante, pero tras el analisis hemos visto que, contrariamente a lo
esperado, no son los valores los que se convierten en vacios o flotantes (que también)
sino gque son los propios partidos politicos los que actian como tal. Con esto queremos
decir que los valores relacionados con la felicidad publica suelen aparecer en las
narraciones de los partidos politicos en una simple enumeracion, que normalmente

corresponde al beneficio de la accion de voto, pero no se detienen a especificar el

%2y tal y como adelantabamos en la corroboracion de la hipotesis 2 del apartado anterior 5.4.2.
Diferencias y similitudes en la construccion de la felicidad.
% Aunque dandole especial énfasis al factor individual.
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significado de estos conceptos. Por el contrario, lo que ocurre es que estos valores se
asocian a un partido u a otro, convirtiéndolos asi en significantes vacios generalmente y
en significantes flotantes en ocasiones. Una estrategia prototipica que usan los partidos
es construir una imagen de los adversarios politicos a partir de la negacion de valores
relacionados con la felicidad publica y atribuirse a ellos mismos su version en positivo.
De este modo, los partidos son significantes a los que van a parar mundos posibles
determinados con propuestas de bienestar social especificas.

Los valores s6lo han podido comportarse como significantes vacios o flotantes cuando
han aparecido en el nivel axiol6gico de la narracion, es decir, como condicion primera
de existencia. Un caso paradigmatico ha sido el término Progreso para el PP. Este hecho
es coherente teniendo en cuenta que los procesos de significacion estan relacionados
con la atribucion de sentido, por lo que dependiendo de dénde se ponga el foco de
atencién nos encontramos o ante simplemente valores abstractos socialmente aceptados

0 ante generadores de narracion.

Los valores que previamente habiamos establecido en el Estado de la cuestion como los
maés frecuentes a la hora de conformar la felicidad pablica coinciden en cierta medida
con los identificados en el analisis realizado. Sobre todo, los conceptos que aparecen en
ambos casos son la Igualdad, la Paz y la Justicia. No obstante, el orden de prioridad para
cada definicion de felicidad publica es ligeramente distinto: para la felicidad publica
definida en el Estado de la cuestion los valores mas intimamente relacionados con la
felicidad son (por orden) la Seguridad, la Libertad, la Igualdad, la Paz, la Justicia y la
Propiedad, mientras que en los spots analizados lo son (por orden) la Justicia, el Hogar,
la Paz y la Igualdad™. De este modo, vemos que la Justicia, la Igualdad y la Paz, aunque
con distintas intensidades, son los valores que méas se aproximan a la felicidad publica
en general. De este hecho podemos interpretar que, por ejemplo, la Justicia es un
término que une lo social y lo politico, y teniendo en cuenta que el bienestar es un
asunto politico (tal y como hemos justificado anteriormente) es coherente que la
hayamos encontrado como un elemento conformador basico: la felicidad publica nace
de una sociedad justa. Esto nos lleva directamente a la Paz y a la Igualdad, ya que la
Justicia es un concepto que connota orden, dar a cada uno lo que le corresponde de

manera equitativa, por lo que en ultima instancia podemos estar hablando del valor de la

% Valores que aparecen en los tres partidos analizados.
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Igualdad. Este orden social equitativo a través de la accion politica también se podria
relacionar con la Paz, ya que trae consigo la tranquilidad publica.

No obstante, a su vez cada partido construye un universo semantico digno de ser
destacado de manera individual. EI PSOE, por ejemplo, pone en primer plano los
valores lgualdad, Progreso y Verdad. De esta manera, el bienestar es algo que se logra,
primero de todo, mediante la equidad. Pero para llegar a ésta es necesario, en primera
instancia, construir un gobierno donde la Verdad y la transparencia sean una condicion
sine qua non, y una vez se han dado estas circunstancias la sociedad progresa hacia el
bienestar. De este modo, para lograr la felicidad publica debe gobernar un partido que
garantice el equilibrio, la armonia, la proporcidn entre todas las partes que conforman
una sociedad, y solo es capaz de lograrlo aquel gobierno que posea la virtud de la
Verdad. Es muy interesante que aparezca este valor, ya que ello da por supuesto que la
Igualdad y el Progreso forman parte de la existencia real de la sociedad, es decir, que el
ser humano desea sentirse en consonancia con el resto de miembros de la sociedad
porque asi lo marca su naturaleza. Pero para llegar a ese punto es necesario hacerlo
consciente antes, y es aqui cuando el PSOE entra en juego: despierta los instintos del
animal social, revela lo que significa vivir en comunidad. En consecuencia, una vez la
ciudadania haya llegado a la Igualdad mediante el conocimiento de la Verdad, es decir,
mediante la toma de consciencia de lo que realmente significa ser humano, la sociedad
vivira en armonia y progresara, que en este caso podria entenderse como mantener este
equilibrio indefinidamente, trayendo consigo otros beneficios y el resto de valores
relacionados con la felicidad publica.

En el caso de IU, en cambio, pone en primer plano los valores Sostenibilidad,
Democracia, Igualdad y Dignidad. Asi pues, vemos que en cierto modo comparte con el
PSOE la construccion ideal del mundo a partir del equilibrio, pero en este caso no s6lo
lo encontramos entre los individuos que conforman una comunidad sino también con el
entorno (Sostenibilidad). En consecuencia, podemos considerar que para este partido la
Democracia es la condicion para llegar a la felicidad pablica, ya que es la filosofia de
vida que permite al individuo entrar en armonia con el cosmos. Es muy interesante ver
cémo para IU la proporcionalidad va mas alla de la simple accién social y politica, ya
que también tiene que ver con una relacion sostenible con la Tierra. Este hecho
comporta que la felicidad publica no sea tan s6lo un asunto humano, sino que concierne
al Todo: los seres humanos son una extension mas del universo, y como parte de él son

responsables de su parcela de vida y de la de lo deméas. En consecuencia, el partido
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actla dentro de sus capacidades, pero también es una extension mas del pensamiento de
sus votantes. U es la materializacion politica de la voluntad ciudadana (democratica),
de manera que todo esta interrelacionado, es un tejido complejo a la vez que armdnico.
No obstante, esta situacion ideal no se ha podido lograr por el cuarto valor que entra en
juego: la Dignidad. Podriamos considerar que los ciudadanos que anhelan la felicidad,
la Igualdad democratica y el desarrollo equilibrado, deben reivindicar su Dignidad. Este
hecho significa que lograr el bienestar es cuestion de honor, es cuestion de tomar
consciencia de aquello que a uno le pertenece y hacerlo constar en la sociedad, ya que
parece ser que hay algunos agujeros negros en el Todo que dificultan proporcion ideal
del universo social. A su vez, la Dignidad funciona como criterio para catalogar aquello
que es democratico, aquello que es bueno: ser desigual es indigno porque lo beneficioso
es ser democraticamente igualitario, por lo que hay que actuar y pasar de la deshonra a
la honra. A prop6sito de la Dignidad, es interesante ver como la honra es una cuestion
de orgullo, y el orgullo es, en Gltima instancia, una manera mental de relacionarnos
respecto a “lo otro” y de entenderlo, hecho que hace que exista la felicidad, la armonia,
pero también el caos.

Para finalizar con este repaso por partidos, en el caso del PP podemos ver que los
valores que pone en primer plano son Progreso, Justicia, Seguridad y Libertad. El tipo
de felicidad publica que construye el PP remite a dos universos semanticos concretos y
aparentemente contradictorios: uno relacionado con la estabilidad y otro relacionado
con el movimiento. Asi pues, con la Justicia y la Seguridad vemos que la felicidad
publica se logra mediante un gobierno consistente que garantiza, mediante la accion
politica, la perdurabilidad de los aspectos mas basicos de la condicion humana y de su
bienestar. En consecuencia, ser feliz significa, en primera instancia, sentirse protegido
mediante la intervencion politica/publica. De este modo, en este caso vemos que la
felicidad publica depende en parte de un organismo que garantiza, mediante la Justicia,
un minimo: la sensacion de Seguridad. Este hecho implica que la felicidad publica no
sea adquirible directamente, sino que debe haber otros estratos que deben ser
cumplimentados antes de llegar a otros planteamientos mas transcendentales, casi como
podemos encontrar en la pirdmide de Maslow. Una vez el individuo se siente amparado
por la sociedad y apoyado por el gobierno, se puede generar movimiento dentro de este
orden preestablecido por la Justicia. La justica, como hemos comentado con
anterioridad, remite a la virtud de dar a cada uno lo que le corresponde. De este modo, si

la politica indica a los ciudadanos lo que les pertenece, éstos no deben dedicar tiempo a
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buscarse a si mismos, sino que tienen los objetivos explicitados y su funcién social
clara, hecho que les hace sentirse seguros y en la condicidn de progresar. En este caso,
el Progreso esta estrechamente relacionado con la Libertad, ya que implica el desarrollo
personal autonomo, obrar de manera independiente. De este modo, casi nos hemos
topado con una vision paternalista del Estado, donde el gobierno alimenta y protege a
los individuos hasta que éstos se sienten capacitados para buscar su propia felicidad. En
consecuencia, podemos concluir que para el PP la felicidad tiene un poco de publica y
un poco de privada, un poco de estabilidad y un poco de accién (dentro de unos limites)
y que éstas dos vertientes estan estrechamente relacionadas y conforman un vinculo con

el todo.

Asi pues, podemos entender la felicidad publica como un encadenamiento de conceptos
interrelacionados entre si que construyen una idea global de lo que es “ser una sociedad
feliz”. Pero no s6lo debemos quedarnos ahi, ya que en ultima instancia la felicidad
publica que se construye también esta retroalimentando el sistema politico: la Justicia y
la Igualdad, por ejemplo, son valores propios de un sistema democratico®, por lo que el
bienestar que emana de cualquier discurso publico esta incluido dentro de los limites de
la Democracia, concepcion de lo social que propone qué practicas sociales son positivas
y qué practicas son negativas. En consecuencia, la felicidad publica que hemos
encontrado tiene que ver con la Justicia, la Igualdad y la Paz porque el propio sistema la
reconoce como tal, haciéndonos plantear asi si existe realmente una naturaleza humana
abstracta, fija e inmutable o si, tal y como cita Gramsci, “la naturaleza humana es el
conjunto de relaciones sociales historicamente determinadas, es decir, un hecho
histéricamente verificable” (Gramsci, 1971: 84). De este modo, conceptos como la
Justicia o la Igualdad serian puramente formales y serian deseables en una sociedad
occidental como la nuestra, pero no necesariamente en todas las comunidades que
existen. A modo de resumen, pues, podemos decir que la felicidad pablica que hemos
encontrado es como es porgque nos encontramos en un pais democratico y occidental.

También queremos destacar que es interesante no haber identificado el concepto poder
en ninguno de los andlisis de contenido realizados. Si que es cierto que normalmente los

objetos de valor de las narraciones estudiadas estaban relacionados con fines electorales

% ;Los encontrarfamos en los discursos de una dictadura?
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(votar, gobernar, etc.), pero no se ha hablado del anhelo de poder que podria caracterizar

la actividad politica. EI poder (simbolico) se podria definir como:

Una relacién determinada entre quienes ejercen el poder y quienes lo sufren, es
decir, en la estructura misma del campo donde se produce y reproduce la creencia.
Lo que genera el poder de las palabras y las palabras de orden, el poder de
mantener el orden o de subvertirlo, es la creencia en la legitimidad de las palabras y
de quien las pronuncia, creencia que no pertenece a las palabras de producir
(Bourdieu, 2000: 98).

De este modo, todo este proceso conjunto de creacion de promesas relacionadas con la
idea de la felicidad publica podria estar embelleciendo un objetivo mucho mas simple y
tangible: gobernar. Desde las perspectiva mas critica, podriamos decir que las
ideologias simplemente ‘“se sirven de intereses particulares que tienden a presentar
como intereses universales, comunes a la totalidad del grupo” (Bourdieu, 2000: 93). No
obstante, aunque llegasemos al punto de concluir que la publicidad (electoral) no sirve
para escoger entre distintos partidos, sino que en realidad lo que hace es garantizar que
el poder permanezca en las mismas manos (Adorno y Horkheimer, 1981), deberiamos
seguir teniendo en cuenta que, sean cuales sean los motivos que hacen que un tipo de
discurso sea hegemonico, la sociedad solo se puede conocer a través de su articulacion,

por lo que los resultados de la presente investigacion seguirian siendo validos.

6.1. Consideraciones para futuras investigaciones

El siguiente apartado ofrece una reflexion sobre qué aspectos del presente proyecto
podrian ser optimizados de cara a futuras investigaciones, ademas de proponer una

triangulacion metodoldgica de cara a la tesis doctoral.

Respecto al planteamiento inicial, seria interesante repasar la definicion del término
felicidad publica. La aproximacion que hemos realizado ha sido a partir de la frecuencia
de aparicion de valores en la bibliografia que conforma el Estado de la cuestién, pero
seria pertinente establecer un criterio unitario a la hora de escoger las fuentes. Por
ejemplo, podriamos escoger autores clasicos de la filosofia politica que ya hayan
formulado una definicion concreta de felicidad publica, bienestar o bien comuln vy

explorar a partir de ello como se repiten o emulan estos patrones desde la comunicacion
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electoral. Ademas, en los valores identificados existen relaciones semanticas que nos
permitirian estudiarlos a través de conjuntos tematicos. Por ejemplo, la Justicia, el
Deber, el Orden o la Igualdad son términos que en sus propias definiciones se conectan
entre ellos, por lo que quizas seria interesante no tan sélo estudiarlos individualmente
sino también en su conjunto. Quizas la felicidad publica estd compuesta mas por
asuntos, tesis 0 argumentos que por valores aislados entre ellos. Para finalizar con esta
consideracion inicial, también queremos destacar que de cara a futuras investigaciones
seria ideal no sélo enumerar los valores que conforman la felicidad publica, sino
también explorar qué idea particular construyen en su conjunto. De este modo, es
interesante saber de qué aspectos esta compuesta la felicidad, pero también qué significa
que la felicidad esté formada por determinados valores y no por otros. Con esto
queremos decir que el hecho de que la felicidad esté estrechamente relacionada con la
Seguridad o con la Libertad (y que éstas a su vez se complementen) explica algo muy
concreto e interesante sobre cuales son los ideales de una sociedad méas alla del
significado concreto de cada palabra.

En consecuencia, otro aspecto del planteamiento que podriamos revisar es el disefio de
la parrilla de andlisis. Las categorias planteadas estan fundamentalmente enfocadas a
saber qué se dice y dénde se dice, pero no qué comporta cada cosa. Esto implica que
cuando se tienen muestras relativamente grandes (como la presente) es dificil sacar
conclusiones sobre algunos aspectos. Por ejemplo, el modelo de anélisis de esta
investigacion permite saber a qué roles actanciales esta asociado cada valor, pero en
algunas ocasiones, por ejemplo, podemos encontrar el mismo término en el sujeto de
estado, en el objeto de valor, en el sujeto de accion y en el beneficio. Esto ocurre porque
los valores en algunas narraciones son transversales, de manera que no es tan interesante
saber donde se encuentran sino como se comporta cada uno de estos roles actanciales
respecto a los valores. Con todo esto queremos decir que seria pertinente replantear
algunas categorias de manera que giren entorno a como es la felicidad, cémo se supone
que deben actuar los distintos roles y qué posibilidades hay de entrar en contacto con
ella. No obstante, hay que reconocer que esta primera parrilla nos ha servido no tan solo
para testear la metodologia de cara a futuras investigaciones, sino que también nos ha
aportado informacién inicial relevante sobre este objeto de estudio que desde otros
disefios no podriamos haber obtenido.

Durante el anélisis también nos hemos encontrado con que el investigador, en algunas

ocasiones, debe decidir si en el texto se estd haciendo referencia indirecta a valores
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relacionados con la felicidad publica o si los temas tratados tratan en Ultima instancia de
esta idea. Por ejemplo, se puede estar hablando del desarrollo arménico de la sociedad
respecto a su entorno sin mencionar explicitamente el término Sostenibilidad, de manera
que la capacidad interpretativa del investigador entra en juego y adquiere un papel
primordial. Es por ello que de cara a futuros analisis seria conveniente o bien estudiar
exclusivamente aquellos valores que aparecen de manera explicita o bien establecer un
criterio unitario a partir del cual escoger si una narracion estd evocando a un valor
concreto 0 no.

En lo concerniente a la resolucién de los resultados del trabajo, hemos podido observar
que seria util establecer un sistema mas eficaz que permita exponer los resultados de
manera uniforme. Por ejemplo, en el caso de las narraciones prototipicas seria
conveniente establecer un leitmotiv que permita escoger cuéles son los relatos mas
relevantes y explicativos respecto a nuestro objeto de estudio, ya sea a partir de aspectos
estructurales o a partir de aspectos discursivos como la mencion de valores relacionados
con la felicidad publica.

Para finalizar con estas primeras propuestas de optimizacién y reflexiones, queremos
destacar que todo el conocimiento generado en esta investigacion no ha hecho mas que
abrir nuevos horizontes de analisis que van mas allad del simple perfeccionamiento
metodoldgico. De este modo, aquellos aspectos mejorables de esta investigacién han
sido totalmente Utiles como un primer acercamiento al objeto de estudio y como base
sobre la cual construir un proyecto de mayor envergadura con resultados significativos
no sélo respecto a qué dicen nuestros politicos, sino también qué dice la sociedad
espafiola sobre si misma, contribuyendo asi a un mayor entendimiento de nuestra

cultura.

Respecto a la realizacion de una tesis doctoral sobre este tema, seria interesante
contemplar la posibilidad de realizar una triangulacion metodoldgica, ya que esto
permitiria entender la felicidad publica y los valores que la conforman desde otras
perspectivas mas alld del mensaje, contribuyendo asi a una vision mas completa del
tema. Asi pues, ademas de seguir estudiando y perfeccionando el andlisis del contenido,
los resultados de esta investigacion nos han llevado a querer explorar este objeto de
estudio también desde el emisor y el receptor.

Por ejemplo, en cuanto al emisor se podrian estudiar las organizaciones politicas y los

miembros que la conforman, e investigar el proceso de disefio comunicativo alrededor
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del concepto de la felicidad pablica. De este modo, podriamos saber si el hecho de que
cambie el nivel axiolégico en un mismo partido a lo largo de los afios o de que siempre
mantenga unos mismos valores es el resultado de la casualidad o de ciertas decisiones
estratégicas de campafia. También podriamos descubrir en qué momento y por qué se
deciden tomar dichas determinaciones y hasta qué punto la idea de felicidad pablica que
se construye es consciente. La técnica que nos podria permitir explorar las experiencias
humanas subjetivas de los actores durante el proceso de disefio de una campafia
electoral podria ser la entrevista en profundidad, que es la organizacion de encuentros
reiterados entre el investigador y el informador, encaminados a la comprension de las
perspectivas que tienen los informadores respecto a sus vidas, experiencias u otras
situaciones (Taylor y Bogdan, 1984). Esta técnica nos serviria para llegar al significado
profundo del acto de construir una campafia, al proceso mental que hay detras de la
creacion y reproduccion de un mensaje. De este modo, mediante un proceso
conversacional no directivo y poco estructurado, los estrategas de las campafias
analizadas reconstruirian su experiencia en relacién al objeto de investigacion. Ademas,
la relacion que se establece entre cada uno de los actores, el objeto de estudio y los
demas actores es una relacion funcional, propia de un grupo secundario u organizacion
(Macias Cortés, 2003), por lo que no sélo explorariamos la experiencia individual, sino
que también reconstruiriamos la experiencia grupal a través de la entrevista®,
entendiendo el grupo -el partido- como una sola entidad.

En lo que concierne al receptor, seria interesante realizar un estudio de recepcion para
investigar si existe una correlacion entre los valores identificados en el analisis de
contenido y los social y cotidianamente relevantes. De este modo, mediante la técnica
del grupo de discusion podriamos descubrir cuéles son las practicas deseables para la
ciudadania en funcién de su tendencia ideolégica o afinidad a determinados partidos,
hasta qué punto el discurso publico reconstruye estos anhelos e incluso cémo
interpretan los individuos y el grupo los valores que se representan en las piezas
analizadas con anterioridad. Ademas, no nos centrariamos solamente en el estudio del
contenido generado en el grupo de discusion, sino que también prestariamos especial
atencién a su dinamica: caracteristicas, interacciones, experiencias vividas, etc., de

manera que mediante esta técnica podriamos tener informacion sobre como se

% De hecho, una entrevista es una forma minima de funcionamiento grupal, ya que la interaccién empieza
a partir de la dualidad.
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relacionan los distintos colectivos sociales con la comunicacion politica y con la
felicidad puablica, extrayendo de esta informacion en qué situaciones se encuentra y
quiénes son los actores capaces de lograr este bienestar social.

Para finalizar, como hemos podido ver seria interesante realizar una triangulacion
metodoldgica, ya que comparando los resultados entre distintos analisis y distintas
técnicas podriamos llegar a una vision un poco mas holistica del objeto de estudio,
comprendiendolo en varios aspectos de su complejidad y contribuyendo a un mayor

entendimiento no sélo del tema, sino también de la cultura en la que se enmarca.

7. Referencias

Abulof, U. (2015). Normative concepts analysis: unpacking the language of

legitimation. International Journal of Social Research Methodology, 18 (1), 73-89.

Ahn, N. y Mochon Morcillo, F. (2010). La felicidad de los espafioles: Factores

explicativos. Revista de economia aplicada, 18 (54), 5-32.

Althusser, L. (1974). Ideologia y aparatos ideologicos del Estado. Buenos Aires: Nueva

vision.

Arendt, H. (1963). On revolution. New York: The Viking Press.

Bacci, C. (2005). Sobre la revolucion, de Hannah Arendt: De la felicidad puablica al
desencanto moderno. Revista Argentina de Sociologia, 3 (4), 155.

Baez Garcia, A. J. (2011). Notas para el estudio de campafias electorales. Revista
Atlantida, 3, 225-235.

Baranov, A. (1998). Justice, equality and freedom: the structure of value concepts. En
Chilton, P. A., llyin, M. V. y Mey, J. L. (Ed.), Political Discourse in Transition in
Europe 1989-1991 (pp. 131-145). Amsterdam: John Benjamins Publishing Company.

Beebe, B. (2004). The semiotic analysis of trademark law. UCLA Law Review, 621,
621-704.

72



Universitat
upf. Pompeu Fabra Trabajo Final de Master
Barcelona Cristina Sanchez Sanchez

Benjamin, D. J., Heffetz, O. y Kimball, M. S. (2014). Beyond Happiness and
Satisfaction: Toward Well-Being Indices Based on Stated Preference. The American
Economic Review, 104 (9), 2698-2735.

Bourdieu, P. (2000). Poder, derecho y clases sociales. Bilbao: Editorial Desclée de

Brouwer, S. A.

Capdevila, A. (2004). EI discurso persuasivo. La estructura retérica de los spots

electorales en television. Barcelona: Aldea Global.

Capdevila, A. y Pericot, J. (2012). Estrategies persuasives en els espots electorals. En
Capdevila, A. y Pont, C. (Ed.), La campanya fragmentada. Comunicaci6 politica i
comportament electoral a les elecciones catalanes de 2010 (pp. 203-238). Girona:

Documenta Universitaria.

Casetti, F. (1980) Introduccion a la semioética. Barcelona: Editorial Fontanella.

Cienki, A. (2005). Metaphor in the “Strict father” and “Nurturant parent” cognitive
models: Theoretical issues raised in an empirical study. Cognitive Linguistics, 16 (2),

279-312.

Courtés, J. (1980). Introduccion a la semidtica narrativa y discursiva. Buenos Aires:
Hachette.

Courtés, J. (1997). Andlisis semi6tico del discurso: del enunciado a la enunciacion.
Madrid: Gredos.

Crespo, E. y Ceélio, J. (2014). La atribucion de responsabilidad: de la cognicion al
sujeto. Psicologia y Sociedade, 26 (2), 271-279.

D’Adamo, O. y Garcia Beaudoux, V. (2006). La construccion de la agenda de temas en

una campafia electoral y su impacto en los votantes. Psicologia politica, 33, 7-24.

73



Universitat
upf. Pompeu Fabra Trabajo Final de Master
Barcelona Cristina Sanchez Sanchez

Entman, R. M. (1993). Framing: toward clarification of a fractured paradigm. Journal of
Communication, 43 (4), 51-58.

Espafia, Ministerio de Interior (2015). Consulta de resultados electorales. Espaia:
Gobierno de Espafia — Direccidn general de politica interior. Obtenida el dia 26 de abril

de 2015 en http://www.infoelectoral.interior.es/min/.

Filson Moses, J. y Hope Gonzales, M. (2014). Strong candidate, Nurturant candidate:
Moral language in presidential television advertisements. Political Psychology, 20 (20),
1-19.

Fritz, K.T. (1998). Undressing the Ad: reading culture in advertising. Nueva York:
Peter Lang.

Graeber, D. (2011). Value, politics and democracy in the United States. Current
Sociology, 59 (2), 186-199.

Gramsci, A. (1971). De la politica y el Estado moderno. Madrid: Biblioteca de

Pensamiento Critico.

Greimas, A. J. (1970). En torno al sentido. Ensayos semioticos. Madrid: Editorial

Fragua.

Greimas, A. J. (1971). Semantica estructural. Madrid: Gredos.

Hofferberth, M. (2015). Mapping the meanings of global governance: a conceptual
reconstruction of a floating signifier. Millenium: Journal of International Studies, 43
(2), 598-617.

Horkheimer, M. y Adorno T. W. (1981): La industria de la cultura: ilustracién como

engafio de las masas. En Curran, J., Gurevitch, M. y Woollacott, J. (Ed.), Sociedad y

comunicacion de masas (pp. 393-432). México: Fondo de Cultura Econdmica.

74


http://www.infoelectoral.interior.es/min/

Universitat
upf. Pompeu Fabra Trabajo Final de Master
Barcelona Cristina Sanchez Sanchez

Jameson, F. (1984). Postmodernism, or the cultural logic of late capitalism. Durham:

Duke University Press.

Kulin, J. y Seymer, A. (2014). What’s driving the public? A cross-country analysis of
political attitudes, human values and political articulation. Sociological Research
Online, 19 (1), 1-14.

Laclau, E. (1978). Politica e ideologia en la teoria marxista. Capitalismo, fascismo,
populismo. Madrid: Siglo XXI Editores S.A.

Laclau, E. (2005). La razon populista. Buenos Aires: Centro de Cultura Econdmica.

Laclau, E. y Mouffle, C. (1987). Hegemonia y estrategia socialista. Hacia una

radicalizacién de la democracia. Madrid: Siglo veintiuno editores SA.

Lahdesmaéki, T. (2015). The ambiguity of Europe and European identity in Finnish
populist political discourse. Identities: Global Studies in Culture and Power, 22 (1), 71-
87.

Lakoff, G. (2007). iNo pienses en un elefante! Lenguaje y debate politico. Madrid:
Editorial Complutense.

Lakoff, G. y Johnson, M. (1991). Metéforas de la vida cotidiana. Madrid: Catedra.

Lorca Martin de Villodres, M. I. (2013). Felicidad y constitucionalismo. Revista de
Derecho Politico, 88, 123-336.

Macias Cortés, G. J. (2003). Teorias de la comunicacion grupal en la toma de
decisiones: contexto y caracterizacion. (Tesis doctoral). Barcelona: Universitat
Autonoma de Barcelona. Obtenida el 16 de diciembre de 2014 en
http://www.tdx.cat/bitstream/handle/10803/4112/gjmcldel.pdf;jsessionid=FEB1426D7
15A862889ADDCB75EFFFF79.tdx1?sequence=1.

75


http://www.tdx.cat/bitstream/handle/10803/4112/gjmc1de1.pdf;jsessionid=FEB1426D715A862889ADDCB75EFFFF79.tdx1?sequence=1
http://www.tdx.cat/bitstream/handle/10803/4112/gjmc1de1.pdf;jsessionid=FEB1426D715A862889ADDCB75EFFFF79.tdx1?sequence=1

Universitat
upf. Pompeu Fabra Trabajo Final de Master
Barcelona Cristina Sanchez Sanchez

Malka, A. y Lelkes, Y. (2010). More than ideology: conservative-liberal identity and
receptivity to political cues. Social Justice Research, 23 (2), 156-188.

Martin, M. E. (2010). Philosophical and religious influences on social welfare policy in
the United States: the ongoing effect of Reformed theology and social Darwinism on
attitudes toward the poor and social welfare policy and practice. Journal of Social Work,
12 (1), 51-64.

Mieder, W. (2011). “It takes a village to change the world”: Proverbial politics and the
ethics of place. Journal of American Folklore, 124 (492), 4-28.

Moragas, C. y Capdevila, A. (2014). Retorica i argumentacié en els espots electorals.
En Pont, C. y Capdevila, A. (Ed.), Del carrer a les urnes: el dret a decidir, en
campanya. Comunicacio politica i comportament electoral a les eleccions catalanes del
2012 (pp. 223-258). Girona: Documenta Universitaria.

Nielsen, S. W. (2014). Party planners — How political strategies are chosen. Journal of
Public Affairs, 1, 1-24.

Offe, C. (2012). Whose good is the common good?. Philosophy and Social Criticism,
38 (7), 665-684.

Pastor, L. (2010). Escritura sexy. Barcelona: UOC.

Pefia Jiménez, P. y Ortiz Sobrino, M. A. (2011). El eslogan politico esparfiol en la
campafia de elecciones generales de 2008. Estudios sobre el Mensaje Periodistico, 17
(2), 549-568.

Perelman, CH. y Olbretchts-tyteca (1989). Tratado de la argumentacién. La nueva
retérica. Madrid: Editorial Gredos S.A.

Perren, L. y Dannreuther, C. (2012). Political signification of the entrepreneur: temporal
analysis of constructs, agency and reification. International Small Business Journal, 31
(6), 603-628.

76



Universitat
upf. Pompeu Fabra Trabajo Final de Master
Barcelona Cristina Sanchez Sanchez

Pujadas, E., Pérez, O. y Oliva, M. (2012). Discurs i imatge dels candidats a les cadenes
de televisio. En Capdevila, A. y Pont, C. (Ed.), La campanya fragmentada.
Comunicacioé politica i comportament electoral a les eleccions catalanes de 2010 (pp.

179-201).Girona: Documenta Universitaria.

Pujadas, E., Ruiz Collantes, X., Perez, O. y Oliva, M. (2014). La identitat visual dels
partits. Analisi dels artells electorals i les home page de les pagines web. En Pont, C. y
Capdevila, A. (Ed.), Del carrer a les urnes: el dret a decidir, en campanya.
Comunicacio politica i comportament electoral a les eleccions catalanes del 2012 (pp.

189-222). Girona: Documenta Universitaria.

Rodrigo Alsina, M. (1989). La construccion de la noticia. Barcelona: Paidos.

Ruiz Collantes, F. X. (2009a). El Estado es el producto. Publicidad institucional, rutinas

discursivas e ideologia de Estado. Questiones Publicitarias: Monografia 3, 268- 293.

Ruiz Collantes, F. X. (2009b). Anexo: aportaciones metodoldgicas. Parrillas de analisis:
estructuras narrativas, estructuras enunciativas. Questiones Publicitarias: Monografia 3,
294- 329.

Ruiz Collantes, F. X., Pérez, O. y Capdevila, P. (2015). El Relat politic: els missatges
audiovisuals a les campanyes electorals: Iniciativa per Catalunya Verds, 1988-2012.

Barcelona: Universitat Pompeu Fabra.

Ruiz Collantes, F. X., Pujadas, E., Ferrés, J., Obradors, M., Pérez, O., Gmez, L. y
Casals, A. (2009). La construccion de la imagen publica de los organismos del Estado y
la ciudadania a través de las narraciones de la publicidad institucional televisiva.

Questiones Publicitarias: Monografia 3, 137- 206.

Ruiz Olabuénaga, J. I. (2012). Teoria y practica de la investigacion cualitativa. Bilbao:

Publicaciones de la Universidad de Deusto.

Sadaba Garraza, M. T. (2001). Origen, aplicacion y limites de la “teoria del encuadre”

(framing) en comunicacion. Comunicacion y Sociedad, 14 (2), 143-175.

77



Universitat
upf. Pompeu Fabra Trabajo Final de Master
Barcelona Cristina Sanchez Sanchez

Sadaba Garraza, M. T. (2003). Los anuncios de los partidos en television. En Berrocal,

S. (Ed.), Comunicacion politica y nuevos medios (pp. 163-206). Barcelona: Ariel.

Salmon, C. (2008). Storytelling. La maquina de contar historias y formatear las mentes.

Barcelona: Peninsula.

Sanchez Garcia, F.J. (2009). Usos metaforicos del lenguaje politico espafiol. La
metafora estructural en los debates sobre el estado de la nacion. Obtenida el 8 de enero
de 2015, en http://www.um.es/lacell/aelinco/contenido/pdf/67.pdf.

Sartori, G. (2007). ¢Qué es la democracia?. Madrid: Taurus Pensamiento.

Sawchuk, P. (2008). Labour perspectives on the new politics of skill and competency

formation: international reflections. Asia Pacific Education Review, 9 (1), 50-62.

Sheldon, K. M. y Nichols, C.P. (2009). Comparing democrats and republicans on
intrinsic and extrinsic values. Journal of Applied Social Psychology, 39 (3), 589-623.

Sierra Bravo, R. (1983). Tecnicas de investigacion social. Teoria y ejercicios. Madrid:

Paraninfo.

Snow, D. A., Burke, E. W., Steven, K. y Benford, R. D. (1986). Frame alignment
processes, micromobilization, and movement participation. American Sociological
Review, 51, 464-481.

Soni, V. (2010). A classical politics without happiness? Hannah Arendt and the
American Revolution. Cultural Critique, 74, 32-47.

Sowinska, A. (2013). A critical discourse approach to the analysis of values in political

discourse: the example of freedom in President Bush’s State of the Union addresses

(2001-2008). Discourse and Society, 24 (6), 792-809.

78


http://www.um.es/lacell/aelinco/contenido/pdf/67.pdf

Universitat
upf. Pompeu Fabra Trabajo Final de Master
Barcelona Cristina Sanchez Sanchez

Sumich, J. (2013). Tenuous belonging: citizenship and democracy in Mozambique.
Social Analysis, 57 (2), 99-116.

Taylor, S. J. y Bogdan, R. (1984). Introduccion a los métodos cualitativos de

investigacion. Barcelona: Paidos.

Topolski, A. (2014). Spinoza’s true religion: the modern origins of a contemporary

floating signifier. Society and Politics, 8 (1), 41-59.

Van Dijk, T.A. (2003). Ideologia y discurso: una introduccion multidisciplinar.

Barcelona: Ariel.

Van Dijk, T. A. (1997). What is political discourse analysis?. Belgian Journal of
Linguistics, 11, 11-52.

Veron, E. (1998). Semiosis social: fragmentos de una teoria de la discursividad.
Barcelona: Gedisa.

Yang, J. (2014). The politics of Pai Ma Pi: flattery as empty signifiers and social control
in a Chinese workplace. Social Semiotics, 24 (1), 1-18.

Yin, R. K. (1989). Case study research: Design and methods. Newbury Park, CA: Sage

Publications.

79



Universitat o
upf. Pompeu Fabra Trabajo Final de Master
Barcelona Cristina Sanchez Sanchez
8. Anexo

8.1. Transcripciones de los spots electorales de la muestra

8.1.1. Transcripcién spots PSOE

8.1.1.1. Transcripcion spot campafia Espafia, en progreso (PSOE, elecciones a las

Cortes Generales espafiolas, 1993)

Ausencia de contenido textual.
Iméagenes a ritmo muy picado. Inicio con imagotipo del PSOE sobre fondo azul,
a continuacion una ventana que se abre y muestra el amanecer sobre el mar,
imagenes de obras de arte de Picasso, Vermeer y otros, imagenes de Felipe
Gonzalez, el ejército, nifios en la escuela, ancianos, imagenes de obras de arte y
Dali, Ana Torroja y otros cantantes y actores espafioles, Curro (la mascota de la
Expo 92), sevillanas y otros en la Feria de Abril, Barcelona y Cobi (la mascota
de los Juegos Olimpicos de Barcelona 1992), deportistas de éxito espafioles
como Jorge Martinez Aspar o Arancha Sanchez Vicario, paisajes naturales de
Espafia, rosa del imagotipo del PSOE, imagenes de Felipe Gonzalez, edificios,
tecnologia y pozo petrolifero, bandera de la Union Europea, imagenes de Felipe
Gonzélez acompafado del Papa o de la reina de Inglaterra entre otros, primer
plano de Felipe Gonzélez sobre fondo blanco y sobreimpresion de Espafia, en

progreso y el imagotipo del PSOE.

8.1.1.2. Transcripcion spot campafia Espafia, en positivo (PSOE, elecciones a las
Cortes Generales espafiolas, 1996)
Musica 1. Imagenes en blanco y negro.
Voz en off: Hay una Espafia en negativo, de la incertidumbre, del
retroceso.
Musica 2. Imégenes a color.

Voz en off: Y una Espafia en positivo.
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Mdsica 1. Imagenes en blanco y negro.
Voz en off: Nos quieren hacer creer que nada funciona, quieren
confundirnos y ocultar la realidad.

Mdsica 2. Imagenes a color.
Voz en off: Pero la mayoria sabe que Espafia ha mejorado. Creen en
ellay en su futuro, les gusta vivir aqui.

Mdsica 1. Imagenes en blanco y negro.
Voz en off: La derecha no cree en este pais, nada les parece bien, miran
hacia atras y se oponen al progreso. Por eso para la mayoria la derecha
no es la solucidn, es el problema.

Mdsica 2. Imégenes a color.
Voz en off: Pero aun hay una Espafia en positivo: la de hoy, la que no
da la espalda a nadie, la que construye, vive y deja vivir. Por este pais
moderno, progresista y libre, el dia 3 de marzo, en positivo, vota PSOE,

vota Felipe Gonzalez. Espafia, en positivo.

8.1.1.3. Transcripcion spot campafia Lo proximo (PSOE, elecciones a las Cortes

Generales espafiolas, 2000)

Sobreimpresion sobre fondo negro.
Voz en off: Mintiendo se han hecho populares.
Iméagenes.
José Maria Aznar: Yo no tengo compromisos con nadie, ni de caracter
personal ni de caracter politico.
Sobreimpresion sobre fondo negro.
Voz en off: 11 personas nombradas por Aznar manejan 2 de cada 3
acciones que cotizan en Bolsa. Se quieren quedar con todo.
Iméagenes.
José Maria Aznar: Todos los espafioles pagaran menos impuestos.
Sobreimpresion sobre fondo negro.
Voz en off: Los impuestos en Espafia han subido 2 puntos, pero los que
mas ganan han pagado 100.000 millones menos. A la mayoria, Aznar

nos sale caro.
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Iméagenes.

José Maria Aznar: Procuro hacer también presupuestariamente todos
los esfuerzos necesarios para mejorar la calidad de la ensefianza
publica.

Sobreimpresion sobre fondo negro.
Voz en off: Ahora hay 25.000 becas universitarias menos que hace 4
anos. Para Aznar hay clases, y clases.

Iméagenes.
José Maria Aznar: Creemos mas riqueza, la podamos repartir, eso es lo
mas importante.

Sobreimpresion sobre fondo negro.
Voz en off: Los beneficios de las empresas que cotizan en Bolsa han
subido un 80%, mientras que los salarios y las pensiones a duras penas
mantienen su poder adquisitivo. Con la derecha ya se sabe: siempre
ganan los mismos.

Imagenes.
José Maria Aznar: Estamos creciendo méas del doble que otros paises
europeos.

Sobreimpresion sobre fondo negro.
Voz en off: En gasto social, no. Espafia ha descendido al dltimo lugar de
la Unidén Europea. No se puede caer mas bajo.

Iméagenes. Mdsica de suspense.
Voz en off: No podemos seguir con un presidente de derechas que
miente. Esta lejos de las ideas e intereses de la mayoria, so6lo quiere
aumentar su poder mientras debilita a Espafia.

Iméagenes. Mdsica corporativa.
Voz en off: Ha llegado el momento de abrir una nueva etapa con
Joaquin Almdnia. Una persona cercana a tu forma de ser y de pensar.
Un presidente sélido y fiable, comprometido por igual con todos los
espafioles y espafiolas. Somos mas en la calle. Para ser méas en el
Parlamento, el 12 de marzo vota a tus ideas, haz posible con tu voto que
gobiernen los progresistas. Vota Joaquin Almania. Partido Socialista; lo

proximo.
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Transcripcién spot 1 campafia Soluciones ahora (PSOE, elecciones a las

Cortes Generales espafiolas, 2004)

Primera parte. Contenido visual.

Imégenes de gente depositando papeletas en urnas: chica con “no a la
guerra”, padre e hijo con “tengo derecho a una vivienda digna. No a la
especulacion inmobiliaria”, nifia con dibujo de un aula, joven tachando
“el gobierno no da explicaciones”, anciano con ‘“somos mayores, no
tontos. Que no nos engafien”, hombre con “no a la manipulacion”, mujer
con la bandera de la Unioén Europea, joven con “no a la discriminacion”,
mujer con “no a los malos tratos”, operario manchado de chapapote con
papeleta manchada, joven pizzero con “no al contrato de 10 dias”, planos

detalle de manos depositando una papeleta en la ranura de una urna).

Segunda parte.

José Luis Rodriguez Zapatero: ¢Hasta cuando? ¢Hasta cuando el
desastre de lIrag, hasta cuando la vivienda inasequible, hasta cuando la
violencia y la discriminacién que sufren las mujeres, hasta cuando la
falta de policia en las calles, el abandono de las escuelas publicas y de
los hospitales, hasta cuando la inestabilidad laboral, hasta cuando la
manipulacion y las mentiras, hasta cuando el gobierno del Partido
Popular? Estamos a tiempo de cambiar, podemos volver a entendernos
con Europa, podemos mejorar la seguridad en las calles, la educacion,
la justicia y la sanidad. Podemos hacer que la economia sirva al
bienestar de las familias, reducir el paro con contratos dignos y estables.
Recuperar el dialogo entre todos los espafioles. Podemos y debemos
hacerlo. Porque merecemos una Espafia mejor te pido un voto para un
gobierno nuevo y distinto, para dar un nuevo impulso a Espafia. Porque

el 14 de marzo tu decides hasta cuando.

8.1.1.5. Transcripcion spot 2 campafia Soluciones ahora (PSOE, elecciones a las

Cortes Generales espafiolas, 2004)

Primera parte. Contenido visual.

Iméagenes de Zapatero en mitines, reuniones, entrevistas, abrazandose con

Felipe Gonzalez, en el Congreso, en manifestaciones.
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Segunda parte.
José Luis Rodriguez Zapatero: Un gobernante tiene que ser claro y
transparente. Quien aspira a representar su a pais y gobernar no puede
ocultar sus ideas y sus intenciones, eso pertenece al pasado. Estos afios
he hecho una oposicidn con sentido del Estado y he ayudado al gobierno
en temas en los que habia que defender ante todo el interés de Espafia,
como en la lucha contra el terrorismo. Era mi deber. Pero este gobierno
ha cometido graves errores y ha despreciado la opinion y los problemas
de mucha gente. Y mis convicciones me han hecho oponerme a la guerra
de lraqg porque creo en la legalidad internacional. A la reforma contra-
educativa porque creo en la igualdad de oportunidades. Al decretazo
porque creo que los trabajadores deben tener derechos. A la
especulacion inmobiliaria porque creo que la vivienda es un derecho de
todos. A la violencia y a la discriminacion que sufren tantas mujeres
porque creo en la igualdad radical entre hombres y mujeres. Hoy te pido
un voto de confianza para hacer entre todos una Espafia mejor, la
Espafa que merecemos: europea, unida y diversa, social y solidaria,
moderna y culta, con un gobierno que escuche, abierto, tolerante,

respetuoso con todos. Ese es mi compromiso.

8.1.1.6. Transcripcion spot 1 campafia Vota con todas tus fuerzas (PSOE, elecciones
a las Cortes Generales espafiolas, 2008)
Anciano: Tengo 94 afios. He visto casi todo. He vivido grandes
esperanzas y también grandes decepciones. Pero ahora es diferente,
ahora que Espafia empieza a estar donde tenia que estar hace mucho
tiempo quiero vivir para verlo. No me preguntéis por qué, pero este tio
me ha devuelto la ilusion.
José Luis Rodriguez Zapatero: Celebrar los avances sociales de los
mas debiles, y sentirnos orgullosos de que Espafia pueda en el mundo,
por fin, después de siglos, estar...
Anciano: Voy a ir a votar como si fuera la primera vez.
Sobreimpresion cartel electoral con eslogan “Vota con todas tus fuerzas” del

PSOE)
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Transcripcion spot 2 campafia Vota con todas tus fuerzas (PSOE, elecciones

a las Cortes Generales espafiolas, 2008)

Chica: Me acabo de ver en las listas del censo, ya puedo votar. Estoy
nerviosa, deseando que llegue el dia 9. Mi padre dice que esa ilusion se
pasa con el tiempo, que la vida me ira ensefiando que todos los politicos
son iguales. Puede que sea demasiado joven, pero no soy estupida; yo
miro a los politicos, los escucho y veo lo que hacen... y creo que no se

parecen en nada.

Plano cartel electoral con eslogan “Vota con todas tus fuerzas” del PSOE y

cartel del PP con “Las ideas claras”.

8.1.1.8. Transcripcion spot 3 campafia Vota con todas tus fuerzas (PSOE, elecciones

a las Cortes Generales espafiolas, 2008)

Chico: Hace cuatro afios millones de espafioles fuimos a votar para
cambiar las cosas. Ahora siento que mi voto ha valido para mucho. Pero
hay que continuar. Para mi, votar es sagrado. Por eso voy siempre a
buscar a mi madre al pueblo. Son 300km sélo por un voto. Para que ella
vote. Y eso que sé que va a votar al PP.

Madre: ¢Qué hijo, has cambiado de opinion?

Chico: No, mama4, sabes que no. ¢Y ta?

Madre: Y yo tampoco.

Plano cartel electoral con eslogan “Vota con todas tus fuerzas” del PSOE.

8.1.1.9. Transcripcion spot 4 campafia Vota con todas tus fuerzas (PSOE, elecciones

a las Cortes Generales espafiolas, 2008)

Voz en off: Dicen los estudios que si la participacion es baja el PP
podria ganar las elecciones. También dicen que cuando hace mal tiempo
la participacion es menor. Asi que algunos desean que el domingo llueva
con rabia, nieve, viento... lo que sea para que te quedes en casa. Pero
hay algo que no saben: para los que votamos con alegria siempre hace
sol.

El domingo, vota con todas tus fuerzas.
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8.1.1.10. Transcripcion spot campafa Pelea por lo que quieres (PSOE, elecciones a
las Cortes Generales espafiolas, 2011)
Primera parte. Carmen llevado al nifio a la escuela.
Nifio: Carmen, ¢ta tienes hijos?
Carmen: Si, ademas tengo una nena de tu edad.
Nifio: Pues qué bien, asi cuando seamos mayores ella podra ser la
cuidadora de mis hijos.
Segunda parte. Carmen llevando a su hija a la escuela.
Carmen (voz interior): Corre hija, corre.
Tercera parte. Sobreimpresion.
Voz en off: S6lo una ensefianza publica de calidad garantiza la igualdad de
oportunidades. El Partido Popular estd aplicando duros recortes en las
comunidades donde gobierna, favoreciendo la escuela privada y concertada
en detrimento de la ensefianza publica. Pelea por lo que quieres. Partido

Socialista.

8.1.2. Transcripcion spots 1U

8.1.2.1. Transcripcién spot campafa Decide (IU, elecciones a las Cortes Generales
espafiolas, 1996)
Grupo de jovenes 1.
Chico 1: jEi! Ei, ¢qué pasa?
Chico 2: Qué mal rollo, me van a llegar los papeles para la mili.
Chica: ¢Y qué vas a hacer? Mi hermano se ha hecho insumiso y esta
esperando el juicio.
Chico 2: Pues objetar, pero hasta que no saquen la mili obligatoria... no
hay solucién.
Voz en off: Méas de la mitad de la poblacion espafiola rechaza el servicio
militar obligatorio. En Espafia, hay mas de 200 jovenes presos de
conciencia. Un minuto de gastos militares es suficiente para alimentar a

2000 personas durante un afio.
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Grupo de jovenes 2.
Chica 2: jYa lo tengo! La solidaridad: algo mas que una palabra.
Chico 3: Esta bien, pero yo afadiria que la pobreza también esta en
nuestras ciudades.
Chica: Bueno venga, jpues manos a la obra!
Voz en off: Nuestro patrimonio arde, y con ello los campos se
desertizan. Sequia e inundaciones son dos caras de una misma moneda.
Generamos mas basura de la que somos capaces de reciclar o eliminar y
estamos aun pagando el error de depender de los planes nucleares.
Urge, por tanto, un nuevo plan energético que impulse las energias
renovables y los sistemas de reciclado y ahorro.

Paseo por el parque.
Julio Anguita: Planteamos en esta campafia electoral que lzquierda
Unida decide. La gente podra preguntarse: ¢decide qué cosa? Bien, yo
pienso que decide una politica joven, es decir, una politica de empleo,
mirando a la juventud y al futuro, una politica de medio ambiente para
Espafia, y una politica de instituciones democraticas, con honradez, con
transparencia, con ética. ¢Qué te sugiere a ti esa idea?
Cristina Almeida: Que eso, ademas de ser una politica joven, nueva, de
ilusion, tiene que estar hecha también por los jovenes. Por los jovenes,
los hombres y mujeres jovenes que tienen compromiso en la plataforma
del 07, que tienen compromiso en el voluntariado y la solidaridad... ésas
son expresiones de la izquierda, valores de la izquierda que tienen que ir
muy unidos al medioambiente, a la conservacion de lo que tenemos
cerca, a la ilusion por transformar la sociedad. Por eso Izquierda Unida,
ademas de una politica joven, llama a los jovenes a la politica. Y los
Ilama, ademas, pidiéndoles el voto, el voto en estas elecciones. Porque es
para hacer esa politica joven.
Julio Anguita: El voto y su participacion. Por tanto, para eso pedimos
el voto, para decidir. Pero para decidir tienen ustedes que votar a
Izquierda Unida.

Sobreimpresion logo con eslogan.

Voz en off: En estas elecciones, vota a lzquierda Unida. Decide.
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Transcripcién spot campafia Somos necesarios (1U, elecciones a las Cortes

Generales espafiolas, 2000)

Perro: Esto que estan viendo ustedes es mi calle, y ésta, mi casa. Es
decir, la casa donde vivo, porque por mucho que diga Miguel la casa, en
realidad, es del banco. La casa, el coche, la television, los muebles...
Este es Miguel. La verdad, fue una suerte encontrarle. Ese soy yo, ése: el
perro.

Francisco Frutos (desde la television): (Sobre el racismo...) el peligro
siempre existe en la medida de que no hay un desarrollo que contemple a
las personas, incluidos los trabajadores que vienen de paises
empobrecidos a hacer lo mismo que hacian los espafioles décadas atras.
Por tanto, en la medida en que no haya un desarrollo social, un
desarrollo de la conciencia de la gente incluso desde la educacidn, desde
la primera ensefianza hasta la universidad, que explique que los seres
humanos tenemos que buscar las formas de entendimiento y las formas
que permitan que todo el mundo se gane dignamente la vida, mientras
esto no forme parte del ADN democrético de cualquier sociedad, estos
peligros existen siempre.

Perro: ElI mundo patas arriba. Hoy se le llama accién humanitaria a la
invasion de un pais, ley de extranjeria a la esclavitud, empresa de
trabajo temporal a lo mismo, globalizacion al poder de la usura, la
economia de libre mercado al exterminio del planeta, habitantes
incluidos.

Pez 1: Escucha, habia un hombre que tenia tan mala memoria que un
dia se olvido de que tenia mala memoria y entonces se acordé de todo.
Olvidar el olvido, eso es lo que tendrian que hacer, recordar, o sea
jdespertar!

Pez 2: No seas tan negativo, al fin y al cabo los humanos trabajaran
toda la vida, pero luego tienen el premio de la jubilacion.

Anciana: Oye t0, salmonete. ¢Esto es un premio? jPues qué sera el
castigo! Menuda jubilacion...

Voz en off 1: Suefias que suefias que suefias, y tendras que despertar de

un suero, suefio de un suernio, que no acabas de soriar...
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En sala de proyeccién, tras ver el anuncio.
Mujer: (risas) ¢Qué te parece?
Francisco Frutos: Desde luego esto va a despertar hasta a los
abstencionistas. Aqui nadie se va a quedar indiferente ante esto... (risas).
Sobreimpresion logotipo y eslogan.

Voz en off 2: Somos necesarios. Vota a lzquierda Unida.

8.1.2.3. Transcripcion spot campafia Palabra (1U, elecciones a las Cortes Generales
espafiolas, 2004)
Primera parte. Jingle.
Junto a los otros oigo las voces de tantos otros que como tu llegan
cantando el mismo suefio, el mismo anhelo de libertad.
(Estribillo)
Izquierda Unida somos la voz que canta y vive, que canta y quiere un
mundo mejor.
Segunda parte.

Gaspar Llamazares: Frente al periodo negro de la derecha, negro del
Prestige, de la guerra, de la insensibilidad social... Millones de
ciudadanos han pintado el escenario politico con los colores de la
solidaridad, de la paz y de la defensa del medio ambiente. Nosotros
estamos orgullosos de haber participado de ese otro mundo posible, de
esa otra Espafia posible, y de haberos representado en las instituciones,
en la oposicién frente al Partido Popular y en los gobiernos municipales
y autonomicos de izquierdas. Es la hora de la verdad. Podemos y
debemos pasar pagina de la insolidaridad, del enfrentamiento y la
divisién entre comunidades autdnomas, del autoritarismo y de la guerra.
En definitiva, podemos pasar pagina del absolutismo de la derecha,
podemos y debemos transformar los colores de la contestacion social en
una alternativa de gobierno, abrir una nueva etapa de empleo con
derechos, de bienestar social, de desarrollo de una Espana plural, de
una politica exterior de didlogo y de paz. Nosotros aportaremos tu voz y
tu voto para esa nueva mayoria. Nosotros aportaremos tus anhelos, tus

esperanzas, para un cambio de verdad. Con tu voto, es posible. Palabra.
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Tercera parte. Jingle.
Izquierda Unida somos tu y yo. Cuando tus suefios, cuando mis suefios
son de los dos.
Izquierda Unida somos la voz que canta y vive, que canta y quiere un

mundo mejor.

8.1.2.4. Transcripcion spot campafia Mas izquierda (IU, elecciones a las Cortes
Generales espafriolas, 2008)
Soldado: Porque invadir un pais y asesinar a su pueblo no es solucién a
ningun conflicto.
Chica: Porque no me he pasado la vida trabajando para acabar
cobrando cuatro perras de pension.
Mujer: Porque estoy harta de hacer contratos basura.
Cura: Porque nadie puede decir qué significa estar enamorado o qué es
una familia.
Payés: Porque mi futuro, es el del planeta. Quiero defender el medio
ambiente.
Chico: Porque yo defiendo una educacién publica y laica.
Anciana: Porque quiero que se respete mi derecho a decidir sobre mi
maternidad.
Nifio (sosteniendo bandera republicana): Porgue tengo memoria, yo no
olvido.
Gaspar Llamazares: Vota a lzquierda Unida. Izquierda Unida es mas

izquierda.

8.1.2.,5. Transcripcion spot campafia Rebélate (IU, elecciones a las Cortes
Generales espafiolas, 2011)
Bombero: Solo los trabajadores hacemos sacrificios.
Mujer: Trabajo desde los dieciséis afios y el banco me echa de mi casa.
Médico: Sin sanidad publica no hay Estado del Bienestar.
Anciano: Yo pensaba que goberndbamos los ciudadanos y no los
mercados.
Chica: Siempre nos han dicho que nuestra generacion lo tiene todo. Yo

solo he conseguido precariedad.
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Bombero: Que pague mas quien mas tiene.

Mujer: ¢Cémo es posible que se estén rescatando a bancos y no a
familias?

Meédico: Los recortes en lo pablico transforman los derechos de todos en
privilegios de unos pocos.

Anciano: La economia debe estar al servicio de las personas y no al
reves.

Chica: Tengo dos carreras, hablo tres idiomas y gano setecientos euros.
Las que viajamos en autobus, somos mas.

Meédico: Los que creemos que no se puede vender lo de todos, somos
mas.

Mujer: Las que pensamos que la vivienda es un derecho, somos més.
Bombero: Los que no tenemos cuentas en Suiza, SOmos mas.

Anciano: Los que creemos en la democracia, somos mas.

Cayo Lara: Es nuestra gente, sobran las palabras.

Sobreimpresion eslogan Rebélate.

8.1.3. Transcripcion spots PP

8.1.3.1. Transcripcion spot campafa Con la nueva mayoria (PP, elecciones a las

Cortes Generales espafiolas, 1996)
Voz en off: Hay una nueva mayoria emprendedora que quiere llegar
mas lejos, que construye y crea empleo abriendo nuevos caminos. Una
nueva mayoria que espera puertas abiertas para demostrar que saben,
gue son capaces, que también para ellos es posible. La nueva mayoria
que ha luchado, que merece respeto y apoyo, que es lo justo y es posible.
Una nueva mayoria que quiere ver el futuro con otros 0jos, que piensa
que el presente puede cambiar, que es posible.
Ellos son el impulso de una nueva etapa que nace hoy, en la que todos
podemos participar. Una etapa de optimismo y progreso para todos los
espafioles. Es la nueva mayoria que pone su esperanza en el Partido
Popular, que necesita un proyecto diferente, un gobierno limpio, eficaz,

capaz de poner en marcha soluciones nuevas. La nueva mayoria, que
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confia en estos hombres y mujeres con ideas de progreso, dispuestos a
que Espafia avance desde hoy y a demostrar que es posible con el
Partido Popular.

José Maria Aznar: Espafia necesita un relevo en su gobierno. Espafia
necesita un equipo de gente honrada y eficaz, capaz de dar un impulso de
renovacion a nuestro pais y de solucionar sus problemas. Hay una nueva
mayoria de espafoles que espera soluciones nuevas a problemas que ya
se han hecho viejos: luchar contra el paro y vencerlo, crear empleo
estable, garantizar las prestaciones sociales y muy especialmente las
pensiones de nuestros mayores... son todos ellos iniciativas y soluciones
que quiere presentar el Partido Popular y que recoge el programa que
presentamos en estas elecciones. Necesitamos su ayuda y su voto, y se lo
pedimos con la nueva mayoria para hacer un gobierno honrado y eficaz
para todos los espafioles.

Voz en off: Se abre una nueva etapa de trabajo, optimismo y progreso
para todos los espafioles. Con la fuerza de un equipo preparado para
tomar el relevo, es el momento de recuperar la ilusion, la hora de poner
en marcha un proyecto comun que es tarea de todos: el compromiso de
construir una Espafia mejor. Con la nueva mayoria, con el Partido

Popular.

8.1.3.2. Transcripcion spot 1 campafia Vamos a mas (PP, elecciones a las Cortes
Generales espafiolas, 2000)
Voz en off 1: Cuando miro a mi alrededor veo el futuro. Me veo mas
cerca de lo que quiero, con mas medios para conseguirlo. Para vivir
mejor, para comunicarme, para progresar, para conocer... ;Qué mds se
puede pedir? Quiero ir a mas.
Voz en off 2: Vota a Partido Popular.
José Maria Aznar: Nuestro objetivo es alcanzar la sociedad del pleno
empleo. Pero no miremos al pasado, en el pasado no estan las recetas
del progreso. Tenemos que invertir en futuro, tenemos que mirar al
futuro. Tenemos que mejorar nuestra educacion y nuestras
comunicaciones, e invertir mas en innovacion y en nuevas tecnologias.

Tenemos que fomentar nuestra cultura, tenemos que dar oportunidades a
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todos. Esa es la gran apuesta de Espafia. Esa es nuestra gran

oportunidad.

8.1.3.3. Transcripcion spot 2 campafia Vamos a mas (PP, elecciones a las Cortes

Generales espafiolas, 2000)
Voz en off: Maximo dos camas de hospital por habitacion, y la mitad
con una sola cama. Cirugia reparadora de las secuelas del cancer.
Mayor cobertura en salud bucodental. Lentes de correccion visual
gratuitas para mayores y pensionistas. Vamos a mas. Vota a Partido
Popular.
José Maria Aznar: En los dltimos afios hemos invertido mucho en
nuestra sanidad, hemos mejorado nuestro sistema de financiacién, hemos
reducido las listas de espera, hemos construido nuevos hospitales... pero
no podemos detenernos ahi. Nuestro progreso, nuestro bienestar,
depende en gran medida de la salud de los espafioles, de luchar
activamente contra la enfermedad, de investigar mejor de dar una
atencion mas personalizada a nuestros enfermos. Y eso es lo que
queremos garantizar.

Voz en off: Vamos a mas. Vota a Partido Popular.

8.1.3.4. Transcripcion spot 3 campafia Vamos a mas (PP, elecciones a las Cortes
Generales espariolas, 2000)
Voz en off:
Vamos a realizar la mayor inversion hecha en Espafia para ampliar
nuestros bosques. Vamos a eliminar todos los vertederos incontrolados.
Vamos a sanear nuestros rios, riberas y sus aguas. Vamos a mas. Vota a
Partido Popular.
José Maria Aznar: Conservar nuestra naturaleza es también un método
inteligente de progresar. El progreso y el medio ambiente no pueden ser
incompatibles. Tenemos que mejorar la calidad de nuestras aguas,
tenemos que mejorar nuestras costas, tenemos que poner en marcha
planes de repoblacion forestal, a los que queremos dedicar méas de

350.000 millones de pesetas. Queremos, en definitiva, que sea una
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realidad que el progreso y el medioambiente son compatibles, y de eso,
en gran medida, depende nuestro bienestar.

Voz en off: Vamos a mas. Vota a Partido Popular.

8.1.3.5. Transcripcién spot 1 campafia Juntos vamos a mas (PP, elecciones a las

Cortes Generales espafiolas, 2004)
Multiples personajes: Yo ya he conseguido mi primer empleo.
En estos afios nos han garantizado las pensiones.
Las familias recibiremos cada vez mas ayudas econémicas.
Ahora ya puedo moverme por la ciudad con menos barreras.
Juntos, mas bienestar.
Ahora la tecnologia me ayuda a abrirme al mundo.
Por fin nos seré mas facil dar la entrada para una vivienda.
Ahora pagamos menos impuestos para vivir un poco mejor.
Con mas justicia y mas seguridad trabajamos por la libertad de todos.
Con la constitucién avanzamos en convivencia.
Juntos, nuestra voz tiene mas fuerza.
Juntos, vamos a mas.
Mariano Rajoy: Los espafioles vamos a disponer en los proximos afos
de una gran oportunidad: situarnos en los niveles de empleo,
prosperidad y bienestar de los paises mas avanzados de Europa. Para
conseguirlo tendremos que crear mas empleo, terminar definitivamente
con la lacra del terrorismo, luchar de forma decidida contra la
delincuencia, garantizar un acceso mas facil a la vivienda, mantener y
mejorar nuestro sistema de pensiones... y para esa tarea, el Partido
Popular ofrece un equipo de hombres y de mujeres con las manos
limpias, las ideas claras y una capacidad, preparacién y eficacia
demostradas. Para Espafia lo mejor estd por llegar. Juntos podemos
conseguirlo.
Voz en off: Juntos vamos a mas. Vota Mariano Rajoy. Vota Partido

Popular.
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Transcripcién spot 2 campafia Juntos vamos a mas (PP, elecciones a las

Cortes Generales espafiolas, 2004)

Multiples personajes: La diversidad nos hace mas fuertes.

Con la constitucion avanzamos en convivencia.

Con mas justicia y mas seguridad trabajamos por la libertad de todos.
Juntos somos solidarios.

Juntos nuestra voz tiene mas fuerza.

Mariano Rajoy: Una Espafia que se basa en la unidad, la unidad de
Espafia que recoge nuestra constitucion. Se basa en la autonomia, y hoy
Espafa es el pais mas descentralizado de todos los de la Unidn Europea,
y se basa también en el concepto de la solidaridad, de la igualdad de

oportunidades, derechos y obligaciones entre todos los espafioles.

Sobreimpresion: “Nuestro compromiso con la Constitucion”.

8.1.3.7. Transcripcion spot campafa Las ideas claras (PP, elecciones a las Cortes

Generales espafiolas, 2008)

Mujer 1: jHola guapa! ¢Qué tal?

Mujer 2: Bueno... ahi vamos. Muy decepcionada, la verdad.

Mujer 1: ¢En serio? Con lo contenta que estabas al principio.

Mujer 2: Ya, pero es que cada vez es peor. Pasa de mi, no le interesan
mis problemas... estd todo el dia hablando de cosas que solo le importan
a él. Me ha fallado, le he pillado mintiéndome.

Mujer 1: ;Y qué vas a hacer?

Mujer 2: No tengo ningun motivo para creer en él, no volveré a votar a

Zapatero. Yo necesito a alguien que tenga las ideas claras.

Sobreimpresion “vota PP”.

8.1.3.8. Transcripcion spot campafia Sumate al cambio (PP, elecciones a las Cortes

Generales espafiolas, 2011)

Voz en off 1: Saldremos adelante, porque cada vez que un golpe nos tire
a la lona nos levantaremos. Porque nunca perdemos la esperanza.
Porque no nos resignamos facilmente. Porque no somos de los que
abandonan la tarea. Porgue lo intentamos una y otra vez. Y si el futuro

se hace estrecho haremos un agujero para ver el horizonte. Y si la
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desconfianza nos invade volaremos por encima de los miedos. Saldremos
adelante. A pesar de los frios numeros de las estadisticas y las cifras del
paro, saldremos adelante, porque contamos con algo con lo que nadie
cuenta: nuestra voluntad. Porque si los espafioles no se rinden, nosotros
tampoco. Porque sabemos hacerlo, porque ya lo demostramos, porque
hicimos de Espafia un pais de oportunidades. Y lo volveremos a hacer.

Voz en off 2: Partido Popular. Simate al cambio.
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8.2. Modelo de parrilla de analisis
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Parrilla de analisis spots electorales

Identificacion de la unidad de analisis
NUmero de la unidad:

Partido:

Campania:

Resumen:

Anélisis: Semiotica Narrativa
A. Nivel discursivo
1. ¢Aparecen explicitamente valores relacionados con la felicidad publica?
a. Si
b. No

1.1.¢;Cuales son los valores que aparecen?

2. ¢Tienen un tratamiento metaforico?
a. Si
b. No

2.1.;De qué tipo?
a. Metéafora orientacional
b. Metafora estructural

c. Metéfora ontolodgica
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B. Nivel narrativo

1. Roles actanciales

Destinador > Objeto < Destinatario

Adyuvante

Sujeto accién Oponente

1.1.;Qué tipo de accién debe desarrollar el sujeto para lograr el objeto de

valor?

1.2.2. ¢Coincide con el sujeto de accion?
a. Si
b. No

1.3.;Aparece un antisujeto?
a. Si
b. No

1.3.1. ¢Quién actia como antisujeto?
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2. ¢En que fase del modelo canonico de la narracion se encuentra la narracion?
1. Contrato. Tipo de manipulacion:
a. Promesa
b. Amenaza
c. Seduccion
d. Provocacion
2. Adquisicion de competencias. Tipo de competencias:
a. Querer
b. Deber
c. Poder
d. Saber
3. Ejecucion

4. Sancion
3. ¢Qué valores se atribuyen (explicita o implicitamente) a cada rol actancial?

¢Cudles de ellos forman parte de la felicidad publica?

a. Destinador:
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2.
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¢Coinciden estos valores con los identificados en la felicidad publica?

a. Si
b. No
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8.3. Analisis de la muestra

8.3.1. Analisis spots PSOE

8.3.1.1. Andlisis spot campafa Espafia, en progreso (PSOE, elecciones a las Cortes
Generales espafiolas, 1993)

Identificacion de la unidad de analisis

NUmero de la unidad: 1.1.

Partido: PSOE

Campania: Espafia, en progreso (Cortes Generales, 1993)

Resumen: No texto. Montaje de imagenes que evocan al “orgullo espafiol”: artistas
espafoles internacionales, obras de arte, deportistas de éxito, Felipe Gonzalez, el
ejército, elementos de la cultura espafiola (fiestas y edificios emblematicos), paisajes,
industria y tecnologia... al final del spot aparece un plano medio de Gonzalez y una

sobreimpresion con el texto “Espafia, en progreso” y el logo del PSOE.

Analisis: Semiotica Narrativa
A. Nivel discursivo
1. ¢Aparecen explicitamente valores relacionados con la felicidad pablica?
a. Si
b. No

1.1.;Cuéles son los valores que aparecen?

Progreso.

2. ¢Tienen un tratamiento metaforico?
a. Si
b. No

2.1.;De qué tipo?
a. Metafora orientacional
b. Metafora estructural

c. Metéafora ontoldgica
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B. Nivel narrativo

1. Roles actanciales

Destinador > Objeto < Destinatario
Gobierno de Progreso Gobierno de
Gonzalez Gonzélez

Sujeto accién
Adyuvante Gobierno de Oponente

- Gonzalez _

1.1.;Qué tipo de accidn debe desarrollar el sujeto para lograr el objeto de
valor?
Estimular la cultura espariola, proyectar Espafa

internacionalmente, dialogar con Europa.

1.2.¢Quién actlia como sujeto de estado?

Espafia.

1.2.1. ;Qué tipo de beneficio obtiene?

Progreso.

1.2.2. ¢Coincide con el sujeto de acciéon?
a. Si
b. No

1.3.¢;Aparece un antisujeto?
a. Si
b. No

1.3.1. ¢Quién actlia como antisujeto?
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2. ¢En qué fase del modelo canoénico de la narracion se encuentra la narraciéon?

1.

Contrato. Tipo de manipulacion:
a. Promesa

b. Amenaza

c. Seduccion

d. Provocacion

Adquisicién de competencias. Tipo de competencias:
a. Querer

b. Deber

c. Poder

d. Saber

Ejecucion

Sancién

3. ¢Qué valores se atribuyen (explicita o implicitamente) a cada rol

actancial?¢Cuales de ellos forman parte de la felicidad publica?

a.

Destinador:

Destinatario:

Objeto de valor:

Progreso, cultura, arte, Seguridad (ejército), educacion, Patria,
Excelencia, Autodeterminacion, tradicion, globalizacion,
Humanidad.

Sujeto de accion:

Progreso, cultura, arte, Seguridad (ejército), educacion, Patria,
Excelencia, Autodeterminacion, tradicion, globalizacion,
Humanidad.

Sujeto de estado:

Progreso, cultura, arte, Seguridad (ejército), educacion, Patria,
Excelencia, Autodeterminacion, tradicion, globalizacion,
Humanidad.

Adyuvante:
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g. Oponente:

h. Antisujeto:

C. Nivel axiologico
1. Tensioén basica de la narracion

Progresar y retroceder
No se construye.

Progresar Retroceder

Felipe Gonzalez , J. M. Aznar
No-retroceder No-progresar

No Aznar No Felipe Gonzalez
Votar a otro partido Votar a otro partido
Otro gobierno Otro gobierno

Ni progresar ni retroceder

No votar, ajenidad proceso politico.

2. ¢Coinciden estos valores con los identificados en la felicidad publica?
a. Si
b. No

8.3.1.1.1. Observaciones
- En el presente anuncio electoral televisivo no es posible realizar un anélisis
semionarrativo en todos sus niveles, ya que no existe un nivel narrativo en el
sentido mas estricto del término. No obstante, y de manera general, en el nivel
discursivo vemos que a ritmo picado se combinan iméagenes de Espafia con una
musica que parece de libreria y que marca el ritmo del montaje: paisajes
naturales, niflos y ancianos contentos, ejército, eventos de proyeccion
internacional, artistas y actores de la farandula espafiola, la bandera de la Union
Europea y Felipe Gonzalez, entre otros. Asi pues, aunque no se construya una

historia de manera explicita, si que vemos una asociacion de valores entre las
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imagenes mostradas a lo largo del spot y el eslogan que lo concluye: Espafia, en
progreso.

El Progreso, concepto identificado en nuestro analisis de la idea de la felicidad
publica, es en este caso el eje vertebrador de la pieza, ya que es la palabra que da
sentido a la sucesién de imagenes. De este modo, en este spot el Progreso
funciona como significante vacio, al que van a parar el orgullo por el arte y la
cultura espafiola, la educacion, la Seguridad, la Espafia dialogante, competente y
competitiva en un mundo globalizado, las relaciones con Europa y, en ultima
instancia, el gobierno de Felipe Gonzalez. De este modo, el Progreso es todo
aquello que ha pasado en Espafia durante la dltima legislatura a manos de
Gonzalez.

También es interesante destacar la dimension metaférica orientacional espacial
del Progreso en este anuncio. El primer plano, que consiste en un zoom in de una
ventana abriéndose y mostrando el amanecer sobre un paisaje de mar abierto,
implica que progresar es avanzar hacia un espacio amplio y llano, quizas
llegando en Gltima instancia a la liberacion, ya que se proviene de un espacio
cerrado. Ademas, el hecho de que sea un dia que acaba de empezar nos explica
que progresar es también avanzar en el tiempo, por lo que tiene la calidad de
futuro. De todo esto podemos concluir que progresar implica pasar de un punto a
otro, ya sea en el espacio o en el tiempo, pero siempre hacia adelante.

Por consiguiente, todas las acciones referenciadas mediante imagenes a lo largo
del spot se recogen en la idea de Progreso que es, a su vez, el gobierno de Felipe
Gonzélez, que ha llevado al pais a un punto final mejor que el inicial. Es por ello
que, pese a que hemos dicho que esta pieza carece de caracter narrativo, la
podemos situar en la fase de sancion final del modelo canénico de la narracion,
ya que es un repaso de toda la legislatura con el objetivo de ser sancionado

positivamente, es decir, votado de nuevo.
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8.3.1.2. Analisis spot campafia Espafia, en positivo (PSOE, elecciones a las Cortes
Generales espafiolas, 1996)

Identificacion de la unidad de analisis

NUmero de la unidad: 1.2.

Partido: PSOE

Camparia: Espafia, en positivo (Cortes Generales, 1996)

Resumen: Imagenes en blanco y negro de miembros del PP con musica de terror y
mensajes desesperanzadores que se alternan con imégenes a color de personas en actitud

alegre y mensajes optimistas para la “Espafia en positivo” del PSOE.

Analisis: Semidtica Narrativa
A. Nivel discursivo
1. ¢Aparecen explicitamente valores relacionados con la felicidad publica?
a. Si
b. No

1.1.;Cuales son los valores que aparecen?

Vida, Progreso, Libertad.

2. ¢Tienen un tratamiento metaférico?
a. Si
b. No

2.1.;De qué tipo?
a. Metafora orientacional
b. Metafora estructural

c. Metéafora ontoldgica
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B. Nivel narrativo

1. Roles actanciales

Destinador > Objeto <
PSOE Progreso
Adyuvante ) Sujeto accién

Ciudadanos

Trabajo Final de Master
Cristina Sanchez Sanchez

Destinatario

Ciudadanos

Oponente
La derecha (PP)

1.1.;Qué tipo de accion debe desarrollar el sujeto para lograr el objeto de

valor?

Votar PSOE.

1.2.¢Quién actlia como sujeto de estado?

Espafia.

1.2.1.

1.2.2.

¢Qué tipo de beneficio obtiene?

En positivo: libre, modernay progresista.

¢Coincide con el sujeto de accion?
c. Si
d. No

1.3.¢Aparece un antisujeto?

c. Si
d. No

1.3.1. ¢Quién actla como antisujeto?

108




Universitat - )
.| Pompeu Fabra Trabajo Final de Master

Barcelona Cristina Sanchez Sanchez

2. ¢En qué fase del modelo candnico de la narracion se encuentra la narracion?
1. Contrato. Tipo de manipulacion:
a. Promesa
b. Amenaza
c. Seduccion
d. Provocacion
2. Adquisicion de competencias. Tipo de competencias:
a. Querer
b. Deber
c. Poder
d. Saber
3. Ejecucion
4. Sancion

3. ¢Qué valores se atribuyen (explicita o implicitamente) a cada rol
actancial?¢Cuales de ellos forman parte de la felicidad publica?
a. Destinador:

Verdad.
b. Destinatario:
Optimista, constructivo, listo.
c. Objeto de valor:
Progreso.
d. Sujeto de accién:
Optimista, constructivo, listo.
e. Sujeto de estado:
Moderna, Progreso, Libertad, Vida, Comodidad, Verdad.
f. Adyuvante:
g. Oponente:
Negativo, manipulador, retrograda, mentira.

h. Antisujeto:
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C. Nivel axiologico

1. Tensioén basica de la narracion

Progresar
Ser positivo
Votar PSOE
Verdad

No-retroceder
No ser negativo
No votar PP
No mentira

Votar a otros partidos

Progresar y retroceder
No es posible en esta narracion

Ni progresar ni retroceder
Momento decisidn de voto

Trabajo Final de Master
Cristina Sanchez Sanchez

Retroceder
Ser negativo
Votar a la derecha (PP)

Mentira

No-progresar
No ser positivo
No votar al PSOE
No verdad

No ir a votar

2. ¢Coinciden estos valores con los identificados en la felicidad publica?

a. Si
b. No

8.3.1.2.1. Observaciones

- Los valores relacionados con la felicidad publica que aparecen en esta narracion

son la Vida, el Progreso y la Libertad, y lo hacen de un modo explicito. No

obstante, a partir de otros elementos que conforman la narracién podemos

observar que, una vez mas, el Progreso es el eje que genera la historia (nivel

axiologico), y éste estd estrechamente relacionado con la Verdad, un concepto

que hemos hallado en el analisis de la felicidad publica. La contraposicion

verdad-mentira la encontramos en el nivel discursivo mismo de la pieza, en el

que se alternan contenidos “verdaderos” de un modo positivo con contenidos

“falsos” de un modo negativo, que se asocian directamente al PSOE y al PP

respectivamente.
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- Los valores relacionados con la felicidad pablica que aparecen explicitamente en
el spot se encuentran enmarcados en una antropomorfizacion de Espafia. Esta, a
su vez, actua como sujeto de estado de la narracion, de manera que los valores
relacionados con la felicidad son un estado del individuo (se es libre, se es
progresista). De este modo, la felicidad es el beneficio final de la accion del
sujeto de accidn, algo que se quiere ser y no poseer.

- También es interesante destacar que los valores Vida, Libertad y Progreso ya
estan presentes en el inicio de la narracion, y la pieza lo que hace es presentar
una situacion en la que los votantes se sienten en la responsabilidad de actuar
democraticamente para mantenerlo. De este modo, el beneficio final no es la
obtencion de felicidad, sino su mantencion, es casi una cuestion de orgullo
ciudadano. Este hecho se puede deber a que en las elecciones de 1996 el PSOE
era el partido de gobierno, por lo que el mensaje electoral debia proponer la
conservacion del status quo.

- Es por ello que el PP, llamado verbalmente “la derecha” pero representado
explicitamente mediante el contenido visual, actlia como oponente. En este caso
no se comporta como un antisujeto porque los dos partidos no comparten el
mismo programa narrativo (como podria ser llegar al gobierno), sino que el PP
se opone al Progreso, intenta confundir a los ciudadanos, evitar que Espafia siga
siendo moderna, libre y progresista, simplemente porque no creen en ella.

- De este modo, el PSOE actla principalmente como destinador, que encarga la
mision de lograr el Progreso®” a un “t4”, que representa a los espafioles. En
consecuencia, vemos que el partido hace recaer sobre el ciudadano la
responsabilidad total de lograr la felicidad, estableciendo que esa felicidad es
solo posible con el PSOE en el gobierno, por lo que debe adquirir la
competencia del querer hacer. El hecho de que se interpele a la audiencia con un
“t0” personaliza el mensaje, pero a la vez también aisla a los individuos respecto
al resto, hecho que crea una sensacion de distancia entre el partido y la
ciudadania.

- Vemos que los partidos podrian estar actuando como significantes vacios, donde
al PSOE van a parar la Espafia “mejor”, la moderna, libre y progresista, y al PP

la Espafia en negativo, la desorientacién y la mentira.

3" 0 mejor dicho, seguir progresando.
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En este caso el Progreso, eje generador de la narracion, no actla ni como
significante flotante ni como significante vacio, ya que no se construye esta idea
en la narracion, simplemente se establece como algo que se tiene y que es
deseable seguir teniendo.

Esta narracion estd ubicada en la fase de contrato o manipulacién del modelo
canonico de la narracion, en el que el PSOE pide a los ciudadanos que actlen
para lograr que Espafia continle progresando, casi como un objetivo final y
transversal al proceso electoral. No obstante, no podemos obviar que aunque
esta accion esté incluida en un plan mayor, en la presente pieza los ciudadanos
son el héroe de la historia. Como es una narracion del tipo incitativa, el
destinatario es a su vez el sujeto de accién, y ha sido manipulado a través de la
amenaza (“la derecha no cree en este pais, nada les parece bien, miran hacia
atrds y se oponen al Progreso. Por eso para la mayoria la derecha no es la
solucion, es el problema”), y las competencias necesarias para lograr el objeto de

valor son el querer y el deber hacer.
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8.3.1.3. Analisis spot campafia Lo proximo (PSOE, elecciones a las Cortes

Generales espafiolas, 2000)

Identificacion de la unidad de analisis

NuUmero de la unidad: 1.3.
Partido: PSOE

Camparia: Lo proximo (Cortes Generales, 2000).

Resumen: Imagenes y declaraciones de Aznar contrastadas con sobreimpresiones sobre

fondo negro (que representan al PSOE) rebatiendo sus aseveraciones.

Andlisis: Semiotica Narrativa

A.

Nivel discursivo

1. ¢Aparecen explicitamente valores relacionados con la felicidad publica?

a. Si
b. No

1.2.;Cuales son los valores que aparecen?

2. ¢Tienen un tratamiento metaforico?
a. Si
b. No

2.1.;De qué tipo?
d. Metéafora orientacional
e. Metéafora estructural

f. Metéafora ontoldgica
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B. Nivel narrativo

1. Roles actanciales

Destinador _ 5
PSOE
Adyuvante >

Objeto
Gobierno

(progresista)

Sujeto accidén
Ciudadanos

Destinatario

Ciudadanos

Oponente

1.1..Qué tipo de accidn debe desarrollar el sujeto para lograr el objeto de
valor?

Votar a AlmuUnia.

1.2.¢,Quién acta como sujeto de estado?

Ciudadanos.

1.2.1. ¢Qué tipo de beneficio obtiene?
Igualdad, Progreso, Verdad, gobierno que mire por sus

intereses.

1.2.2. ¢Coincide con el sujeto de accion?
a. Si
b. No

1.3.;Aparece un antisujeto?
a. Si
b. No

1.3.1. ¢Quién actia como antisujeto?

Aznar.
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2. ¢En qué fase del modelo canoénico de la narracion se encuentra la narraciéon?
1. Contrato. Tipo de manipulacion:
a. Promesa
b. Amenaza
c. Seduccion
d. Provocacion
2. Adquisicion de competencias. Tipo de competencias:
a. Querer
b. Deber
c. Poder
d. Saber
3. Ejecucion
4. Sancion

3. ¢Qué valores se atribuyen (explicita o implicitamente) a cada rol
actancial?¢Cuales de ellos forman parte de la felicidad publica?
a. Destinador:

No se construye.
b. Destinatario:
Progreso.
c. Objeto de valor:
Progreso.
d. Sujeto de accion:
Progreso.
e. Sujeto de estado:
Progreso, Igualdad, Verdad.
f. Adyuvante:

g. Oponente:

h. Antisujeto:

Mentira, desentendimiento, egoismo, interés, clasismo.
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C. Nivel axiologico

1. Tensioén basica de la narracion

Verdad y mentira

No es posible en esta narracion
Verdad
Almania
Gobierno progresista

Progresar

No-mentira

No Aznar

No gobierno derechas

No retroceder

Gobierno de otros partidos

Ni verdad ni mentira

Situacién de ignorancia previa al

spot

Trabajo Final de Master
Cristina Sanchez Sanchez

Mentira
Aznar
Gobierno de derechas

Retroceder

No-verdad
No Alminia
No gobierno progresista

Imposible progresar

2. ¢Coinciden estos valores con los identificados en la felicidad publica?

a. Si
b. No

8.3.1.3.1. Observaciones

- En el presente spot no hemos encontrado explicitamente valores relacionados

con la felicidad publica mas alla del Progreso. No obstante, el nivel discursivo

de este anuncio se caracteriza por una estructura de tipo dialdgico en el que se

alternan imagenes y declaraciones del presidente del gobierno José Maria Aznar

y sobreimpresiones sobre fondo negro del contenido de la voz en off, que rebate

esas aseveraciones. Esto nos lleva a concluir que la pieza tiene un caracter de

contraste, de oposicion entre la mentira y la verdad, hecho que hace que el PSOE

acabe pidiendo el voto a los ciudadanos al final del anuncio. En consecuencia,

podriamos considerar que el eje verdad-mentira es el eje generador de la

narracion, donde la Verdad es un valor que conforma la felicidad publica. De
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manera indirecta, en esta pieza también se tratan valores como la lgualdad, el
Deber y la Justicia.

Esta pieza es muy interesante porque, a diferencia de otras analizadas, nos
encontramos con que los distintos valores que conforman la felicidad se
encuentran asociados a distintos roles actanciales. De este modo, en esta ocasion
nos encontramos que el Progreso estd asociado al objeto de valor, como una
cualidad de un tipo de gobierno, y la Igualdad, el Deber, la Justicia y la Verdad
estan asociados al beneficio del sujeto de estado (los espafioles y las espafiolas)
tras lograr el objeto de valor “que gobiernen los progresistas”. En consecuencia,
el Progreso se eleva al nivel del PSOE vy viceversa, hecho que provoca que el
partido se convierta en condicion sine qua non para lograrlo, ya que en ultima
instancia “son la misma cosa”. El objetivo fundamental de la narracion es
substituir un gobierno por otro, y entre otras caracteristicas, el sustituto se define
como progresista y contrario a todo lo que haga referencia al actual partido de
gobierno, por lo que el Progreso se convierte en un significante flotante, pero no
es el eje fundamental de la narracion.

En cuanto al resto de valores, vemos que una vez mas son el final de una
transformacion, pero esta vez ésta no trasciende al acto electoral, sino que se
logra mediante la accion concreta del sujeto de accion.

Aunque el discurso tiene algunas metaforas como la antropomorfizacion de
Espafia y el simil de que el crecimiento de un pais es una competicion, en este
andlisis queremos destacar el eslogan, “lo préximo”, ya que no sélo enmarca el
ciclo politico como algo sujeto al tiempo y al espacio, algo transitorio, sino que
dota de dimension espacial a los valores relacionados con la felicidad publica.
Asi pues, el Progreso, la Igualdad, la Justicia o la Verdad se encuentran en una
posicion hacia adelante en el tiempo, en calidad de futuro, y es algo alcanzable,
inminente, posible.

Este hecho magnifica la accion de los ciudadanos espafioles, sobre los que
vuelve a recaer toda la responsabilidad politica de transformar algo que ya esta
sucediendo en la calle en algo que suceda en el Parlamento. Una vez mas, el
PSOE se presenta como un destinador cercano y afin a los ciudadanos, pero en
este caso se involucra mas notoriamente en la adquisicion de la felicidad

publica, ya que se apropia de sus valores, se encuentra en el objeto de valor.
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Como el objeto de valor es “un gobierno progresista”, Aznar actua en esta
narracion no como oponente, sino como antisujeto, ya que comparte el mismo
programa narrativo de Almunia (que es gobernar Espafia). De este modo, no
existen ni oponentes ni adyuvantes de los esparioles, solo existe su voluntad de
querer hacer o no querer hacer, hecho que los dota de una soberania remarcable.

Es interesante destacar que, tal y como veremos en otros spots, gran parte de la
pieza se dedica a descalificar al antisujeto, por lo que nos encontramos en la fase
de contrato del modelo canonico de la narracion, en la que se manipula mediante
la amenaza. La identidad que se construye de Aznar, en representacion del PP,
es de individuo mentiroso, desentendido, egoista, interesado y clasista, valores
que el spot construye como antagonicos de los que caracterizan a Joaquin
Almunia, el candidato socialista, y por extension a los de los ciudadanos
espafioles. Ademas, indirectamente encontramos que la Igualdad, el Progreso, el
Deber, la Justicia o la Verdad, valores que conforman la felicidad publica, estan
también negados en el PP, hecho que los convierte en propios del PSOE al

presentarse como la Unica alternativa de gobierno.
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8.3.1.4. Analisis spot 1 campafa Soluciones ahora (PSOE, elecciones a las Cortes
Generales espafiolas, 2004)

Identificacion de la unidad de analisis

NUmero de la unidad: 1.4.

Partido: PSOE

Camparia: Soluciones ahora (Cortes Generales, 2004)

Resumen: En una primera parte distintos ciudadanos expresan sus inquietudes (vivienda
inasequible, violencia, guerra, discriminacion de las mujeres, inseguridad, precariedad
en escuelas publicas y hospitales, inestabilidad laboral, manipulacion y mentiras del

gobierno). En una segunda parte Zapatero pide el cambio politico para mejorar Espafia.

Analisis: Semidtica Narrativa
A. Nivel discursivo
1. ¢Aparecen explicitamente valores relacionados con la felicidad pablica?
a. Si
b. No
1.1.;Cuales son los valores que aparecen?

2. ¢Tienen un tratamiento metaférico?
a. Si
b. No

2.1.;De qué tipo?
a. Metafora orientacional
b. Metafora estructural

c. Metéafora ontoldgica
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B. Nivel narrativo

1. Roles actanciales

Destinador > Objeto < Destinatario
PSOE Gobierno (nuevo y PSOE
mejor)

Adyuvante . Sujeto accidén Oponente
Ciudadanos PSOE -

1.1..Qué tipo de accidn debe desarrollar el sujeto para lograr el objeto de
valor?

Gobernar para poder tomar decisiones y acciones politicas.

1.2.¢,Quién actla como sujeto de estado?

Espania.

1.2.1. ¢Qué tipo de beneficio obtiene?

Mejor: Igualdad, educacion, sanidad...

1.2.2. ¢Coincide con el sujeto de accion?
a. Si
b. No

1.3.¢;Aparece un antisujeto?
a. Si

b. No

1.3.1. ¢Quién actia como antisujeto?
PP.
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2. ¢En qué fase del modelo candnico de la narracion se encuentra la narracion?

1.

Contrato. Tipo de manipulacion:
a. Promesa

b. Amenaza

c. Seduccion

d. Provocacion

Adquisicién de competencias. Tipo de competencias:
a. Querer

b. Deber

c. Poder

d. Saber

Ejecucion

Sancion

3. ¢Qué valores se atribuyen (explicita o implicitamente) a cada rol

actancial?;Cuales de ellos forman parte de la felicidad publica?

a.

Destinador:

Competente, responsable, consciente.

Destinatario:

Competente, responsable, consciente.

Objeto de valor:

Poder.

Sujeto de accion:

Competente, responsable, consciente.

Sujeto de estado:

Seguridad, Justicia, Paz, Salud, Hogar, Dignidad, educacion,
Verdad, Igualdad, Respeto.

Adyuvante:

Responsabilidad, compromiso, Deber.

Oponente:

Antisujeto:

Inseguridad, injusticia, guerra, enfermedad, desamparo, indignidad,

analfabetismo, mentira, desigualdad.
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C. Nivel axiologico
1. Tensioén basica de la narracion

Cambiar y mantener
No se construye

Cambiar Mantener

Mejorar Espafia , Seguir empeorando
Votar PSOE Votar PP

No mantener 7 No cambiar

No empeorar No mejorar

Votar a otros que No PSOE, contexto de
no son el PSOE las elecciones, situacion
Seguir con PP insostenible

Ni cambiar ni mantener
No votar, desentenderse de

la politica

2. ¢Coinciden estos valores con los identificados en la felicidad publica?
a. Si
b. No

8.3.1.4.1. Observaciones

- Los valores relacionados con la felicidad publica que aparecen en este spot son
la Seguridad, la Justicia, la Paz, la Salud, el Hogar, la Dignidad, la Verdad, la
Igualdad y el Respeto. Estos aparecen de manera indirecta tanto en la critica al
gobierno del PP como en la promesa electoral del PSOE.

- En este caso no hemos encontrado ninguna metafora que nos ayude a
comprender la felicidad pablica.

- Una vez mas, los valores relacionados con la felicidad se encuentran al final de
una transformacion, es decir, como beneficio del sujeto de estado, que en este
caso son todos los ciudadanos espafioles, donde se incluye el PSOE. El objetivo
final que trasciende el acto electoral es “una Espafia mejor”, y es esta Espafia
mejor la que se asocia a los valores relacionados con la felicidad. Asi pues, nos
encontramos ante un significante vacio, al que van a parar distintas demandas

sociales.
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De este modo, el PP también actda como significante vacio, ya que se presenta
en esta narracién como la negacion de las demandas sociales asociadas a los
socialistas: a él van a parar la guerra, la vivienda inasequible, la violencia y la
discriminacion de las mujeres, la falta de Seguridad, la precariedad de las
escuelas publicas y los hospitales, la inestabilidad laboral, la manipulacion y las
mentiras. En consecuencia, éste actia como antisujeto, ya que su programa
narrativo es también llegar al gobierno. Una vez mas, pues, vemos que se
construye una identidad del PP como mentiroso y oportunista.

El PSOE se postula como destinador a la vez que como sujeto de accion, hecho
que nos parece muy significativo en comparacion con el resto de spots
analizados. El hecho de que sea el mismo partido el que se propone una Espafa
mejor hace que el papel de los ciudadanos quede resumido al de mero
adyuvante. Esto significa que pese a que las demandas sociales estén
representadas por individuos de a pie la fuerza politica reside en los partidos, y
los ciudadanos sélo tienen un papel colaborativo y puntual en todo este proceso:
votar. Esto construye una identidad ciudadana con voluntad pero sin poder,
quizas alejada del ideal socialista, donde las competencias del querer y el poder
solo conciernen a las autoridades e instituciones.

Esta narracidn se encuentra entre la fase de sancién del partido de gobierno (PP)
y la fase de contrato. Una vez maés, se dedica gran parte de la pieza a hablar del
antisujeto para posteriormente presentar los valores relacionados con la felicidad
publica como respuesta y solucion. De este modo, aunque se realice una sancion
negativa al gobierno del PP, ésta solo sirve como antesala para la promesa
electoral, una vez mas marcada por la manipulacion mediante la amenaza.

En lo concerniente al nivel axiol6gico, nos encontramos con que los valores
relacionados con la felicidad no son los ejes generadores de la narracion, ya que
ésta esta fundamentalmente enfocada hacia el cambiar-mantener (de gobierno).
Este hecho es coherente teniendo en cuenta que en esas elecciones el PSOE se
encontraba en la oposicion, y debia plantear las votaciones a su partido como la

solucién a todos aquellos descontentos.
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8.3.1.5. Analisis spot 2 campafia Soluciones ahora (PSOE, elecciones a las Cortes
Generales espafiolas, 2004)

Identificacion de la unidad de analisis

NUmero de la unidad: 1.5.

Partido: PSOE

Camparia: Soluciones ahora (Cortes Generales, 2004)

Resumen: En una primera parte aparecen imagenes de Zapatero en mitines, reuniones y
manifestaciones. En una segunda parte aparece el candidato en plano %a justificando sus
aptitudes para el puesto como presidente del gobierno.

Analisis: Semidtica Narrativa
A. Nivel discursivo
1. ¢Aparecen explicitamente valores relacionados con la felicidad publica?
a. Si
b. No

1.1.;Cuales son los valores que aparecen?
Igualdad, Hogar (vivienda), Derecho, Tolerancia, Respeto, Solidaridad,

Inteligencia.

2. ¢Tienen un tratamiento metaforico?
a. Si
b. No

2.1.;De qué tipo?
a. Metéfora orientacional
b. Metafora estructural

c. Metéafora ontoldgica
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B. Nivel narrativo

1. Roles actanciales

Destinador > Objeto < Destinatario
Ciudadanos Mejorar Espafa Zapatero

(electorado)

Adyuvante Sujeto accidén Oponente

Sus convicciones Zapatero -

1.1..Qué tipo de accidn debe desarrollar el sujeto para lograr el objeto de
valor?

Ser presidente.

1.2.¢,Quién acta como sujeto de estado?

Espafia y los espafioles.

1.2.1. ¢Qué tipo de beneficio obtiene?

Mejorar: Igualdad, vivienda como Derecho, Paz...

1.2.2. ¢Coincide con el sujeto de accion?
a. Si
b. No

1.3.¢;Aparece un antisujeto?
a. Si

b. No

1.3.1. ¢Quién actia como antisujeto?
PP.
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2. ¢En qué fase del modelo candnico de la narracion se encuentra la narracion?

1.

Contrato. Tipo de manipulacion:
a. Promesa

b. Amenaza

c. Seduccion

d. Provocacion

Adquisicién de competencias. Tipo de competencias:
a. Querer

b. Deber

c. Poder

d. Saber

Ejecucion

Sancién

3. ¢Qué valores se atribuyen (explicita o implicitamente) a cada rol

actancial?;Cuales de ellos forman parte de la felicidad publica?

a.

Destinador:

Sabiduria.

Destinatario:

Idealismo, compromiso, Deber, Tolerancia, Respeto.
Objeto de valor:

Solidaridad, diversidad, union.

Sujeto de accion:

Idealismo, compromiso, Deber, Tolerancia, Respeto.
Sujeto de estado:

Solidaridad, diversidad, union.

Adyuvante:

Paz, Igualdad, Derecho, Hogar, Seguridad.
Oponente:

Antisujeto:

Incompetencia,  retrograda,  desigualdad, injusticia,

inseguridad, mentira, interés, clasismo, desentendimiento.
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C. Nivel axiologico

1. Tensioén basica de la narracion

Mejorar y empeorar
No es posible en esta narracion

Mejorar Empeorar

Cambio gobierno al PSOE Mantener PP

Espafia europea, unida Iraq, reforma educativa,
y diversa especulacion inmobiliaria,

desigualdad social...

No empeorar No mejorar
No mantener PP ' No cambiar gobierno
Cambiar de gobierno,
pero no por el PSOE
Ni mejorar ni empeorar

Mantenerse al margen de la vida politica

2. ¢Coinciden estos valores con los identificados en la felicidad publica?
a. Si
b. No

8.3.1.5.1. Observaciones

- Los valores relacionados con la felicidad publica que encontramos en este spot
son, de manera explicita, el Deber, la Tolerancia, el Respeto y la Solidaridad, y
de manera implicita, la Paz, la Igualdad, el Derecho, el Hogar y la Seguridad.
Tal y como veiamos en un analisis anterior, en esta ocasién nos volvemos a
encontrar con que los valores estan repartidos en distintos roles actanciales y
tienen distintas funciones dentro de la narracion. De este modo, la Paz, la
Igualdad, el Derecho, el Hogar y la Seguridad pertenecen al rol actancial de
adyuvante, que en la presente narracion corresponde a los ideales de Zapatero.
Asi pues, una vez mas nos encontramos con que el sujeto de accién es el PSOE
(representado por ZP), donde los valores que conforman la felicidad le han
servido de adyuvantes durante su periodo como oposicion.
La Solidaridad, en cambio, la encontramos como beneficio del sujeto de estado,

es decir, como estado social que Zapatero no ha podido cumplir desde su
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condicion de oposicidn, por lo que este valor se convierte en parte de la
promesa. EIl sujeto de estado, en este caso, son Espafia y los espafioles, que
obtendran el beneficio de “mejor”, adjetivo que la convertira en “europea, unida
y diversa, social y solidaria, moderna y culta” y que coincide con el objeto de
valor, “una Espafia mejor”, que implica un gobierno asociado a los valores
Tolerancia y Respeto. En consecuencia, nos encontramos con que se construye
una identidad del sujeto de accion a partir de valores como la Tolerancia, el
Respeto y el Deber.

En esta pieza no encontramos ninguna metafora que articule toda la narracion,
pero en un momento determinado cuando ZP habla del antisujeto (el PP) dice
que éste pertenece al pasado. En consecuencia, nos encontramos con que los
valores relacionados con la felicidad publica se podrian ubicar en el futuro o en
el presente, entendiendo de este modo la politica como algo transitorio y donde
las acciones de un gobierno anterior no repercuten sobre los siguientes.
Legislatura nueva, etapa nueva, felicidad nueva; no hay herencia, Espafa so6lo
existe en el futuro.

Podemos deducir que nos encontramos en la fase de sancion (en este caso
positiva) del modelo candnico de la narracion, ya que Zapatero repasa su labor
como oposicion a la vez que justifica sus aptitudes para el puesto como
presidente del gobierno.

Esto hace que la accién de la ciudadania sea minima, sélo aparece en la fase
final de la narracion (aunque a su vez supone el inicio de una nueva, con el
PSOE en el gobierno). El ciudadano esta ajeno a la labor politica, parece ser que
no esta en sus manos lograr el beneficio, sino tan solo colaborar. Esto construye
una imagen de los partidos como todopoderosos y protectores, y la de los
ciudadanos como desentendidos y sin capacidad de realizar denuncia social. No
obstante, se pide de ellos que sean los destinadores, es decir, que sancionen
positivamente a Zapatero con su voto y permitan que pase de su posicion como
oponente a su posicion como héroe, por lo que se recurre a su soberania y
opinion cada 4 afios (pero no mas).

Este hecho sumado al Deber construye una identidad de Zapatero al servicio de
sus ideales, totalmente sometido a aquello que cree y no a las demandas sociales,
pero que necesita del apoyo ciudadano para llevarlo a cabo. Este héroe

romantico se propone como claro, transparente, moderno y atento, las cualidades
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que ¢l define como deseables para lograr su objeto de valor, la “Espafia mejor”,
del que se beneficiarian todos los espafioles. Es en esta “Espafia mejor” que
vemos valores relacionados con la felicidad publica, es decir, una vez mas,
vemos que aquello relacionado con la felicidad se encuentra como finalidad
Gltima, y casi se escapa de los objetivos electorales, ya que va mas alla de una
legislatura, es una suma de acciones politicas. Esto podria ser explicado porque
los valores los encontramos al final de la transformacion del sujeto de estado, y
normalmente el mensaje electoral propone objetivos a corto plazo, como
cambiar de gobierno, ganar las elecciones, etc., objetos de valor asequibles en
unas elecciones, detras los cuales se encuentra una transformacion de Espafia
trascendental que aspira a la felicidad.

De todo esto podemos concluir que una “Espafia mejor” actia como significante
vacio, dentro del cual se incluyen los valores relacionados con la felicidad
publica.

Una vez mas, vemos que gran parte del spot dedica mucho tiempo a construir la
identidad del antisujeto (PP), y se vuelve a percibir como mentiroso, interesado,
clasista y desentendido. De este hecho interpretamos que las campafas del
PSOE se caracterizan por estar en negativo, al menos cuando se encuentra en la
oposicion.

Para finalizar, vemos que en el nivel axiolégico nos encontramos con el eje
mejorar-empeorar®®, donde mejorar significa cambiar, significa futuro y significa
valores relacionados con la felicidad, y empeorar significa mantener, significa
pasado y significa la negacion de la felicidad. De este modo, aunque los valores
que generan la narracién no coincidan con los identificados en nuestro analisis

de la felicidad publica, si que vemos que existe una relacion en ultima instancia.

% valores similares a los encontrados en el analisis del spot anterior, 16gico teniendo en cuenta que
pertenecen a la misma campafia y comparten eslogan (y probablemente concepto creativo).
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8.3.1.6. Andlisis spot 1 campafia Vota con todas tus fuerzas (PSOE, elecciones a las
Cortes Generales espafiolas, 2008)

Identificacion de la unidad de analisis

NUmero de la unidad: 1.6.

Partido: PSOE

Camparia: Vota con todas tus fuerzas (Cortes Generales, 2008)

Resumen: Anciano decide votar al PSOE porque dice que la ha devuelto la ilusion, va a

ir a votar como si fuera la primera vez.

Analisis: Semidtica Narrativa
A. Nivel discursivo
1. ¢Aparecen explicitamente valores relacionados con la felicidad publica?
a. Si
b. No

1.1.;Cuales son los valores que aparecen?

2. ¢Tienen un tratamiento metaforico?
a. Si
b. No

2.1.;De qué tipo?
a. Metéafora orientacional
b. Metafora estructural

c. Metafora ontoldgica
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B. Nivel narrativo

1. Roles actanciales

Destinador _ 5
PSOE

Adyuvante >
lusion

Objeto
Votar

Sujeto accidén
Anciano

Trabajo Final de Master
Cristina Sanchez Sanchez

Destinatario
Anciano

Oponente

1.1..Qué tipo de accién debe desarrollar el sujeto para lograr el objeto de

valor?

Salir a la calle, no quedarse en casa.

1.2.¢,Quién actta como sujeto de estado?

Espania.

1.2.1. ¢Qué tipo de beneficio obtiene?

“Estar donde tenia que estar”.

1.2.2. ¢Coincide con el sujeto de accion?

a. Si
b. No

1.3.¢;Aparece un antisujeto?

a. Si
b. No

1.3.1. ¢Quién actla como antisujeto?
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2. ¢En qué fase del modelo canoénico de la narracion se encuentra la narraciéon?
1. Contrato. Tipo de manipulacion:
a. Promesa
b. Amenaza
c. Seduccion
d. Provocacion
2. Adquisicion de competencias. Tipo de competencias:
a. Querer
b. Deber
c. Poder
d. Saber
3. Ejecucion
4. Sancion

3. ¢Qué valores se atribuyen (explicita o implicitamente) a cada rol
actancial?¢Cuales de ellos forman parte de la felicidad publica?
a. Destinador:

Inspiracion, eficiencia.
b. Destinatario:

Sabiduria, ilusion, experiencia.
c. Objeto de valor:

Esperanza.
d. Sujeto de accién:

Sabiduria, ilusion, experiencia.
e. Sujeto de estado:

Ideal.
f. Adyuvante:

[usion.
g. Oponente:

h. Antisujeto:
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Nivel axioldgico
1. Tensioén basica de la narracion

lusién y desilusion

No se construye en esta narracion

lHusién Desilusion

Votar PSOE , Abstenerse de votar
Mantener estado Cambiar estado actual
Actual Espafia Esparfia

No-desilusion No-ilusion

No abstenerse No votar al PSOE

Votar a otro partido Votar a otro partido

No cambiar estado actual No cambiar estado actual
pero nadie mejor que PSOE pero nadie mejor que PSOE
sabe mantenerlo sabe mantenerlo

Ni ilusion ni desilusion
Despreocupacion por vida politica

2. ¢Coinciden estos valores con los identificados en la felicidad publica?
a. Si
b. No

8.3.1.6.1. Observaciones

En el presente spot no aparecen valores relacionados con la felicidad publica ni
explicitamente ni implicitamente. Este hecho se puede deber a que la presente
campafia se centra fundamentalmente en la accion de voto, posiblemente debido
a aspectos contextuales que hicieron que el PSOE estableciese una estrategia de
campafia mas tactica y menos enfocada a construir ideales.

En consecuencia, tampoco encontramos contenido metaférico que contribuya a
construir una idea de la felicidad determinada.

En este caso el PSOE actia en el rol de destinador, que mediante el eslogan
“vota con todas tus fuerzas” ha encargado la misioén de lograr el objeto de valor

“votar” al anciano (destinatario), que se convierte en sujeto de accion.
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Asi pues, nos encontramos en la fase de contrato, en el que la forma de
manipulacion ha sido mediante la promesa, hecho que le ha hecho adquirir la
competencia del querer hacer.

La ilusion, en esta narracion, actuaria como adyuvante, y no se presentarian
oponentes en este spot. De este hecho interpretamos que, con la ilusion, la
mision del anciano (votar) es totalmente posible, no existen dificultades que
puedan impedir su consecucion.

El sujeto de estado de esta pieza, tal y como hemos visto en otros anélisis, sigue
siendo Espafia, que ahora empieza a estar “donde tenia que estar”, y el sujeto de
accion quiere seguir viéndolo. Es interesante destacar que en este caso no piden
el voto a la audiencia del anuncio, sino que la narracion se resuelve en este
mismo. De este hecho podemos extraer que se trata de un spot de carécter
incitativo, en el que se establece una equivalencia entre el sujeto de accién vy el
publico y se indica como actuar. Del sujeto de accion interpretamos que
responde a un arquetipo de hombre de a pie, sabio, con el que se puede
identificar la audiencia, y el PSOE simplemente se muestra como eficaz, ya que
ha logrado poner a Espafa en el lugar que esperaban los espafioles.

En el nivel axiol6gico encontramos los valores ilusion-desilusion, que al fin y al

cabo son los motivadores del voto y han generado toda la narracion.
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8.3.1.7. Andlisis spot 2 campafia Vota con todas tus fuerzas (PSOE, elecciones a las
Cortes Generales espafiolas, 2008)

Identificacion de la unidad de analisis

NUmero de la unidad: 1.7.

Partido: PSOE

Camparia: Vota con todas tus fuerzas (Cortes Generales, 2008)

Resumen: Acompafiamos a una chica que vota por primera vez durante un dia. Vemos
amanecer, y la chica reflexiona durante su jornada y acaba llegando a la conclusion de
que no todos los politicos son iguales (refiriéndose a Zapatero).

Analisis: Semidtica Narrativa
A. Nivel discursivo
1. ¢Aparecen explicitamente valores relacionados con la felicidad publica?
a. Si
b. No

1.1.;Cuales son los valores que aparecen?

2. ¢Tienen un tratamiento metaférico?
a. Si
b. No

2.1.;De qué tipo?
a. Metafora orientacional
b. Metafora estructural

c. Metéafora ontoldgica
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B. Nivel narrativo

1. Roles actanciales

Destinador

Censo

Adyuvante

llusion

Trabajo Final de Master
Cristina Sanchez Sanchez

Objeto
Votar

Destinatario
Chica

Sujeto accidén
Chica

Oponente
Padre (desilusion,

experiencia)

1.1..Qué tipo de accidn debe desarrollar el sujeto para lograr el objeto de

valor?

Salir a la calle.

1.2.¢,Quién actta como sujeto de estado?

Chica.

1.2.1. ¢Qué tipo de beneficio obtiene?

Autorrealizacién como ciudadana.

1.2.2. ¢Coincide con el sujeto de accion?
a. Si

b. No

1.3.¢;Aparece un antisujeto?

a. Si
b. No

1.3.1. ¢Quién actla como antisujeto?
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2. ¢En qué fase del modelo canoénico de la narracion se encuentra la narraciéon?
1. Contrato. Tipo de manipulacion:
a. Promesa
b. Amenaza
c. Seduccion
d. Provocacion
2. Adquisicion de competencias. Tipo de competencias:
a. Querer
b. Deber
c. Poder
d. Saber
3. Ejecucion
4. Sancion

3. ¢Qué valores se atribuyen (explicita o implicitamente) a cada rol
actancial?¢Cuales de ellos forman parte de la felicidad publica?
a. Destinador:

No se construye.
b. Destinatario:

lusion, juventud, Inteligencia, responsabilidad.
c. Objeto de valor:

No se construye.
d. Sujeto de accion:

lusion, juventud, Inteligencia, responsabilidad.
e. Sujeto de estado:

Autorrealizacion.
f. Adyuvante:

[usion.
g. Oponente:

Desilusion, experiencia.

h. Antisujeto:
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C. Nivel axiologico

1. Tension béasica de la narracién
lusién y desilusion
No se construye
lHusioén Desilusion
Votar PSOE | ' Abstencion de voto

2

“todos los politicos son iguales

No-desilusion =~ = No-ilusién
No abstenerse No votar PSOE
Votar otro partido Votar PP

Ni ilusién ni desilusion

Despreocupacién por la politica

2. ¢Coinciden estos valores con los identificados en la felicidad publica?
a. Si
b. No

8.3.1.7.1. Observaciones

- En el presente spot tampoco aparecen valores relacionados con la felicidad
publica ni explicitamente ni implicitamente. Tal y como hemos comentado
anteriormente, este hecho se puede deber a que la presente campafia se centra
fundamentalmente en la accion de voto, posiblemente debido a aspectos
contextuales que hicieron que el PSOE estableciese una estrategia de campafa
mas tactica y menos enfocada a construir ideales.

- Aunque no encontramos una metafora explicita relacionada con la felicidad, si
gue vemos que el anuncio empieza con un amanecer, y la cAmara acompafia a la
joven a lo largo de su dia, por lo que se establece una analogia entre el principio
de un dia y el principio de la actividad politica de la protagonista. De este hecho
también podemos interpretar que la politica y los ciclos electorales son cuestion
de tiempo, metafora ontoldgica que ya hemos identificado anteriormente.

- Enlo concerniente al nivel narrativo, vemos que en este caso el Censo electoral
actia como destinador, que encarga la mision de obtener el objeto de valor
“votar” a la joven (destinatario) que se convierte en sujeto de accion. Su

adyuvante es la ilusion, y su oponente es lo que le dice su padre, mensaje
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marcado claramente por la desilusion. En esta narracion el sujeto de estado no
esta claro, podria ser la auto-realizacion personal de la chica.

Nos encontramos en la fase de contrato, en el que la joven ha adquirido las
competencias del querer hacer a partir de su formacién y su ilusién, sin las
cuales no hubiese servido de nada la manipulacién segin el deber (del censo
electoral).

Es interesante destacar que en este spot tampoco se realiza una atribucion clara
de valores sobre los roles, simplemente deducimos que el sujeto de accion es
joven, responsable, comprometido y avispado, y se establece una relacion de
equivalencia con la audiencia.

Respecto al nivel axiologico, vemos que los valores son los mismos que los del
spot anterior, ilusién-desilusién, hecho que nos parece coherente teniendo en
cuenta que ambos forman parte de la misma campafia y del mismo concepto

creativo.
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8.3.1.8. Andlisis spot 3 campafia Vota con todas tus fuerzas (PSOE, elecciones a las
Cortes Generales espafiolas, 2008)

Identificacion de la unidad de analisis

NUmero de la unidad: 1.8.

Partido: PSOE

Camparia: Vota con todas tus fuerzas (Cortes Generales, 2008)

Resumen: Chico va a buscar a su madre para ir juntos a votar pese a que sabe que va a

votar al PP. Maximo espiritu democrético.

Analisis: Semidtica Narrativa
A. Nivel discursivo
1. ¢Aparecen explicitamente valores relacionados con la felicidad publica?
a. Si
b. No

1.1.;Cuales son los valores que aparecen?

2. ¢Tienen un tratamiento metaforico?
a. Si
b. No

2.1.;De qué tipo?
a. Metéafora orientacional
b. Metafora estructural

c. Metafora ontoldgica
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B. Nivel narrativo

1. Roles actanciales

Destinador > Objeto < Destinatario
Chico Votar (PSOE) Chico
Adyuvante Sujeto accidén Oponente

- Chico -

1.1..Qué tipo de accidn debe desarrollar el sujeto para lograr el objeto de
valor?

Ir a buscar a su madre y desplazarse al colegio electoral.

1.2.¢Quién actla como sujeto de estado?

No esta claro, chico y como extension el resto de espafioles y Espafia.

1.2.1. ¢Qué tipo de beneficio obtiene?

Democracia.

1.2.2. ¢Coincide con el sujeto de accion?
a. Si

b. No
1.3.¢;Aparece un antisujeto?
a. Si

b. No

1.3.1. ¢Quién actla como antisujeto?
Madre.
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2. ¢En qué fase del modelo candnico de la narracion se encuentra la narracion?
1. Contrato. Tipo de manipulacion:
a. Promesa
b. Amenaza
c. Seduccion
d. Provocacion
2. Adquisicion de competencias. Tipo de competencias:
a. Querer
b. Deber
c. Poder
d. Saber
3. Ejecucion
4. Sancion

3. ¢Qué valores se atribuyen (explicita o implicitamente) a cada rol
actancial?¢Cuales de ellos forman parte de la felicidad publica?
a. Destinador:

Democracia, Amor, ideal, iniciativa.
b. Destinatario:

Democracia, Amor, ideal, iniciativa.
c. Objeto de valor:

Calidad, Democracia, cambio.
d. Sujeto de accion:

Democracia, Amor, ideal, iniciativa.
e. Sujeto de estado:

Democracia.
f. Adyuvante:

g. Oponente:

h. Antisujeto:

Antigledad, retrograda, inmovilidad, dependencia, lejania.
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C. Nivel axiologico

1. Tensioén basica de la narracion

Cambiar y mantener
No se construye en esta narracién

Cambiar Mantener

Votar PSOE Abstencion de voto
Espiritu democratico Dictadura
Juventud ' ' Vejez, antigiiedad
No-mantener s No-cambiar

No abstencién No votar PSOE
Votar PP No se demdcrata

No vejez, pero tampoco
juventud
Ni cambiar ni mantener

Mantenerse al margen, desinterés politico

2. ¢Coinciden estos valores con los identificados en la felicidad publica?
a. Si
b. No

8.3.1.8.1. Observaciones

- Una vez mas, en el presente spot tampoco aparecen valores relacionados con la
felicidad publica explicitamente. Tal y como hemos comentado anteriormente,
este hecho se puede deber a que la presente campafia se centra
fundamentalmente en la accion de voto, posiblemente debido a aspectos
contextuales que hicieron que el PSOE estableciese una estrategia de campafa
mas tactica y menos enfocada a construir ideales. No obstante, el hecho de que
pese a la ideologia de la madre el chico le facilite el voto hace que el joven
simbolice el espiritu democratico por antonomasia, que va mas alla de un partido
u otro, y en consecuencia el votante socialista (y el PSOE por extension) es la
maxima expresion de la Democracia.

- También interpretamos que el joven personifica el cambio y la madre el
estancamiento, ya que se encuentran en momentos vitales distintos y el joven

representa el principio de una nueva generacion, con autonomia e iniciativa, y la

143



upf.

Universitat - )
Pompeu Fabra Trabajo Final de Master

Barcelona Cristina Sanchez Sanchez

anciana el pasado, estancado y dependiente. No obstante, mas alla de las
analogias mencionadas no encontramos ningun contenido metaférico entre este
nivel y el narrativo que haga referencia a valores relacionados con la felicidad
publica.

En lo concerniente al nivel narrativo, vemos que el propio chico actia como
destinador y destinatario, que se encarga la mision a si mismo de alcanzar el
objeto de valor “votar”. En esta pieza no aparecen oponentes ni adyuvantes,
hecho que magnifica la accién democratica de votar y la eleva al nivel de
sagrada.

En consecuencia, interpretamos que nos encontramos en la fase de contrato del
modelo canonico de la narracion, en el que el héroe ha adquirido las
competencias del querer hacer durante la legislatura anterior, es decir, que acta
por conviccion, creencia. De este modo, se esta seduciendo a la audiencia para
que, tras identificarse con el protagonista, se auto-proyecte una visién positiva
de ella misma y se vea en la responsabilidad de actuar en consecuencia. El sujeto
de estado no esta presente en esta historia, pero podriamos deducir que son los
espanoles a los que el joven representa.

La identidad que se construye del sujeto de accion es casi de martir, ya que sus
ideales le llevan incluso a aceptar “padecer” un gobierno del PP por tal de
defender sus convicciones democraticas y el amor que siente hacia un ser
querido. Este ser querido se construye alternativo al sujeto de accion, con un
programa narrativo similar pero ideol6gicamente contrario, por lo que podria ser
considerado antisujeto. No obstante, a diferencia de otros spots, el PP en este
caso no se identifica con valores negativos, hecho que refuerza la benevolencia
del PSOE en esta pieza.

En cuanto al nivel axioldgico, vemos que en Ultima instancia el voto esté al
servicio de la capacidad y voluntad de cambio, por lo que pese a que el eje sea

votar-abstenerse, éste esta estrechamente relacionado con cambiar-mantener.
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8.3.1.9. Andlisis spot 4 campafia Vota con todas tus fuerzas (PSOE, elecciones a las
Cortes Generales espafiolas, 2008)

Identificacion de la unidad de analisis

NUmero de la unidad: 1.9.

Partido: PSOE

Camparia: Vota con todas tus fuerzas (Cortes Generales, 2008)

Resumen: En una primera parte aparece gente quedandose en casa por el mal tiempo (es
lo que quiere el PP, que nadie vaya a votar). En una segunda parte aparece gente
disfrutando de las condiciones meteorolégicas adversas (para los que votan con ilusion

al PSOE nunca hace mal tiempo).

Analisis: Semidtica Narrativa
A. Nivel discursivo
1. ¢Aparecen explicitamente valores relacionados con la felicidad pablica?
a. Si
b. No

1.1.;Cuéles son los valores que aparecen?

2. ¢Tienen un tratamiento metaférico?
a. Si
b. No

2.1.;De qué tipo?
a. Metéfora orientacional
b. Metafora estructural

c. Metéafora ontoldgica
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B. Nivel narrativo

1. Roles actanciales

Objeto
Votar

Destinador _ 5
PSOE

Adyuvante >
Alegria

Sujeto accién
Ciudadanos

Trabajo Final de Master
Cristina Sanchez Sanchez

Destinatario

Ciudadanos

Oponente
Mal tiempo

1.1..Qué tipo de accidn debe desarrollar el sujeto para lograr el objeto de

valor?

Salir a la calle pese a las condiciones meteorologicas.

1.2.¢,Quién actta como sujeto de estado?

PSOE (y espafioles).

1.2.1. ¢Qué tipo de beneficio obtiene?

Gobierno socialista.

1.2.2. ¢Coincide con el sujeto de accion?

a. Si
b. No

1.3.¢;Aparece un antisujeto?

a. Si
b. No

1.3.1. ¢Quién actla como antisujeto?

PP (los que desean que llueva o nieve).
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2. ¢En qué fase del modelo canoénico de la narracion se encuentra la narraciéon?
1. Contrato. Tipo de manipulacion:
a. Promesa
b. Amenaza
c. Seduccion
d. Provocacion
2. Adquisicion de competencias. Tipo de competencias:
a. Querer
b. Deber
c. Poder
d. Saber
3. Ejecucion
4. Sancion

3. ¢Qué valores se atribuyen (explicita o implicitamente) a cada rol
actancial?¢Cuales de ellos forman parte de la felicidad publica?
a. Destinador:

Optimismo.
b. Destinatario:

Alegria, optimismo, invencibilidad.
c. Objeto de valor:

Esperanza, ilusion.
d. Sujeto de accién:

Alegria, optimismo, invencibilidad.
e. Sujeto de estado:

Optimismo.
f. Adyuvante:

g. Oponente:

h. Antisujeto:
Negatividad.
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C. Nivel axiologico

1. Tensioén basica de la narracion

Participar y desentenderse
No se construye en esta narracion

Participar Desentenderse

Gana PSOE 7 Gana PP

Optimismo Negatividad
No-desentenderse ' No-participar

No gana PP No gana PSOE

Gana otro partido, pero Gana otro partido, pero
no se llega al optimismo no se llega al optimismo

Ni participar ni desentenderse
Ciudadano no espafiol o que no tiene

edad para votar

2. ¢Coinciden estos valores con los identificados en la felicidad publica?
a. Si
b. No

8.3.1.9.1. Observaciones

- Una vez mas, en el presente spot tampoco aparecen valores relacionados con la
felicidad publica explicitamente. Tal y como hemos comentado anteriormente,
este hecho se puede deber a que la presente campafa se centra
fundamentalmente en la accién de voto, posiblemente debido a aspectos
contextuales que hicieron que el PSOE estableciese una estrategia de camparia
mas tactica y menos enfocada a construir ideales.

- Tampoco hemos encontrado contenido de caracter metaforico destacable.

- En relacion al nivel narrativo, vemos que la voz en off del spot, que representa
al PSOE, actia como destinador y encarga la misién a los ciudadanos
(destinatarios) de alcanzar el objeto de valor “votar” que en ultima instancia
lleva a que el PSOE gane las elecciones. De este modo, los ciudadanos se
convierten en el sujeto de accidn, que debe realizar la accion de voto y para ello

debe adquirir la competencia del querer hacer.
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Este querer hacer es proporcionado por el adyuvante, que en esta narracion es la
alegria, ya que permite a los ciudadanos vencer a los oponentes (que son las
condiciones meteoroldgicas y la abstencion de voto).

En este caso, el sujeto de estado seria el PSOE, ya que es quien se beneficiaria
en Ultima instancia de la accion de voto, pero también los espafioles. En este
caso, no obstante, no se explicita en qué consiste el beneficio de la accion de
voto, asi como ocurre en los otros spots que corresponden a la misma camparia.
Nos encontramos en la fase de contrato del modelo canoénico de la narracion, en
el que se ha producido una manipulacion a través de la amenaza de que salga
elegido el PP como partido de gobierno.

Se trata de una campafa del tipo incitativo, en el que no se construye un mundo
posible sino que se pide una accion concreta y puntual. Asi pues, no se propone
una ciudadania implicada en la vida politica, sino que se trata de un colaborador
eventual que sigue una estrategia tactica con tal de que no gane el PP. En
consecuencia, en el nivel axiolégico, una vez mas, encontramos el eje de
opuestos votar-abstenerse que esta estrechamente relacionado con el de

intervenir-desentenderse de la vida politica.
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8.3.1.10. Analisis spot campafa Pelea por lo que quieres (PSOE, elecciones a las
Cortes Generales espafiolas, 2011)

Identificacion de la unidad de analisis

NUmero de la unidad: 1.10.

Partido: PSOE

Camparia: Pelea por lo que quieres (Cortes Generales, 2011)

Resumen: Carmen es la cuidadora de un nifio que lo estd acompafiando al colegio. El
nifio le pregunta si tiene una hija y ella le responde que si, y ademas tiene su edad. El
nifio llega a la conclusion que de mayor su hija cuidara de los hijos de él, entonces
Carmen, cuando despide a su hija en las puertas de una escuela publica, le pide que

corra.

Analisis: Semidtica Narrativa
A. Nivel discursivo
1. ¢Aparecen explicitamente valores relacionados con la felicidad pablica?
a. Si
b. No

1.1.¢;Cuéles son los valores que aparecen?

Igualdad.

2. ¢Tienen un tratamiento metaférico?
a. Si
b. No

2.1.¢De qué tipo?
a. Metéfora orientacional
b. Metafora estructural

c. Metéafora ontoldgica
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B. Nivel narrativo

1. Roles actanciales

Destinador > Objeto <
Madre Liberarse del
status quo
Adyuvante . Sujeto accion
PSOE, con la Hija
educacion publica
de calidad

Trabajo Final de Master
Cristina Sanchez Sanchez

Destinatario
Hija

Oponente
PP, con la escuela
privada y

concertada

1.1.;Qué tipo de accién debe desarrollar el sujeto para lograr el objeto de

valor?

Correr, escapar (mediante la educacion).

1.2.;Quién actlia como sujeto de estado?

Hija.

1.2.1.

1.2.2.

¢Qué tipo de beneficio obtiene?

Igualdad, Excelencia, calidad de vida.

¢Coincide con el sujeto de accion?
a. Si
b. No

1.3.;Aparece un antisujeto?

a. Si
b. No

1.3.1.

¢Quién actlia como antisujeto?
Nifo.
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2. ¢En qué fase del modelo canonico de la narracion se encuentra la narracion?
1. Contrato. Tipo de manipulacion:
a. Promesa
b. Amenaza
c. Seduccion
d. Provocacion
2. Adquisicion de competencias. Tipo de competencias:
a. Querer
b. Deber
c. Poder
d. Saber
Ejecucion

4. Sancion

3. ¢(Qué valores se atribuyen (explicita o implicitamente) a cada rol
actancial?;Cuales de ellos forman parte de la felicidad publica?
a. Destinador:

Lucha, desigualdad.
b. Destinatario:
Desigualdad.
c. Objeto de valor:
Libertad.
d. Sujeto de accién:
Desigualdad.
e. Sujeto de estado:
Igualdad, educacion, Excelencia.
f.  Adyuvante:
Educacion.
g. Oponente:
Desigualdad, egoismo, inmovilidad.
h. Antisujeto:

Inocencia, inmovilidad.
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Nivel axioldgico
1. Tensioén basica de la narracion

Libertad y esclavitud
No se construye

Libertad Esclavitud

Gobierno PSOE Gobierno PP

Ed. Publica que ' Ed. Privada que

garantiza lgualdad garantiza desigualdad
No-esclavitud No-libertad

No gobierno PP No gobierno PSOE

No desigualdad pero tampoco Que la hija no tenga voluntad
Igualdad. Otros partidos de estudiar

Ni libertad ni esclavitud
Ajenidad al conflicto

2. ¢Coinciden estos valores con los identificados en la felicidad publica?
a. Si
b. No

8.3.1.10.1. Observaciones

En el presente spot aparecen principalmente tres valores relacionados con la
felicidad puablica: la Igualdad de manera explicita y la Excelencia (haciendo
referencia a la educacion) y la Libertad (o liberacion) de manera implicita. Los
dos primeros valores se encuentran en el beneficio del sujeto de estado, que en
este caso es la nifia que recibe la orden de su madre de correr. La construccién
de la narracion esta hecha de tal modo que la madre y la nifia pertenecen a una
clase social, mientras que el nifio a otra. El nifio asume que hay una relacion de
sumision de la madre hacia él, y presupone que asi seguira siendo en un futuro
respecto tanto de sus hijos como de los de la nifia. No obstante, el desajuste se
produce porque la madre tiene otro objetivo, otro estado de las cosas, que es que
su hija no se vea destinada a ejercer el mismo trabajo que ella. Asi pues, este
spot representa la clasica lucha de clases por la Igualdad, al que se le afiade un

especial dramatismo porque estd protagonizada por nifios.
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La Libertad la encontramos en el objeto de valor, que en la narracion es
representado como “correr”, es decir, escaparse del status quo mediante la
educacion puablica, que actuaria como adyuvante y le generaria las competencias
del saber y del poder. Es interesante destacar que la Libertad se encuentra
también en el nivel axioldgico, es decir que es el elemento generador de la
narracion. De este modo, podemos decir que la felicidad en este caso articula la
historia, pero parte de ella (Libertad) esta al servicio de otra (lgualdad). Asi
pues, podemos considerar que dentro de los valores que conforman la felicidad
publica hay una jerarquia que establece qué conceptos son los deseables y qué
conceptos sirven de herramienta para llegar a ellos.

En dltima instancia, la nifia huye de la desigualdad y la madre lucha contra ésta,
por lo que la Igualdad se convierte en el objetivo final de la lucha de clases. Este
hecho situa este valor como objetivo trascendental y la liberacion o Libertad, tal
y como hemos dicho, como el modo de llegar a él. En consecuencia, la Igualdad
es un lugar al que se accede si se logra escapar del presidio mediante la
competitividad y la violencia. De todo esto podemos concluir que si la Igualdad
lleva a la felicidad, ésta ultima no es un bien universal, ya que para que unos la
consigan otros tienen que ser eliminados. Paraddjicamente, la Igualdad se
caracteriza por tener un caracter de colectividad.

En este spot no encontramos metaforas que nos ayuden a entender de un modo
determinado los valores relacionados con la felicidad publica.

Es interesante destacar que el PSOE en este caso aparece en un segundo plano, y
todo el conflicto narrativo se da entre los personajes, que representan la clasica
lucha de clases. De este modo, por primera vez en todos los analisis realizados a
este partido los ciudadanos asumen la soberania y se convierten en actores
politicos de primer orden, donde el PP y el PSOE actlan tan s6lo como oponente
y adyuvante respectivamente, pero los objetivos sociales los dicta la misma
sociedad. De este modo, se estd construyendo una narracion que alude a la
competicion, donde las clases tienen objetivos opuestos (mantener la
servidumbre o cambiarla), y los partidos s6lo ayudan, pero no son un sujeto
primordial en el programa narrativo. Esto construye una vision de la sociedad en
la que el status quo es el resultado de acciones sociales, y no un producto de la
actividad politica, por lo que se produce una atribucion casi total de

responsabilidad sobre los ciudadanos.
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En una segunda fase veriamos que hay un cambio actancial, y el PSOE actla
como destinador, que encarga a la madre (destinatario y sujeto de accion) una
mision en contra del PP, que es pelear contra aquello que quiere frenar los
derechos de su hija a través de la competencia del querer y deber votar. En
consecuencia, el sujeto de estado es su hija, y el oponente es el PP. No obstante,
en este analisis no nos detendremos mas porque la pieza dedica menos atencion
a este programa narrativo secundario.

Nos encontramos en la fase de contrato del modelo candnico de la narracién, con
una manipulacién a través de la amenaza, que parece ser recurrente en el
discurso del PSOE como hemos visto en otros casos.

No obstante, en ultima instancia la nifia huye de la desigualdad y la madre lucha
contra ésta, por lo que la Igualdad se convierte en el objetivo final de la lucha de
clases. Este hecho situa este valor como objetivo trascendental y la liberacion o
Libertad como el modo de llegar a él. En consecuencia, la Igualdad es un lugar
al que se accede si se logra escapar del presidio mediante la competitividad y la
violencia. De todo esto podemos concluir que si la Igualdad lleva a la felicidad,
ésta Ultima no es un bien universal, ya que para que unos la consigan otros
tienen que ser eliminados. Paraddjicamente, la Igualdad se caracteriza por tener

un caracter de colectividad.
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8.3.2. Analisis spots 1U

8.3.2.1. Anélisis spot campafia Decide (IU, elecciones a las Cortes Generales
espafiolas, 1996)

Identificacion de la unidad de anélisis

NUmero de la unidad: 2.1.

Partido: 1U

Campania: Decide (Cortes Generales, 1996)

Resumen: En una primera parte distintos grupos de jévenes hablan de la mili, de la
Solidaridad, de la pobreza, la Sostenibilidad... En una segunda parte Julio Anguita y
Cristina Almeida explican el eslogan “Decide” (significa empleo, futuro,

medioambiente, honradez, democracia...).

Analisis: Semidtica Narrativa
A. Nivel discursivo
1. ¢Aparecen explicitamente valores relacionados con la felicidad publica?
a. Si
b. No

1.1.;Cuales son los valores que aparecen?

Solidaridad, Democracia, Etica, (Sostenibilidad).

2. ¢Tienen un tratamiento metaforico?
a. Si
b. No

2.1.¢De qué tipo?
a. Metéfora orientacional
b. Metéfora estructural
c. Metéfora ontologica
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B. Nivel narrativo

1. Roles actanciales

Destinador > Objeto < Destinatario
U Hacer politica Jovenes
joven
Adyuvante . Sujeto accidén Oponente

- Jovenes e U -

1.1.;Qué tipo de accién debe desarrollar el sujeto para lograr el objeto de
valor?

Votar a 1U.

1.2.¢,Quién actta como sujeto de estado?

Jovenes.

1.2.1. ¢Qué tipo de beneficio obtiene?
Futuro, cuidado  del medioambiente, instituciones

democraticas, honradez.

1.2.2. ¢Coincide con el sujeto de accion?
a. Si
b. No

1.3.;Aparece un antisujeto?
a. Si
b. No

1.3.1. ¢Quién actia como antisujeto?

Gobierno actual.
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2. ¢En qué fase del modelo canonico de la narracion se encuentra la narracion?

1.

3.
4.

3. ¢(Qué valores se atribuyen (explicita o implicitamente) a cada rol

Contrato. Tipo de manipulacion:
a. Promesa

b. Amenaza

c. Seduccion

d. Provocacion

Adquisicién de competencias. Tipo de competencias:
a. Querer

b. Deber

c. Poder

d. Saber

Ejecucidn

Sancion

actancial?;Cuales de ellos forman parte de la felicidad publica?

a.

Destinador:

Sostenibilidad, Igualdad, Solidaridad, transparencia, honradez.
Destinatario:

Poder, iniciativa, Sostenibilidad, Igualdad, Solidaridad, juventud.
Objeto de valor:

Juventud, Sostenibilidad, Solidaridad, Igualdad, futuro.

Sujeto de accion:

Poder, iniciativa, Sostenibilidad, Igualdad, Solidaridad, juventud.
Sujeto de estado:

Poder, iniciativa, Sostenibilidad, Igualdad, Solidaridad, juventud.
Adyuvante:

Oponente:

Antisujeto:

Desigualdad, injusticia, insostenibilidad, antigtiedad.
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C. Nivel axiologico

1. Tensioén basica de la narracion

Juventud y vejez
No se construye en esta narracion

Juventud Vejez

U PPy PSOE

Solidaridad, Igualdad . : Desigualdad,

Sostenibilidad... insostenibilidad...

Izquierda Derecha

No-vejez (adulto) No-juventud (adulto)

Otros partidos de derechas Otros partidos de
izquierdas

Ni juventud ni vejez

Otros partidos de centro

2. ¢Coinciden estos valores con los identificados en la felicidad publica?
a. Si
b. No

8.3.2.1.1. Observaciones

- Los valores relacionados con la felicidad son la Solidaridad, la Sostenibilidad, la
Democracia y la lgualdad, valores que forman parte del objeto de valor
principalmente, que hace referencia al estado final de la misién. De este modo,
los roles actanciales que deben conseguirlo estdn empapados también de dichos
valores, pero no estan asociados a ellos directamente.

- Pese a que los valores explicitos de la narracion no estén tratados
metafdricamente, es interesante destacar que la mencién del futuro y su relacion
con la juventud y el hacer una politica joven hacen que el sujeto de estado,
donde se encuentran la mayor parte de los valores relacionados con la felicidad,
signifique que la felicidad es un estado en el tiempo, mucho méas avanzado y esta
por venir. De este modo, se construye el futuro como un lugar ideal al que
llegar, pero lejano al presente. En ese lugar los jovenes deciden, y el mundo es

solidario, sostenible, justo, igualitario y democratico.
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No obstante, el objeto de valor es hacer politica joven, es decir, una herramienta
que lleva al futuro, pero en la misma accion del sujeto de accion no se logra el
cambio total de Estado, ya que es inalcanzable mediante medidas concretas.

En esta pieza no se construye una oposicion ideoldgica izquierda-derecha, sino
que se define la izquierda (joven, solidaria...) como la unica opcidn alternativa a
los otros partidos. De este modo, los otros partidos pertenecen a una categoria
indeterminada, e Izquierda Unida es la izquierda “real”. Esta izquierda “real” se
caracteriza por la comunidad, ya que los que alcanzan el objeto de valor son los
jévenes en connivencia con IU. De este modo, los valores relacionados con la
felicidad se logran a través de la cooperacién, de la participacion, es decir, en
altima instancia, de la Democracia.

El concepto “politica joven”, es decir, el objeto de valor, funciona casi como un
significante vacio, al que van a parar las distintas demandas sociales de los
jévenes, como el derecho a decidir si quieren o no hacer la mili, la Solidaridad,
la Sostenibilidad, el futuro, la Democracia, etc. De este modo, la politica joven
es la solucion a todas las inquietudes de los ciudadanos de izquierdas. Por
extension, el estado final de la transformacion también es un significante vacio.
El beneficio maximo es la combinacidn de valores relacionados con la felicidad.
En el nivel discursivo vemos que esta pieza se caracteriza por un caracter
deliberativo, intelectual, en el que se trabajan ideales y no emociones, hecho que
en ultima instancia nos lleva a intuir una construccion determinada de lo que
supone ser demdcrata y ser de izquierdas.

Una vez mas, nos encontramos con la fase de contrato del modelo candnico de la
narracion, en el que se promete un estado final con valores relacionados con la
felicidad. Por lo tanto, las Unicas competencias necesarias para el ciudadano son
el querer, pero para lograrlo, los jovenes deben primero hacer del gobierno de
Espafia un gobierno joven.

En consecuencia, el eje axioldgico fundamental esta conformado por los
conceptos vejez-juventud, donde el resto de partidos son construidos como
gobiernos anticuados (antisujetos), y mas especialmente el partido del gobierno
(PSOE), ya que era el partido de gobierno en esas elecciones. Este hecho
muestra la estrategia de 1U para hacerse con un sector del electorado alternativo,
sin afinidades politicas establecidas, que se guia mas por sus ideales que por las

siglas del partido. Deducimos que esta estrategia es coherente, teniendo en
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cuenta que U era la tercera fuerza politica y debia hacerse con un electorado
abierto a opciones de gobierno alternativas, hecho que caracteriza a la juventud.

Para finalizar, aunque la felicidad se plantee como un mundo posible, el mensaje
profundo hace referencia a algo més tactico, como movilizar a los jovenes para
lograrlo. En consecuencia, la felicidad es algo que sélo pueden lograr los

jévenes, pero no es algo alcanzable en esas elecciones.
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8.3.2.2. Andlisis spot campafia Somos necesarios (IU, elecciones a las Cortes
Generales espafiolas, 2000)

Identificacion de la unidad de analisis

NUmero de la unidad: 2.2.

Partido: 1U

Camparia: Somos necesarios (Cortes Generales, 2000)

Resumen: Spot psicodélico. Hay un perro que presenta a Miguel, su amo, y explica que
no es duefio de su casa, ya que ésta es del banco. A continuacién aparece el candidato
hablando del desarrollo social, la Igualdad, la vida digna y el ADN democratico. Méas
tarde el perro hace aclaraciones sobre conceptos que aparecen en boca de otros partidos,
y finalmente los peces hablan de la necesidad de despertar de este suefio. Al final del
anuncio nos encontramos a la cupula del partido diciendo que este spot movilizara a

todo el mundo.

Analisis: Semidtica Narrativa
A. Nivel discursivo
1. ¢Aparecen explicitamente valores relacionados con la felicidad publica?
a. Si
b. No

1.1.;Cuales son los valores que aparecen?

Casa (Hogar), Dignidad, Democracia.

2. ¢Tienen un tratamiento metaforico?
a. Si
b. No

2.1.;De qué tipo?
a. Metéafora orientacional
b. Metafora estructural

c. Metafora ontologica
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B. Nivel narrativo

1. Roles actanciales

Destinador > Objeto —
Pez Despertar
Adyuvante Sujeto accion

Ciudadanos

Trabajo Final de Master
Cristina Sanchez Sanchez

Destinatario

Ciudadanos

Oponente

1.1..Qué tipo de accidn debe desarrollar el sujeto para lograr el objeto de

valor?

Tomar conciencia, despertar.

1.2.¢,Quién actta como sujeto de estado?

Ciudadanos.

1.2.1.

1.2.2.

¢Qué tipo de beneficio obtiene?

Vivir la realidad.

¢Coincide con el sujeto de accion?
a. Si

b. No

1.3.¢;Aparece un antisujeto?

a. Si
b. No

1.3.1.

¢Quién actlia como antisujeto?

Gobierno actual.
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2. ¢En qué fase del modelo canoénico de la narracion se encuentra la narraciéon?
1. Contrato. Tipo de manipulacion:
a. Promesa
b. Amenaza
c. Seduccion
d. Provocacion
2. Adquisicion de competencias. Tipo de competencias:
a. Querer
b. Deber
c. Poder
d. Saber
3. Ejecucion
4. Sancion

3. ¢Qué valores se atribuyen (explicita o implicitamente) a cada rol
actancial?¢Cuales de ellos forman parte de la felicidad publica?
a. Destinador:

No esté claro.
b. Destinatario:
Suefio.
c. Objeto de valor:
Realidad.
d. Sujeto de accién:
Suefio, voluntad.
e. Sujeto de estado:
Realidad, Dignidad, Democracia, Hogar.
f. Adyuvante:

g. Oponente:

h. Antisujeto:

Mentira, fantasia.
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C. Nivel axiologico

1. Tensioén basica de la narracion

Suefio y realidad
No se construye.

Suefio Realidad

Gobierno actual (PP) Gobierno de 1U
No-realidad ' No-suefio

Gobierno PSOE Gobierno otros partidos

Ni suefio ni realidad
Inconsciencia politica,

desentendimiento

2. ¢Coinciden estos valores con los identificados en la felicidad publica?
a. Si
b. No

8.3.2.2.1. Observaciones

- El presente spot presenta severas dificultades para establecer una narracion
prototipica. Su caracter onirico hace que las partes que lo conforman estén
inconexas entre ellas, hecho que entorpece el analisis del tipo semiotico
narrativo.

- Los valores relacionados con la felicidad pablica que aparecen son el Hogar, la
Dignidad y la Democracia de manera explicita, y la Igualdad, la Paz, la
Sostenibilidad y la Justicia de manera implicita. No obstante, no se presenta
ninguna funcion de estos valores dentro de la narracion del spot, simplemente
son demandas sociales que IU recoge. Podriamos suponer que el partido del
gobierno acttia como significante vacio, pero la ausencia de mencion de éste nos
impide establecerlo.

- Es interesante destacar la metafora ontolégica que caracteriza este spot: la
situacion politica y social que plantea el anuncio es un suefio, y los ciudadanos
deben despertar de él. Este hecho hace recaer sobre los ciudadanos la total
responsabilidad respecto a su porvenir, deben pasar de un estado de dormidos a

un estado de despiertos, como si durante en la ultima legislatura hayan estado en
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letargo. No obstante, es curioso resaltar que U no se plantea como la opcién de
gobierno que promete los valores relacionados con la felicidad, sino que
propone la mision a los ciudadanos de despertar, pero incluso no es su voz
institucional sino la de un pez la que los incita. Asi pues, IU es mas un consejero
que una opcidn politica, y el eslogan que recoge la pieza (“Somos necesarios”)
parece remarcar este hecho: son necesarios para concienciar, pero no para
gobernar, ya que a la pieza le falta la promesa politica.

Como conclusién, el caracter onirico del spot impide establecer roles y

funciones claras.
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8.3.2.3. Analisis spot campafia Palabra (IU, elecciones a las Cortes Generales
espafiolas, 2004)

Identificacion de la unidad de analisis

NUmero de la unidad: 2.3.

Partido: 1U

Camparia: Palabra (Cortes Generales, 2004)

Resumen: Jingle que apela a la unidad, al suefio y a la ilusion. En una segunda parte

Gaspar Llamazares pide el voto para pasar pagina y cambiar de gobierno.

Analisis: Semidtica Narrativa
A. Nivel discursivo
1. ¢Aparecen explicitamente valores relacionados con la felicidad publica?
a. Si
b. No

1.1.;Cuales son los valores que aparecen?
Libertad, Vida, Solidaridad, Paz, medioambiente (Sostenibilidad).

2. ¢Tienen un tratamiento metaforico?
a. Si
b. No

2.1.;De qué tipo?
a. Metéfora orientacional
b. Metafora estructural
c. Metafora ontoldgica
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B. Nivel narrativo

1. Roles actanciales

Destinador _ 5
U
Adyuvante >

Objeto
Pasar pagina al
gobierno de la

derecha

Destinatario
Nosotros

(IU+ciudadanos)

Sujeto accion

Oponente

- Nosotros -

(IU+ciudadanos)

1.1.;Qué tipo de accién debe desarrollar el sujeto para lograr el objeto de
valor?
Llegar al gobierno, ser votado/votar (a cada uno le corresponde una

accion, pero trabajan juntos para lograr el objeto de valor).

1.2.¢Quién actlia como sujeto de estado?

Nosotros (IU+ciudadanos).

1.2.1. ;Qué tipo de beneficio obtiene?

Un mundo mejor, sin la derecha.

1.2.2. ¢Coincide con el sujeto de accion?
a. Si

b. No
1.3.;Aparece un antisujeto?

a. Si
b. No
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1.3.1. ;Quién actia como antisujeto?
PP, la derecha.
2. ¢(En que fase del modelo candnico de la narracion se encuentra la narracion?
1. Contrato. Tipo de manipulacion:
a. Promesa
b. Amenaza
c. Seduccion
d. Provocacion
2. Adquisicion de competencias. Tipo de competencias:
a. Querer
b. Deber
c. Poder
d. Saber
3. Ejecucion
4. Sancion
3. ¢Qué valores se atribuyen (explicita o implicitamente) a cada rol

actancial?;Cuales de ellos forman parte de la felicidad publica?

a.

Destinador:

Pasidn, orgullo, Deber, poder, unidad.

Destinatario:

Suefio, Libertad, Vida, mejoria, Solidaridad, Paz, Sostenibilidad,
Verdad, unidad.

Objeto de valor:

Derecho, bienestar, Solidaridad, Paz, unidad, pluralidad, dialogo,
Libertad.

Sujeto de accion:

Suefio, Libertad, Vida, mejoria, Solidaridad, Paz, Sostenibilidad,
Verdad, unidad.

Sujeto de estado:

Derecho, bienestar, Solidaridad, Paz, unidad, pluralidad, dialogo,
Libertad.
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f. Adyuvante:

g. Oponente:

h. Antisujeto:

Oscuridad, guerra, insensibilidad, insolidaridad.

C. Nivel axiologico

1. Tensidén basica de la narracion

Novedad y antigiiedad

No se construye en esta narracion
Novedad Antigledad
U PP
Solidaridad, union Insolidaridad,
CC.AA., Paz, Derechos, guerra, desempleo...
empleo, bienestar... | -
Juventud
No-antigtiedad S No-novedad
No PP No IU
Otros partidos PSOE

Ni antigiiedad ni novedad

Ajenidad, abstencion

2. ¢Coinciden estos valores con los identificados en la felicidad publica?
a. Si
b. No

8.3.2.3.1. Observaciones

- Los valores relacionados con la felicidad pablica que aparecen en esta pieza son
la Libertad, la Vida, la Paz, la Solidaridad, la Sostenibilidad, los Derechos y la
Verdad. Una vez mas, éstos se encuentran principalmente en el estado final de la
transformacion, es decir, son la consecuencia de la obtencién del objeto de valor.
De este modo, estos valores estan asociados al sujeto de accion (que los
persigue), al objeto de valor y en especial al sujeto de estado, ya que son la
finalidad Gltima y se encuentran acompafados de conceptos como el bienestar.
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Estos valores estan enmarcados en una metéafora del tipo estructural que hace
referencia a que la politica es una historia dentro de un libro, y los gobiernos son
capitulos o paginas dentro de ésta. Este hecho comporta que los gobiernos y sus
acciones son acumulativos pero no condicionantes: es necesario haber llegado a
cierta pagina para que se pase a la siguiente, pero lo que ocurra a partir de la
siguiente puede ser cualquier cosa (se escribe un nuevo capitulo distinto al
anterior, en este caso “mejor”’). También extraemos que se construye una imagen
del ciudadano como espectador, donde son los politicos son los que deciden y
construyen la historia, pero recae sobre los individuos el deber de decidir si
ocurre 0 no.

También es interesante destacar que por primera vez en este analisis vemos un
sujeto de accidon plural, formado por IU y los ciudadanos, que comparten el
suefio de la Libertad, la Solidaridad, la Verdad, la Paz, etc. (beneficio del sujeto
de estado). Asi pues, encontramos significativo que se construya un “nosotros”
en el que no se presenta un adyuvante claro: el objetivo es comun -un gobierno
de izquierdas pasando pagina al gobierno de derechas- y para ello cada uno hace
cuanto esta en su mano -los ciudadanos votan e IU debe promover la unidad
entre comunidades auténomas, la Paz, la pluralidad, el empleo digno y el
dialogo-. Este hecho comporta que para llegar a la felicidad es necesario trabajar
en comunidad, hecho que se diferencia de otros spots electorales analizados en
los que normalmente el partido esta al servicio de las demandas ciudadanas. La
felicidad es algo que se logra unidos, en conjunto, no es tan s6lo una tarea
politica del que se benefician todos.

Una vez mas, el PP se construye como antisujeto en vez de como oponente, ya
que los valores que conforman la felicidad aparecen negados alrededor de este
rol.

Podriamos considerar que “la derecha” ¢ IU actlan en esta narracion como
significantes vacios, a los que van a parar distintas demandas sociales. En el
caso de la derecha, por ejemplo, van a parar la guerra y la insensibilidad social, y
en el caso de 1U, van aparar la Libertad, la Solidaridad, etc. A su vez, IU define
“un mundo mejor” con los valores que conforman la felicidad publica para el
partido, de modo que esta expresion se convierte en un significante flotante.
Como de costumbre, nos encontramos en la fase de contrato del modelo

canonico de la narracion, donde se promete un “mundo mejor”, aunque también
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encontramos ciertos elementos de la fase de sancién cuando el partido hace
referencia a su periodo como oposicion.

En lo concerniente al nivel axioldgico, vemos que éste estd marcado por la
metafora estructural que caracteriza el spot (la politica se puede entender como
una historia/un libro). De este modo, la tension bésica est4 formada por el eje
nuevo-viejo, en el que lo primero es IU y lo segundo el PP. Es interesante
destacar que no se hace referencia explicita al PSOE en este spot, como si no se
presentase como un oponente desde la izquierda, por lo que no entra en el juego
de nuevo-viejo.

Para finalizar, es pertinente destacar que vuelve a aparecer el concepto de suefio
en el nivel discursivo de los spots de IU. No obstante, a diferencia del anterior,
este suefio es positivo, es deseable, compartido y posible. Este suefio es de U,

mientras que en el spot anterior el suefio era del PP.
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8.3.2.4. Andlisis spot campafia Mas izquierda (IU, elecciones a las Cortes Generales
espafiolas, 2008)

Identificacion de la unidad de analisis

NUmero de la unidad: 2.4.

Partido: 1U

Camparia: Més izquierda (Cortes Generales, 2008)

Resumen: Distintos individuos verbalizan distintas demandas sociales aparentemente
contrarias a las que les pertenecerian por estereotipo: chica hablando de pensién, mujer
mayor hablando de maternidad, cura hablando de homosexualidad, nifio defendiendo la

memoria histdrica... Al final Llamazares pide el voto a IU.

Analisis: Semidtica Narrativa
A. Nivel discursivo
1. ¢Aparecen explicitamente valores relacionados con la felicidad pablica?
a. Si
b. No

1.1.;Cuéles son los valores que aparecen?

2. ¢Tienen un tratamiento metaforico?
a. Si
b. No

2.1.;De qué tipo?
a. Metéfora orientacional
b. Metafora estructural

c. Metéafora ontoldgica
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B. Nivel narrativo

1. Roles actanciales

Destinador > Objeto < Destinatario

v Votar a IlU Ciudadanos
(soldado, chica,

payeés, cura,

nifio...)

Adyuvante Sujeto accién Oponente
- Ciudadanos -
(soldado, chica,

payeés, cura,

nino...)

1.1.;Qué tipo de accién debe desarrollar el sujeto para lograr el objeto de
valor?
Votar a lU.

1.2.¢;Quién actlia como sujeto de estado?
Cada uno de los colectivos que representan las distintas demandas

sociales, es decir, todos los ciudadanos.

1.2.1. ;Qué tipo de beneficio obtiene?
Paz, pension justa, trabajo digno, lgualdad, Sostenibilidad,

educacion, Autodeterminacion.
1.2.2. ¢Coincide con el sujeto de accion?

a. Si

b. No
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1.3.¢;Aparece un antisujeto?
a. Si
b. No

1.3.1. ¢Quién actia como antisujeto?

Gobierno actual.

Trabajo Final de Master
Cristina Sanchez Sanchez

¢En qué fase del modelo candnico de la narracion se encuentra la narracion?

1. Contrato. Tipo de manipulacion:
a. Promesa
b. Amenaza
c. Seduccion

d. Provocacion

2. Adquisicion de competencias. Tipo de competencias:

a. Querer
b. Deber
c. Poder
d. Saber
3. Ejecucion

4. Sancion

¢Qué valores se atribuyen (explicita o implicitamente) a cada rol

actancial?;Cuales de ellos forman parte de la felicidad publica?

a. Destinador:
Catalizacion (de demandas).
b. Destinatario:
Reivindicacién, poder.
c. Objeto de valor:
No se construye.
d. Sujeto de accion:
Reivindicacion, poder.
e. Sujeto de estado:
Paz, Justicia, Dignidad, Derecho,

Autodeterminacion.
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f. Adyuvante:

g. Oponente:
h. Antisujeto:
Guerra, injusticia, indignidad, desigualdad, insostenibilidad,

autoritarismo.

C. Nivel axiologico

1. Tensién bésica de la narracion

Votacion y abstencion

Combinacion imposible

Votacion Abstencion

IU, logro de demandas ' Ignorar demandas

sociales sociales

No-abstencion No-votacién

No ignorar No logro demandas sociales
Pero no votar PP o PSOE

Ni abstencion ni votacién
No ciudadano espafiol /no edad

para votar

2. ¢Coinciden estos valores con los identificados en la felicidad publica?
a. Si
b. No

8.3.2.4.1. Observaciones
- Los valores relacionados con la felicidad publica que aparecen implicitamente
en esta pieza son la Paz, la Justicia, la Dignidad, el Derecho, la Igualdad, la
Sostenibilidad y la Autodeterminacion. Todos ellos, una vez mas, estan
asociados al estado final de la transformacion, al beneficio del sujeto de estado.
- En el nivel discursivo vemos que los personajes defienden distintas demandas
sociales y politicas aparentemente contrarias a las que se le asocian de manera

estereotipada: joven hablando de su pension, nifio hablando de memoria

176



upf.

Universitat - )
Pompeu Fabra Trabajo Final de Master

Barcelona Cristina Sanchez Sanchez

historica, seflora mayor hablando de maternidad... Este hecho hace que se
construya una imagen de la ciudadania preocupada por su entorno, por el
préjimo, y no exclusivamente por su bienestar individual.

Es interesante ver como este hecho se refuerza en el nivel narrativo, ya que el
spot presenta varios programas narrativos, casi independientes el uno del otro,
en el que se piden distintas medidas sociales y politicas concretas pero que
convergen en una sola accion: los ciudadanos deben votar a 1U. Por ejemplo:
una chica (en representacion de todo un colectivo) es el sujeto de accion que
debe perseguir el objeto de valor “votar a [U” para lograr el estado final que es
tener una pension digna y justa. Esta chica sera el sujeto de estado, y el estado
final sera su beneficio. En consecuencia, la felicidad es algo que se logra a partir
del suefio comdn, de la suma de deseos individuales por los que se trabaja
conjuntamente, y ésta trasciende al acto electoral, ya que es un estado final de
las cosas.

De este modo, el partido se convierte una vez mas en un significante vacio, en el
que confluyen las distintas demandas sociales y su consecucion.

No existe un componente metaférico notorio en esta pieza, quizéas debido a la
pluralidad de propuestas y a la construccion de cada una de ellas mediante la
personificacion (y en consecuencia, el aislamiento respecto al resto de
propuestas).

IU se muestra atenta a las demandas sociales, ya que son los ciudadanos los que
piden, pero no en este anuncio no se le construye la identidad de gobierno
servicial. De hecho, es el partido el que pide la accion de votar, deben ser los
ciudadanos los que actuen, e IU como extension de ellos haré lo que éstos pidan.
Es pertinente destacar que no aparecen ni oponentes ni adyuvantes, hecho que
connota que para lograr el estado final y su beneficio es necesario la accion de
todos formando un dnico bloque. El hecho de que no se mencionen oponentes
magnifica la accion de votar, construye un mundo posible en el que todo es
posible: estas a un solo voto de la felicidad comun, del bienestar colectivo. No
obstante, el gobierno actual podria ser considerado antisujeto, ya que es la
negacion de los valores que se persiguen.

Es por ello que nos encontramos en la fase de contrato del modelo canonico de

la narracion, en el que se plantean las competencias segun el querer.
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En lo que concierne al nivel axiolégico, vemos que es dificil establecer valores
claros ya que debido a la pluralidad de demandas ninguna de ellas acaba siendo
el eje de la narracion. El Gnico eje que las une es el hecho de votar, por lo que la

tension basica de esta narracion se sitla en el binomio votar-abstenerse.
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8.3.2.5. Analisis spot campafia Rebélate (IU, elecciones a las Cortes Generales
espafiolas, 2011)

Identificacion de la unidad de analisis

NUmero de la unidad: 2.5.

Partido: 1U

Camparia: Rebélate (Cortes Generales, 2011)

Resumen: Distintos ciudadanos denuncian su situacion. Acaban concluyendo que los
que tienen estos problemas son méas que los que no los tienen/gobiernan, por lo que U
invita al oyente a rebelarse.

Analisis: Semidtica Narrativa
A. Nivel discursivo
1. ¢Aparecen explicitamente valores relacionados con la felicidad publica?
a. Si
b. No

1.1.;Cuales son los valores que aparecen?

Democracia.

2. ¢Tienen un tratamiento metaférico?
a. Si
b. No

2.1.;De qué tipo?
a. Metafora orientacional
b. Metafora estructural

c. Metéafora ontoldgica
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B. Nivel narrativo

1. Roles actanciales

Destinador > Objeto < Destinatario
U Rebelién Ciudadania
(anciano, chica,
bombero...)
Adyuvante , Sujeto accién Oponente

- Ciudadania -
(anciano, chica,

bombero...)

1.1.;Qué tipo de accidn debe desarrollar el sujeto para lograr el objeto de
valor?
Votar a IU.

1.2.¢Quién actlia como sujeto de estado?

Todos los colectivos representados, es decir, la ciudadania.

1.2.1. ;Qué tipo de beneficio obtiene?
Igualdad, Justicia, Salud, Dignidad, Democracia, Derecho,

Vida, Hogar.

1.2.2. ¢Coincide con el sujeto de accion?
a. Si

b. No
1.3.¢;Aparece un antisujeto?

a. Si
b. No
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1.3.1. ;Quién actia como antisujeto?

Trabajo Final de Master
Cristina Sanchez Sanchez

Gobierno actual, que representa los intereses de una minoria.

¢En qué fase del modelo candnico de la narracion se encuentra la narracion?

1.

Contrato. Tipo de manipulacién:
a. Promesa
b. Amenaza
c. Seduccion

d. Provocacion

Adquisicion de competencias. Tipo de competencias:

a. Querer
b. Deber
c. Poder
d. Saber
Ejecucion

Sancion

¢Qué valores se atribuyen (explicita o implicitamente) a cada rol

actancial?;Cuales de ellos forman parte de la felicidad publica?

a.

Destinador:

No se construye.
Destinatario:
Reivindicativo, poderoso.
Objeto de valor:
Rebelion.

Sujeto de accion:
Reivindicativo, poderoso.

Sujeto de estado:

Igualdad, Justicia, Salud, Dignidad, Democracia, Vida, Hogar,

Derecho.
Adyuvante:

Oponente:
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h. Antisujeto:
Desigualdad, injusticia, enfermedad, indignidad, autoritarismo,

desamparo.

C. Nivel axiologico

1. Tensioén basica de la narracion

Rebelién y sumisién

No es posible
Rebelion Sumision
Votar a IlU Votar partido gobierno (PSOE)
Logro demandas Mantener status quo
No-sumision ' No-rebelion
No votar partido No votar a IU
gobierno No logro de demandas
No mantener status Votar a otros partidos de
Votar PP izquierdas

Ni rebelién ni sumision

No votar, ajenidad

2. ¢Coinciden estos valores con los identificados en la felicidad publica?
a. Si
b. No

8.3.2.5.1. Observaciones

- Los valores relacionados con la felicidad publica que aparecen en el presente
spot lo hacen de manera indirecta, y son: lgualdad, Justicia, Salud, Dignidad,
Democracia, Vida, Hogar y Derecho. Tal y como veiamos en el analisis anterior,
estos pertenecen al beneficio del sujeto de estado, es decir, hacen referencia a un
estadio final que trasciende al hecho electoral.

- En esta pieza también encontramos que se construye un sujeto de accion
colectivo, ya que cada uno de los individuos representa un colectivo de la
sociedad con una demanda especifica y un programa narrativo concreto, y todos

juntos forman la ciudadania, a la que U le atribuye la mision de rebelarse. Una
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vez mas, pues, la figura del sujeto de accidn es activa y necesaria para hacer
politica, de manera que los valores relacionados con la felicidad se consiguen a
través de la voluntad y accién comin ciudadana, no sélo politica. No obstante,
en esta pieza se establece una diferencia entre los que son “muchos” y los que
son “pocos”. La mayoria pretende lograr el bienestar colectivo, mientras la
minoria solo busca el individual. Este hecho se relaciona directamente con la
clasica lucha de clases y evoca a la rebelion de los oprimidos.

De hecho, en el nivel axiolégico vemos que el eje fundamental que da sentido a
la narracion es revelacion-sumisién, en el que se juega lograr el bienestar
colectivo 0 mantener un status quo desigual e injusto.

Una vez maés, nos encontramos con que IU se presenta como un significante
vacio al que van a parar las distintas demandas sociales.

En esta ocasion tampoco encontramos metaforas destacables.

Nos encontramos en la fase de contrato, en el que se promete un estado de
bienestar al final de la transformacion del sujeto de estado.

A modo de conclusion, este spot y el anterior son muy similares en cuanto a

estructura y construccion de los roles.
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8.3.3. Analisis spots PP

8.3.3.1. Andlisis spot campafia Con la nueva mayoria (PP, elecciones a las Cortes
Generales espafiolas, 1996)

Identificacion de la unidad de anélisis

NUmero de la unidad: 3.1.

Partido: PP

Camparia: Con la nueva mayoria (elecciones a las Cortes Generales, 1996)

Resumen: Primera parte del spot habla de una nueva mayoria emprendedora que quiere
gobernar. Segunda parte Aznar pidiendo el voto para lograr un cambio de gobierno para

mejorar Espafia con la nueva mayoria y el PP.

Analisis: Semidtica Narrativa
A. Nivel discursivo
1. ¢Aparecen explicitamente valores relacionados con la felicidad pablica?
a. Si
b. No

1.1.¢;Cuéles son los valores que aparecen?

Justicia, Respeto, Progreso.

2. ¢Tienen un tratamiento metaforico?
a. Si
b. No

2.1.¢De qué tipo?
a. Metafora orientacional
b. Metafora estructural

c. Metéfora ontoldgica
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B. Nivel narrativo

1. Roles actanciales

Destinador > Objeto < Destinatario
Nueva mayoria Espafia mejor Nueva mayoria +
PP
Adyuvante . Sujeto accién Oponente
Ciudadano Nueva mayoria + -
espectador PP

1.1..Qué tipo de accidn debe desarrollar el sujeto para lograr el objeto de
valor?
Nueva mayoria: emprender y confiar en el PP. PP: llegar al

gobierno.

1.2.;Quién actlia como sujeto de estado?

Espafia (y los espafioles).

1.2.1. ;Qué tipo de beneficio obtiene?

Mejorar: progreso y optimismo.

1.2.2. ¢Coincide con el sujeto de accion?
a. Si
b. No

1.3.;Aparece un antisujeto?
a. Si
b. No

1.3.1. ¢Quién actia como antisujeto?
Gobierno PSOE.
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2. ¢En qué fase del modelo candnico de la narracion se encuentra la narracion?

1.

Contrato. Tipo de manipulacion:
a. Promesa

b. Amenaza

c. Seduccion

d. Provocacion

Adquisicién de competencias. Tipo de competencias:
a. Querer

b. Deber

c. Poder

d. Saber

Ejecucion

Sancion

3. ¢Qué valores se atribuyen (explicita o implicitamente) a cada rol

actancial?¢Cuales de ellos forman parte de la felicidad publica?

a.

Destinador:

Emprendedor, optimismo, Respeto, Justicia

Destinatario:

Eficiencia, honradez, sabiduria, emprendedor, optimismo, Justicia
Objeto de valor:

Progreso, honradez

Sujeto de accion:

Eficiencia, honradez, sabiduria, emprendedor, optimismo, Justicia
Sujeto de estado:

Optimismo, Progreso

Adyuvante:

Responsabilidad

Oponente:

Antisujeto:

Incompetencia
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Nivel axioldgico

1. Tensioén basica de la narracion

Progresar y retroceder

No es posible

Progresar Retroceder
Espafia mejor . Espafia peor
Votar PP Votar PSOE

No- retroceder 7 No-progresar
No Espafia peor No Esparfia mejor
No votar PSOE No votar PP
Otros partidos Otros partidos

Ni progresar ni retroceder
Votar otros partidos

2. ¢Coinciden estos valores con los identificados en la felicidad publica?
a. Si
b. No

8.3.3.1.1. Observaciones

Los valores relacionados con la felicidad publica que aparecen en este spot son
la Justicia, el Respeto y el Progreso, y los tres lo hacen explicitamente. No
obstante, en la presente narracion se establece una jerarquia de valores en
funcion de a qué rol actancial estén unidos. Por ejemplo, el Progreso se
encuentra también en el eje axioldgico, por lo que es el valor que da sentido a la
pieza, es el elemento que motiva la transformacion que se da en esta historia y
estd estrechamente relacionado con el objeto de valor que a su vez esta
relacionado con el beneficio del sujeto de estado. El Respeto y la Justicia son
valores que estan asociados a “la nueva mayoria” es decir, al destinador
principalmente®® y son atributos que tiene y que la hace merecedora del
Progreso.

Una vez mas, nos encontramos con una metafora orientacional relacionada con

la felicidad puablica, o méas concretamente con el Progreso. A nivel visual-

%y al sujeto de accion en consecuencia.
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discursivo, vemos el inicio de un dia, que evoca al inicio de una nueva etapa
donde se habla de futuro. Esta nueva etapa esta relacionada con el Progreso, y
mediante otras metaforas de menos relevancia vemos que se construye una
concepcion del Progreso como un espacio donde se construye y se generan
caminos. De este modo, la felicidad publica es un lugar en el futuro en el que los
individuos se mueven con autonomia.

Es interesante destacar que en este spot nos encontramos con un sujeto de accion
colectivo, formado por la llamada nueva mayoria emprendedora y el PP. De este
modo, el espectador se limita a actuar como simple adyuvante en este programa
narrativo, colaborando para que los emprendedores y el PP “mejoren Espana”.
De este modo, aunque se construye un sujeto de accién colectivo, se crea una
clara exclusién de unos ciudadanos entre otros y se establece que s6lo aquellos
luchadores y emprendedores tienen la capacidad de llevar a Espafia hacia el
Progreso v el bienestar.

En consecuencia, podemos establecer que una vez mas se presenta un discurso
del tipo tecnocratico, donde sélo aquellos que saben qué deben hacer (incluido el
PP) deben llevar las riendas del gobierno y tomar las decisiones.

En este caso encontramos un antisujeto, representado por el partido de gobierno
(PSOE) aunque las referencias a éste son minimas.

“Una Espafia mejor” actiia como significante vacio al que van a parar todas las
medidas politicas y sociales que se presentan en esta nueva etapa, y el Progreso
se comporta como un significante flotante que en este caso se define a partir de
lo que seria una sociedad de emprendedores.

Para finalizar, nos encontramos una vez mas en la fase de contrato del modelo
canonico de la narracion, donde se establece una manipulacion a través de la
promesa y de la seduccion (idealmente el espectador se debe ver identificado
con la “nueva mayoria”). Las competencias que entran en juego en esta historia
son el querer hacer de esta mayoria emprendedora y el saber hacer tanto de este

colectivo como del PP (que forman equipo).
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8.3.3.2. Analisis spot 1 campafia Vamos a mas (PP, elecciones a las Cortes

Generales espafiolas, 2000)

Identificacion de la unidad de analisis

NuUmero de la unidad: 3.2.
Partido: PP

Camparia: Vamos a mas (Cortes Generales, 2000)

Resumen: Voz de un ciudadano expresa su contento con su vida y pide ir a mas. En una

segunda parte, Aznar habla de las medidas que deben tomar para lograr aquello que pide

el ciudadano.

Andlisis: Semiotica Narrativa

A

Nivel discursivo

1. ¢Aparecen explicitamente valores relacionados con la felicidad publica?

a. Si
b. No

1.1.;Cuales son los valores que aparecen?

Progreso.

2. ¢Tienen un tratamiento metaférico?
a. Si
b. No

2.1.;De qué tipo?
a. Metafora orientacional
b. Metafora estructural

c. Metéafora ontoldgica
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B. Nivel narrativo

1. Roles actanciales

Destinador > Objeto < Destinatario
Ciudadanos Ir a més PP
Adyuvante ) Sujeto accién Oponente

- PP -

1.1.;Qué tipo de accién debe desarrollar el sujeto para lograr el objeto de
valor?
Alcanzar la sociedad del pleno empleo, mejorar la educacién y las
comunicaciones, invertir en innovacién y nuevas tecnologias,

fomentar la cultura, ofrecer oportunidades.

1.2.;Quién actlia como sujeto de estado?

Espania.

1.2.1. ;Qué tipo de beneficio obtiene?

Ir a més, llegar al futuro.

1.2.2. ¢Coincide con el sujeto de accion?
a. Si
b. No

1.3.;Aparece un antisujeto?
a. Si
b. No

1.3.1. ¢Quién actia como antisujeto?
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2. ¢En qué fase del modelo canoénico de la narracion se encuentra la narraciéon?

1.

Contrato. Tipo de manipulacion:
a. Promesa

b. Amenaza

c. Seduccion

d. Provocacion

Adquisicion de competencias. Tipo de competencias:
a. Querer

b. Deber

c. Poder

d. Saber

Ejecucion

Sancién

3. ¢Qué valores se atribuyen (explicita o implicitamente) a cada rol

actancial?¢Cuales de ellos forman parte de la felicidad publica?

a.

Destinador:

Ambicion

Destinatario:

Tecnocrata, Deber

Objeto de valor:

Vida, Progreso, comunicacion, facilidad, conocimiento, futuro
Sujeto de accion:

Tecndcrata, Deber

Sujeto de estado:

Vida, Progreso, comunicacion, facilidad, conocimiento, futuro
Adyuvante:

Oponente:

Antisujeto:
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C. Nivel axiologico

1. Tensioén basica de la narracion

Progresar y retroceder
No es posible en esta narracion

Progresar Retroceder

Mirar al futuro , Mirar al pasado

Ir a mas

No-retroceder No-progresar

No mirar al pasado No mirar al futuro
Hacer lo mismo que Que otro partido gane
hasta ahora pero en las elecciones

el futuro

Ni progresar ni retroceder
Presente, contexto decisién de voto

2. ¢Coinciden estos valores con los identificados en la felicidad publica?
a. Si
b. No

8.3.3.2.1. Observaciones

- El valor relacionado con la felicidad pdblica mas destacable que hemos
encontrado en este spot es el Progreso, que aparece explicitamente y es a su vez
eje generador de la narracion, ya que se encuentra en el nivel axiolégico. En un
segundo plano también aparece el Deber, estrechamente relacionado con el PP
COmMO veremos a continuacion.

- Tanto la narracion como el mismo eslogan de la campafia, Vamos a mas, son
una metafora orientacional espacial que nos indica ir hacia adelante en una
direccion temporal, que en el texto aparece como sindnimo de futuro. Esta
metafora se refuerza con el contenido visual del nivel discursivo, donde
aparecen planos como una claraboya en el bosque o un tren en funcionamiento
que indican liberacion y movimiento. Esta alegoria se enlaza directamente con el
nivel axioldgico de la historia, es decir, con la idea de Progreso. De este modo,
el Progreso es algo que se encuentra en el futuro, pero ademas tiene ciertas

connotaciones cuantitativas (méas). Ademas, es la primera persona del plural la
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que realiza la accion de ir, hecho del que deducimos que la comunidad se mueve
hacia la abundancia (de empleo, de nuevas tecnologias...).

Este lugar de copiosidad se encuentra en el beneficio del sujeto de estado, rol
que en este spot es asumido por Espaiia.

Es interesante destacar que el sujeto de accidn de esta narracion es el PP y se
caracteriza por la adquisicion de competencias del deber hacer, hecho que
combinado con el querer hacer del destinador (espafioles) y los elementos que
conforman la ejecucion (‘“tenemos que mejorar nuestra educacion y nuestras
comunicaciones, e invertir mds en innovacion y en nuevas tecnologias”) Nnos
lleva a un discurso del tipo tecnocratico (con metaforas como la “receta para el
progreso”).

Un gobierno tecndcrata no necesita de adyuvantes, ya que se autoproclama
totalmente competente, por lo que en consecuencia tampoco hay oponentes ni
antisujetos que le impidan lograr su objeto de valor, que en este caso es ir a mas.
Asi pues, la historia propuesta por el partido es totalmente factible: no existen
impedimentos para lograr avanzar, s6lo depende de que los espafioles quieran o
no hacerlo.

Nos encontramos en la fase de contrato del modelo candnico de la narracion, en
la que se realiza una manipulacion a través de la promesa, tipico del discurso
electoral, como hemos ido viendo.

A modo de conclusion, podemos deducir que la idea de felicidad que emana del
presente spot esta representada principalmente por el Progreso, un Progreso que
se encuentra en el futuro y para el que solo el PP tiene la receta. Esta felicidad es
cuantitativa, es mas de lo que se tiene, esta relacionada con la ambicion, la
voluntad de maximizar el beneficio. De este modo, los esparioles son felices en
el presente, pero quieren mas, y ese mas, ese limite, esa maxima aspiracion es
garantizada por el partido. También es pertinente resaltar que una vez mas esta
felicidad es el beneficio de Espafia y se encuentra en un futuro proximo pero que
nunca llega. Para finalizar, es muy interesante ver como el Partido Popular se
propone a si mismo como la opcion de gobierno que ofrece a los ciudadanos
todas las facilidades para que ellos mismos puedan buscar su propia felicidad
(“me veo mas cerca de lo que quiero, con mds medios para conseguirlo”). Este
hallazgo es coherente con la felicidad publica identificada anteriormente,

entendida como la suma de felicidades individuales a partir de la Libertad para
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el propio desarrollo personal y la accion del Estado como garante de las

condiciones basicas para la busqueda de la autorrealizacion.
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8.3.3.3. Analisis spot 2 campafia Vamos a mas (PP, elecciones a las Cortes

Generales espafiolas, 2000)
Identificacion de la unidad de analisis
NUmero de la unidad: 3.3.

Partido: PP

Camparia: Vamos a mas (Cortes Generales, 2000)

Resumen: En una primera parte encontramos la enumeracién de medidas concretas

realizadas por el PP en sanidad, y en una segunda parte Aznar se sanciona

positivamente y explicita la necesidad de ir a mas.

Andlisis: Semiotica Narrativa

A. Nivel discursivo

1. ¢Aparecen explicitamente valores relacionados con la felicidad publica?

a. Si
b. No

1.1.;Cuales son los valores que aparecen?

Progreso.

2. ¢Tienen un tratamiento metaférico?
a. Si
b. No

2.1.;De qué tipo?
a. Metafora orientacional
b. Metafora estructural

c. Metéafora ontoldgica
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B. Nivel narrativo

1. Roles actanciales

Destinador > Objeto Destinatario
PP Progreso/bienestar PP
Adyuvante ) Sujeto accién Oponente

PP

1.1.;Qué tipo de accién debe desarrollar el sujeto para lograr el objeto de
valor?
Luchar contra la enfermedad, investigar, atencion personalizada,

garantizar servicios en sanidad

1.2.¢,Quién acta como sujeto de estado?

Ciudadanos.

1.2.1. ¢Qué tipo de beneficio obtiene?
Salud.

1.2.2. ¢Coincide con el sujeto de accion?
a. Si
b. No

1.3.¢;Aparece un antisujeto?
a. Si

b. No

1.3.1. ¢Quién actia como antisujeto?
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2. ¢En qué fase del modelo canoénico de la narracion se encuentra la narraciéon?
1. Contrato. Tipo de manipulacion:
a. Promesa
b. Amenaza
c. Seduccion
d. Provocacion
2. Adquisicion de competencias. Tipo de competencias:
a. Querer
b. Deber
c. Poder
d. Saber
3. Ejecucion

4. Sancién

3. ¢Qué valores se atribuyen (explicita o implicitamente) a cada rol
actancial?¢Cuales de ellos forman parte de la felicidad publica?
a. Destinador:
Ambicion

b. Destinatario:
Ambicion

c. Objeto de valor:
Progreso, bienestar

d. Sujeto de accién:
Ambicion

e. Sujeto de estado:
Salud, bienestar

f. Adyuvante:

g. Oponente:

h. Antisujeto:
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Nivel axioldgico

1. Tensioén basica de la narracion

Progresar y retroceder
No es posible en esta narracion

Progresar Retroceder

Ir a mas , Ir a menos

Invertir en sanidad Invertir en sanidad privada
publica

No-retroceder No-progresar

No ir a menos No ir a mas

No invertir en sanidad privada No invertir en sanidad publica
Dejar todo como esta Invertir en otras cosas

Ni progresar ni retroceder
Presente, contexto decision de voto

2. ¢Coinciden estos valores con los identificados en la felicidad publica?
a. Si
b. No

8.3.3.3.1. Observaciones

Los dos valores principales relacionados con la felicidad pablica que aparecen
en este spot son la Salud y el Progreso. El Progreso lo hace de manera explicita,
como algo deseable que en esta pieza es equiparado al bienestar, que a su vez es
el objeto de valor de la presente narracion. De este modo, la felicidad publica,
como sinénimo del bienestar, significa progresar, y entorno a este valor se
genera la narracion (nivel axioldgico). Este Progreso se concreta a través del
tema del que se habla en el nivel discursivo, que es la Salud. En consecuencia, la
felicidad es progresar y progresar es gozar de Salud y maximizarla.

El modo como habla de la Salud en este spot nos hace llegar, una vez mas, a un
discurso del tipo tecnocratico. Ademas, no aparecen ni oponentes ni antisujetos,
hecho que magnifica la accion del PP y la eleva al nivel de insuperable,
totalmente factible (muy caracteristico del PP teniendo en cuenta su discurso

tecndcrata).
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- En esta narracion, pues, nos encontramos con varios valores que hacen
referencia a la felicidad publica pero se establece una jerarquia entre ellos, es
decir, Salud y Progreso son sinénimos de bienestar, pero el bienestar es una
consecuencia de tener Salud. El objeto de valor y el beneficio del sujeto de
estado son muy similares en esta narracién, y el sujeto de accion, el PP, esta
cargado de responsabilidad y de competencias para ejecutar su mision, que es
lograr la felicidad colectiva.

- Esto coloca a la ciudadania en una posicion totalmente pasiva y ajena a la vida
politica: es el mismo PP quien se encarga la mision y quien la ejecuta, y los
ciudadanos son tan solo los beneficiarios, es decir, el sujeto de estado,
merecedor una vez mas de todos los bienes porque si. De este modo, aunque el
PP se incluya en el colectivo “ciudadanos”, sélo esta en el poder de los politicos
lograr la felicidad, hecho que crea una imagen de la politica elevada al nivel de
las élites, por lo que se construye una diferenciacién clara entre los espafioles y
los politicos.

- El Progreso que en esta narracion actGa como sinénimo bienestar se encuentra,
una vez mas, incluido en una metafora del tipo orientacional espacial, por lo que
la felicidad se sitta en un lugar hacia adelante en el espacio (y en el tiempo®).
Este lugar tiene, una vez mas, ciertas connotaciones cuantitativas (mas), y es la
primera persona del plural la que realiza la accion de ir, hecho del que
deducimos que la comunidad se mueve hacia la abundancia, aunque s6lo unos
son capaces de hacerlo por todos.

- Nos encontramos ante la fase de contrato del modelo candnico de la narracion,
donde se establece una manipulacion a traves del querer hacer a partir de una

auto-sancion positiva por parte del PP.

%0 Aunque en esta narracion no se habla explicitamente de futuro.
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8.3.3.4. Analisis spot 3 campafia Vamos a mas (PP, elecciones a las Cortes
Generales espafiolas, 2000)

Identificacion de la unidad de analisis

NUmero de la unidad: 3.4.

Partido: PP

Camparia: Vamos a mas (elecciones a Cortes Generales, 2000)

Resumen: En una primera parte, una voz en off explicita las distintas medidas que el
partido va a realizar para mejorar el medioambiente. En una segunda parte, Aznar
prosigue con la promesa y establece que progresar significa cuidar el medioambiente y

habla de manera concreta sobre qué aspectos van a mejorar.

Analisis: Semidtica Narrativa
A. Nivel discursivo
1. ¢Aparecen explicitamente valores relacionados con la felicidad pablica?
a. Si
b. No

1.1.;Cuéles son los valores que aparecen?

Progreso.

2. ¢Tienen un tratamiento metaforico?
a. Si
b. No

2.1.;De qué tipo?
a. Metafora orientacional
b. Metafora estructural

c. Metéafora ontoldgica
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B. Nivel narrativo

1. Roles actanciales

Destinador > Objeto Destinatario
PP Progreso/bienestar PP
Adyuvante ) Sujeto accién Oponente

PP

1.1.;Qué tipo de accion debe desarrollar el sujeto para lograr el objeto de
valor?
Conservar la naturaleza: realizar la mayor inversion hecha en
Espafia para ampliar los bosques, eliminar vertederos incontrolados,

sanear rios, riverasy aguas.

1.2.¢,Quién actla como sujeto de estado?

Espafia y nosotros (espafioles+PP).

1.2.1. ¢Qué tipo de beneficio obtiene?

Ir a més, Sostenibilidad, Progreso.

1.2.2. ¢Coincide con el sujeto de accion?
a. Si
b. No

1.3.;Aparece un antisujeto?
a. Si
b. No

1.3.1. ¢Quién actia como antisujeto?
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2. ¢En qué fase del modelo candnico de la narracion se encuentra la narracion?
1. Contrato. Tipo de manipulacion:
a. Promesa
b. Amenaza
c. Seduccion
d. Provocacion
2. Adquisicion de competencias. Tipo de competencias:
a. Querer
b. Deber
c. Poder
d. Saber
3. Ejecucion
4. Sancion

3. ¢Qué valores se atribuyen (explicita o implicitamente) a cada rol
actancial?¢Cuales de ellos forman parte de la felicidad publica?
a. Destinador:

Ambicidn, responsabilidad.
b. Destinatario:

Ambicion, responsabilidad.
c. Objeto de valor:

Progreso, Sostenibilidad.
d. Sujeto de accién:

Ambicidn, responsabilidad.
e. Sujeto de estado:

Progreso, Sostenibilidad.
f. Adyuvante:

g. Oponente:

h. Antisujeto:
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Nivel axioldgico
1. Tensioén basica de la narracion

Progresar y retroceder

No es posible
Progresar Retroceder
Ir a mas , Ir a menos
Conservar medioambiente Acciones
Sostenibilidad insostenibles
No-retroceder No-progresar
No ir a menos No ir a mas
No ser insostenible, No conservar
pero no hacer nada mas, medioambiente
mantener status quo Invertir en otras cosas

Ni progresar ni retroceder
Contexto elecciones, decision voto

2. ¢Coinciden estos valores con los identificados en la felicidad publica?
a. Si
b. No

8.3.3.4.1. Observaciones

Los valores relacionados con la felicidad publica que aparecen en el presente
spot son el Progreso y la Sostenibilidad. EI Progreso lo hace de manera explicita,
como algo deseable que en esta pieza es equiparado al bienestar, que a su vez es
el objeto de valor de la presente narracién. De este modo, la felicidad publica,
como sinénimo del bienestar, significa progresar, y entorno a este valor se
genera la narracion (nivel axioldgico). Este Progreso se concreta a través del
tema del que se habla en el nivel discursivo, que es el cuidado del
medioambiente, es decir, la Sostenibilidad. En consecuencia, la felicidad es
progresar y progresar es ser sostenible y cuidar el medioambiente.

El modo como habla del medioambiente en este spot nos hace llegar, una vez
mas, a la conclusion de que se trata de un discurso del tipo tecnocrético.
Ademas, no aparecen ni oponentes ni antisujetos, hecho que magnifica la accién
del PP y la eleva al nivel de insuperable, totalmente factible (muy caracteristico

del PP teniendo en cuenta su discurso tecndcrata).
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En esta narracion, pues, nos encontramos con varios valores que hacen
referencia a la felicidad publica pero se establece una jerarquia entre ellos, es
decir, Sostenibilidad y Progreso son sinénimos de bienestar, pero el bienestar es
una consecuencia de conservar la naturaleza. El objeto de valor y el beneficio
del sujeto de estado son muy similares en esta narracion, y el sujeto de accion, el
PP, esta cargado de responsabilidad y de competencias para ejecutar su mision,
que es lograr la felicidad colectiva.

Esto coloca a la ciudadania en una posicion totalmente pasiva y ajena a la vida
politica: es el mismo PP quien se encarga la mision y quien la ejecuta, y los
ciudadanos son tan solo los beneficiarios, es decir, el sujeto de estado,
merecedor una vez mas de todos los bienes porque si. De este modo, aunque el
PP se incluya en el colectivo “ciudadanos”, sélo esta en el poder de los politicos
lograr la felicidad, hecho que crea una imagen de la politica elevada al nivel de
las élites, por lo que se construye una diferenciacién clara entre los espafioles y
los politicos.

El Progreso, que en esta narracion actia como sinénimo bienestar, se encuentra,
una vez mas incluido en una metéafora del tipo orientacional espacial, por lo que
la felicidad se sitta en un lugar hacia adelante en el espacio (y en el tiempo).
Este lugar tiene, una vez mas, ciertas connotaciones cuantitativas (mas), y es la
primera persona del plural la que realiza la accion de ir, hecho del que
deducimos que la comunidad se mueve hacia la abundancia, aunque sélo unos
son capaces de hacerlo por todos.

Nos encontramos ante la fase de contrato del modelo canonico de la narracion,
donde se establece una manipulacion a traves del querer hacer a partir de una

auto-sancion positiva por parte del PP.
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8.3.3.5. Analisis spot 1 campafia Juntos vamos a mas (PP, elecciones a las Cortes
Generales espafiolas, 2004)

Identificacion de la unidad de analisis

NUmero de la unidad: 3.5.

Partido: PP

Camparia: Juntos vamos a mas (Cortes Generales, 2004)

Resumen: En una primera parte distintos ciudadanos hacen referencia a los logros
sociales del gobierno del PP. En una segunda parte Mariano Rajoy presenta el reto de
equiparar a Espafia con el resto de paises europeos y explicita qué es necesario hacer

para lograrlo.

Analisis: Semidtica Narrativa
A. Nivel discursivo
1. ¢Aparecen explicitamente valores relacionados con la felicidad pablica?
a. Si
b. No

1.1.;Cuéles son los valores que aparecen?

Justicia, Seguridad, Libertad.

2. ¢Tienen un tratamiento metaférico?
a. Si
b. No

2.1.;De qué tipo?
a. Metafora orientacional
b. Metafora estructural

c. Metéafora ontoldgica
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1. Roles actanciales

Destinador _ 5
PP
Adyuvante >

Objeto
Equiparar Esparfia
con paises

avanzados Europa

Trabajo Final de Master
Cristina Sanchez Sanchez

Destinatario
Ciudadanos+PP

Sujeto accidén
Ciudadanos+PP

Oponente

1.1.;Qué tipo de accién debe desarrollar el sujeto para lograr el objeto de

valor?

Crear mas empleo, acabar con el terrorismo, luchar contra la

delincuencia, facilitar el acceso a la vivienda, mantener y mejorar el

sistema de pensiones.

1.2.¢Quién actlia como sujeto de estado?

Espafia.

1.2.1. ¢Qué tipo de beneficio obtiene?

Prosperidad, bienestar, como los paises avanzados.

1.2.2. ¢Coincide con el sujeto de accién?

a. Si
b. No

1.3.¢Aparece un antisujeto?

a. Si
b. No
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1.3.1. ;Quién actia como antisujeto?

2. ¢(En qué fase del modelo candnico de la narracion se encuentra la narracion?

1. Contrato. Tipo de manipulacion:
a. Promesa
b. Amenaza
c. Seduccion
d. Provocacion
2. Adquisicion de competencias. Tipo de competencias:
a. Querer
b. Deber
c. Poder
d. Saber
3. Ejecucion

4. Sancién

3. ¢Qué valores se atribuyen (explicita o implicitamente) a cada rol

actancial?;Cuales de ellos forman parte de la felicidad publica?

a.

Destinador:
Limpio, claro, competente.
Destinatario:

Optimismo, Justicia, Seguridad, Libertad, fuerza.

. Objeto de valor:

Prosperidad = Progreso.
Sujeto de accion:

Optimismo, Justicia, Seguridad, Libertad, fuerza, Paz, Hogar.

. Sujeto de estado:

Justicia, Seguridad, Libertad, prosperidad, Paz, Hogar.
Adyuvante:

Oponente:
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h. Antisujeto:

C. Nivel axiologico
1. Tensioén basica de la narracion

Progresar y retroceder

No es posible
Progresar Retroceder
Ser como paises avanzados . : Ser como paises no
Prosperidad desarrollados
Votar PP
No-retroceder No progresar
No ser como paises no desarrollados No ser como paises
Continuar haciendo lo mismo que hasta avanzados
ahora en el futuro Que otro partido gane las

elecciones
Ni progresar ni retroceder
Estado actual de Espafia, contexto

elecciones

2. ¢Coinciden estos valores con los identificados en la felicidad publica?
a. Si

b. No

8.3.3.5.1. Observaciones
- Los valores relacionados con la felicidad publica que aparecen en el presente
spot son la Justicia, la Seguridad, la Libertad, el Hogar, la Paz y el Progreso.
Cada uno de estos valores aparece en contextos distintos y relacionado con roles
actanciales distintos. De este modo, por ejemplo, el Progreso se encuentra en el
nivel axioldgico de la narracion, a la vez que esta estrechamente relacionado con
el objeto de valor. La Justicia, la Seguridad, el Hogar, la Paz y la Libertad son
valores que los protagonistas del spot poseen pero que quieren seguir

manteniendo, por lo que se encuentran tanto en el sujeto de accién como en el
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beneficio del sujeto de estado. En consecuencia, en este spot vemos una
jerarquia de valores: el Progreso/prosperidad es el eje basico, y dentro de éste se
articulan el resto de valores, presentdndose como presentes en la actualidad pero
también como algo deseable en un futuro.

Debido al eslogan en el que se enmarca la narracién, podemos concluir que en
este spot también encontramos una metéafora orientacional que indica ir hacia
adelante en una direccion y en el tiempo, de manera que el Progreso, la
prosperidad, el bienestar, es decir, en Gltima instancia la felicidad, es un lugar al
gue se va. Ademas, tal y como comentabamos con la campafia anterior, este
lugar tiene, ciertas connotaciones cuantitativas (mas), y son todos los ciudadanos
juntos los que realizan la accion de ir, hecho del que deducimos que la
comunidad se mueve hacia la abundancia.

Una vez més, nos encontramos en la fase de contrato o manipulacion del modelo
canonico de la narracion, aungue en este caso esta claramente solapada con
elementos pertenccientes a la fase de sancion (“en estos afios nos han
garantizado las pensiones”). Este hecho es comprensible teniendo en cuenta que
en el contexto de unas elecciones, el partido que gobierna puede avalar sus
promesas a partir de acciones pasadas. Casi todos los valores relacionados con la
felicidad publica hacen referencia a algo que se tiene, por lo que hacen
referencia a la fase de sancion del modelo candnico de la narracion. El bienestar
es algo ya logrado y que el siguiente paso es equipararse a otros paises.

Las competencias que aparecen en esta pieza estdn relacionadas con el deber
hacer tanto de los espafioles como del Partido Popular (“tendremos que crear
mas empleo, terminar definitivamente con la lacra del terrorismo, luchar de
forma decidida contra la delincuencia, garantizar un acceso mas facil a la
vivienda, mantener y mejorar nuestro sistema de pensiones...”). Es interesante
resaltar que en este caso el PP se muestra como ayudante de los espafioles,
ofreciendo “un equipo de hombres y de mujeres con las manos limpias, las ideas
claras y una capacidad, preparacion y eficacia demostradas”, por lo que
concluimos que se trata, una vez méas, de un discurso del tipo tecnocratico,
donde los ciudadanos ponen la voluntad y el partido pone la sabiduria. No
obstante, no debemos olvidar que juntos forman un equipo, por lo que no se

presenta el rol del ciudadano pasivo en el proceso politico, sino decisivo.
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Como hemos ido viendo anteriormente, en este spot tampoco aparecen ni
antisujetos ni oponentes, hecho que realza la fuerza de las competencias del
partido y hace ignorar cualquier probabilidad de que las propuestas no sean
posibles.

Por altimo, queremos volver a destacar la gran importancia que se le da al valor
de la unidad en este spot. No obstante, el matiz individualista propio de la
felicidad publica que hemos definido sigue estando presente: el PP se propone a
si mismo como la opcion de gobierno que garantiza el libre desarrollo personal y
la busqueda de la felicidad propia (“ahora ya puedo moverme por la ciudad con

menos barreras” 0 “ya he conseguido mi primer empleo ™).
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8.3.3.6. Analisis spot 2 campafia Juntos vamos a mas (PP, elecciones a las Cortes
Generales espafiolas, 2004)

Identificacion de la unidad de analisis

NUmero de la unidad: 3.6.

Partido: PP

Camparia: Juntos vamos a mas (Cortes Generales, 2004)

Resumen: En una primera parte distintos ciudadanos hacen referencia a los logros

sociales del gobierno del PP. En una segunda parte Mariano Rajoy también los repasa.

Andlisis: Semiotica Narrativa

A. Nivel discursivo
1. jAparecenexplicitamente valores relacionados con la felicidad publica?
a. Si

b. No

1.1.;Cuales son los valores que aparecen?

Justicia, seguridad, libertad, solidaridad, igualdad, derecho.

bJ

;Tienen un tratamiento metaforico?
a. Si

b. No

b2

.1.;De qué tipo?
a. Metafora orientacional
b. Metaforaestructural

c. Metaforaontologica
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B. Nivel narrativo

1. Eaoles actanciales

Destinador .
Cindadanos
Adyvuvante

Objeto

Avanrar

Sujeto accion

FP

Trabajo Final de Master
Cristina Sanchez Sanchez

Destinatario

PP

Oponente

1.1.;Que tipo de accion debe desarrollar el sujeto para lograr el objeto de

valor?

Ninguna, fase de sancion.

1.2 ;Chien actia como sujeto de estado?

Esparia.

1.2.1. ;Que tipo de beneficio obtiene?

Unidad, justicia, seguridad, igualdad, libertad, solidaridad,

derecho.

122 ;Coincide con el sujeto de accion?

a.

b. No

1.3 ;Aparece un antisujeto?

a. Si
b. No
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1.3.1. ;Quién actia como antisujeto?

2. ;Enque fase del modelo canonico de la narracion se encuentra la narracion?
1. Contrato. Tipo de manipulacion:
a. Promesa
b. Amenara
c. Seduccion

d. Provocacion

]

Adquisicion de competencias. Tipo de competencias:

a. Cmerer
b, Deber

c. Poder
d. Saber
3. Ejecucion

4. Sancion

3. ;Que valores se atribuyen (explicita o implicitamente) a cada rol actancial?
{Cuales de ellos forman parte de la felicidad publica?
a. Destinador:
Justicia, seguridad, igualdad, libertad, solidaridad, derecho, unidad
b. Destinatario:
No se construye
c. Objeto de valor:
Progreso (avanzar)
d. Sujeto de accion:
No se construve
e. Sujeto de estado:

Justicia, seguridad, igualdad, libertad, solidaridad, derecho
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f. Adyuvante:

g. Oponente:

h. Antisujeto:

C. Nivel axioldgico
1. Tension basica de la narracion

Progresar y retroceder

No se construye en esta narracion

Progresar Retroceder

Avanzar Injusticia, inseguridad, desigualdad
Justicia, Seguridad, Igualdad, ausencia de Libertad y de Derecho,
Libertad, Solidaridad, Derecho ) insolidaridad

Votar PP Votar al PSOE

No-retroceder No-progresar

No votar al PSOE pero votar - No avanzar, situacion actual

a otros partidos que igualmente de transicién entre un gobierno
traeran injusticia, inseguridad. .. y el siguiente

Ni progresar ni retroceder
Desentenderse de la vida politica

2. ¢Coinciden estos valores con los identificados en la felicidad publica?
a. Si
b. No

8.3.3.6.1. Observaciones
- En esta ocasion los valores relacionados con la felicidad pablica que aparecen
son la Justicia, la Seguridad, la Libertad, la Solidaridad, la Igualdad, el Derecho
y el Progreso. Estos valores estan presentes en distintos roles actanciales, por lo
que asumen distintas funciones dentro de la narracién. Asi pues, el Progreso,
entendido como sinénimo de avanzar, es el objeto de valor de la narracion,

aunque tiene cierto caracter trascendental ya que va mas alla de lo que sucede en
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este spot. Como nos encontramos en la fase de sancién del modelo candnico de
la narracion, la ciudadania, que actda como destinador, esta evaluando si el PP
ha logrado el objeto de valor progresar/avanzar, por lo que en el nivel discursivo
observamos la enumeracion de los beneficios logrados en la fase de la ejecucion
(mandato anterior). De este modo, el Progreso es un objetivo a largo plazo, que
ademés aparece en el nivel axiolégico™, y la Justicia, la Sequridad, la Libertad,
la Solidaridad, la lgualdad y el Derecho son valores que los ciudadanos ya
poseen, es decir, que pertenecen principalmente al sujeto de estado, que es
Espafia*.

- De este modo, la felicidad es algo que ya se posee, pero no se obtiene en su
totalidad, ya que queda un valor, en Progreso, que no es alcanzable. Por
consiguiente, la busqueda del bienestar colectivo es un proceso infinito, en el
que se van experimentando situaciones cercanas a €l pero nunca completas.

- Tal y como observabamos en el analisis del spot anterior (que pertenece a la
misma camparfia), el eslogan en el que se enmarca la narracion nos lleva a una
metafora orientacional que indica ir hacia adelante en una direccion y en el
tiempo, de manera que la felicidad publica es un lugar al que se va, aunque en
este caso ya se ha llegado. Sin embargo, los ciudadanos “piden mas” felicidad, y
es por ello que el eslogan también tiene ciertas connotaciones cuantitativas
(mas), y son todos los ciudadanos juntos los que realizan la accién de ir, hecho
del que deducimos que la comunidad se mueve hacia la abundancia, es una
comunidad ambiciosa.

- Es interesante resaltar que en este spot los ciudadanos actian de manera activa,
tanto presentando las distintas demandas sociales como juzgando la accion de
sus gobernantes. De este modo, la politica y la felicidad publica que se logra con
ella es tarea de toda la sociedad, y se exige de esta sociedad que se involucre y
asuma responsabilidades. No obstante, no podemos obviar que a lo largo de la
narracion solo vemos cémo citan la ejecucion del partido, por lo que su papel se
queda en esta narracion, pues, como algo testimonial, aunque luego esto

suponga consecuencias politicas en la vida real.

*1 Por lo que se convierte en el valor que crea toda la narracion, la razén de ser.
2 Aunque también al destinador, que son los ciudadanos espafioles.
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8.3.3.7. Analisis spot campafia Las ideas claras (PP, elecciones a las Cortes
Generales espafiolas, 2008)

Identificacion de la unidad de analisis

NUmero de la unidad: 3.7.

Partido: PP

Camparia: Las ideas claras (Cortes Generales, 2008)

Resumen: Dos amigas se encuentran y una le comenta a la otra que se siente engafiada y
sola (aparentemente habla de su pareja). Al final del spot se resuelve que se trataba de

Zapatero.

Analisis: Semidtica Narrativa
A. Nivel discursivo
1. ¢Aparecen explicitamente valores relacionados con la felicidad publica?
a. Si
b. No

1.1.;Cuales son los valores que aparecen?

2. ¢Tienen un tratamiento metaférico?
a. Si
b. No

2.1.;De qué tipo?
a. Metafora orientacional
b. Metafora estructural

c. Metéafora ontoldgica
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B. Nivel narrativo

1. Roles actanciales

Destinador > Objeto < Destinatario
Mujer Gobierno Zapatero
Adyuvante ) Sujeto accién Oponente

Zapatero

1.1.;Qué tipo de accion debe desarrollar el sujeto para lograr el objeto de
valor?

Ninguna, fase de sancion.

1.2.¢Quién actlia como sujeto de estado?

Mujer.

1.2.1. ;Qué tipo de beneficio obtiene?
Claridad, Verdad.

1.2.2. ¢Coincide con el sujeto de accion?
a. Si
b. No

1.3.¢Aparece un antisujeto?
a. Si

b. No

1.3.1. ¢Quién actla como antisujeto?

Rajoy.
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2. ¢En qué fase del modelo canonico de la narracion se encuentra la narracion?
1.

3. ¢Qué valores se atribuyen (explicita o implicitamente) a cada rol
actancial?¢Cuales de ellos forman parte de la felicidad publica?

a.

Contrato. Tipo de manipulacion:

a. Promesa
b. Amenaza
c. Seduccion

d. Provocacion

Adquisicién de competencias. Tipo de competencias:

a. Querer
b. Deber
c. Poder
d. Saber
Ejecucion

Sancién

Destinador:

Desengario, responsabilidad.

Destinatario:
Mentira, egoismo.
Objeto de valor:
No se construye.
Sujeto de accion:
Mentira, egoismo.

Sujeto de estado:

Claridad, Verdad.

Adyuvante:

Oponente:

Antisujeto:

Claridad, Verdad.
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Nivel axioldgico
1. Tension béasica de la narracién
Verdad y mentira
No es posible en esta narracion
Verdad Mentira
PP, claridad , PSOE
No-mentira No-verdad
No PSOE No PP
Otros partidos Abstencion, no hacer nada

Ni verdad ni mentira

Ajenidad al conflicto, como la amiga

2. ¢Coinciden estos valores con los identificados en la felicidad publica?
a. Si
b. No

8.3.3.7.1. Observaciones

El Gnico valor relacionado con la felicidad publica que aparece en este spot es la
Verdad, y lo hace de manera implicita a través de la narracion. En el nivel
discursivo vemos como una mujer dice que se siente engafiada aparentemente
por su pareja, de la que no puede confiar, y al final se muestra que esta era
Zapatero, y que estaba hablando de politica y no de asuntos intimos.

En consecuencia, la Verdad es el eje generador de la narracién, encontrandose
en el nivel axiologico y dando razon de ser a la historia. Ademas, principalmente
se encuentra asociada al sujeto de estado, que es la mujer, que también actla
como destinador en esta narracion.

Esto se entiende mejor aclarando que nos encontramos en la fase de sancién del
modelo candnico de la narracion, por lo que la mujer, en representacion de la
ciudadania, decide no volver a confiar en el gobierno de Zapatero, ya que éste ha
sido mentiroso y egoista. Como consecuencia, Rajoy podria estar
comportandose como antisujeto, ya que el objeto de valor Gltimo (y que
trasciende esta narracion concreta) es gobernar. Esta opcién alternativa de

gobierno también estd asociada a la Verdad, por lo que sancionando
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negativamente al PSOE y dandole la oportunidad de gobernar al PP la mujer se
garantiza la claridad y la Verdad en el gobierno.

En esta ocasion no encontramos metéforas relevantes que ayuden comprender el
valor de la Verdad en la narrativa del PP.

A modo de conclusién, la vision que se construye de la felicidad publica es
fundamentalmente a través de la Verdad y la transparencia en el gobierno, y a
partir de esto se llega al bienestar intimo y a la tranquilidad. En consecuencia,
podemos decir que la responsabilidad que el ciudadano puede exigirle al
gobierno es Unicamente la de ser claro y sincero, y de esto depende la felicidad

individual.
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8.3.3.8. Analisis spot campafia Sumate al cambio (PP, elecciones a las Cortes

Generales espafiolas, 2011)
Identificacion de la unidad de analisis
NUmero de la unidad: 3.8.

Partido: PP

Camparia: Sumate al cambio (Cortes Generales, 2011)

Resumen: Imagenes de gente haciendo deporte y en situaciones extremas o0 que

requieren mucho esfuerzo combinadas con texto de superacion, de fuerza de voluntad.

El PP acaba prometiendo volver a ser una Espafia de oportunidades como habia sido en

un pasado.

Andlisis: Semidtica Narrativa

A. Nivel discursivo

1. ¢Aparecen explicitamente valores relacionados con la felicidad pablica?

a. Si
b. No

1.1.;Cuéles son los valores que aparecen?

2. ¢Tienen un tratamiento metaforico?
a. Si
b. No

2.1.;De qué tipo?
a. Metafora orientacional
b. Metafora estructural

c. Metéafora ontoldgica
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B. Nivel narrativo

1. Roles actanciales

Destinador > Objeto < Destinatario
Nosotros Espafia de Nosotros
(ciudadania+PP) oportunidades (ciudadania+PP)
Adyuvante N Sujeto accién Oponente
Voluntad Nosotros Estadisticas y

(ciudadania+PP) cifras

1.1.;Qué tipo de accién debe desarrollar el sujeto para lograr el objeto de
valor?

Salir adelante, llegar al gobierno.

1.2.;Quién actlia como sujeto de estado?

Espafia.

1.2.1. ;Queé tipo de beneficio obtiene?

Oportunidades.

1.2.2. ¢Coincide con el sujeto de accion?
a. Si
b. No

1.3.;Aparece un antisujeto?
c. Si
d. No

1.3.1. ¢Quién actia como antisujeto?
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2. ¢En qué fase del modelo canoénico de la narracion se encuentra la narraciéon?
1. Contrato. Tipo de manipulacion:
a. Promesa
b. Amenaza
c. Seduccion
d. Provocacion
2. Adquisicion de competencias. Tipo de competencias:
a. Querer
b. Deber
c. Poder
d. Saber
3. Ejecucion

4. Sancién

3. ¢Qué valores se atribuyen (explicita o implicitamente) a cada rol
actancial?¢Cuales de ellos forman parte de la felicidad publica?
a. Destinador:

Optimismo, fuerza, perseverancia, sabiduria, esperanza.
b. Destinatario:

Optimismo, fuerza, perseverancia, sabiduria, esperanza.
c. Objeto de valor:

Oportunidad.
d. Sujeto de accién:

Optimismo, fuerza, perseverancia, sabiduria, esperanza.
e. Sujeto de estado:

Futuro, superacion, oportunidad, esperanza.
f. Adyuvante:

Voluntad.
g. Oponente:

Frialidad.
h. Antisujeto:
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C. Nivel axiologico

1. Tensioén basica de la narracion

Avanzar y estancar
No es posible en esta narracion

Avanzar Estancar

PP , PSOE
Situacién actual
Es mala

No-estancar No-avanzar

Votar otros partidos No votar al PP

Ni avanzar ni estancar

No votar

c. ¢Coinciden estos valores con los identificados en la felicidad pablica?
a. Si
b. No

8.3.3.8.1. Observaciones

- En el presente spot no aparecen valores relacionados con la felicidad publica.

- No obstante, si que encontramos metaforas orientacionales espaciales
caracteristicas del discurso relacionado con la felicidad pudblica, tal y como
hemos ido viendo a lo largo de otros analisis. Estas son salir y adelante. De este
modo, la situacion actual que se presenta en este spot es un lugar del que hay
que escapar, liberarse, y adelante es la direccion en la que hay que hacerlo. En
consecuencia podemos decir que en una posicidbn mas avanzada se encuentra
aquello que busca la sociedad espafiola, es decir, que no se encuentra en el
presente, muy similar a lo que ocurre con la felicidad publica en otros casos,
aunque en esta narracion no se concreta qué se encuentra en el futuro (es un
discurso puramente de autosuperacion).

- Nos encontramos principalmente en la fase contrato del modelo canonico de la
narracion, donde se promete avanzar (eje del nivel axiolégico). Asimismo
también encontramos elementos de la fase de sancion positiva, con frases como

3

“porque ya lo hicimos” o “saldremos adelante”, que es una sancion positiva

anticipada.
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De este modo, a los ciudadanos se les atribuye la competencia del querer, que
nos lleva a la perseverancia, y al PP la competencia del saber, que como ya
hemos visto en otros casos es tipica de un discurso tecnocratico. Como
consecuencia de este tipo de discurso, el oponente son las estadisticas y las
cifras, algo intelectual. Se elimina al adversario (antisujeto), y casi no se
mencionan oponentes, hecho que conlleva que la historia sea totalmente factible,
nadie es capaz de impedirlo si se tiene la voluntad de querer lograrlo.

En el nivel axioldgico esta basicamente relacionado con la expresion “saldremos
adelante”, de manera que el eje de esta historia se mueve entre avanzar-estancar.
Una vez mas, nos encontramos con que el PP y la ciudadania constituyen un
todo que se mueve hacia una direccion, con propésitos comunes y
responsabilidad compartida en la vida politica y social. En consecuencia, nos
volvemos a encontrar con el valor de la unidad, parece ser que bastante

caracteristico de la narracién de este partido.
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