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Catalunya): i ara qué?

16 NOVEMBRE 2016

JOAN M. CORBELLA
Professor de la UPF

La televisi6 espanyola acaba de fer 60 anys. El dia 28 d’octubre de 1956 van comengar les
emissions de Televisiéon Espafiola (TVE) des de Madrid i va comengar una nova era de la
comunicacié en un pais sotmés de ple a I'ordre del régim franquista. Fins aquell moment, la
premsa diaria de caire local, provincial o regional era el mitja de comunicacié de referéncia, el
que oferia el menu informatiu als ciutadans, ja que era impossible I'existéncia de diaris amb
distribucié a tot el territori de I'estat. La radio, una munié d’emissores disperses i agrupades en
cadenes obligades a retransmetre els noticiaris de I'emissora oficial RNE (ara en diem publica),
completava el paisatge.

La creacié de TVE va significar sobretot per a I'autoritat franquista disposar d’'un mitja de gran
audiéncia per a establir una nova hegemonia comunicativa, la de I'espai espanyol, per damunt
dels espais comunicatius regionals i locals, com van fer la immensa majoria dels estats
europeus després de la segona guerra mundial per a reforgar el sentiment de pertanyenca
nacional i la cohesié social. Tot i que I'ampliacié de la cobertura geografica va ser progressiva
(primer Madrid, després les grans ciutats com Barcelona), I'objectiu era clar, i el resultat encara
més: TVE va ser el gran agent social responsable de la creacié i manteniment de la identitat
espanyola, integrant de manera molt sui generis les cultures propies de cada terra, creant nous
referents col-lectius, amb programes mitics (séries i concursos) i personatges, alguns dels
quals encara sén avui simbols publics. Durant més d’un quart de segle va mantenir un paper
preponderant en I'entreteniment casola, desplagant la radio, que es va desenvolupar amb una
gran riquesa de géneres i programes sobretot per part d’empreses privades —amb els limits
establerts pel regim franquista- com en cap dels pocs paisos del nostre entorn, en la majoria
dels quals la radio va seguir en regim de monopoli public fins entrats els anys vuitanta.

La importancia de TVE en I'escenari comunicatiu, politic i social es posa de manifest amb el fet
que un cop restablerta la democracia a Espanya, una de les primeres lleis en qué va treballar el
parlament fou I'Estatut de la Radio i la Televisio (aprovat al gener de 1980), en el que fou el
primer intent de distanciar I'ens public del govern. Trenta-sis anys després, el seu encaix en la
cosa publica és encara una de les assignatures pendents. Paral-lelament, perd, van aparéixer
les primeres pressions per a admetre la televisio privada en el sistema comunicatiu espanyol,
encapcalades per la peticié6 d’autoritzacié d’Antena 3 a finals del mateix any (Antena 3 era
participada pels grup Godo, Zeta i I'editora del diari Abc).

TVE va tenir durant més de 25 anys el monopoli de la televisié a Espanya, fins que Euskadi i
Catalunya van decidir dotar-se dels canals propis i emissores de radio i iniciar les emissions el
1983, forgant més enlla del que volien els grans partits espanyols la llei de 1980. Aixi van poder
introduir de forma competitiva i no residual la radio i televisié en I'espai comunicatiu propi i
reforgar les respectives cultures i identitats amb els mitjans del segle XX. Poc després, pero, el
1989 altre cop l'equilibri es va trencar a favor de I'espai espanyol amb I'autoritzacié de tres
canals de televisio privada, i malgrat que TV3 pugui exhibir que lidera el mercat d’audiéncies, el
fet és que gairebé el 80% del consum televisiu a Catalunya correspon a canals d’abast
espanyol. Després de 1989, tota la regulacié per a introduir més competéncia en el mitja
televisiu (satel'lit, cable, TDT) no ha fet sin6 reforgar I'espai espanyol, malgrat que s’hagin
autoritzat els canals locals i la competéncia privada d’abast catala.

Aix0 ja dificilment canviara. L'hegemonia televisiva ha mudat les seves claus en poc més de 25
anys. Primer, perqué I'espai propi de la comunicacié a les comunitats autbnomes ha quedat
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ofegat per la fortalesa econdmica dels operadors privats espanyols, que els permet comprar i
produir amb uns recursos molt superiors. Segon, perqué en el mercat televisiu espanyol
aquests operadors han aconseguit deixar TVE en una posicio de feblesa extrema, en
audiéncia, en finangament i lligant de mans i peus la seva capacitat de programar continguts
clau com els esports, i tot aixdo sense comptar les critiques que es poden fer a la gesti6é dels
seus dirigents. Tercer, perqué seguint les mateixes dinamiques de mercat d’altres paisos -
pretesament naturals- s’ha acceptat sense gairebé cap trava que els operadors de
telecomunicacions s’apoderin de la televisié de pagament i dels continguts de més impacte (els
esports i séries de prestigi), fruit de la seva capacitat economica superior a la dels operadors
natius mediatics i I'estrategia d’integrar I'oferta de televisié en paquets amplis juntament amb
els serveis de telefonia i internet.

D’aquella televisié publica que concentrava la meitat de la poblacié espanyola davant la petita
pantalla compartint personatges, temes i noticies no en queda res. Ni els programes de TVE ni
els de cap canal rares vegades superen els pocs milions d’espectadors d’espectadors i la
fragmentacié de l'audiéncia dissipa la possibilitat de mantenir la capacitat integradora que
exercia la televisié en décades passades. Per aix0, avui no t¢é massa sentit “celebrar” els 60
anys de TVE. En canvi, si que té molt d’interés estudiar el significat dels 60 anys de
transformacions profundes del mitja i del sistema comunicatiu catala, espanyol i d’arreu del
mon. Avui la televisi6 a Espanya és de grups empresarials que cotitzen a borsa i de grans
companyies dels Estats Units que es van colant en el paisatge llogant canals, produint els
continguts d’altres o oferint catalegs a la carta, a més dels multiples serveis audiovisuals que
via internet i mobils fan furor entre segments cada cop més grans de la poblacio.

En aquest context, Televisié de Catalunya i el conjunt de la CCMA, la televisi6 privada d’abast
catala i les desenes de canals locals publics i privats han de trobar el seu lloc amb molt de
realisme, no només amb entusiasme i amb nostalgia de temps passats, i adequar la seva oferta
de serveis a I'escenari digital en qué empreses i ciutadans vivim.

De la mateixa manera, també han d'estudiar els canvis del sistema televisius el conjunt
d’iniciatives de caracter molt divers que han generat els darrers 30 anys una industria de
produccié autoctona, amb algunes empreses ben emplagades en el mapa mundial, altres amb
vinculacions estructurals amb els liders europeus o amb connexions en els mercats
internacionals, i moltes més amb un desplegament centrat exclusivament a Catalunya i I'estat
espanyol. El discurs imperant aquests tres decennis respecte a la funcié de motor que la CCMA
havia d’exercir respecte a la industria audiovisual catalana potser avui ja no resulta sostenible i
cal revisar-lo.

Finalment, falta també actualitzar I'argumentari que justifica la supervivéncia de les televisions
publiques després de 60 anys a I'estat espanyol, com també la resta d’Europa. Probablement,
ha de situar en un lloc secundari la reivindicacié de la “televisié de qualitat”, que ha de ser
inherent a la prestacié publica del servei, i sustentar-lo en I'enriquiment del pluralisme que
comporta tenir operadors no lucratius en un mercat que avui és essencialment comercial, i que
sembla que s’accepta com a evolucié natural d’aquella televisié que va néixer després de la
segona guerra mundial.
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