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CAPITOL I:
INTRODUCCIO

DESCRIPCIO DEL TREBALL

MANS és una exposicio fotografica amb una
intencionalitat de reivindicaci¢ politicosocial que
pretén servir d'altaveu per a les diverses realitats
i vivencies que formen part dels integrants de la
nostra societat. Aquest Treball de Final de Grau
pretén ampliar els horitzons de la comunicacio i
I'art com a mecanisme per adonar veu ala societat,
ja no només com un col-lectiu, sind també com a
individus.

Cadascuna de les participants d'aquest projecte,
des de les models a les persones que han volgut
compartir les seves histories de manera anonima,
han viscut alguna experiencia o vivencia dissident
la qual es considera estandard, comu o normal en
aquesta societat. MANS pretén ajudar a aquestes
persones a expressar, mitjancant l'art, aquestes
experiencies tal com elles les han viscut per tal de
poder-les comunicar a un public major de manera
que s'entengui i arribi a les altres persones, ja no
des de les paraules, sin6 des dels sentiments que
transmeten, en aquest cas, les imatges.

La possibilitat de convertir un projecte fotografic
com aquest en un Treball de Final de Grau, ha
permes posar en practica diverses disciplines
apreses durant el grau de Publicitat i Relacions
Publiques.Ladireccidartisticahaestatmoltpresent
en l'elaboracid de cadascuna de les fotografies
que acompanyen les histories, i les tecniques de
Relacions Publiques han estat necessaries per
a dur a terme l'esdeveniment dinauguracio de
I'exposiciod, aixi com la comunicacio que ha permes
que aquesta arribi a un public més ampli.

Aquest treball, doncs, consisteix en l'elaboracio
real d'una exposicid fotografica a una galeria
de Barcelona, amb la possibilitat de llencar una
posterior carrera artistica basada en la fotografia
aixicomd'explorar nous horitzons com l'art-terapia
0 l'expressio artistica com a mitja comunicatiu i
reivindicatiu.
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DESCRIPCIO DEL
PROJECTE

El projecte MANS, histories que no ens pertanyen,
com ja s’ha mencionat a 'apartat anterior, €s una
exposicio fotografica de caracter politicosocial
amb una perspectiva inherent de genere. El
seguit de fotografies que dona vida a cadascuna
de les histories que les acompanyen, expressen i
donen veu a realitats socials que queden ocultes
i, molts cops, banalitzades davant els ulls de les
persones que no les viuen.

El projecte neix d'una idea propia arran de la
necessitat d'explicar una experiéencia viscuda.
Aquesta necessitat reclamava una plataforma
on poder expressar sensacions que poden ser
dificils d'entendre per persones alienes a la
vivencia o experiencia concreta. La fotografia,

en aquest cas, va ser una eina d'exploracio aixi
com un mecanisme de comunicacio. Dit d'una
altra manera, la fotografia va obrir la possibilitat
d'expressar aquelles sensacions i sentiments
sense necessitat d'utilitzar paraules.

Arran d'aquesta exploraci¢ aixi com de la creacio
d'una linia estilistica propia en termes de direccio
artistica de les fotografies, es va poder llencar
MANS.

Pel que fa al nom del projecte, com es podra
veure posteriorment a les imatges, les mans son
I'element simbolic principal de la creacio artistica.
Aquestes actuen com a metafora, fent referencia
a la gesticulacio de les mans al parlar o inclds a
la llengua de signes. En aquest cas, les mans son
una metafora representativa de les paraules que
no es diuen.
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REFERENTS | ANTECEDENTS

La direccio artistica d'aquest projecte és el que
donavidaiunifica cadascuna de lesimatges que
el componen. Els moviments artistics referents
I alguns antecedents pictorics i escultorics han
estat clau per a l'elaboracio d'aquest projecte.

Donant una ullada a la tematica historica, dins
la direccid artistica de les fotografies es pot
observar la influencia d'antecedents historics
provinents de moviments artistics i culturals
com poden ser el Renaixentisme o l'art Barroc.

Tot i ser una lliure adaptacid daquests
corrents, cal esmentar la importancia
dalgunes caracteristiques que predominaven
a les pintures i escultures de cadascuna de
les epoques que es poden veure reflectides
en la composicio i elaboraci¢ artistica de les
fotografies..

En ser composicions d'estudi, les figures
protagonistes i les mans que les acompanyen
estan situades de manera forcada dins la
composicio. Cadascuna de les mans aixi com
la posicid del rostre i el cos estan clarament
dirigits, evitantuna posicio realistai potenciantla
distorsio d'aquesta realitat per tal d'aconseguir
la unio entre el fons i la figura protagonista,
perdent i difuminant els contorns.

Daltra banda, es pot veure amb claredat
la forta influéncia Tenebrista Barroca, amb
els contrastos de la llum i 'ombra per crear
profunditat dins la composicio. Els clarobscurs
son el component artistic principal de les
fotografies. Aquest ajuda a fusionar la
protagonista i les mans que 'acompanyen amb
el fons, i a generar una sensacio de perspectiva
i profunditat gairebé infinita.

Abans dendinsar-nos en referents moderns
i en el perfil de lartista, és d'especial
importancia mencionar la presencia de l'obra
“lJudit i Holofernes” d'Artemisia Gentileschi.

Aquesta obra pictorica ha estat clau com a
referent de I'is del dinamisme en les diverses
composicions aixi com I'ds de la llum. D'altra
banda, els personatges que hi ha representats
a l'obra d'aguesta autora, contrasta clarament
amb els mateixos personatges de la pintura de
Caravaggio. Artemisia Gentileschi mostra les
dones apoderades i amb forca suficient per a
matar el seu enemic i prendre per la ma el seu
propi desti.

La composicio artistica i les histories que es
presenten en aquesta exposicio fotografica
també potencien la idea de fortalesa de les
dones tal com la representava Artemisia,
enfrontant-se als seus respectius enemics
i decidint elles el seu propi desti. Es per aixd
que aquesta obra fotografica recull només
models femenines, amb la intencio de plasmar
'apoderament més enlla del discurs politic
que veiem dins el moviment feminista, i
buscant l'interior de cadascuna de les histories
individuals que hi perviuen.

Seguint la linia de l'estil pictoric, pero aquest
cop en fotografia, un dels referents actuals
presents en aquesta obra és Summer Wagner".
La seva obra juga tant amb la llum com amb
I'edicio, i hi ha una clara distorsio de les figures
respecte a la seva situacio forcada dins la
composicio. Aquesta artista també amaga
un rerefons reivindicatiu que pretén exposar
realitats de la societat actual amb imatges,
més aviat postisses, del que ella veu respecte
d'histories, moments o vivencies.

D'altra banda, també tenim, dins I'ambit artistic
espanyol, la influencia de lart politic d'Asiria
Alvarez?, coneguda per la seva obra en format
autoretrat representant la Verge Maria en roba
interior i fumant, per la que va haver d'anar a
judici per “ofensa als sentiments religiosos”.
Aquesta artista té un estil similar a Summer
Wagner, tot i que aposta més pels retrats que
no pas per la fotografia ambientada dins un
paisatge.
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PROJECTES SIMILARS

Arran de la recerca daquest treball sha
trobat altres projectes que comparteixen
caracteristiques similars amb MANS. Es d'especial
mencio el projecte Shiva®, de Pilar Lozano* (@
plasticocruel)’, una artista onubense (Huelva)
especialitzada, principalment, en la fotografia
de retrat i autoretrat. Les seves imatges, doncs,
comparteixen diversos aspectes destacables amb
el projecte que compon aquest treball.

L'artista  descontextualitza  l'obra,  utilitzant,
majoritariament, colors de fons plans o bé fons
naturals arids. Amb aquesta descontextualitzacio,
Pilar Lozano aconsegueix dotar les seves imatges
d'un aspecte d'estudi, forcantla posicio de lamodel
dins I'espaii creant la seva propia marca estilistica.
Pel que fa al projecte Shiva, cal mencionar I'Us de
les mans com a element principal d'expressio
artistica.

L'autora fa servir l'edicio i transformacio del cos
de les models per aconseguir dotar la imatge de
forca | missatge. El surrealisme que presenten
les fotografies que componen el projecte Shiva
transporten a l'espectador a una sensacio d'obra
pictorica, explorant més enlla del que es veuy,
permetent a qui mira l'obra interpretar el seu
significat.

Mentre que Shiva juga amb el surrealisme,
MANS pretén plasmar una realitat més creible.
L'edicio de Pilar Lozano és forcada i invasiva, €s,
en definitiva, el que conforma la imatge. Sense
aquesta edicid que transforma els cossos de
les models, les composicions no tindrien sentit.
Altrament, a MANS la utilitzacid de l'edicié és més
subtil: la imatge, tot i digital, intenta obtenir un
efecte de doble exposicio, deixant l'edicid a un
pla més secundari, tot i que imprescindible, per
entendre i formar la composicio.
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PERFIL DE L’ARTISTA

Per tal de poder aprofundir en la campanya de comunicacio del projecte, cal coneixer en profunditat I'artista
que el duu a terme. Aqui, doncs, s'exposa el perfil de I'artista, en tercera persona, per tal de poder coneixer

en profunditat les motivacions d'aquest tant a la seva faceta artistica més general com, en concret, respecte
a aquest projecte.

FITXA TECNICA DE L'ARTISTA
Dades artistiques:

) » Area artistica: Pintura, litografia, dibuix i
Dades personals: .
fotografia
» Educacio: Grau en Publicitat i Relacions
publiques a la Universitat Pompeu Fabra
» Estil i tecniques: Majoritariament us de
pintura acrilica, litografia amb linoleum i
fotografia d'estudi.

» Nom:Julia Conillera Puigmacia

» Llocidata de naixement: El Papiol,
06/07/2000

» Nacionalitat: Espanyola

» Residencia: Barcelona
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RESUM BIOGRAFIC DE L'ARTISTA:
JULIA CONILLERA

La Julia va néixer un 6 de juliol, un part programat.
Va ser un embaras complicat per a la seva mare
Griselda i molt patit també pel seu pare, Carles. Va
iniciar la seva educacié primaria a E/ Papiol, i als 5
anys es va mudar a Vallirana amb la seva familia.
Alla va comencar els seus estudis primaris a una de
les escoles publiques del poble. Posteriorment, els
alumnes van ser traslladats a una altra escola. Alla
va cursar tota l'educacié primaria. En aquella etapa
la Julia era una nena molt timida a qui li costava
relacionar-se amb els altres. Entre els 6 i els 7 anys el
seu pare es va posar malalti el van haver d'ingressar
a Lleida. Al mateix temps a la Julia li van diagnosticar
Pubertat Preco¢. Va estar 5 anys en tractament.
L'adolescéencia en el cos d'una nena de 7 anys no és
gaire facil, i menys quan els teus companys d'escola
no poden entendre els canvis dhumor ni pel que
estas passant.

Els nens son molt observadors i els canvis fisics
del cos de la Julia no van passar desapercebuts.
Les mofes per part dels companys son una realitat
present a la vida de la Julia. D'altra banda, mentre
ella intentava entendre el seu cos, el seu pare va
tornar a casa.

La seva mare sempre ha estat una figura molt
present alasevavida, il'haajudati motivat en tots els
ambits, sobretot en el creatiu. La faceta més creativa
de la Julia es va iniciar com una forma d'expressio i
de reafirmacio d'ella mateixa.

L'etapa adolescent a linstitut va fer un gir a la
realitat i personalitat de la Julia. En canviar de centre
també va canviar de companys tot i que continuava
mantenint-ne gran part. El primer curs la]ulia va tenir
'oportunitat de coneixer nova gent i explorar nous
horitzons. Va abandonar la major part d'amistats de
la primaria i va formar grups nous. Durant el primer
curs se li va proposar una lectura d'un dels poemes
de Salvador Espriu per lany literari d'aquest: Les
Roses Recordades, del Caminant i el Mur.

Davant de tot l'institut aquest acte va permetre que
la Julia fes front a les seves vergonyes i iniciés, poc
després, la seva etapa teatral. La Julia va cursar
estudis teatrals des dels 13 fins als 18 anys a diverses
escoles d'actoratge com Set d’Accid, Actua Studio i
el Col'legi del Teatre de Barcelona. Durant els seus
estudis va poder participar en el repartiment de

diverses obres teatrals com “Séptima personalidad”,
“Hola"1 “Cites”, dirigides por Oscar Boix; “Croniques de
nits senceres de, dies sencers” i “Ciutadania”, dirigides
per Alberto Diaz, i finalment “Aj, l'odio”, una obra
creada per la companyia La Persiana (companyia
fundada per diverses estudiants del Collegi del
Teatre de Barcelona, entre elles, la Julia) i dirigida per
Marta Amat.

L'entrada al mén de l'actoratge va permetre a la Julia
de fer noves amistats i poder explorar altres camins
creatius. Durant aquesta epoca, a part del teatre, la
Julia va ser molt prolifica en la creacio del seu propi
estil pictoric, explorant combinacions de diverses
tecniques i combinacions de materials. D'aquesta
exploracio va néixer la col-lecci¢ “L'univers a la dona”,
un seguit de pintures en acrilic combinades amb la
tecnica del collage que representen diverses facetes
socials emmarcades en la figura del cos de la dona.

Paral-lelament a aquesta exploracio artistica, la
Julia va entrar al mon de la politica, participant en
dins d'associacions de joves polititzades i amb
perspectiva feminista. Durant aquesta etapa, la Julia
es va nodrir de coneixements sobre el feminisme
de classe aixi com de les diverses branques de
la politica d'esquerres. Aquesta etapa d'estudi,
reivindicacio i experimentacio politica van tenir gran
repercussio dins l'obra artistica de la Julia, sobretot
amb l'aplicacio dels estudis feministes | de genere
aixi com de l'exploracio sexual femenina.

Posteriorment, la Julia també es va interessar per la
creacio amb argila i la litografia, i no va ser fins ben
entrada l'etapa universitaria on va descobrir una
nova aficio per la fotografia.

Durant l'etapa pandéemica, la Julia va tenir la sort
de poder participar en el grup de joves artistes
molinencs, una associacid que es va dissoldre
en acabar letapa més forta de la pandemia, on
diversos joves propers a la localitat de Molins de Rei
exposaven idees i creacions artistiques i compartien
experiencies. En aquesta etapa la Julia va entrar en
contacte amb la fotografia.

Durant tot aquest procés de creacio individual, la
Julia va patir diverses experiencies que van forjar la
seva personalitat i van culminar en un lleu trastorn
dansietat. La mort d'un amic de la infancia i una
relacio de parella abusiva van formar part de les
vivencies que, avui en dia, motiven l'actual projecte
fotografic de lartista: “"MANS, histories que no ens
pertanyen”.
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MOTIVACIONS ARTISTIQUES
RESPECTE EL PROJECTE

L'autoexploracid és la motivacid principal d'aquest
projecte. Més enlla de l'exploracio artistica amb la
camera, aquest projecte s'impulsa des d'una intencio
d'entendre linterior de cadascy, linterior propi.
Cada persona entrevistada i fotografiada en aquest
projecte té una vivencia a explicar que, dalguna
manera, ha marcat el rumb de la seva vida.

Tot i que si que hi ha algunes histories que les
persones fotografiades no havien explicat mai,
n'hi ha daltres que ja son normalitat per qui les
ha viscut, no obstant aixo, la fotografia no només
pretén plasmar la imatge, sind que pretén captar
el sentiment que aquella vivencia va provocar a
cadascuna de les persones.

Aixi doncs, MANS ha estat impulsat per una vivencia
propiaila necessitat d'expressar-la d'alguna manera,
en aquest cas, amb la fotografia. D'altra banda, el

nom també té molt a veure amb aquesta necessitat,
ja que, quan no tens paraules per expressar allo que
sents, acostumes a gesticular i utilitzes les mans per
fer-te entendre. Cadascuna de les fotografies esta
composta per unes mans que l'envolten i li donen
vida: ajuden a expressar allo que no pots dir amb
paraules.

En resum: les motivacions artistiques que impulsen
el projecte MANS, van des de la necessitat a les
ganes dexperimentacid. Més enlla de [limpuls
psiquic (la necessitat o les ganes d'expressar allo
que et va fer sentir una vivencia), hi ha un impuls
artistic d'aprendre a utilitzar la imatge, la fotografia,
per a expressar més enlla del que es capta per
I'objectiu. La uni¢ de la investigacid de cadascuna
de les histories i I'experimentacio amb la plasmacio
fotografica, converteixen MANS en un projecte més
enlla de lafotografia, i el transporten cap a un terreny
d'investigacio i plasmacio artistica.
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OBJECTIUS ARTISTICS

Seguint I'explicacio de 'apartat anterior, els objectius
artistics es poden dividir i resumir en dos:

» Dur a terme una experimentacio artistica amb
la camera i la fotografia, aixi com amb l'edicio
dimatge, per tal de crear composicions que
expressin la historia que hi ha darrere.

» Convertir l'exposicio de fotografia i el projecte
"MANS" en una plataforma on donar visibilitat a
les vivencies de les persones que formen part
de la nostra societat, aixi com dels sentiments
que cadascuna delles genera.

RECERCA ARTISTICA

TEMES A TRACTAR DINS EL PROJECTE

A aquest projecte sha tractat diversos temes
relacionats amb les condicions socials, el genere i
els trastorns psicologics. La majoria de les histories
han estat representades per la persona que les ha
viscut, no obstant aixo, hi ha algunes fotografies on
s'ha volgut mantenir I'anonimat i s’ha utilitzat una
model externa al relat.

Aixi doncs, a continuacio es presenta un llistat de
les tematiques tractades, de manera fotografica, en
aquest treball, i la seva explicacio:

» Trastorns psicologics com el TOC, I'ansietat o
la depressié.

Sha volgut aprofundir en les sensacions que
provoquen aquests trastorns a les persones que
els viuen. Cada persona pot manifestar aquests
trastorns de diversa manera, mostrant i patint
simptomatologies diferents.

En aquest cas, cadascuna de les persones ha explicat
una historia relacionada amb les dificultats vitals |
socials que pateix o viu amb relacio al seu trastorn.
Meés que una investigacid i plasmacio generica
respecte a la tematica, s'ha buscat la plasmacio
de la historia personal, focalitzant la imatge en un
concepte concret.
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» Vivencies com el suicidi i la malaltia
d'una persona estimada, la sensaci6 de
solitud, el maltractament psicologic o la
necessitat de salvacio.

Pel que fa a les imatges relacionades amb
histories d'experiencies traumatiques, ha estat
I'apartat d'investigacio i recerca més complicat.
Les persones que pateixen aquestes vivencies
acostumen a tenir recances a I'hora d'explicar-
les. Es per aixd que per aquestes tematiques
s'ha focalitzat lesfor¢c en lexpressio de
sentiments concrets.

Les fotografies, més que representar la historia
general, representen sentiments viscuts per les
persones que la van patir, sensacions concretes
que recorden amb claredat i son capaces
d'expressar i representar sense reviure el cas.
Moltes d'aquestes vivencies, al final, es recorden
meés per les sensacions i sentiments que per la
historia narrada en si.

» Aspectes socials com l'acceptacié del
cos, la comparacié o lI'adopcio; i sexuals
i de geénere com el lesbianisme o la
transsexualitat.

A I'hora de tractar les histories dins la tematica
meés social, es va buscar una intencid més
general a l'hora dexpressar la historia. En
collaboracié amb les models es va buscar una
manera visual de transmetre l'esperit global de
I'experiencia, no tant centrant-nos en la historia
individual, sind en la recerca dels sentiments i
les emocions generals que es comparteixen a
viure aquestes histories dins I'entorn social.

No obstant aixo, s'ha buscat la manera més
positiva de cadascun dels aspectes de les
historiesis’hamantingutlaindividualitatdelrelat.
Mentre que les tematiques anteriors buscaven
una individualitzacio a I'hora de representar els
conceptes i les histories, aquestes tematiques
s'enfoquen en una expressio més compartida
I global de la concepcié de les persones que
comparteixen aquestes vivencies dins I'entorn
social.

Pagina 12



APLICACIO DE LA PERSPECTIVA
FEMINISTA

Ja que les tematiques tractades en aquest treball
son de caracter social, s’ha volgut implementar
una perspectiva feminista i de genere en la seva
plasmacio.

Diversos estudis de 'OMS® demostren que els rols
de genere van estretament lligats a l'aparicid de
trastorns psicologics. L'estudi afirma que, depenent
del genere, la societat imposara uns rols o uns
altres a una persona i aquesta es veura afectada
per diverses experiencies que podran afectar a la
seva salut mental aixi com a la manera de tractar i
afrontar aquestes vivencies.

Les dones, pel seu rol a la societat i la manera en que
aquesta promou la gesti¢ de les diverses situacions,
son més propenses a patir trastorns d'ansietat
o de depressio aixi com destres posttraumatic,
mentre que els homes pateixen més d'hiperactivitat,
alcoholisme o autisme’.

Mentre que els trastorns que pateixen els homes
estan més acceptats i normalitzats per la societat,
els que pateixen les dones sén demonitzats i es
consideren tabu. Es per aixd, que en aquest treball
s'ha volgut donar visibilitat als trastorns mentals que
pateixen les dones, aixi com les motivacions socials
d'aquests.

Les histories, doncs, provenen de dones i son
representades per dones, mostrant la seva versio,

la seva realitat i els seus sentiments de manera
transparent, posant-hi nom més enlla de la
denominacié de "malaltia”.

Tenint en compte que la figura de la dona ha estat,
historicament, sexualitzada i cosificada, I'exploracié
del cos des del feminisme ha estat un punt de gran
importancia dins d'aquest treball. Quedant-nos en
el context espanyol de finals del franquisme?, la
ideologia nacionalcatolica, mitjancant l'educacio i
el poder que tenien sobre l'estat i la societat, van
imposar dos models normatius de cos i genere: el
masculi i el femeni, enquadrant dins aquests dos
models la societat. Qualsevol dissidencia o petita
variacié d'aquests models es considerava pecat
i estava penat per llei. Aquesta tradicio ha guiat
la nostra percepcid del cos i la nostra manera de
tractar les persones tenint en compte el rerefons
educatiu que ho perpetua.

Aixi doncs, és aquesta distincid entre cossos el
que fa que se'ns associin uns rols preestablerts, en
aquest cas, el rol de dona perfecte dins els canons
de control de lestat. Es per aixd que en aquest
treball, i havent fet una extensa recerca sobre la
percepcid del cos més enlla del mon academic,
I'Us de la llum i la unid entre cos i fons, aixi com la
descontextualitzacio de la figura son, en si mateixes,
unaimatge de la reivindicacio. Mentre s'exposa el cos
de ladona, s'evita la seva percepcio i a consequencia,
hipersexualitzacio.




TECNIQUES D'EDICIO

Les tecniques d'edicio emprades en aquest projecte
son molt senzilles, ja que, tot i utilitzar la fotografia
digital i la postproduccio (edicié amb Photoshop) per
a fer la composicio, no s'ha pretes en cap moment
alterar la realitat de la imatge. L'edicio, doncs, pretén
emular I'efecte de doble exposicio que s'aconsegueix
amb lafotografia analogica. L'alteracio de laimatge és
minima, feta amb la intencid de crear la composicio
desitjada sense perdre lessencia de la fotografia
mare.

Aixi doncs, I'is de les transparencies i la superposicio
d'imatges ha estat clau per a l'edicié de moltes de
les composicions. En ser retrats de mig cos, és de
gran importancia 'expressio de la cara, per la qual
cosa sempre s’ha intentat mantenir la veracitat que
saconseguia a I'hora de fer la fotografia, evitant
I'edicid de I'expressio del rostre.

D'altra banda, com a component artistic principal,
hi trobem el blanc i negre, especialment el fons.
En aquest cas, la imatge i I'edicio pretenen simular
una unio entre la model i el fons. Aixi doncs, en fer
desapareixer, gairebé per complet, el cos de les
models unint-lo amb el fons, s'aplica la psicologia de
la forma o les Lleis de la Gestalt.

L'edicid i la configuracid de la imatge, juga amb la
percepcio figura-fons, on aquell que mira l'obra fa
la composicio mental del que és figura i separa,
d’aquesta manera, la model del fons. No obstant
aixo, tot i que el nostre cap pugui diferenciar
ambdues parts de la imatge, la unid de la figura
amb el fons fent desapareixer els limits del cos té un
motiu artistic.

Parlar dels sentiments que ens provoca 0 ens va
provocar una vivencia passada, pot comportar
la sensacid de sentir-se atrapat. Seguint aquest
concepte, les imatges on és més dificil separar la
figura del fons, també representen aquesta sensacio
d’haver-se quedat atrapat i no poder sortir d'aquell
sentiment o vivencia (en aquest cas, dels fons). Fer
que les models es difuminin amb el fons, augmenta
la sensacid d'angoixa o perdua, ajudant a crear el
sentiment que amaga cadascuna de les imatges.

Fent referencia a l'aspecte més tecnic d'aquest
apartat, l'edicid ha estat realitzada majoritariament
amb Photoshop i Camera Raw. A I'hora de fer el
retoc de color s'ha intensificat el negre i s'ha baixat

la intensitat dels blancs. També s’ha augmentat
I'exposicio de les parts de la imatge visibles (aquelles
que No son negres), i s'ha pujat la brillantor per a fer
les parts visibles més intenses.

Pel que fa a l'edicio i superposicio dimatges, com ja
s'ha mencionat, la tecnica principal sha basat en la
imitacio de l'efecte de doble exposicio de les cameres
analogiques, per la qual cosa ha fet falta la utilitzacio,
en la majoria de casos, de la transparencia per tal
d'unir totes les formes que presenta la composicio.

Finalment, cal mencionar la tutoritzacid de I'Asiria
Alvarez pel que fa a l'edicio, mitjancant el seu curs
de formacio en linia on explica al seu procés d'edicio
i les tecniques que utilitza.



CAPITOL 2;
CAMPANYA DE
COMUNICACIO

INVESTIGACIO | RECERCA
ENTREVISTA AL FOTOGRAFS REFERENTS

Jordi Costa

En Jordi Costa® és un fotograf, fotoperiodista i foto
reporter catala, nascut a Molins de Rei. S'especialitza
en la fotografia periodistica i de carrer, en temes
d'actualitat, culturals, politics i esportius. La seva

trajectoria ha anat molt lligada al seu creixement
dins les Xarxes Socials i 'autopromocio, sobretot
dins la vila de Molins. Compta amb més de 9.000
seguidors a Instagram’™ i més de 6.000 a Twitter™.
A ambdos llocs utilitza una comunicacié personal |
dona a coneixer la seva feina com a fotograf i com a
persona.
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Paula Artés

Paula Artés'? és una fotografa catalana graduada a
Idep Barcelona'™. La seva obra es fonamenta en la
investigacio previa a la fotografia, i utilitza la imatge
per a donar vida a tota la recerca. L'obra de la Paula
es caracteritza per coneixer i qUestionar l'estructura

de poder i control establerts a la societat. Des d'una
perspectiva politica, usa la fotografia per accedir a
espais de debat col-lectiu on poder destapar espais i
accions ocultes que potencien la jerarquia del poder.
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Diana Coca

Diana Coca'™ és una artista que basa la seva obra
en la fotografia d'autoretrat i la performance. La
seva obra artistica i d'investigacio va molt lligada al
feminisme i a la critica politica del sistema i el poder
de les relacions humanes, la jerarquitzacio de la
societat i I'Us i restriccioé de l'espai public'. L'obra
d'aquesta artista va molt lligada a la utilitzaci¢ del

seu cos, tant a les seves fotografies com a l'accié de
performance. Localitza les seves obres en espais
urbans, reals, on plasma un cos, el seu, que es troba
atrapada o bé imposant-se dins d'aquell entorn.
El seu objectiu és fer visible, a través de la imatge
i el seu cos, allo que el poder politic i social vol fer
invisible. Actualment, la Diana Coca esta acabant la
seva tesi doctoral a la universitat Pompeu Fabra de
Barcelona'®.
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“Les claus de I'exit
en la promocié d'un
artista és moure’'s,

CONCLUSIONS: .
COMUNICACIS | trobar col-laboracions
PROMOCIO D'UN i conéixer gent”

ARTISTA

Les entrevistes realitzades a altres fotografs en aquest treball, han tingut I'objectiu
de coneixer les diverses maneres de comunicacio i promocio que tenen els artistes
depenent de la seva especialitat, en aquest cas, fotografica.

Mentre que en Jordi Costa és un fotoperiodista amb un rerefons de critica politica
enfocada al catalanisme, la Paula Artés utilitza la imatge per a donar forma i vida
a les seves investigacions, també politiques. El cas contrari és el de la Diana Coca,
que centra la seva especialitat en la fotografia creativa i la performance on, tot i
tenir gran importancia la investigacio, el resultat de la imatge és primordial.

Aixi doncs, cal tenir en compte, també, les dades sociodemografiques d'aquests
fotografs aixi com I'epoca en que van comencar la seva carrera. Mentre que en
Jordi Costa i la Paula Artés van comencar el llancament de la seva carrera ben
entrats els 2000, cap al 2012-2015, la Diana Coca va iniciar la seva carrera durant
els anys 90. Aquesta distancia temporal ha comportat grans diferencies a la seva
forma de comunicar.

En Jordi Costa i la Paula Artés utilitzen les xarxes socials com a mitja principal de
comunicacio. Ambdos han creat una marca personal dins les xarxes socials per
tal de donar-se a coneixer i promocionar la seva feina. D'altra banda, la Diana
Coca va iniciar la seva carrera fora de l'auge de les xarxes, per la qual cosa el seu
llancament com a artista es va fer de manera molt més “manual”. Les residencies i
els contactes amb altres artistes van ajudar a fer que la Diana es fes un nom dins
el mon de l'art, la fotografia i la performance, fins al punt que, avui dia, l'artista no
té compte a les xarxes socials.

Els tres fotografs, doncs, van afirmar que una de les claus de l'exit en la promocio
d'un artista €és moure’s, trobar col-laboracions i coneixer gent, fer-se un nom a
forca d'assistir a esdeveniments i aconseguir col-laboracions amb altres artistes
afins a tu. Les residéncies i les beques, aixi com les convencions també son punts
clau en aquesta promocio: cal mantenir una bona relacio amb l'entorn de I'art per
a poder fer-se un nom dins aquest mon.

D'aquesta manera, la comunicacié daquest projecte sha basat en la creacio
d'una marca propia, un nom, dins les xarxes socials, i la comunicacié amb altres
artistes, aixi com l'assistencia a xerrades i convencions i d'altres exposicions. Les
col-laboracions amb fotografs de diversos estils (no nomeés artistics), ha permes
estar en contacte amb persones de renom, galeries d'art i residencies d'artistes, i
donar a coneixer la marca creada per lartista, La Puigma, més enlla de la creacio
del projecte MANS.

Pagina 18



OBJECTIUS DE
COMUNICACIO

Malgrat tenir uns objectius intangibles, la millor
manera de definir els objectius de comunicacio
és a través dels Objectius SMART, definint
els objectius com a especifics, mesurables,
assumibles, realistes i acotats al temps.

Els objectius de comunicacio, doncs, aniran
lligats a la coneixenca de la marca de l'artista,
aixi com la promocio de I'exposicio i el missatge
que aquesta recull.

» Augmentar el reconeixement de [artista
dins I'entorn de l'art i de les Xarxes Socials
promovent les interaccions organiques
amb el perfil i augmentant els seguidors i
l'engagement de la marca en el transcurs de
la campanya de l'exposicio.

» Augmentar [abast de [lexposicio fisica,
aconseguint  assistents, gracies a les
promocions i interaccions organiques per
arribar a un target més ampli en el transcurs
de la campanya previa a la inauguracio de
I'exposicio.

» Augmentar I'abast de la difusio del missatge
i la investigacid que hi ha darrere de
'exposicid, augmentant la coneixenca
de la diversitat d'histories a través de les
fotografies per donar-hi més visibilitat en
el transcurs d'elaboraci¢ de l'exposicio i la
seva inauguracio.




ESTRATEGIA DE
COMUNICACIO

'estrategia de comunicacié estara basada en les
Xarxes Socials. En ser un projecte artistic que abasta
un lloc fisic (la situacio real de la galeria, Barcelona),
cal tenir en compte que el public al qual es pretén
dirigir la comunicacio referent a lexposicio és,
justament, aquelles persones residents a Barcelona
interessades en I'art, la fotografia o bé la reivindicacio
politicosocial en format artistic.

Ja que, com sha mencionat en els dos primers
apartats, MANS és més que l'exposicid fotografica
fisica, una part de la comunicacio pretén arribar a
un public més ampli, llencant el missatge que hi ha
rere cadascuna de les histories i, com a global, rere
el projecte artistic.

Aixidoncs,ambdues comunicacionsesduranaterme
mitjancant les Xarxes Socials com a mitja principal,
no obstant aixo, I'exposicio s'expandira a un public
meés selecte i reduit, mentre que el missatge social
rere el projecte, s'expandira a un public més general
fora les fronteres locals.

Per ajudar a la promocid del projecte, doncs,
s'utilitzara tant la pagina propia de lartista. D'altra
banda, cal mencionar que, en ser una exposicio
visual, simpulsara, sobretot, la promocid per
Instagram, tot i que anira ajudada per altres com
TikTok.

Per conviccionslinguistiques, totiser unallenguaque
pot influenciar en el curt abast de la promocio, sha
volgut potenciar I'Us del catala com lidioma principal
per a la comunicacio, buscant collaboracions que
també potenciin I'ds d'aquesta llengua aixi com la
cultura que l'envolta.

Aixidoncs, lacomunicacio es moura dins I'ecosistema
digital, mantenint una forta i activa presencia a les
Xarxes Socials més visuals. Com a punt d'inici, el
perfil de l'artista compta, previ a la campanya, amb
1.002 seguidors i una mitja de 1.300 visualitzacions
als videos publicats al perfil.

Es pretén fer publicacions organiques, sense
necessitat de promocions pagades ni utilitzacio
d'influencers, no obstant aixo, s'utilitzara la promocio
pel boca a boca, intentant que els seguidors
comparteixin els posts per arribar a un public més

major.

Daltra banda, es fara una campanya de-mail
marqueting per tal d'aconseguir engagement entre
aquelles entitats convidades a lesdeveniment. A
la campanya s'incloura la base de dades de Flash
Gallery, aixi com contactes del professorat de la
Universitat Pompeu Fabra, i d'entitats relacionades
amb ambit del periodisme i l'art.
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ACCIONS | )
CALENDARITZACIO

Les accions d'aquesta campanya es duran a terme completament dins I'entorn
digital. Seran focalitzades, concretament, a la Xarxa Social d'Instagram, ajudada
per contingut a TikTok per tal de poder fer estendre el maxim possible el missatge.

Les accions seran dividides en contingut propi i repost de contingut de tercers.
A més a més, es dividira l'estrategia en accions per a la promoci¢ de l'artista,
accions per a la promoci¢ de I'exposicio i accions de generaci¢ d'engagement.

La calendaritzacio de les accions esta plantejada per a Instagram, tenint en
compte que és la xarxa on es basa l'estrategia. No obstant aixo, Els Reels i els
Videos seran també penjats a TikTok, utilitzant 'abast d'aquesta xarxa per acabar
de difondre el missatge.
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KPIS | AVALUACIO

Per a mesurar I'abast de les accions i 'estrategia de
comunicacio s'ha definit quatre KPIs principals que
responen als tres objectius de comunicacio marcats.
Cadascun d'aquests KPIs s'analitzara per separat i
en conjunt per tal de poder extreure conclusions
I avaluar l'evolucio de la campanya. Els KPIs que
ens ajudaran a mesurar l'abast de l'estrategia i les
accions son:

» Nombre d'interaccions rebudes a les histories
» Nombre d'interaccions amb l'artista

» Oferta de collaboracions de tercers

» NUmero de persones assistents a I'exposicio

A la seglent taula es pot veure un resum numeric
de lavaluacid dels KPIs de seguiment. Durant la
campanya, el perfil de lartista ha augmentat en
210 seguidors, les visualitzacions de les histories
han augmentat en 404 de mitjana, aixi com les
visualitzacions dels posts de video, que han
augmentat en 1666 viewers. D'altra banda, les

noves converses iniciades arran de la campanya |
I'exposicid han estat 82, de les quals la majoria ha
tingut diverses interaccions amb el perfil de l'artista
per missatge directe. En total, doncs, les interaccions
del perfil de lartista durant la campanya sumen
5323, un augment de 2362 respecte a la mitjana
previa a la campanya.

D'altra banda, els assistents, durant els quatre dies
d'exposicid, van sumar les 148 persones, amb mes
de 80 presents el dia de la inauguracié. Pel que
fa a les collaboracions, s'ha obtingut establir una
relacio de llarga durada amb els collaboradors
durant l'exposicio: la perruqueria i el maquillatge,
amb BlueO1 Stylist, el catering i els vins amb Finca
Parera, la galeria Flash Gallery. A més a més, s'han
aconseguit collaboracions posteriors amb la
sala-galeria polivalent de Cornella de Llobregat, i
I'estudi Taller d'ldeas Barcelona. A ambdds llocs
s'ha aparaulat la repeticid de l'exposicid i un taller
dimatge i coneixement del cos.

També lligat a la campanya, pero referent a la marca
de l'artista, La Puigma ha aconseguit la col-laboracio
amb un altre perfil dInstagram anomenat @a_
plaer, un compte dedicat a I'ensenyament sexual i
coneixement del cos propulsat per l'antropologa i
sexologa Helena Llorens.
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CAPITOL 3:

PRODUCCIO DE

L’ESDEVENIMENT

RECERCA DE GALERIES

Per tal de trobar una galeria que fos coherentamb la
filosofia del projecte, es va fer unarecerca de galeries
dart situades a Barcelona. A continuacié un llistat
de galeries de la ciutat de Barcelona que i les seves
principals caracteristiques. Aquestes galeries tenen
recorregut com a espais dexposicid fotografica i

d'altres corrents artistics, i totes elles tenen com a
filosofia limpuls de joves artistes emergents. Malgrat
la desconeixenca dalgunes delles, la gran majoria
compten amb un extens recorregut en el mon de
I'exposici¢ i difusid dart dins l'ambit del territori
catala, concretament a la ciutat de Barcelona.
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VILLA DEL ARTE GALLERIES"

Fundades a Barcelona el 1999, son un seguit de galeries provinents dAmsterdam amb un
enfocament destinat a donar a coneixer tant artistes emergents com a artistes ja consagrats.

Aquesta galeria recull més de 40 artistes des de la seva inauguracio, i ha exposat tan belles
arts i fotografia com escultura.

AMBIT GALERIA D'ART'™

Nascuda el 1985 amb l'objectiu d'impulsar noves alternatives dins el mercat artistic catala.
La galeria Ambit aposta per I'exposicio d'art contemporani, majoritariament pictoric, de joves
artistes nacionals i estrangers, tant emergents com consagrats.
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ABE ART BARCELONA; ASSOCIACIO DE GALERIES®

Abe és una associacio de galeries de Barcelona que compta amb 35 espais i galeries sota
el seu paraigua. Aquesta associacio, nascuda el 1990, promou iniciatives conjuntes de les
galeries que pertanyen al grup, amb l'objectiu de promoure l'art contemporani.

GAC: GALERIES D’ART CONTEMPORANI?®

Fundada el 1978, va ser la primera fundacié del sector artistic a Catalunya. Es, també, una
associacio de diverses galeries d'art, espais i entitats associades, que es dediquen a promoure

les arts visuals contemporanies a Catalunya. Pretenen apropar les diverses disciplines
artistiques al public general.
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SALA DALMAU?

Fundada el 1978, la sala Dalmau ha recollit diverses generacions d'artistes tant espanyols
com internacionals. Majoritariament, acull artistes especialistes en pintura contemporania,

no obstant també ha sigut sala d'exposicions per a diverses disciplines basades en el corrent
d'art contemporani.

ART PETRITIXOL*

Fundada per les families Alberico i Gotarra I'any 1987, és una galeria amb més de 25 anys
d'experiencia com a galeristes en lexhibicid i distribucid dart dartistes tant catalans
com espanyols. Ofereixen servei d'assessorament i taxacio de les obres tan pictoriques,
escultoriques i d'altres disciplines.
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GALERIA MAXO?%

Fundada per l'argenti Max¢, exdirector de diverses galeries d'art, Galeria Maxo és una galeria
situada al Gotic, a Barcelona, que exposa obres dartistes internacionals emergents. Abarca
disciplines des de l'escultura, la pintura o la fotografia.

ART NOU MIL-LENNI; CENTRE DE DIFUSIO D'ART?*

Inaugurada el 2003, és una galeria basada en la difusio i venda d'art accessible per al public
general. Els Ultims anys, la sala d'exposicions ha abastit a diversos artistes emergents i d'altres
amb recorregut professional. La galeria participa a nombroses fires nacionals i internacionals
exposant pintura, escultura i fotografia.
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CONVIDATS | ENTITATS
A DESTACAR

Per tal de potenciar l'abast de l'exposicio, a I'hora
de fer les invitacions a la inauguracio es van enviar
missatges de convit a diversos periodistes, revistes
I fotografs que tenen relacid amb el mon de la
fotografia i l'art, amb aquest projecte, i amb la ciutat
de Barcelona.

Revistes | diaris digitals com TimeOut Barcelona,
Diari de Barcelona, BCN Més, I'Atzucac, Barcelona
Metropolis, Ocimag, Nuvol (diari digital de cultura
pertanyen al diari ara.cat), o Barcelona Cultura.

Tots aquests diaris i revistes digitals tenen un apartat
de recomanacions culturals a la ciutat de Barcelona,
i son de gran importancia per a la promocio
d'esdeveniments culturals a la capital catalana.

D'altra banda, també es va convidar a membres de
les entitats col-laboradores mencionades al seglent
apartat, a qui se'ls va agrair la seva participacio el dia
de la inauguracio.

Finalment, va ser de gran importancia la invitacio que
van rebre els membres de la Universitat Pompeu
Fabra, aixi com els fotografs entrevistats a 'apartat
dinvestigacid daquest treball i altres fotografs
referents per a l'artista i I'obra.
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COL-LABORACIONS

Seguint amb la filosofia social que és el fil
conductor de tot el treball, sha impulsat I'is
de collaboracions per a lorganitzacio de
I'esdeveniment inaugural i la mateixa exposicio.
S'ha comptat amb la colllaboracié de diverses
entitats com Blue 01 Stylist pel maquillatge
I la perruqueria tant de les models com de
lartista; Finca Parera pel catering i els vins
de la inauguracio de l'exposicio; i la mateixa
galeria dart, Flash Gallery, que va cedir el local
gratuitament per a fer 'exposicio.

Totes les col-laboracions han inclos marques
de proximitat del territori catala. Una de les
maximes del projecte MANS és la localitzacio
d'aquest projecte i la cultura de la zona. Com
a llengua majoritaria s'ha optat pel catala, i el
mateix s'ha fet amb les entitats col-laboradores,
buscant empreses i fundacions catalanes.

Daltra banda, també sha comptat amb la
collaboracié d'entitats com la Universitat
Pompeu Fabra, institucio publica que ha donat
formaal projecte comaTreball de Finalde Grau;
0 ADIC Arquitectos, uns col-laboradors habituals
de la galeria que van ajudar economicament
a vestir la sala d'exposicions. Finalment, cal
mencionar la implicaci¢ de Fotoprix Vallirana, la
impremta que es va encarregar de la impressio
de les imatges.
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FINCA PARERA

Finca Parera® és un petit celler familiar del Penedes Montserrati. Des de fa generacions
es dediquen a cultivar la terra i a fer vins naturals d'elaboracié propia. Van iniciar-se en la
produccié propia de vins el 1999 a un petit celler a £/ Papiol. Defineixen la seva produccio
de vi com a agricultura biodinamica, un metode d'agricultura ecologica, sense intervencio de
productes quimics. Actualment, també compten amb una produccioé de productes de la terra
com melmelades, mels, o olis, també cultivats a la mateixa finca.

BLUE O1 STYLIST

Blue 01 Stylist?® és una cadena de perruqueries i salons de bellesa creada per Felix Rojas, un
perruquer i empresari catala d'origen cordoves que va decidir impulsar la seva propia marca
d'estetica. L'empresa compta amb diverses franquicies, pero manté els seus origens a Blue 01
Muntaner, 1a primera perruqueria que va dur el nom de la marca.

FLASH GALLERY BARCELONA

Flash Gallery Barcelona?” és una galeria sense anim de lucre que es va iniciar com a galeria
el desembre de 2008 Es una galeria creada “per amor i per a lart”. Pretén donar suport als
artistes emergents i fer arribar l'art a totes les persones. Esta situada a un petit local del segle
passat al barri de Sants. La idea de Flash Gallery va néixer després de llargs anys d'investigacio
del funcionament de les galeries a Barcelona i d'altres ciutats importants d'arreu del planeta.
L'espai pretén potenciar el que ells anomenen “Vernissage”, el moment quan el public i els
artistes es congreguen per a gaudir de manera conjunta de I'esdeveniment i coneixer altres
artistes i amants de lart.
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CAPITOL 4:
RESULTAT |

CONCLUSIONS

El projecte MANS ha estat un laberint d'emocions i
aprenentatges, un seguit interminable de proves
I errors, de trucades, missatges i e-mails. La base
d'aquest treball era fer realitat una exposicio
fotografica que feia molt de temps que era dins el
meu cap, una idea que necessitava un motiu per
existir, i 'elaboracié del TFG va ser el motiu idoni.

Quan vaig fer el plantejament del projecte tot
semblava molt llunya, proxim a quelcom impossible,
d'algunamanera,ananttreballant,s'hafetrealitat. Des
de les entrevistes a les fotografies, I'esdeveniment i
la inauguracio i, finalment, aquest document escrit
que recull cadascun dels passos que he seguit per
crear MANS.

L'inici del viatge va ser emocionant, el projecte el
movia la illusid. Vaig fer la primera fotografia a la
meva mare, NOmMés per provar com funcionava la
idea que, en el meu cap, era tan fantastica. Abans
de fer la fotografia vaig fer una llarga entrevista, on
van sorgir, per la proximitat de l'entrevistada amb
I'entrevistadora, molts records, secrets i llagrimes.
La primera imatge va ser impactant, va posar els
pels de punta i, finalment, va acabar constituint el
cartell de I'exposicio.

La primera fotografia, doncs, va ser la prova de la
illuminacio, el vestuari, el maquillatge, I'edicio... i va
donar el tret de sortida al projecte.

Després d'aquesta imatge, va comengar un proces
d'investigacid molt extens per a trobar les persones
que anaven a constituir la resta de les 12 fotografies
que haurien de compondre la meva obra. En aquell
moment sabia algunes de les tematiques que volia
tractar, pero no tenia molt clar com aconseguir
les models que volguessin parlar dels temes. Aqui
va ser on es va iniciar una pseudocampanya de
comunicacio a través del, ja conegut i classic, boca
a boca. Demanar, trucar i escriure a tothom que
em passés pel cap per tal de poder crear una bona
xarxa de contactes i aconseguir aquelles models
que encaixessin amb els temes que volia tractar.

En aquest punt, vull fer una pausa per agrair a totes
les dones que han format part del projecte cedint-
me la seva cara, el seu cos i la seva historia. Gracies
a la Griselda, I'Anna, la Julia, les Albes, I'Ania, I'Abril,
I'Alex, la Lidia, la Lian i la Vinyet.

Un dels punts a destacar del meu projecte és, com
diu el titol, les "histories que no ens pertanyen’,
aquelles histories i realitats que no coneixem i de les
que amb prou feines en som conscients. | justament
aquest fet va complicar molt la meva recerca de
temes, ja que no ésfacil fer unarecerca de temes que
no saps ni que existeixen. Per arribar més enlla de
les histories i realitats de que jo n'era conscient, vaig
iniciar una investigacio parallela, buscant articles i
parlant amb persones que estaven disposades a
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comentar la seva vida i totes les seves experiencies.
Arran de tota aquesta investigacid vaig poder
trobar i tractar tematiques com la transsexualitat,
el Trastorn Obsessivocompulsiu, el trastorn
d'ansietat, el maltracta, el suicidi, I'Alzheimer, la
solitud, l'acceptacio del cos, la depressio, I'adopcio o
'nomosexualitat i 'Thomofobia que 'acompanya.

Parallelament a la investigacio, vaig desenvolupar
I iniciar una campanya de comunicacio per poder
comunicar tant el missatge de cadascuna de les
histories, com el projecte en si. La campanya es
va comencar el febrer del 2022, pero, com ja he
mencionat al principi, aguest treball sha basat en
la prova i error. En posar en marxa la campanya
en el meu perfil personal, el missatge i contingut
de l'exposicio es perdia. Va ser en aquest punt on
vaig poder veure la importancia de la creaci¢ d'una
marca artistica. Aqui va néixer el sorgiment de La
Puigma com a marca. El meu perfil d'Instagram ja
comptava amb el nom dusuari de @LaPuigma._ i,
comentant amb els meus seguidors, vaig veure
que la gran majoria em coneixien amb el meu nom
“artistic”ino amb el meu nom real. Aprofitant aquest
reconeixement, vaig donar forma a la marca, creant
el logotip i potenciant la firma.

A partir de la creaci¢ de la marca, el contingut del
meu perfil va remodelar-se i a poc a poc va anar
adoptant el contingut propi d'un perfil artistic,
sobretot a les publicacions a histories. Tot i aquest
canvi significatiu, no vaig voler perdre la proximitat
que té el meu perfil pel fet de ser un perfil personal,
per la qual cosa vaig lligar la vida de La Puigma amb
I'evolucio del MANS, personificant tant la marca com
el projecte.

Fent un pas cap a l'inici del projecte, sha de parlar de
les col-laboracions. Moguda per la il-lusi¢ i les ganes,
el primer que vaig voler fer va ser la feina que em
semblava més feixuga: trobar col-laboracions per a
poder fer realitat I'exposicio. Necessitava una galeria,
catering i begudes, i perruqueria i maquillatge per a
les models.

Primer de tot vaig comencar amb una recerca,
centrant-me en sales dexposicions, galeries i
marques petites i de proximitat. Un cop feta la
investigacio, va comencar el procés de “picar porta”,
trucar, preguntar, i rebre negatives. En aquest punt
vaig descobrir laimportancia dels contactes. Trucant
I preguntant vaig poder descobrir persones que em
podien posar en contacte amb persones que em
podien posar en contacte amb persones que tenien
una galeria, o un servei de catering, 0 unavinya o bé
una perruqueria.

|, per fi, vaig poder tancar pactes amb cadascuna de
les col-laboracions que han fet realitat MANS: Flash
Gallery Barcelona i el seu galerista David Correa,
juntament amb el seu soci Jose Ignacio Blanco; Finca
Parera i el socis Jordi Parera, Rubén Parera, Jordi
Puigmacia i Kike Vila; i Blue 01 Stylist amb Felix Rojas i
el seu meravellés equip de professionals.

Un cop acabades i editar les fotografies, i ja amb
les colllaboracions assegurades, tot es va resumir
a la data del calendari: Dijous 9 de juny, dia de la
inauguracio. Amb amics i familia, vam netejar i
preparar la galeria.

La inauguracio va ser tot un exit, tot i els nervis de
la setmana previa amb els problemes que anaven
sorgint amb la impressié de les imatges, l'espai
usable a la galeria, les invitacions que mai arribaven...
Perd abans d'una gran obra sempre hi ha un assaig
general on tot va malament.

Per concloure el treball, cal mencionar la gran
aportacio personal que ha estat, ja no només en
I'ambit de la investigacio, sind perque ha fet realitat
el llancament de la meva carrera artistica. Arran
d'aquesta exposicio m'han sorgit altres exposicions i
col-laboracions, i s'ha iniciat la meva carrera artistica
i fotografica com La Puigma.

“Pero abans d’'una
gran obra sempre hi
ha un assaig general
on tot va malament.”
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