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Meétode per avaluar els resultats

categorics

Aficions de la mostra total
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Nivell d'estudis/Professio del total de la mostra
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Mercados matrimoniales

abian que los hombres altos tie-

nen mas hijos que los bajos? Aun-

que a muchos de ustedes les sor-

prenda, algunos economistas in-
tentamos explicar por qué. En 1973, el pre-
mio Nobel Gary Becker empezd a estu-
diar fendmenos socioldgicos con las herra-
mdentas que los economistas utilizamos
para analizar decisiones individuales. En-
tre las decisiones importantes que uno to-
ma estd la de con quién casarse y tener
hijos. Segin Becker, si todos tuviérameos
la capacidad de decidir pareja, veriamos
que los machos mds atractivos se hacen
con las hembras mds atractivas
{0 al revés).

La pregunta clave, pues, es:
;qué hace atractivos a hombres y
mujeres? El cliché nos dice que
los hombres valoran belleza y ju-
ventud y las mujeres valoran di-
nero ¥ poder, También nos dice
que la gente de una etnia vy reli-
gidn determinadas encuentra
atractiva a la gente de la misma
etnia y religion.

Algunos de estos clichés tienen
fundamentos en la psicologia
evolutiva. Recuerden que a Dar-
win se le ocurrid una de las cla-
ves de su teorfa de la evelucidn
cuando se pregunté por gué el
pava real fenia esas plumas tan
incémeodas que le perjudicaban
alahora de buscar alimento o es-
capar de los depredadores. Su res-
puesta: la especie gque sobrevive
no @s ni la que mds come ni la gue
MEJOr s& escapa, smo la que... jme-
jor se reproduce! Et voild: las plumas
del pave tenian que resultar atractivas a
{as pavas (me refiero a las hembras dei pa-
v, Es decir, a pesar de que perjudicaban
ala hora de conseguir comida... permitian
lograr pareja, y eso le daba ventaja en la
competencia por la reproduccion y la su-
pervivencia de la especie.

Del mismo meade, nosetros somos los
descendientes de los hominidos que resul-
taron mds atractivos en la competencia
por su reproduccion. Los psicélogos evo-
lutivos nos dicen que, seguramente, las
madres que tuvieron éxito reproductivo
son las que buscaron hombres poderosos
y honestos (con recursos, capacidad v ga-
nas de mantener a sus descendientes).
Nuestros pacdres, por otro lado, debian
buscar la belleza fisica, va que, en psicolo-
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gia evolutiva, se asocia 1a belleza con la
salud v la capacidad de tener hijos,

Y si los ancestros con ese tipo de gustos
son los que se reprodujeron, nosotros de-
berfamos haber heredado esos gustos. La
pregunta es: jes verdad? Para responder
podriames mirar con quién se ¢asa cada
uno. El problema es que las decisiones fi-
nates son el resultado tanto de las prefe-
rencias como de las oportunidades. Los
negres tienen una mayor propension a ca-
sarse con las negras por cuatro posibles
razomes: (1) parque ellas son racistas (con

ello quiero decir que prefieren gente de

S

su misma color), (2) porque ellos son ra-
cistas, {3) porque ambos son racistas, v
{£) porque nadie es racista, pero resulta
que 10s negros raramente conocen a blan-
cos, ya gue viven en barrios separados,
Para separar lo que son las preferencias
de las oportunidades, un equipo de la Uni-
versidad de Columbia (Jiderado por el pro-
fesor Ray Fisman) condujo un experimen-
0 en el que se ofrecia un “servicio de ci-
tas”, Una vez a la semana se reunia a un
grupe de personas en un bar de Nueva
York, Se aparejaba a cada hombre con ca-
da mujer durante unos minutos, Acabada
la cita, cada uno de ellos evaluaba el atrac-
tivo fisico, simpatia, ambicion, inteligen-
cia ¢ intereses comunes de la otra persona
y decia si querria volver a citarse con ella.
Al final de la noche, cada chico habia co-
nocido a ¢ada chica y los investigadores
tenian una vision precisa de lo que habian

escogido. Después de dos afios de citas,
Fisman y sus ¢olegas publicaron un articu-
lo con los siguientes resultados:

Primero, se confirma 2l cliché y la teo-
ria evolutiva de que los hombres valoran
principalmente el aspecto Bsico y labelle-
za de la mujer.

Segundo, también se confirma el tdpico
de que las mmujeres valoran la inteligencia
v ia ambicion del hombre.

Tercero, o gue no quiere decir que los
hombres no valoren la inteligencia. ;No!
No nos gustan las chicas tontas.., pero
inos dan miedo las demasiado listast En el
estudio, los varones rechazaron
sisterndticamnente a las mujeres
que eran percibidas como mas in-
teligentes o ambiciosas que ellos.
Parece que los hombres somos se-
res de ego fragil y de facil intimi-
dacién.

Cuarto, como predicen los psi-
edloges evolutivos, las mujeres
valoran mads Ia honestidad mascu-
lina que los hombres la femenina.

Quinto, las mujeres son mucho
mis racistas; mientras los hom-

bres aceptaron repetir citas

con mujeres de todas Ias et-
nias, las mujeres denotaron
una preferencia muy fuerte
por la suyva propia. Una excep-
cion: 1as chicas orientales acep-
taron a asiaticos v a blancos
{aungue no a negros o latinos).
El tdpico de que a los hombres
blancos nos gustan las orienta-
les se derrumba: es verdad que
en Estados Unidos las parejas in-
terraciales mds comunes son de
hombre blanco y chica asidtica, pero eso
no es porgue a los blancos nos gusten las
orientales especialmente (de hecho, nos
gustan todas), sino que son las asigticas
las que prefieren a los blancos.

Y finalmente, la belleza masculina. ;Sit
Los hombres las preferimos guapas. Pero
antes de que nos acusen de frivolidad, hay
que decir que el estudio demuestra que...
iel fisico masculing es valorado por fas cli-
cas en igual magnitud! Lo que nos devuel-
ve a los hombres altos v corpulentos: las
migjeres se sienten atraidas por esas carac-
teristicas, y por eso tienen mayor éxito a
la hora de casarse en segundas nupcias
con chicas jovenes en edad reproductiva.
Eso les permite tener mas hijos que los ba-
jites. Son las peculiaridades de los merea-
dos matrimoniales.e
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La crisis empuja a los solteros de EU a buscar pareja por internet

"En tiempos dificiles buscamos mas a alguien que pueda darnos apoyo",
explica Gian Gonzaga, de uno de los lideres en el mercado, eHarmony

Por: DPA
08-Junio-2009 (10:41 a.m.)

Washington.- En tiempos de incertidumbre, millones de solteros
estadounidenses buscan apoyo en una pareja, sobre todo en Internet.
"La recesion. ¢No es acaso romantica?", titulaba hace poco "The New
York Times", porque las webs de busqueda de pareja estan en auge en
medio de la crisis financiera.

Desde septiembre de 2008 el numero de los que buscan pareja aumento
en un 20 por ciento en relacion al ano anterior. En total unos 30
millones de solteros estadounidenses buscan en unas mil paginas de
Internet al companero para toda la vida, o al menos quien sirva de
consuelo.

La sociologa Pepper Schwartz (Universidad de Washington) esta
convencida de la relacion entre la creciente demanda de citas online y la
crisis. "Por supuesto no tenemos pruebas indudables, pero las cifras
son demasiado grandes como para que sea casualidad", afirma
Schwartz, que asesora a la pagina perfectmatch.com.

Tan s6lo en enero el numero de nuevos usuarios aumenté un 31 por
ciento. Cuanto mas inhospito es el mundo, tanto mas sube el deseo de
amor y calor humano, senala la sociologa. A ello se anade una razon
practica: las parejas se dividen todos los gastos, por lo que es mas facil
sufragarlos.

Google senaldé que en la segunda mitad de 2008 aument6é un 20 por
ciento con respecto al ano anterior el nimero de personas que tipearon
en su buscador las palabras "online dating" (citas online). "Y la
tendencia va en aumento", afirma Sam Sebastian, de Google. Por eso
crece también el interés de la industria de la publicidad por poner
anuncios.

La profesora de Ciencias de la Comunicacion Jennifer Gibbs, de la
Universidad de Rutgers, en Nueva Jersey, es en cambio escéptica:
"Quizas haya un pequeno aumento, porque el mercado de citas online
estaba estancado desde hace dos anos".

El uso de estos servicios tuvo una verdadera explosion tras el cambio de
milenio. David Evans, asesor de la industria eletronica en Boston, cree
que el aumento se debe en gran medida a un mejor marketing. Tan sélo
eHarmony gasto de enero a septiembre de 2008 unos 93,3 millones de



dolares en publicidad, segin la empresa de investigacion de marketing
onlinepersonalswatch.com.

Katherine Sacks es una de los que ha encontrado pareja en la web.
Como ella estaba muy ocupada con su trabajo, una amiga busco
alguien adecuado para ella en Internet. "Me puedo imaginar que la
gente que ha perdido su empleo tiene mas tiempo para las citas online",
senala. "¢Pero quién quiere salir son alguien desempleado?". Su novio,
al menos, tiene trabajo.



