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Objetivos de la presentación

• Generales
• Avanzar en las habilidades y competencias digitales necesarias para un 

estudiante, un investigador o un profesional de la comunicación audiovisual.

• Concretos
• Conocer las búsquedas avanzadas

• Booleanas
• Parametrizadas
• Combinadas

• Saber utilizar el formulario de búsqueda avanzada en Google
• Resolver problemas de información profesionales característicos de la 

comunicación audiovisual con la búsqueda avanzada
• Saber programar Alertas
• Conocer Google Scholar y Microsoft Academic
• Conocer y evitar el monocultivo informativo con la utilización de 

sistemas alternativos a Google
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Tipos de búsqueda

•Simple
•Término único
•Frase
• Idioma de la pregunta

•Avanzada
•Parametrizada
•Booleana
•Combinada
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Búsqueda simple: aspectos generales

• Evitar términos únicos
• No usar: cine

• Mejor: cine + otra palabra, cine + “realidad virtual” | cine + “derechos 
humanos”

• Usar comillas cuando los términos sean compuestos: “cine documental”  
mejor que cine documental

• El idioma de la pregunta determina el idioma del documento. Cada 
una de estas palabras clave aportará resultados muy distintos:
• “realidad virtual”

• “virtual reality”

• deepfake

• “vídeos falsos”
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Conceptos clave (CC)

• Búsqueda booleana

• Ecuación de búsqueda

• Búsqueda parametrizada

• Búsqueda combinada
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CC1: Búsquedas avanzadas

•Booleanas: para combinar ideas o conceptos
•Ejemplo: [cine AND “realidad virtual”]

•Parametrizadas: para obtener mayor 
precisión en los resultados
•Ejemplo: [allintitle: “realidad virtual”] 

•Combinadas: para combinar ideas y mejorar 
la relevancia de resultados en una sola 
operación
•Ejemplo: [allintitle: “cine documental” AND

“realidad virtual”]
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CC2: Ecuación de búsqueda

•Una ecuación de búsqueda es una 
combinación de palabras clave y 
operadores
•Ejemplo
•“cine documental” AND “realidad virtual”

•Fundamento lógico
•palabras clave + operadores = información 

precisa y relevante
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Booleanas - 1

• Basada en álgebra de Boole

• Un álgebra es una gramática, proporciona un conjunto de operadores 
junto con las reglas para utilizarlos

• Álgebra aritmética

• Proporciona las reglas para operar con números

• Álgebra de Boole

• Proporciona los operadores: AND, OR, NOT y las reglas para operar 
con conceptos.

• Los ordenadores, los sistemas de información y la informática en general 
utilizan álgebra de Boole.

• Ejemplo: para encontrar fotografías en un banco de imágenes para un 
documental sobre la contaminación de los océanos:
• contaminación AND océano
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Booleanas - 2

• Operadores booleanos principales
• AND: intersección de conceptos (conceptos que queremos relacionar, todos 

deben estar presentes)
• OR: suma de conceptos (uno de los dos conceptos al menos debe estar 

presente, o todos)
• NOT: resta de conceptos (uno de los conceptos, siempre que no aparezca el 

otro)

• Ejemplos: 
• “realidad virtual” AND documentales > Para crear un conjunto con la 

intersección de la realidad virtual con los documentales. Documentos que 
traten de la realidad virtual y de documentales a la vez.

• “realidad virtual” OR “realidad aumentada” >  Para sumar ambos 
conceptos. Documentos que tratan o bien de realidad aumentada o bien de 
realidad virtual  o bien de ambas cosas a la vez.

• “realidad virtual” NOT videojuegos > para restar a los documentos que 
tratan de realidad virtual aquellos que tratan de videojuegos
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Booleanas – Diagrama
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Booleanas - 3: resumen

• Los operadores determinan si un documento puede formar parte de la lista 
de documentos recuperados

• AND
• Todas las palabras clave deben estar presentes en el documento
• Uso: intersección de conceptos
• Ejemplos: “festivales de cine” AND Barcelona | “realidad virtual” AND 

documentales

• OR
• Es suficiente que una sola de las palabras clave forme parte del documento, y 

también pueden formar parte todas ellas (OR inclusivo)
• Uso: suma de sinónimos reales o documentales
• Ejemplos: “realidad virtual” OR “realidad aumentada” | cine OR televisión

• NOT
• Retira los documentos que tienen la palabra clave precedida por NOT
• Uso: evitar ruido
• Ejemplo: “realidad virtual” NOT videojuegos
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Parametrizadas - Definición

• Permiten añadir un parámetro o condición a la búsqueda.

• Ejemplo: que las palabras clave aparezcan en el título de los 
documentos

• Objetivo: evitar ruido y ganar precisión

• Ejemplo: buscar documentos donde aparezca la palabra clave “John 
Ford” (en cualquier lugar del documento), o buscar documentos 
donde aparezca en el título, la palabra calve “John Ford”.
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Formulario de búsqueda avanzada de Google
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Página de resultados
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Segundo ejemplo
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Segunda página de resultados
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Uso en Google con sintaxis directa

• AND = nada (espacio en blanco)
Ejemplo: cine comedia es los mismos (en Google) que cine AND 
comedia

• OR = OR
Ejemplo: sitcom OR comedia

• NOT = - (guion alto)
Ejemplo: western -novela
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En el formulario: equivalencias
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Error ayuda Google
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Un punto muy importante

• La ayuda que, a veces, aparece junto al formulario induce a error. Se 
aplica a la caja de búsqueda simple. Pero NO al formulario. 

• Ejemplo: en la casilla “cualquiera de estas palabras” NO se debe 
añadir OR entre cada palabras. Esto se debe hacer si usamos la 
sintaxis directa, pero no se debe hacer en el formulario.

• En concreto, en el formulario hemos de poner cada palabra separada 
por un espacio, y nada más.

• Será luego cuando Google, interpretará el formulario y pondrá los OR 
correspondientes.
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Resumen: formas de expresión de las 
ecuaciones de búsqueda

• Lógica: independiente del sistema P.e. 
[documentales AND “realidad virtual”]

•Sintaxis directa: dependiente del sistema. Caso de 
Google: [documentales “realidad virtual”]

•Formulario: con uso de una interfaz. No es 
necesario conocer la sintaxis directa. Caso de 
Google con su formulario de búsqueda avanzada.

09/10/2020 L. Codina - UPF 23



Ejercicio  1 - ¿Qué podemos saber sobre los 
festivales de cine que se celebran en Barcelona?

• Tenemos la siguiente necesidad de información: “necesitamos 
encontrar información sobre festivales de cine o de televisión que se 
celebren en Barcelona”

• Utilice el formulario de búsqueda avanzada para intentar resolver 
este problema.

• Revise los 5 primeros resultados de la primera página (título y 
descripción) e intente determinar si son relevantes.

• Documente la práctica con capturas de pantalla del formulario de 
búsqueda y de los primeros resultados (3-5 primeros resultados).
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Solución Ejercicio 1

En formato lógico:

barcelona AND festivales AND (cine OR televisión)

Con el formulario de Google:
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Solución Ejercicio 1 – Página de resultados
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Ejercicio 2 – Documentales de naturaleza

1. Vaya al formulario de búsqueda avanzada de Google.

2. Estamos investigando sobre documentales de naturaleza, p.e., 
para preparar una próxima producción en este genero.

3. La ecuación booleana es la siguiente:

“cine documental” AND naturaleza OR animales

4. Intente hacer esta búsqueda con el formulario de Google.

5. Compruebe el resultado. Recuerde que en Google AND es un 
espacio en blanco.

6. Documente la práctica con capturas de pantalla del formulario y de 
la página de resultados
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Búsquedas parametrizadas

• Restricción de la búsqueda por campos o parámetros

• Los campos o parámetros más habituales
• Título: las palabras clave deben estar en el título

• Sitio: documentos publicados en un sitio o dominio o clase de dominio 
determinado

• Tipo de documento: pdf, word, excel, etc.

• Licencia: libre de derechos, todos los derechos reservados, etc.

• Utilización: incremento radical de la precisión, funciones de 
descubrimiento, funciones de verificación, etc.
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Combinadas: las más útiles para profesionales 
e investigadores del audiovisual

• Booleanas + Parametrizadas

• Ejemplo 1:
• allintitle: “realidad virtual” OR “realidad aumentada” AND audiovisual

• Significado: documentos sobre realidad virtual o sobre realidad aumentada 
que también traten del audiovisual, siempre que las palabras clave aparezcan 
en el título

• Resultado: precisión total y alta calidad de los resultados

• Más ejemplos:
• “derechos de los animales” site:loquesea.com

• becas OR ayudas AND cine OR televisión site:loquesea.com
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Ejercicio 3 - Buscar en servidores de 
universidad

• Encuentre la forma de hacer una búsqueda con las siguientes 
condiciones:
• Palabras clave: cine, derechos humanos

• Documentos con las palabras clave en el título, 

• Documentos publicados en servidores de universidad (edu)
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Resumen - 1

• Uso
• AND > reduce resultados y aumenta precisión

• OR > aumenta resultados y reduce precisión

• NOT > reduce resultados y aumenta precisión

• Balance:
• AND > aumenta precisión pero elimina información

• OR > aumenta resultados pero incrementa el ruido

• NOT > reduce el ruido pero elimina información
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Resumen - 2

• AND > 
• Falsamente intuitivo

• No corresponde necesariamente con el uso del “y” gramatical

• Ejemplo: “necesito información sobre la obras de teatro y novelas que han 
sido adaptadas para cine y televisión”

• Traducción booleana incorrecta:
• (teatro AND novela) AND (cine AND televisión)

• Problema: el usuario perderá información muy relevante

• Traducción booleana correcta:
• (teatro OR novela) AND (cine OR televisión)

• Ventaja: el usuario consigue una gran precisión sin pérdida de información
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Resumen - 3

• OR
• Anti intuitivo

• término 1 o bien término 2, o ambos

• cuantos más términos, más ruido, no menos

• En la lengua natural, la partícula “O” puede tener dos significados:
• Incluyente

• Excluyente

• Cómo operador booleano siempre es incluyente
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Resumen - 4

• NOT
• Anti intuitivo

• Puede destruir información: elimina por igual información relevante y no 
relevante

• Ejemplo: “necesito información sobre publicidad de refrescos, pero 
siempre que sean bebidas para adultos”

• Con la ecuación: (refrescos AND publicidad) NOT 
jóvenes

• Perdemos este documento: “Resultados de una 
investigación sobre publicidad de marcas de 

refrescos para jóvenes y adultos”
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La SERP (Search Engine Results Page) – Página 
de resultados

• Es importante reconocer la existencia de resultados enriquecidos
(rich snippets)

• Un resultado enriquecido es cualquier clase de resultado que aporta 
resultados directos (en lugar del título y el enlace al sitio)

• Los más importantes:
• Gráfico de conocimiento: formado por la unión de datos de diferentes 

fuentes
• Respuestas directas
• Noticias destacadas
• Enlaces internos
• Reseñas
• Galerías de imágenes o de vídeos

• También es importante reconocer las otras opciones de resultados 
que aparecen en forma de pestañas en la parte superior de la SERP, 
denominado búsqueda universal

09/10/2020 L. Codina - UPF 35



Gráfico de conocimiento (Dunkerque)
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Gráfico de conocimiento · 2001
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Gráfico de conocimiento - Comanchería
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Otros ejemplos

Más ejemplos de rich snippets en las dos 
diapositivas siguientes
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Ejercicio 4: identificar rich snippets en una 
página de resultados

• Seleccione una palabra clave que pueda proporcionar resultados 
enriquecidos (rich snippets), preferentemente, donde aparezca un 
gráfico de conocimiento

• Sugerencia de palabras clave para este ejercicio: “Festival de Cannes”, 
“Premios Goya”, Berlinale,… también funcionan bien títulos de filmes 
importantes actuales, como Tenet, o históricos,  como "2001 a space
odyssey“

• Haga una o dos capturas de pantalla para mostrar ejemplos de rich
snippets y comente en la captura el tipo de resultado enriquecido del 
que se trata
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Google Alertas – Página principal
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Google Alertas – Ejemplo de programación de 
una alerta sobre cine y derechos humanos
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Ejercicio 7 – Programar una alerta

• Piense un tema de su interés. Debe ser un tema: 
• Que le interese recibir información regularmente.

• Relacionado con comunicación audiovisual

• Puede ser una película reciente o cualquier tema que tenga sentido para el 
estudiante hacer una monitorización del mismo

• Haga pruebas de búsqueda en Google para encontrar una ecuación 
que proporcione buenos resultados. Puede usar el formulario de 
búsqueda avanzada. Cuando compruebe que la ecuación funciona, 
copie la ecuación.

• Pegue la ecuación en la caja de búsqueda de Google Alerts

• Configure el resto de los componentes de la Alerta

• Haga una captura de pantalla y añada como siempre una línea 
explicativa.
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Por último: es muy importante evitar el 
monocultivo

• Monocultivo: usar siempre y únicamente un buscador, el que sea, sea Google o cualquier 
otro.

• Para evitar el monocultivo hay que usar diferentes buscadores y no solo  Google, según 
cada necesidad de información, el tipo de trabajo, el tiempo disponible, etc.

• Ejemplo: el gráfico de conocimiento es muy útil, pero a veces es mejor usar IMDB
directamente (o el buscador que sea en cada caso).

• Posibilidades
• Buscadores generalistas:

• Bing
• DuckDuckGo

• Buscadores especializados
• Google Scholar
• Microsoft Academic
• IMDB
• AllMovie
• Etc.

• Recurso recomendado:
• https://www.lluiscodina.com/buscadores-alternativos-google-periodistas/
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Alternativas a Google

• Buscadores generalistas
• Bing

• DuckDuckGo

• Buscadores académicos
• Google Scholar

• Microsoft Academic

• Buscadores especializados
• IMDB

• AllMovie

• Getty Images

• Shutterstock
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Abandonar el Monocultivo

• No se trata de dejar de usar nuestro buscador habitual
• Si el que usamos funciona bien, ¿porqué cambiarlo?

• No se trata de cambiar de buscador
• No solucionamos nada si en lugar del buscador A usamos siempre el buscador B

• Se trata de añadir otros buscadores a nuestra cartera de herramientas 
profesionales según nuestra necesidad de información
• El buscador A, p.e. Google, en búsquedas puntuales
• El buscador A + B en búsquedas informacionales de mayor complejidad, p.e. Google + Bing
• El buscador Bing en búsquedas de imágenes o vídeos
• Un banco de imágenes en caso de necesitar utilizar vídeo o fotografía de stock con los 

derechos de reproducción clarificados
• Una base de datos especializada, como IMDB, para búsquedas para trabajos académicos o 

investigaciones sobre cine y televisión
• Un buscador académico, como Google Scholar o Microsoft Academic para trabajos 

académicos y proyectos de investigación
• YouTube para encontrar documentos audiovisuales de calidad (hay que chequear el canal)
• Y, posiblemente, los buscadores A + B + C… en determinados proyectos y misiones críticas de 

larga duración (TFG, p.e.)

09/10/2020 L. Codina - UPF 48



Fundamentos de búsqueda

• Son válidos los fundamentos de búsqueda que hemos conocido con 
el uso de Google generalista.

• No obstante, puede haber pequeñas diferencias con la expresión de 
operadores en cada sistema.

09/10/2020 L. Codina - UPF 49



Bing

• La alternativa procedente de Microsoft

• No presenta formulario de búsqueda avanzada

• Pero, podemos usar operadores booleanos

• La búsqueda de imágenes es de especial calidad (la veremos en 
próximas unidades)

• Información de uso (para revisión y mapa conceptual):
• https://www.lluiscodina.com/sistemas-informacion-bing/
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Ejercicio 1 - Bing

• Utilice algunas de las ecuaciones de búsqueda de los ejercicios con 
Google o utilice nuevas búsquedas, siempre en algún tema 
relacionados con la comunicación audiovisual.

• Haga pruebas con una o dos búsquedas

• En caso necesario, puede utilizar la palabra clave: “premios Gaudí”, o 
alguna semejante (“premios Goya”, “festival de Cannes”, festival de 
Cine Fantástico de Sitges, etc.)

• Valore las funcionalidades y la estructura general de la página de 
resultados: relevancia de los resultados (considere los 5 primeros), 
variedad de formatos (vídeo, noticias, etc.), resultados enriquecidos, 
y filtros u otras opciones eventualmente presentes
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Ejercicio 2 - DuckDuckGo

• Repita los pasos dados con Bing

• Documente los resultados

• Para revisión posterior:
• https://www.lluiscodina.com/buscadores-alternativos-duckduckgo/
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Ejercicio 3 – Comparación

• Presente algunas consideraciones comparativas sobre relevancia de 
los resultados y haga una breve comparativa entre los tres 
buscadores. Indique cuál le parece más útil y porqué.

• Para su ejercicio comparativo puede utilizar una tabla con una fila 
para cada buscador y dos columnas, p.e., una de relevancia de 
resultados y otra de funciones de la página web. Puede otorgar una 
puntuación en una escala de 1 a 3 (con números o con estrellas, p.e. 
*, **, ***) y un breve comentario (ver ejemplo diapositiva siguiente). 

• Para la apreciación sobre Google no hace falta que repita las 
búsquedas, se puede basar en los tests que ya ha efectuado antes.
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Ejemplo de tabla para análisis comparativo 
(hemos añadido como ejemplo algunos 
comentarios en Big)

Buscador Relevancia de los resultados obtenidos (5 
primeros)
(Puntuación/Observación)

Página de resultados: resultados enriquecidos 
y otros componentes
(Puntuación/Observación)

Google

Bing

DuckDuckGo **
Buena relevancia general, sobre todo en los 5 
primeros, pero algo por debajo de XXXX

**
La página de resultados no presenta tantos 
resultados enriquecidos como XXXXX
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Ejercicio 4 - Google Scholar

• Para los tests con Google Scholar usaremos las siguientes palabras 
clave (solas o en combinación):
• Realidad virtual
• Vídeos falsos (deepfake)
• Televisión
• Documental interactivo
• Webdoc
• Vídeo 360

• Haga dos o tres pruebas de búsqueda con los términos anteriores

• Examine la página de resultados (funcionalidades, opciones de 
filtrado, etc.) y la relevancia de los 5 primeros

• Haga una o dos capturas de pantalla destacando los principales 
elementos funcionales, según considere conveniente.

• Como siempre, añada algún texto a la(s) captura(s)
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Ejercicio 5 - Google Scholar (2)

• Localice el formulario de búsqueda avanzada

• Haga una búsqueda con cualquiera de las palabras clave sugeridas

• Documente la actividad con una captura del formulario de la 
búsqueda avanzada

09/10/2020 L. Codina - UPF 56



Ejercicio 6 - Google Scholar Alertas

• Defina una Alerta en Google Scholar de un tema de tipo académico, 
vinculado con la comunicación audiovisual que sea de su interés

• Documente la práctica con capturas de pantalla según considere más 
conveniente

• Para revisión:
• https://www.lluiscodina.com/google-academico-la-ciencia-real/
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Ejercicio 7 - Microsoft Academic

• Haga pruebas libres con Microsoft Academic

• Documente con capturas de pantalla:
• La búsqueda

• La página de resultados

• Revisión:
• https://www.lluiscodina.com/microsoft-academic/
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Ejercicio 8 – Comparativa buscadores 
académicos

• Haga una tabla comparativa Google Scholar vs Microsoft Academic
como la anterior.

• Fin de la UD1

• Ya puede subir el dossier completo al Aula Global
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Más información

• http://www.lluiscodina.com/category/diagramas/

• http://www.lluiscodina.com/
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