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Resumen

El SEO académico es una forma de abordar de modo estratégico 
la promoción y difusión de trabajos académicos. Suele centrarse en 
artículos de revistas científicas, pero en realidad es aplicable a 
cualquier tipo de publicación. 

Las claves principales del SEO académico consisten en:

• Dos principios
• Publicar en abierto
• Mantener una identidad de autor consistente

• Y una actitud
• Asumir que una vez hemos conseguido publicar un trabajo, empieza una 

nueva actividad, su promoción y difusión.
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Temas

• Contexto, objetivos actores del SEO 
académico
• Ciencias abierta + Internet
• Impacto social
• Impacto académico
• Actores

• Componentes
• Identidad digital
• Ciencia abierta
• Buscadores

• Acciones
• Preproducción
• Postproducción

• Estrategias
• Difusión multicanal
• Informes e interlinking
• Evaluación de artículos
• Actividades editoriales

• Actores
• Autores
• Grupos
• Editoriales

• BONUS · Factores para el éxito en la 
publicación de artículos
• Estructura del artículo
• Selección de la revista
• Cover letter
• Evaluación

01/02/2020 Lluís Codina - UPF-DigiDoc 4



Contexto · 1

• Ciencia abierta como evolución natural de la publicación abierta

• Publicación digital como formato privilegiado
• Digital first: publicación avanzada (en plataformas digitales editorials)

• Altmétricas: interacción en redes sociales

• Consecuencia: importancia determinante de la visibilidad en la web

• Consolidación de un sistema mundial de la ciencia
• Todas las disciplinas se han incorporado plenamente

• Han aparecido nuevas potencias en ciencia
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Contexto · 2

• Nuevas zonas de oportunidad académica y de emprendimiento
• Editoriales open access

• Sistemas de información para universidades

• Servicios para autores y departamentos o grupos de investigación

• Nuevas oportunidades para CRAI/Bibliotecas universitarias en servicios para 
sus investigadores 

• Actores principales
• Autores

• Editoriales

• Universidades
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Actitud clave de sus actores principales

• Autores
• Una vez publicado un trabajo, el autor ya no puede desentenderse del mismo, sino 

que debe asumir que empieza a partir de aquí una nueva actividad: su difusión.

• Editoriales
• Deben proporcionar herramientas y apoyo a sus autores para difundir sus trabajos, 

así como asumir ellas mismas una parte activa muy importante en esta difusión.

• Universidades
• Pueden proporcionar herramientas de apoyo muy importantes en la difusión de 

trabajos de sus investigadores, desde la provisión de repositorios hasta la de portales 
de producción científica, pasando por facilidades para la generación de sus CV, etc. 
En todos estos aspectos, el CRAI/Biblioteca universitaria puede resultar decisivo.
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El concepto de impacto

• El concepto de impacto es central en el SEO académico y nos ayuda a 
ubicar su lugar. Dos tipos de impacto:
• Social: patentes, software, programas, políticas, tratamientos, etc.

• Académico: métricas de publicación y de autor, evaluaciones, acreditaciones, 
etc.

• El SEO académico se centra en el impacto académico, pero cada uno 
de ellos influye en el otro
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Objetivos

• El modelo del SEO convencional:
• Objetivo vector: más tráfico

• Objetivo real: más conversiones

• Lo que buscamos son más conversiones. El tráfico en sí es solo un medio.

• SEO académico
• Vector: mayor visibilidad de la obra producida

• Objetivo real: incrementar la probabilidad de ser citado

• Lo que queremos es tener más impacto académico, porque así es como nos 
evalúan. 
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Variaciones del SEO académico

• De fase
• Prepublicación

En el momento de la redacción y elaboración del artículo

• Postpublicación
Una vez publicado el artículo

• De nivel
• Personal: autores individuales

• Corporativa: un grupo de investigación, un Departamento, Universidad, etc.

• Editorial: revistas académicas
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Casos recientes de interés

• Buscadores integrales
• 1science
• Dimensions
• The Lens

• Editoriales
• MDPI

• Redes sociales académicas y nuevos perfiles para autores
• Knowmetrics
• Publons

• Empresas de servicios para autores
• Enago Academy
• Kudos
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https://www.lens.org/
https://www.mdpi.com/
https://red.knowmetrics.org/
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https://app.enago.com/
https://www.growkudos.com/


Actividad

• Revisar libremente los sitios que aparecen en las capturas siguientes.

• Guardar los enlaces de los que la parezcan de interés para futuras 
revisiones.

• Aconsejado especialmente:
• Publons

• Knowmetrics
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https://www.1science.com/
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Dimensions

https://www.dimensions.ai/
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Digital Science

https://www.digital-science.com/


MDPI - Preprints
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https://www.preprints.org/
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The Lens

https://www.lens.org/


Red Knowmetrics
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https://red.knowmetrics.org/


Publons
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https://publons.com/


Kudos
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https://info.growkudos.com/


Enago
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https://www.enago.com/
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Perfiles de autor · ¿Dónde?

• Imprescindible
• ORCID
• Google Scholar

• Muy recomendable
• PUBLONS
• Scopus

• Opcional
• Microsoft Academic
• Academia.edu
• ResearchGate
• Otros: según especialidad
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Perfiles de autor · ¿Cómo?

• Identidad
• Nombre con dos ristras

• Registrar nombre y variaciones: ORCID, IRALIS

• Firmar siempre igual – Reclamar identidad a la editorial en caso necesario
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Perfiles de autor · Conexión

• Conectar perfiles con ORCID
• Publons

• Scopus

• Google > como dato del perfil

• Cualquier otro servicio similar
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Identidad digital · Resumen

• Nombre de autor
• Siempre el mismo
• Preferentemente formado por 2 ristras, con uso de guion en caso necesario

• Registro imprescindible
• ORCID
• Google Scholar

• Muy aconsejable
• Publons
• Scopus Author Profile
• Otros: según perfil

• Conexiones
• ORCID con Publons y Scopus de modo explícito
• ORCID con Google Scholar en modo edición

• Algunas revistas pueden esperar registro en:
• Academia.edu
• ResearchGate
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Actividad

• Darse de alta en: 
• ORCID

• Google Scholar

• Publons

• Scopus

• Práctica avanzada:
• Conectar perfil de ORCID con:

• Publons

• Scopus

• Incluir ORCID en el perfil de Google Scholar
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Preparación y difusión de trabajos 
académicos
• Puntos críticos

• Título
• Resumen
• Palabras clave
• Extensión
• Coautorías

• Difusión
• Revistas open access o autoarchivo
• Plataformas digitales: redes sociales académicas y generalistas
• Blogs
• YouTube
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Prepublicación

• Puntos de optimización
• Título
• Resumen
• Palabras clave

• Palabra(s) clave
• En título
• Resumen
• Palabras clave (keywords)
• Inicio del artículo
• En el cuerpo del artículo
• Título de los gráficos
• Nombre de las tablas
• En las discusiones y resultados

• Selección de revistas

• Preparación de la cover letter
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Título óptimo

• Relativamente corto: entre 6 y 16 palabras

• Con dos secciones: título y subtítulo

• Sin interrogantes

• Con palabras clave (nunca nos cansaremos de insistir)

• Cuadro de optimización (Hairston, M.; and Michael Keene, M. Successful 
Writing. 2005):

1. Permite predecir el contenido
2. Es interesante
3. Refleja el tono o estilo
4. Incluye las palabras clave principales

• La regla de oro: que cumpla las normas editoriales de la revista
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Forma de elegir el título óptimo (Fuente: 
Enago academy)
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https://www.enago.com/academy/write-irresistible-research-paper-title/


Componentes del título óptimo
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https://www.enago.com/academy/write-irresistible-research-paper-title/


El título perfecto según Enago Academy
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https://www.enago.com/academy/writing-a-good-research-title-things-to-avoid/


Cómo NO escribir un título
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Selección de la revista

• Ámbito temático

• Política editorial

• Calendario de próximos números

• Revisión de los dos últimos años

• Indexación: Scopus, WoS

• Periodicidad

• Open Access

• APC
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Fuentes · MIAR

• Página principal: http://miar.ub.edu/

• Consulta por títulos: http://miar.ub.edu/lista/TITOL

• Consulta por ámbitos: http://miar.ub.edu/indices/AMBITO
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Scimago

• Página principal: https://www.scimagojr.com/

• Consulta por revistas: https://www.scimagojr.com/journalrank.php

• Consulta por países: https://www.scimagojr.com/countryrank.php

01/02/2020 Lluís Codina - UPF-DigiDoc 38

https://www.scimagojr.com/
https://www.scimagojr.com/journalrank.php
https://www.scimagojr.com/countryrank.php


Scopus

• Página principal: https://www.scopus.com/

• Consulta de fuentes: https://www.scopus.com/sources

• Información adicional: Content coverage guide
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WoS

• Página principal: http://mjl.clarivate.com/

• Consulta de revistas: https://mjl.clarivate.com/search-results

• Información adicional: Content coverage guide
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Actividad

• Haga consultas libres en MIAR para encontrar revistas de su ámbito e 
identificar posibles revistas para sus próximos trabajos

• Procurar identificar las mejor indexadas
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Resumen óptimo (Abstract)

• Extensión ajustada a las indicaciones de la revista (200-400 palabras)

• Resumen informativo: incluye objetivo, objeto de estudio, método y 
resultados

• Si se usa la estructura anterior es casi imposible que no incluya las 
palabras clave adecuadas, pero conviene situarlo como punto de 
chequeo.

• La regla de oro: ajustarse a las indicaciones de la revista (sí, esto está 
repetido)
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Cover letter

• Redacción de una presentación de los puntos principales de interés 
del artículo
• Interés y oportunidad del estudio

• Principales aportaciones del estudio en metodología, estado de la cuestión, 
resultados, etc.

• Huecos que cubre en la bibliografía

• Innovaciones y utilidad para los lectores de la revista

• Eventualmente
• Se puede adjuntar material complementario obtenido en la investigación
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Artículos · Resumen

• Prepublicación
• Optimización de título y resumen
• Marco teórico/estado de la cuestión
• Estructura IMRyD
• Uso de gráficos
• Uso de tablas

• Envío de manuscritos
• Uso de cover letter

• Postpublicación
• Repositorio
• Blog
• YouTube
• Redes sociales
• Otros: pie del correo electrónico, comunicaciones, listas de correo, etc.
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Difusión en plataformas digitales y open 
access
• Clave en la ciencia del siglo XXI y elemento clave del SEO académico

• Ha generado un nuevo complejo de actividades socio-económicas
• Buscadores ampliamente basados en el open access (nativo o autoarchivo)

• Redes sociales, para difundir trabajos en open access o CC

• Sistemas de gestión integral de la ciencia, para incorporar todo tipo de 
publicaciones propias a nivel de:
• Departamento

• Universidad
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Las dos vías principales para la ciencia abierta

• Revistas open access

• Autoarchivo > Repositorios

• Difusión en plataformas digitales > visibilidad y altmétricas
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Otros materiales elegibles para difusión

• No solamente se pueden difundir artículos de revista. Otros 
materiales académicos que pueden ser objeto de difusión:
• Comunicaciones

• Presentaciones

• Resultados de obtención de datos más o menos elaborados

• Datasets

• Reports, informes o eprints
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Reports

• Los reports, informes o eprints pueden jugar un papel estratégico

• En qué consisten:
• Informes detallados de resultados obtenidos

• Versiones adaptadas de resultados de investigación

• Cualquier formato de presentación que ayude a divulgar resultados
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Reports · Puntos estratégicos

• Formato PDF
• Editar los metadatos

• Incluir siempre
• Página de créditos con informaciones de fecha, autoría, contacto, y tipo de licencia 

CC
• Resumen
• Palabras clave

• Idiomas
• Si el documento no está en inglés, incluir SIEMPRE

• Título, resumen y palabras clave en inglés (además de la lengua del documento)

• Los eprints o informes pueden ayudar también al SEO académico 
incluyendo citas de trabajos recientes relacionados
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Plataformas preferentes de autoarchivo

• Repositorios
• Universitarios (según afiliación de los autores)

• Temáticos (p.e, E-LIS)

• Generalistas (p.e. Zenodo)

• Otros puntos de difusión
• Redes sociales

• Portales del proyecto

• Sitios web de Grupos de investigación

• Sitios web personales corporativos (página personal en la universidad, p.e.) o 
propios (blog personal)
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Niveles de difusión

• Página de autor
• Cuentas en redes sociales

• Sitio de Grupo de investigación
• Portal

• Blog(s)

• Cuentas en redes sociales

• Portal de producción científica de la universidad

• Canal en YouTube
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Vías complementarias

• Redes Sociales Académicas
• Academia.edu
• ResearchGate
• Mendeley

• Perfiles en Redes Sociales
• Twitter
• Facebook
• LinkedIN

• Difusión entre colegas
• Presentaciones en congresos y jornadas
• Uso en correos electrónicos: últimos artículos
• Nueva tendencia: vídeos explicativos de la investigación en YouTube
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Actividad

• Vaya a Zenodo

• Intente identificar posible utilidad en relación a la ciencia abierta

• Haga una exploración libre

01/02/2020 Lluís Codina - UPF-DigiDoc 53



Página de autor

• Página personal institucional

• Pagina personal propia
• Opciones:

• WP versión .com

• WP versión .org

• Versión .com
• Gratuita

• URL tipo: http://minombre.wordpress.es

• Versión .org
• Requiere alojamiento de pago

• URL tipo: http://minombre.com
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¿Una oportunidad para los CRAI/Bibliotecas 
universitarias?
• Los CRAI podrían proporcionar servicios de SEO académico a sus 

universidades.

• En lugar de una carga más de trabajo puede verse como una 
oportunidad de ampliar sus funciones y aumentar su influencia.

• Si los CRAI no ocupan este espacio, alguien más lo hará: empresas 
externas u otros servicios de la universidad
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Nivel editorial – Dimensiones y acciones 
posibles
1. Exigir ORCID (norma implantada en muchas revistas, con EPI como pionera)

2. Exigir títulos y resúmenes que sigan una cierta estructura

3. Utilizar instrumentos de difusión en las páginas de los artículos (botones de difusión en redes 
sociales, como mínimo Twitter y Facebook)

4. Añadir servicios de alerta en el sitio editorial: alertas de tema, de autor, de citación

5. Utilizar servicios de suscripción de novedades a los lectores

6. Desarrollar páginas con consejos para sus autores

7. Recomendar acciones de difusión a sus autores

8. Utilizar blogs para difundir los principales trabajos

9. Poner plataformas digitales de difusión al servicio de los autores: blogs colaborativos, redes 
sociales, YouTube (webinars), etc.

10. Utilizar notas de prensa

11. Realizar compilaciones temáticas
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Nivel editorial – Ejemplos destacados de 
grandes grupos editoriales
• Elsevier: Sharing and promoting your article

• Emerald: Impact of Research

• SAGE: Promote Your Article

• Springer: After Publication

• Taylor and Francis: Ensuring your research makes an impact

• Wiley: Promotional Toolkit
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Elsevier
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Emerald
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Sage Journals
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Springer
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Taylor and Francis
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https://authorservices.taylorandfrancis.com/ensuring-your-research-makes-an-impact/


Wiley
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Actividad

• Visite libremente la página de cualquiera de las editoriales anteriores

• Alternativa: visite la página de Enago, intente determinar los servicios 
que presta.
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Síntesis – Recomendaciones

1. Registrar nuestra identidad digital en servicios como ORCID y Publons
2. Optimizar el artículo con palabras clave en el título, resumen (muy importante) 

y, por supuesto, cuerpo del artículo.

3. Utilizar títulos con dos partes: título y subtítulo

4. Utilizar títulos predictivos e interesantes de entre 6 y 16 palabras.

5. Utilizar al máximo las herramientas de la propia editorial, cuando sea el caso, 
por tanto, debemos explorar la página de ayuda a los autores de la revista 
(Author Service o equivalente) para revisar con atención las posibilidades que 
ofrecen. Esto incluye seguir, en lo posible, las propuestas que algunas 
editoriales envían de forma proactiva a los autores una vez publicado el 
artículo.

6. Publicar en abierto o, en su defecto, utilizar el autoarchivo para subir nuestro 
artículo a repositorios académicos y redes sociales tanto generalistas como 
especializadas.
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Síntesis – 2

7. Utilizar las páginas de información personal de nuestra universidad o centro 
de trabajo para incluir enlaces a nuestros artículos. Esto incluye mantener al 
día nuestros CV en las plataformas oficial de la universidad o centro de trabajo.

8. No olvidar incluir nuestros últimos trabajos en las presentaciones y 
comunicaciones en jornadas y congresos, si tienen relación con el mismo y con 
nuestro tema.

9. Considerar enviar notas de prensa si nuestro trabajo tiene algún impacto social 
remarcable.

10. Considerar crear vídeo-resúmenes de nuestros artículos e investigaciones.

11. Considerar el blogging, ya sea usando nuestro sitio web personal, si el caso, o 
las plataformas a las que tengamos acceso, por ejemplo, el blog de la editorial, 
si es el caso, o algún blog de nuestra universidad o centro de trabajo.
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Más información

• SEO Académico
lluiscodina.com/seo-academico-guia/

• Recursos sobre SEO académico y otros en Refind
https://refind.com/lcodina

• Sitio del Grupo
UPF – DigiDoc
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Segunda parte
Publicar en revistas académicas



PRIMERA SECCIÓN

ARTÍCULOS
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PRIMERA PARTE

ARTÍCULOS
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La base imprescindible

• Una investigación sobre un tema significativo y relevante

• Considerando las investigaciones previas y relacionadas

• Con toma de datos guiada:
• Por una metodología explícita

• Por un marco teórico bien detallado

• Con discusión de resultados (significación o comparación)

• Con conclusiones vinculadas con los objetivos y las preguntas de 
investigación
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Estructura canónica

• El núcleo de la estructura: IMRyD
• Introducción
• Metodología
• Resultados y Discusión

• Para qué:
• Por transparencia = para que sea evaluable
• Los evaluadores empiezan por buscar razones para rechazar
• No evaluable = rechazo (no harán de detectives)

• Núcleo de la evaluación:
• Relación entre objetivos, metodología y resultados
• Excelente calidad formal en todos los aspectos: texto, estructura, uso de gráficos, 

tablas, etc.
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La estructura completa según Elsevier
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La estructura real

• La estructura que esperan los evaluadores:
• Introducción

• Antecedentes

• Metodología

• Discusión y Resultados

• Aunque el esquema IMRyD no lo indique expresamente, los 
evaluadores esperan encontrar varios párrafos (o varias páginas) con 
antecedentes (trabajos anteriores relacionados)

• Su ausencia será motivo de desconfianza y seguramente rechazo
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La estructura extendida
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Una Introducción completa

• Contiene:
• Objeto de estudio

• Objetivos (pueden numerarse)

• Preguntas de investigación (o hipótesis) también suelen numerarse

• Además, puede tener:
• Motivación

• Oportunidad de la investigación

• Metodología (sin perjuicio de mayor desarrollo en una sección propia)

• Antecedentes y marco teórico (o pueden ir a una sección propia)
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Unas Conclusiones completas y conectadas 
con la Introducción
• Conectan directamente con la Introducción y retoman:

• Objetivos: para dar cuenta, uno a uno, de los resultados

• Preguntas de investigación: para responderlas una a una

• Además, pueden contener:
• Una síntesis razonada de los resultados más notables

• Una indicación de futuras investigaciones

• Más información:
https://www.lluiscodina.com/introduccion-conclusiones-tesis/
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Preguntas de investigación – En la Introducción
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Preguntas de Investigación - Conclusiones
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Redacción

• Factores positivos
• Tercera persona
• Registro “académico”: solo se consigue leyendo
• Párrafos cortos
• Uso de conectivas
• Todo conectado: cada párrafo está conectado con el precedente y justifica el 

siguiente
• Todo atribuido: antecedentes o estudios relacionados
• Uso de sistemas de visualización de la información: diagramas y tablas

• Factores negativos
• Registro ensayístico/publicitario
• Afirmaciones categóricas
• Afirmaciones no justificadas
• Relaciones causales en lugar de correlaciones
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El top ten… del horror
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Analicemos: se menciona dos veces el mismo 
problema… por algo será
1. Negarse a leer la bibliografía previa publicada en el campo
2. Tomar el camino de la pereza y plagiar
3. Omitir componentes clave del artículo
4. Despreciar las publicaciones anteriores
5. Sobrevalorar su propia contribución
6. Ser excelente en ambigüedad e inconsistencia
7. Aplicar citas de forma incorrecta
8. Preferir declaraciones subjetivas antes que objetivas
9. Ser descuidado con la gramática, ortografía, figuras y tablas
10. Ignorar comentarios de editores y revisores
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Visión global: lógica + persuasión

• El perfecto trabajo académico se caracteriza por la unión de:
• Lógica
• Persuasión

• Lógica
• Consistencia total desde el título hasta las conclusiones
• En especial: entre la Introducción y las Conclusiones
• Referencia para ampliar:  La relación entre la Introducción y las Conclusiones

• Persuasión
• Formato impecable en todos los aspectos

• Redacción
• Tipografía
• Numeraciones de tablas y figuras
• Uso de citas bibliográficas

• Uso de sistemas de síntesis visual: tablas y diagramas

• Para ampliar: Lógica y persuasión en trabajos académicos
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Número de autores

• La coautoría correlaciona con el éxito
• Mayor tasa de éxito en las revistas

• Mayores posibilidades de citación

• Número óptimo
• Según la naturaleza y la dificultad del artículo

• Variable según los ámbitos

• En Ciencias Humanas y Sociales, 2-3 autores marca un óptimo

• La regla de oro: el número de coautorías en función de la dedicación real

• Para ampliar
• Coautorías en artículos científicos
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Quién puede ser coautor

• Tres condiciones:
1. Investigación. Contribuir a la investigación en el diseño, o en la toma de 

datos o en la interpretación, de una forma sustancial.

2. Manuscrito. Contribuir en la redacción o en la revisión del manuscrito con 
contribuciones intelectuales sustanciales.

3. Dar la aprobación a la versión final del artículo

• Nunca: autor en función del cargo

• Para ampliar
• Coautorías en artículos científicos
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Orden de firma

• Cuatro modelos principales:
• Orden según la posición: el primer autor la contribución más importante, el 

último la menos importante.
• Primer y último autor, la misma importancia, dada la relación 

ejecutor/director. Autores intermedios, orden decreciente.
• Primer autor, último autor y autor de correspondencia la misma 

importancia. Otros autores, orden decreciente.
• Orden alfabético: todos los autores idéntica importancia

• Nunca: primer autor por importancia del cargo o de su CV.

• Para ampliar
• Coautorías en artículos científicos
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Selección

• Las mejores revistas:
• forman parte de la categoría de nuestro ámbito  (p.e. de Comunicación);
• alternativamente, publican de forma regular artículos de nuestro ámbito;
• están indexadas en Scopus o Web of Science (Colección Principal) a ser 

posible entre primer y tercer cuartil (pero importa más la adecuación 
temática);

• están indexadas en alguno de los repertorios habitualmente aceptados por las 
agencias de evaluación de la actividad científica;

• publican dos o más números al año;
• publican artículos en inglés o en caso de tratarse de revistas con lengua de 

trabajo en nuestro idioma (catalán, español, etc.), admiten publicar en inglés;
• publican directamente en Open Access o permiten la vía del autoarchivo;
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Los APC

• Article Processign Charge
• Modelo de negocio o de sostenibilidad según los puntos de vista
• No es una forma de publicar pagando, salvo en los predatory journals
• Típicos del Open Access (pero no solamente)

• Balance
• Pagan los autores, que se benefician directamente, para que el conocimiento 

sea universal
• N autores = APC/N
• Publicaciones = acreditaciones
• 5 publicaciones x 6 años = un sexenio
• Ideal: financiado por proyectos o por fondos de ayuda o programas 

específicos del centro de afiliación de los autores
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NUNCA

• Enviar el mismo manuscrito a dos revistas

• Enviar un manuscrito con textos, gráficos,  diagramas, tablas o ideas 
ajenas no atribuidas
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Open Access

• Dos vías:
• Publicación abierta, o gold access
• Autoarchivo, o green Access

• Vía verde - Autoarchivo
• Repositorio de la Universidad
• Repositorios temáticos: E-LIS, RePEc. SocArXiv. E-LIS
• Redes sociales académicas: Mendeley, ResearchGate, Academia.edu
• Fuente: OpenDoar

• Article Processign Charges (APC)
• Característico del OA
• Presente también en revistas cerradas

• Fuentes:
• DOAJ
• Sherpa/Romeo
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Precauciones

• Leer con atención las instrucciones para los autores

• Enviar el manuscrito siguiendo todas las indicaciones

• Formato de los gráficos, de las referencias, de la anonimización, etc.

• Recuerden: los evaluadores buscan motivos para descartar trabajos
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Recomendable

• Considerar:
• Utilizar una cover letter

• Recomendar posibles evaluadores

• Si es el caso: desaconsejar posibles evaluadores
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Ejemplo de cover letter
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Evaluación en dos pasos

• Artículos DEBEN estar preparados para superar una evaluación que 
actúa en dos pasos
• Editorial

• No tiene apelación

• Por expertos
• Rechazo
• Aceptación con cambios menores
• Aceptación con cambios mayores (condicionada)

• La mayor parte de los rechazos: fase editorial

• Es vital asegurar la aceptación editorial
• Hay que revisar exhaustivamente la política y las normas de la editorial ANTES 

de enviar el manuscrito
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Como tratar la evaluación editorial

• Condición previa
• Un razonable conocimiento del funcionamiento general de las revistas académicas

• Para cada manuscrito
• Título
• Resumen
• Antecedentes
• Calidad formal global
• Cover letter
• Revisión detallada de las condiciones de envío de la revista elegida
• Para saber más:

Revistas científicas. Situación actual y retos de futuro (eBook)
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Cómo tratar la evaluación por expertos

• Estar preparados para recibir una larga lista de recomendaciones, críticas y 
exigencias de cambios

• Principal enemigo: nuestro propio ego y la impaciencia
• Tratamiento:

• Aislar cada ítem de observación y crítica
• Tratarlo por separado
• Satisfacer sin dudarlo ni un instante todos los que se pueden abordar, añadiendo el 

trabajo necesario y documentando el cambio.
• Rechazar de forma argumentada y respetuosa pero firme, los que no correspondan o 

sean erróneos.
• Preparar un informe de aceptaciones, cambios y rechazos.
• Enviar la nueva versión lo antes posible: 10 días mejor que 15 (o en el plazo que nos 

concedan si es inferior).
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Ejemplo de respuestas a evaluadores
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¿Podemos rechazar a un evaluador?

• Podemos rechazar de forma razonada a un evaluador

• Si:
• ha demostrado sesgos, 

• hostilidad de forma manifiesta (argumentos ad homine),

• graves demostraciones de ignorancia o incompetencia en el campo.

• Corresponde razonar y argumentar muy bien las razones del rechazo
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Artículo finalmente rechazado

• LA MEJOR OPCIÓN:
• Incorporar de inmediato, pero con calma y reflexión, todas las observaciones, 

subsanar todos los errores o problemas, mejorar todos los aspectos 
aconsejados

• Como resultado: producir una versión mejorada lo antes posible

• Seleccionar y enviar a una nueva revista

• Repetir el proceso al menos dos veces más: según reportan numerosos 
investigadores, un alto número de artículos no se publica hasta la tercera
intentona.

• NUNCA:
• Dejarlo en un cajón
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Ejemplo de formulario de evaluación - 1
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Formulario - 2
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Formulario - 3
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Fuentes de información sobre revistas

• MIAR

• Scimago

• Dialnet

• OCM
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