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Un nuevo escenario ¿disruptivo? Componentes 
principales

• Ciencia abierta

• Publicación digital

• Integración en el sistema internacional de la ciencia
• Todas las disciplinas: Arte y Humanidades, p.e.

• Países no occidentales y nuevas potencias emergentes en ciencia: China, Irán, 
Brasil, etc.

• Nuevas zonas de oportunidad y negocio
• Publicaciones open access

• Sistemas de información

• Repositorios
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Casos recientes de interés

• 1science

• Dimensions

• Digital Science

• MDPI

• Knowmetrics

• The Lens
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Digital Science

https://www.digital-science.com/


Red Knowmetrics
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https://red.knowmetrics.org/


MDPI - Preprints
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https://www.preprints.org/
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The Lens

https://www.lens.org/


Objetivos de un plan de Academic SEO

• El modelo del SEO “convencional”:
• Objetivo directo: más tráfico

• Objetivo indirecto real: más conversiones

• Lo que buscamos son más conversiones. El tráfico en sí es solo un medio.

• SEO académico
• Objetivo directo: mayor impacto académico. Vía: mayor visibilidad de la obra 

producida

• Objetivo indirecto: incrementar la probabilidad de ser citado

• El impacto y la visibilidad son siempre útiles, pero lo que queremos es tener 
más impacto, porque así es como nos evalúan. 
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Variaciones

• De fase
• Prepublicación

En el momento de la redacción y elaboración del artículo

• Postpublicación
Una vez publicado el artículo

• De nivel
• Personal: autores individuales

• Corporativa: un grupo de investigación, un Departamento, etc.

• Editorial: revistas académicas
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Enfoque autor individual

• En lo que sigue:
• Adoptamos el enfoque de las acciones del autor individual

• Escalable a grupo de coautores, grupos de investigación, Departamentos, etc.

• Transferible a Editoriales
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Plan de difusión personal – 1a

• Nivel de autor - Identidad
• Nombre con dos ristras

• Registrar nombre y variaciones: ORCID, IRALIS

• Firmar siempre igual – Reclamar identidad a la editorial en caso necesario

• Registrar, editar y mantener nuestro perfil (además de ORCID) en:
• PUBLONS

• SCOPUS

• MENDELEY

• GOOGLE SCHOLAR

• MICROSOFT ACADEMIC

• Conectar los servicios que lo permitan: p.e. ORCID con PUBLONS, etc.
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Plan de difusión personal – 1b

• Nivel de artículo (1) - Selección de revista
• Identificación de publicaciones elegibles

• En lo posible: Scopus o WoS, en todo caso, alta visibilidad y buen 
reconocimiento en el sector

• Siempre: en modo  open access

09/07/2019 17Lluís Codina - UPF-DigiDoc



Plan de difusión personal – 1c

• Nivel de artículo (2) - Prepublicación
• Optimización de título y resumen
• Marco teórico/estado de la cuestión
• Estructura IMRyD
• Uso de gráficos
• Uso de tablas

• Nivel de artículo (3) - Postpublicación
• Repositorio
• Blog
• YouTube
• Redes sociales
• Otros: pie del correo electrónico, comunicaciones, listas de correo, etc.
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Identidad digital

• Nombre de autor
• Dos ristras: como en Umberto Eco, o José-Luis Codina-Bonilla, o Lluís Codina

• Registro en ORCID

• Otros registros
• IRALIS

• Google Scholar Mi Perfil

• ResearcherID > ahora PUBLONS

• Scopus Author Profile

• …
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https://orcid.org/
https://www.iralis.org/presentacion
https://scholar.google.es/citations
http://www.researcherid.com/
https://www.scopus.com/


Prepublicación

• Puntos de optimización
• Título
• Resumen
• Palabras clave

• Palabra(s) clave
• En título
• Resumen
• Palabras clave (keywords)
• Inicio del artículo
• En el cuerpo del artículo
• Título de los gráficos
• Nombre de las tablas
• En las discusiones y resultados
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Título óptimo

• Relativamente corto: entre 6 y 16 palabras

• Con dos secciones: título y subtítulo

• Sin interrogantes

• Con palabras clave (nunca nos cansaremos de insistir)

• Cuadro de optimización (Hairston, M.; and Michael Keene, M. Successful 
Writing. 2005):

1. Permite predecir el contenido
2. Es interesante
3. Refleja el tono o estilo
4. Incluye las palabras clave principales

• La regla de oro: que cumpla las normas editoriales de la revista

09/07/2019 Lluís Codina - UPF-DigiDoc 21



Forma de elegir el título óptimo (Fuente: 
Enago academy)
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https://www.enago.com/academy/write-irresistible-research-paper-title/


Componentes del título óptimo
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https://www.enago.com/academy/write-irresistible-research-paper-title/


El título perfecto según Enago Academy
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https://www.enago.com/academy/writing-a-good-research-title-things-to-avoid/


Cómo NO escribir un título
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https://www.enago.com/academy/writing-a-good-research-title-things-to-avoid/


Resumen óptimo (Abstract)

• Extensión ajustada a las indicaciones de la revista (200-400 palabras)

• Resumen informativo: incluye objetivo, objeto de estudio, método y 
resultados

• Si se usa la estructura anterior es casi imposible que no incluya las 
palabras clave adecuadas, pero conviene situarlo como punto de 
chequeo.

• La regla de oro: ajustarse a las indicaciones de la revista (sí, esto está 
repetido)
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Materiales elegibles

• Artículos de revista

• Comunicaciones

• Presentaciones

• Reports o Informes

• Resultados de obtención de datos

• TFM

• Tesis
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Preprints, reports o materiales no publicados

• Formato PDF

• Incluir siempre:
• Página de créditos con informaciones de fecha, autoría, contacto, y tipo de 

licencia CC

• Resumen

• Palabras clave

• Idiomas:
• Si el documento no está en inglés, incluir:

• Título, resumen y palabras clave en inglés (demás de la lengua del documento)
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Asegurar la difusión en open access

• Movimiento central en la ciencia del siglo XXI y elemento clave del 
SEO académico

• Ha generado un nuevo complejo de actividades socio-económicas
• Buscadores ampliamente basados en el open access (nativo o autoarchivo)

• Redes sociales, para difundir trabajos en open access o CC

• Sistemas de gestión integral de la ciencia, para incorporar todo tipo de 
publicaciones propias a nivel de:
• Departamento

• Universidad

• Y favorecer su difusión y visibilidad

09/07/2019 29Lluís Codina - UPF-DigiDoc



Vías para la ciencia abierta

• Revistas que sean open access

• Repositorios
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Plataformas preferentes de autoarchivo

• Repositorios
• Temáticos

• Universitarios

• Portales del proyecto

• Redes sociales académicas

• Sitios web de Grupos de investigación

• Sitios web personales corporativos (página personal en la universidad, 
p.e.) o propios (blog personal)
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Vías complementarias

• Redes Sociales Académicas
• Academia.edu
• ResearchGate
• Mendeley

• Perfiles en Redes Sociales
• Twitter
• Facebook
• LinkedIN

• Difusión entre colegas
• Presentaciones en congresos y jornadas
• Uso en correos electrónicos: últimos artículos
• Nueva tendencia: vídeos explicativos de la investigación en YouTube
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¿Una oportunidad para los CRAI/Bibliotecas 
universitarias?
• Los CRAI podrían proporcionar servicios de SEO académico a sus 

universidades.

• En lugar de una carga más de trabajo puede verse como una 
oportunidad de ampliar sus funciones y aumentar su influencia.

• Si los CRAI no ocupan este espacio, alguien más lo hará: empresas 
externas u otros servicios de la universidad
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La opción de la página personal del 
investigador
• Página personal institucional

• Pagina personal propia
• Opciones:

• WP versión .com

• WP versión .org

• Versión .com
• Gratuita

• URL tipo: http://minombre.wordpress.es

• Versión .org
• Requiere alojamiento de pago

• URL tipo: http://minombre.com
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Nivel editorial – Dimensiones y acciones 
posibles
1. Exigir ORCID (norma implantada en muchas revistas, con EPI como pionera)

2. Exigir títulos y resúmenes que sigan una cierta estructura

3. Utilizar instrumentos de difusión en las páginas de los artículos (botones de difusión en redes 
sociales, como mínimo Twitter y Facebook)

4. Añadir servicios de alerta en el sitio editorial: alertas de tema, de autor, de citación

5. Utilizar servicios de suscripción de novedades a los lectores

6. Desarrollar páginas con consejos para sus autores

7. Recomendar acciones de difusión a sus autores

8. Utilizar blogs para difundir los principales trabajos

9. Poner plataformas digitales de difusión al servicio de los autores: blogs colaborativos, redes 
sociales, YouTube (webinars), etc.

10. Utilizar notas de prensa

11. Realizar compilaciones temáticas
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Nivel editorial – Ejemplos destacados

• Elsevier: Sharing and promoting your article

• Emerald: Impact of Research

• SAGE: Promote Your Article

• Springer: After Publication

• Taylor and Francis: Ensuring your research makes an impact

• Wiley: Promotional Toolkit
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https://www.elsevier.com/authors/journal-authors/submit-your-paper/sharing-and-promoting-your-article
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Elsevier
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https://www.elsevier.com/authors/journal-authors/submit-your-paper/sharing-and-promoting-your-article


Emerald
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Sage Journals
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https://uk.sagepub.com/en-gb/eur/promote-your-article


Springer
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Taylor and Francis
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https://authorservices.taylorandfrancis.com/ensuring-your-research-makes-an-impact/


Wiley
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Síntesis – 11 recomendaciones

1. Registrar nuestra identidad digital en servicios como ORCID (en cualquier área de 
conocimiento) + IRALIS (en el ámbito de las Ciencias de la Información y la 
Documentación)

2. Optimizar el artículo con palabras clave en el título, resumen (muy importante) y, por 
supuesto, cuerpo del artículo.

3. Utilizar títulos con dos partes: título y subtítulo

4. Utilizar títulos predictivos e interesantes de entre 6 y 16 palabras.

5. Utilizar al máximo las herramientas de la propia editorial, cuando sea el caso, por 
tanto, debemos explorar la página de ayuda a los autores de la revista (Author
Service o equivalente) para revisar con atención las posibilidades que ofrecen. Esto 
incluye seguir, en lo posible, las propuestas que algunas editoriales envían de forma 
proactiva a los autores una vez publicado el artículo.

6. Publicar en abierto o, en su defecto, utilizar el autoarchivo para subir nuestro artículo 
a repositorios académicos y redes sociales tanto generalistas como especializadas.
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Síntesis – 2

7. Utilizar las páginas de información personal de nuestra universidad o centro 
de trabajo para incluir enlaces a nuestros artículos. Esto incluye mantener al 
día nuestros CV en las plataformas oficial de la universidad o centro de trabajo.

8. No olvidar incluir nuestros últimos trabajos en las presentaciones y 
comunicaciones en jornadas y congresos, si tienen relación con el mismo y con 
nuestro tema.

9. Considerar enviar notas de prensa si nuestro trabajo tiene algún impacto social 
remarcable.

10. Considerar crear vídeo-resúmenes de nuestros artículos e investigaciones.

11. Considerar el blogging, ya sea usando nuestro sitio web personal, si el caso, o 
las plataformas a las que tengamos acceso, por ejemplo, el blog de la editorial, 
si es el caso, o algún blog de nuestra universidad o centro de trabajo.
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Más información

• SEO Académico
lluiscodina.com/seo-academico-guia/

• Recursos sobre SEO académico y otros en Refind
https://refind.com/lcodina

• Sitio del Grupo
UPF – DigiDoc
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Forma recomendada de citación
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