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Primera Parte
Fuentes abiertas: buscadores y
repositorios



Objetivos

* Conocer aspectos de la busqueda de imagenes que necesita
entender un periodista:
* Busqueda agnostica
* Derechos de autor
* Derechos de imagen (del modelo)
* Concepto de licencia

* Busqueda icénica vs busqueda conceptual
* Buscadores: Google | Bing
* Repositorios: Flickr

* Bases de datos con licencias CCO Universal o similar: Pixabay



Distribucion

*Primera Sesion - Fuentes abiertas
* Buscadores
* Repositorios
* Bases de datos CCO Universal

*Segunda Sesion - Bancos comerciales
* AGE Fotostock
* Getty Images
 Shutterstock
* Imagenes editoriales
* Sonido: efectos sonoros



Condicionantes principales de la busqueda de
imagenes

* Derechos morales de autor: es obligatorio el reconocimiento de la autoria
(créditos).

* Propiedad intelectual: solamente los autores, o las entidades o personas
delegadas por los autores, pueden autorizar o determinar las condiciones de
reproduccion de una imagen.

* Derecho a la propia imagen: las personas que aparecen en las imagenes
pueden limitar su reproduccién (derechos del modelo en terminologia de
bancos de imagenes).

* Busqueda agnostica: cuando los sistemas de busqueda ignoran todas o
algunas de las tres dimensiones anteriores o no existe forma explicita y fiable
de conocer estas dimensiones. La busqueda agndstica implica riesgos en
caso de reutilizacién que un periodista debe evitar.

* Concepto de licencia: las imagenes no se compran. En su lugar, adquirimos
una licencia que comporta determinados permisos de copia y determinadas
restricciones de uso.



Derecho a la propia imagen

* Las personas tienen el derecho a la propia imagen

* En consecuencia:

e Pueden negar la difusidon de sus imagenes

* Tener permiso del autor de la imagen no es suficiente para publicar la imagen
si aparecen personas reconocibles en la misma

e Otros casos:

* Marcas comerciales
 Edificios singulares

* Obras de arte, etc.

* No hay una lista cerrada

* Excepcion muy importante pero no absoluta

* Uso editorial = uso periodistico > libertad de informacion



Fuentes abiertas - Categorias principales

* Buscadores - Caracteristicas: busqueda agnostica total o en parte. No
contienen las imagenes en si (sino Unicamente los enlaces a las imagenes).
No son |la opcion preferente si las imagenes se van a reutilizar en trabajos
publicos o en producciones de calidad.

* Google Images

* Bing Images

* Repositorios - Caracteristicas: busqueda NO agndstica. Contienen las
imagenes en si y los metadatos principales: autor, fecha de la toma,
derechos de copia, etc.

* Flickr
* Internet Archive

* Bases de datos con licencias CCO Universal - Busqueda NO agnostica. No
requieren atribucién. Promocién de bancos de imagenes comerciales.

* Pixabay
* Pexels
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Buscadores

* Limitaciones
* Legales
* Busqueda agnostica
* Logisticas
* Limitada capacidad para expresar necesidades de informacidon
profesionales
* Baja calidad de las imagenes

* Usos
* Personal: actividad ludica o de aprendizaje >

* Profesional 1: verificacion o informacion para el periodista, pero sin copia ni
reutilizacion >

* Profesional 2: para reutilizar y reproducir como parte de noticias o trabajos
de creacion que se haran pubicos > importantes limitaciones

* En todo caso: resuelven problemas de informacion de forma muy rapiday
son muy utiles para verificacion

* Proporcionan busqueda inversa: buscar imagenes a partir de otra imagen,
muy util para usos periodisticos de informacion y verificacion.



Componentes de un buscador de imagenes

* Formulario o interfaz de consulta

» Simple > |la caja de busqueda suele mostrar un icono para la opcion de cargar
una imagen para la busqueda por similitud

* Avanzada > formulario habitual que facilita busquedas booleanas y
parametrizadas
* Pagina de resultados

 Suele incluir filtros que funcionan como busquedas avanzadas mediante
diversas opciones de filtrado



Interfaz especifica - Google Images con la
opcion de busqueda inversa destacada

Google_

images

/
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Busqueda avanzada - Parametros principales
de busqueda

Then narrow your results

by... /
Larger than 800%x600

image size: v
aspect ratio: Panoramic i
colours in the image: & any colour full colour black & white transparent this colour:.

type of image: Photo \ v
/ any region

region:
site or domain:
SafeSearch: Show most relevant results -

JPG files -

file type: /'

usage rights: free to use or share \ i

Advanced Search
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Tipos de busqueda

* Por palabras clave. Consiste en usar palabras clave para buscar
imagenes.

* Por similitud o busqueda inversa. Consiste en usar una imagen como

punto de partida para buscar imagenes similares. Especialmente util
para labores de verificacion.

* Palabras Clave:
* Busquedas icdnicas - lo que veo

* Nombres sustantivos o denominaciones que se refieren a entidades, personas o cosas.
* Ej: torre Eiffel, delfines, monedas, tsunamis, planeta, Scarlett Johansson, Picasso.
* Es tipica de producciones audiovisuales de tipo documental.

* Busquedas conceptuales - lo que sé

* Sustantivos u otras palabras (adjetivos, verbos) que se refieren a conceptos, ideas,
actividades

* Ej: felicidad, éxito, soledad, alegria, pesadilla, jugar, riqueza, artistas, pintores
* Es tipica de producciones audiovisuales del sector creativo y de la publicidad.



Ejercicio 1

Use la busqueda simple de Google Images para hacer dos
busquedas de imagenes.

Primera busqueda: por un concepto (ejemplos: “crisis”,
”

“felicidad”, “éxito”, “miedo”, “desempleo”, “deseo”, “solo”,
“fuerza”, “libre”, etc.)

Segunda busqueda: por un elemento iconico (ejemplos:
n I/ 7

“rascacielos”, “scarlett johansson”, “nubes”, “acuario”,
“premios gaudi”, etc.).

Documente las busquedas mediante capturas de la pagina
de resultados en la que se pueda ver los filtros desplegados
y las imagenes de la primera fila de resultados.

Ver ejemplo de resolucion en captura siguiente


http://images.google.es/

Ejemplo de pagina de resultados con filtros
activados - Google

All Images News Videos Shopping More Settings Tools <
\ Size Color = Usage rights » Type v Time » More tools =
anna castillo isaki !acueéta alfombra roja aina clotet lola duenas nominaciones cine catalan gala ganadores

(U

A ? .\. > -
Premis B2 4 S— .
L N o GAUDI d \ ( "YPrwmzj
| s ¢ n( it oI .- I‘. . . / 4 / s /

Premis Gaudi 2019 Premis Gaudi 2019: Dénde y cuando ver

nominaciones a los Premis QUINIELA A LOS PREMIOS

9: crénica y palmarés Premios Gaudi 2019: 'Entre dos aguas

Premios Gaudi

ganadores de los Premios Gaudi 2019
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Busqueda inversa o busqueda por imagen

* Consiste en cargar una imagen en lugar de entrar una palabra clave
* Ejemplo. No sabemos qué modelo o nacionalidad es este tanque

$9%%
thal
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Busqueda por similitud: obtenemos posible
modelo y nacionalidad fabricante

GO g|e WTANQUEz.jpg Q 0 !, S

/ All Images Maps Shopping More Settings Tools

About 25,270,000,000 results (1.07 seconds)

E Image size:
693 x 423

Find other sizes of this image:
All sizes - Medium

Possible related search: tanques rusos t 72

Marzo 2019 L. Codina - UPF - Formatos Digitales y Documentacion
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Ejercicio 2: descargue esta imagen al escritorio y
haga una busqueda inversa para saber modelo vy
nacionalidad del fabricante




Busqueda avanzada - Parametros principales

Calidad | Tamaio: para obtener mejores imagenes
Color o B&N | Color dominante: por necesidades de disefio

Orientacion: por necesidades de disefo

W NR

Tipo de licencia : para evitar busqueda agndstica en relacién a los
derechos de reproduccion. No soluciona derechos del modelo.

Marzo 2019 L. Codina - UPF - Formatos Digitales y Documentacion
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Formulario de busqueda avanzada

Buscar imagenes con...

todas estas palabras:

ﬁ);i-;t.amenle esta palabra o premios gaudl’A/

cualquiera de estas palabras

ninguna de estas palabras

A continuacion, limitar los
resultados por...

tamafio de la imagen: Grande -~

proporcion cualguier proporcion -
colores de la imagen: cualquier color e atodo color blanco y negro transparente este color:
|
tipo de imagen: cualquier tipo -
regién cualquier regién -

sitio 0 dominio:

Busgueda Segura Mostrar los resultados mas relevantes -

tipo de archivo: cualquier formato -

derechos de uso que se puedan utilizar o compartir libremente =
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2.

Ejercicio 3

Repita una o dos de las mismas busquedas anteriores pero ahora con el
formulario de busqueda avanzada y utilice estos parametros (puede
modificar las condiciones de cada parametro si lo prefiere):

tamano de la imagen : “de mas de 2 megapixels”,

colores : “a todo color”

* proporcion : “Alta”

derechos de uso: “que se puedan utilizar o compartir libremente”.

(Si no obtiene resultados al haber aifiadido varios requerimientos elimine alguno o todos
ellos salvo el parametro 4 — derechos de uso)

Documente el Ejercicio con capturas de pantalla comentadas de las
opciones de busqueda parametrizada y de la pagina de resultados.



Bing Images

* La busqueda de imagenes en Bing se considera una de las mejores de
Internet.

b a o ;

Todos Imagenes Videos Mapas Noticias Mis elementos guardados

Fuente

Feed results are based on trending searches.

:!}?,eg‘f;m Abstract Animals Anime Architecture Arts and Crafts Beauty Cars and Motorcycl :

oo S0 TR

Marzo 2019 L. Codina - UPF - Formatos Digitales y Documentacion 23



Bing Images — Pagina de resultados

b premios gaudi 2019 —r & /o catala | English Iniciar sesion R =

Busqueda Segura: Moderada ~ Filtro

Imagenes Videos Mapas Noticias Mis elementos guardade

Gente ~ Fecha ~ Licencia »

amario de la imagen ~ Color ~ Tipo ~ Disefio ~

Acoshmia oot
Giama Cotath

o X

]
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Bing Images — Opciones con una imagen
seleccionada

“Un monstruo viene a verme", de Bayona, triunfa en los ...

feestilo.com | 600 x 375jpeg |

rat -
L, Busqueda visual

Marzo 2019

La imagen podria estar protegida por derechos de autor.

Guardar

I Compartir

a;] Ver imagen B3 Ocultar detalles

L. Codina - UPF - Formatos Digitales y Documentacion

Paginas incluidas

4 paginas que usan esta imagen

& Imagenes parecidas

%

Ver mas imagenes
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Bing — Buscar dentro de una imagen — 1.
Atencion a los controles dentro de la imagen

2019 — Balmes Image ar i . =
%! Paginas incluidas
A imagen podria estar protegida por derechos de autor.

;. L C) 11, | Academia del . 2 paginas que usan esta imagen

Cinerna Catald

530,

& Imagenes parecidas

e inv OLED ‘\’9
o

6
lﬂ Z

Ver mas imagenes
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Bing — Buscar dentro de una imagen - 2

& Imagenes parecidas

Aina Clotet responde a Leticia
www fotogramas.es

‘Entre dos aguas' i 'Les distanci. Mejores looks de los PREMIOS

www.vilaweb.cat balmesimage.com .
El cine catalan luce su glamour _.

www_.elnacional.cat
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Ejercicio 4

Haga Ipruebas con Bing Images a fin de valorar esta importante alternativa a
Google.

Puede utilizar alguna de estas palabras clave (o puede reutilizar algunas de las
anteriores):

* Premios Gaudi

* Festival de Cannes

* Premios Goya

* Festival de Sitges

Cuando encuentre una busqueda que le parezca adecuada, documente el
Ejercicio con capturas de la pagina de resultados.

Identifique y margge los componentes de la pagina de resultados mediante
anotaciones o mediante un comentario al pie de la captura.

Es especialmente imloortante que identifique y sefiale las opciones que aparecen
en la pagina de resultados y sobre todo, las que aparecen cuando hacemos clic
en una imagen individual. Ponga a prueba la opcion de buscar dentro de las
imagenes.

Haga entre 2 y 4 capturas de pantalla comentadas.

Afiada un comentario de valoracion comparativa Google Images vs Bing Images
segun lo visto hasta ahora.



http://www.bing.com/?scope=images

Algunos derechos reservados
Creative Commons

* Una licencia CC nunca comporta retribucion econdmica

* SIEMPRE proporcionan el derecho de:
* Copiar y distribuir libremente

* SIEMPRE con la siguiente restriccion:
 Atribucidn > obligacién de atribuir la obra a su autor (citar)

* Con las siguientes restricciones opcionales:
* No para uso comercial
* Sin obra derivada
* Distribuir con la misma licencia

 Caso especial: Licencia CCO Universal
* No requiere reconocimiento (atribucién)
* No tienen ninguna restriccidon (usos comerciales, etc.)

* Estatus “alegal”, ya que la legislacion nacional (e internacional) considera el
reconocimiento de autoria (atribucidon) un derecho irrenunciable

* Consejo: realizar la atribucidon aungue no lo exija el autor



Imagenes Creative Commons: algunos derechos
reservados vs todos los derechos reservados

Arturo 950 9 12 Tomada el 31 de agosto de 2008

uesta de sol o o V l ® @ @ Algunos derechos reservados
en )

P
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Repositorios

* Ventajas
* Coste cero
* Uso de licencia publicas Creative Commons o similares
* BUsqueda mediante palabras clave.

* Limitaciones
* Imagenes de calidad variable
* No suelen gestionar el derecho de los modelos

* Emparejamiento contra el etiquetado de las imagenes
realizado por los autores.

* Opciones de busqueda avanzada muy limitadas

Marzo 2019 L. Codina - UPF - Formatos Digitales y Documentacion
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Repositorios

* Flickr: www.flickr.com/search/advanced/

e Internet Archive: www.archive.org

e Wikimedia: commons.wikimedia.org

Marzo 2019 L. Codina - UPF - Formatos Digitales y Documentacion
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Ejercicio 5

* Acceda a la busqueda avanzada de Flickr. Se puede
acceder:
* Tras una busqueda simple

* Por acceso directo:
https://www.flickr.com/search/advanced/

* Una vez en la busqueda avanzada active el parametro
gue le permite recuperar solamente imagenes que
dispongan de una licencia Creative Commons

* Documente esta accion con una captura de pantalla


https://www.flickr.com/search/advanced/

Ejercicio 6 — Dossier de imagenes

* Imagine que debe encontrar 4 imagenes para ilustrar un reportaje sobre
aIgun_ ’,cegrltorlo, comarca, comunidad auténoma, pais, ciudad, etc. (a su
eleccion).

* Como palabra clave pude utilizar toponimos, p.e. Gerona, o Paris, o playas en
México, o puentes en Venecia, Ampurdan, Costa Brava, Montseny, etc. A su
total eleccidon. Puede cambiar el tema si lo desea. Informe antes al profesor.
Restricciones:

* Que en alguna imagen NO salga nadie

* Que en alguna imagen aparezcan personas pero que no sean reconocibles.
* Al menos una imagen tenga orientacion vertical.

* La mayoria, en color, aunque puede haber alguna en blanco y negro

* Todas con una licencia de tipo CC

* Preparacion del dossier

» Captura de cada una de las fotografias utilizando la pagina de Flickr e indicando:
* Datos de autor
* Tipo de licencia

* Ver ejemplo de solucion diapositiva siguiente



Ejemplo de solucion sefialando autoria y tipo
de licencia CC

& Regresar a la bisqueda

keith ellwood 5829 19 13 \gada el 8 de mayo de 2015

visitas favoritos comentarios
Girona @ Algunos derechos reservados
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Ejercicio 6: Bases de datos con licencia CCO
Universal o similar

e Acceder a PIXABAY

* Elija una palabra clave de busqueda de tipo iconico o conceptual, a su
eleccion.

* Haga pruebas libres.

* Compruebe que las imagenes disponen de licencia CCO Universal o
similar que exime de la obligacion de citar la fuente (no
recomendado, mejor citar siempre al fuente, aln en estos casos) y se
pueden utilizar para usos comerciales. Incluso se pueden editar.

* Compruebe que puedes descargar las imagenes en diversos formatos

* Documente la practica.



Segunda parte
Bancos de Fotografia y video

Marzo 2019 L. Codina - UPF - Formatos Digitales y Documentacion



Objetivos

1. Entender el concepto de la fotografia y el video de stock:
* Fotografia de stock
* Fotografia comisionada

2. Diferenciar las dos clases de licencias principales en bancos de imagenes:
* Royalty free
* Right managed
3. Diferenciar los dos principales sectores de la fotografia y el video de
stock:
 Editorial
* Creativo

4. Realizar practicas con algunos de los principales bancos de imagenes.
* AGE Fotostock
* Getty Images
* Shutterstock



Fotografia de Stock vs Comisionada

* La imagen fotografica es un componentes de muchas producciones
en el mundo de la comunicacion social.
* Cuando se necesitan imagenes se pueden obtener de dos formas:
* Fotografia comisionada
* Fotografia de stock

* Comisionadas:
* Encargo especifico a un fotdgrafo

* Procedentes de stock
* Obtenidas a través del uso de un “stock” (banco de imagenes o repositorio)



Escenarios — 1 - Situacion genérica

* Necesidad de imagenes de leones en su medio ambiente

* Dos opciones:

* Fotografia comisionada:

 Encargamos a un fotégrafo que se desplace a Africa durante tres semanas a fotografiar
leones.

* Presupuesto: varias decenas de miles de euros
» Tiempo: varias semanas/meses de espera por los resultados
* Resultados: imprevisibles

* Fotografia de stock
* Realizamos una busqueda en una buena base de datos.
* Presupuesto: unas pocas decenas o, en el peor de los casos, unos centenares de euros.
* Tiempo: unas pocas horas

Resultados: siempre bajo control



Escenarios — 2 - Obra creativa para un medio
de comunicacion o publicidad

» Para una determinada obra creativa (puede ser una campana de publicidad ,
un Idocumental periodistico o una produccién audiovisual) necesitamos
Imagenes que:

e Connoten felicidad

Connoten (tal vez) todo lo contrario

Demuestren el valor del trabajo en equipo

Los peligros de ser insolidario

Las ventajas de la solidaridad y los valores de la tolerancia

* Opciones:
* Fotografia comisionada

* Riesgo imposible de calcular: incégnita total y absoluta. Dos meses después del encargo tal
vez todo lo invertido en tiempo y dinero no nos sirve de nada, porgque no nos sirve nada de lo
que nos traen. No ha habido forma de asegurar que estdbamos encargando las cosas
adecuadas a la persona adecuada. Ha habido que esperar a ver qué nos traia.

* Fotografia de stock

* Riesgo totalmente calculado: unas pocas horas de busqueda en una o dos buenas bases de
datos del sector creativo nos dirdn sin ambigliedad si dispondremos (o no) de esas imagenes y
con un presupuesto en todo caso bien determinado.



Escenarios — 3 - Documental periodistico

* Para un reportaje multimedia necesitamos imagenes de eventos
culturales de los afios 90.

* Opciones:
* Fotografia comisionada
* Proponemos a un equipo de cientificos la construccion de una maquina del tiempo
* Invertimos un trilldn de euros en la construccidén de una maquina del tiempo.
* Convencemos a un fotégrafo a que haga en un viaje al pasado para que visite los
festivales de Cannes y de la Berlinale de los afios 90

* Fotografia de stock
* Seleccionamos una base de datos especializada en fotografia del sector editorial

» Seleccionamos un buen conjunto de palabras clave y nos ponemos manos a la obra



AGEFotostock

(¢ ] Espanol v  Espana v W Clientes: Iniciar sesion Registrate (0] Fotografos]

olr= ] NUEVO
gé'_!&;g IMAGENES v VIDEOSv VECTORES LOW COST COLECCIONES ESPECIALESv PRENSA BLOG
S

Imagenes ~ m

Muy bueno FUFIEIF 62 opiniones en ¥ Trustpilot

agefotostock, Fotografia de Stock C\re‘ativa, Editorial y Prensa

SNUEVAS _IMAGENES PRIME _ __IMAGE

ol

(7]
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Getty Images

PRECIOS

gettyimages

M BOARDS "= CARRITO

Cambia tu imagen del mundo

Q Busca las mejores fotos e imagenes creativas

Imagenes Creative w

Marzo 2019

/ “

CREATIVE EDITORIAL VIDEO

L. Codina - UPF - Formatos Digitales y Documentacion
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Shutterstock

Shutterstf_,ck IMAGENES v VIDEO ¥ EDITORIAL v MUSICA v HERRAMIENTAS v Contactenos v Vender contenido Precios @) Espaniol v

Elementos de stock que potenciaran su

creatividad

Explore mas de 257 millones de imagenes, clips de video de stock y pistas musicales libres de regalias.

Buscar imagenes, vectores e ilustraciones libres de regalias Y] Q
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Ejercicio 1

* A continuacion vera cuatro diapositivas, anote en su dossier del taller
de la unidad lo siguiente (puede copiar y pegar esta lista):
 (Editorial o creativa 17
 ¢Editorial o creativa 2?
 (Editorial o creativa 3?
 (Editorial o creativa 4?

* Cuando vea las diapositivas indique cada elemento de la lista
anterior, si es Editorial o es Creativa. Ejemplo:

¢ Editorial o creativa 1? > Editorial



iEditorial o Creativa? - 1

Marzo 2019 L. Codina - UPF - Formatos Digitales y Documentacion
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i Editorial o Creativa? - 2

06de marzode 2019
DEU: Dutch Royal Couple Visits Bremen - Arrival

DEU Heated Fields: Asparagus Season In Lower Saxony
Begins

Marzo 2019

06 de marzo de 2019
DEU: Political Ash Wednesday In Bavaria

o B
o K
L
k3

ﬂ A
WE N W O S 0 N S0 T SR
06 demarzode 2019

UNS: 150 Years Of The Periodic Table

L. Codina - UPF - Formatos Digitales y Documentacion

06 de marzo de 2019 i ) :
DEU: Commission Releases Report On Sexual Abuse In
Former East Germany

05 de marzo de‘2019
TX: Houston Dynamo v-Figres UANL - CONCACAF
Champions League 2019

48



éEditorial o Creativa? - 3

610236159
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i Editorial o Creativa? - 4

gettyimages
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Sector Editorial v Creativo

* Sector Creativo > Publicidad
* Imagenes atemporales y deslocalizadas

* Aparecen personas que simbolizan grupos de edad, profesiones, estatus, etc.-, pero no tienen
identidad concreta (sin nombre y apellidos)

* Aparecen sitios y paisajes, pero representan lugares arquetipicos: naturaleza, paisajes, campo,
ciudad, desierto, océano, etc., pero sin fecha ni ubicacidon concreta.

e Valor
* Fuertemente conceptuales
* Alta calidad técnica y artistica
* Van siempre acompafnadas de permiso del modelo

* Sector Editorial > Periodismo
* Imagenes vinculadas a la actualidad

* Las personas son personas concretas: politicos, artistas, etc., o personas vinculadas con algun
hecho concreto, etc.

* Valor
* Documentacién grafica de hechos reales
* Alta exclusividad

* No suelen tener permiso del modelo

e Usos cruzados
* Imagenes periodisticas se suelen usar en publicidad
* Imagenes creativas se suelen usar en prensa
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Palabras clave - Criterios

* Palabras clave asignadas a las imagenes:
» Conceptuales
* Icdnicas
e Cuantas mas palabras clave, mayor visibilidad de la imagen
* Los bancos de imagenes asignan una gran cantidad de palabras clave
a las imagenes, sobre todo de tipo conceptual para incrementar las
ventas.



Principales sistemas

 AGE Fotostock
* Getty Images
e Shutterstock



Ejercicio 2 - éQué palabras clave le sugiere esta
imagen? Anote 3 palabras clave para representar esta
Imagen
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Respuesta de AGEFotostock: éen cuantas ha
coincidido?

CRITERIOS DE BUSQUEDA

10-15 ANOs  40-45 Afos  40-50 Anos  Abrazo Adolescente Amor Chica Color Costa Creta Dia
Disfrutando  Dos Personas Exteriores Familia Familia Monoparental Gente Grecia Hija Juntos azo Afectivo

Lifestyles Madre Mujer Pelolarge Plano Americano RazaBlanca Rubio Sexo Femenino Sonrisa  Vertical
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Ejercicio 3 — “Lo que veo” vs “lo que sé”. Piense en
2 palabras clave iconicas y 2 conceptualesy
anotelas
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La respuesta de AGEFotostock: ¢en cuantas
ha coincidido?

CRITERIOS DE BUSQUEDA

Adorable Africa Africa Austral Amenazado Andando AnimalDe Safari  Animal Salvaje Carifio  Cinco Grandes  Cria

Cria De Elefante | Elefante Africano | En Peligro De Extincion Familia FloraY Fauna | Fragilidad | Hembra Herbivoro Horizontal

Loxodonta Africana  Mamifero Masiva | Paquidermo | Proteccion Reserva Sabana South Luangwa | Ternura | Vida Salvaje

Zambia -
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4.

5.

6.

7.

Ejercicio 4

Entrar en AgeFotostock. Siguientes pasos:

Hacer una busqueda conceptual o iconica (recomendable utilizar cualquiera de
las palabras clave de la primera sesidn)

Hacer clic en una imagen

Encontrar y revisar los denominados “criterios de la imagen” (a veces hay que
hacer clic en un segundo enlace marcado como + para verlos todos)

Revise estos criterios o palabras clave e identifique:
* Un criterio o palabra clave que identifica aspectos icdnicos de la imagen — lo que veo
* Un criterio o palabra clave que identifica aspectos conceptuales de la imagen — lo que sé

Documente esto con capturas de pantalla, por ejemplo, rodeando, coloreando o
sefalando cada tipo de criterio.

Responda a esta pregunta: este banco tiene imagenes solamente del sector
creativo, solo del sector audiovisual o de ambos. Si es de ambos, épredomina
alguno de estos sectores?



Busqueda avanzada - Filtros

Y FILTROS X
PRODUCTO -

Iméagenes 184.612
O Video 860

LICENCIAS =

O Derechos Protegidos

O Royalty Free

0J Low Budget Royalty Free

TIPO DE IMAGEN

O Fotografias

O Vectores

O llustraciones
TAMANO IMAGEN

O Tamafio Minimo 50MB
COLECCIONES ESPECIALES
O Unconventional

O Inspiration

O Premium

O SnapMobilefoto

O RF Excellence

COLOR
O Blanco Y Negro
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Ejercicio 5 — Filtros

* En AGEFotostock
* Haga una busqueda por la palabra clave “puerto”
* Consiga filtrar imagenes donde:

 Salgan dos personas

* Haga una captura de pantalla de la primera fila de fotos de la pagina
de resultados



Ejercicio — 6 Creativo vs Editorial

* Entre en Getty Images
* Seleccione el sector Creativo. Haga una busqueda con la palabra “Africa”

* Repita la busqueda con la misma palabra, pero limite la busqueda esta vez al
sector Editorial.

* Compare los resultados. Identifique las diferencias.

* Documente la practica con capturas de pantalla comentadas de las dos
paginas de resultados y sefiale las caracteristicas principales de cada tipo de
imagen.



Tipo de licencia

* Right Managed = Derechos Gestionados o Derechos Protegidos
» Se paga por cada uso

* Ventajas

* Exclusividad

* Alta calidad

* Imagenes editoriales o creativas
* Inconvenientes

* Costes

* Royalty Free
* Solo se paga una vezy se dispone de usos ilimitados

* Ventajas
* Licencia de uso muy amplia y flexible (equivale casi a una adquisicion)
* Bajos costes
* Inconvenientes
* Sin exclusividad
* Calidad variables
* Bajo perfil editorial



Ejercicio 7/

e Acceda a AGE Fotostock

* Haga pruebas con alguna palabra clave de su eleccion, compare
resultados y documente con capturas de pantalla la forma de buscar

imagenes:
* Right Managed (Derechos Protegidos)
* Royalty free

 Seleccione dos de las imagenes y vea si puede determinar los precios
de cada tipo de imagen. Pueden ser diferentes o pueden coincidir.

 Documente la practica con capturas de pantalla



Derechos del modelo y de propiedad

e Derechos del modelo
* Personas reconocibles

* Derechos de propiedad

* Edificios singulares
* Disefos y obras de creacion
* Marcas comerciales, ...

* Sectores
» Creativo > siempre es aplicable (uso comercial)
* Editorial > casi nunca tienen > derecho a la libertad de informacidén
(Periodismo)



Ejercicio 8 - Permisos- éPodemos usar esta imagen
como portada de una revista de viajes?
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¢Con permiso del modelo? - éTipo de

licencia?

Detalles

Credito:
Creative n.®

Tipo de licencia:

Coleccion:
Ubicacion:
Inf. de
autorizacion:

662333885 /
Libre de derechos
DigitalVision /
TN, United States

Esta imagen posee autorizacion
firmada del modelo
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Ejercicio 9

* Para este ejercicio usaremos Getty Images y nos centraremos en el sector Editorial. Las imagenes de este sector
suelen ser de tipo Right Managed y no suelen tener permiso del modelo. Por tanto, se supone que no pueden
usarsarse en publicidad sin gestionar antes los permisos. Vamos a suponer un reportaje de tipo editorial.

* Intente conseguir un dossier de entre 4 y 6 imagenes candidatas para un reportaje que prepara un medio de
comunicacion con fines informativos (no publicidad).

* Tenemos el siguiente encargo: conseguir imagenes de jefes o de jefas de estado o de presidentes o presidentas
de gobierno o primeras ministras o primeros ministros de diferentes paises. Se trata de un reportaje sobre el
oc?er politico en las sociedades actuales de cualquier pais o continente. Puede usar nombre propios para las
usquedas. Puede usar nombre de paises o regiones + cargo (p.e. Africa primer ministro).

* El conjunto de imagenes debe cumplir estos criterios:
* La mayoria de cargos actuales o recientes (siglo XXI)
* Al menos una de las imagenes en vertical
* Al menos una de las imagenes que aparezca el alto cargo con su pareja (esposa, esposo, compariero)
* Al menos una de las imagenes sea en exterior
* Al menos uno de los presidentes o jefes de estado, etc., sea mujer
* Al menos una foto con dos 0 mas (cuanta mds variedad, mejor)
* Al menos dos paises o continentes distintos en total (cuanta mas variedad, mejor)
* MUY IMPORTANTE: una misma imagen puede cubrir mas de un criterio

* Determine e indique el coste total de las 4-6 imagenes que ha seleccionado
* Puede seleccionar las opciones por defecto de la imagen para este calculo.



Bancos de Video — Footage 1

e Sector creativo

* Clips que suelen:
* Durar un minuto o menos
 Sin sonido
e Sin editar

e Sector editorial

* Grabaciones de video actuales e histéricas. Pueden:
* Tener audio
* Durar varios minutos
Estar editados
Presentar una enorme exclusividad y/o valor histérico
Los costes estan relacionados con esta exclusividad o valor histdrico



Getty Video - Licencias editoriales - 1

E Getty Images - Google Chrome

@ https://www.gettyimages.es/purchase/price-calculator/rights-ready/1097220492

gettyimages

Usos publicitarios

Selecciona una categoria de uso v

Usos corporativos

Selecciona una categoria de uso v

Usos en medios

Selecciona una categoria de uso v

Selecciona una categoria de uso
Peliculas, TV y otros usos como contenido

Usos como contenido web, digital y en videojuegos
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Getty Video - Licencias editoriales - 2

Uso editorial en medios: Peliculas, TV y otros usos
como contenido | Documentales, noticias, € 230,00 Eur

contenido editorial y educativo
Uso en una produccion o programa. Sin fines comerciales o

Photo-JPEG La mejor
3840x2160px | 29.97 fps calidad

promocionales. Esta licencia incluye el derecho a distribuir la aK

produccion en su formato final en todos los medios conocidos

actualmente o desarrollados en un futuro y en todo el mundo de H.264

forma permanente. Para trailer de peliculas documentales y HD
1920x1080px | 29.97 fps

promociones, dirigete a "Usos en medios, contenido editorial y de
espectaculos: largometraje - Trailer."

H.264
640x360px | 29.97 fps

WEB

Duracion: Distribucion a perpetuidad

Ejemplos:
Documentales de larga duracién para TV y DVD = ANADIR AL CARRITO
Programacion educativa

Programacion de noticias

Programacion de debate ‘\\
Secuencias de noticias en video (VNR)

Anuncios de servicios publicos (PSA)

Promociones de asociado o estacion
Exposiciones en museos
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Video editorial en Getty Images

Q Busca los mejores videos editoriales ——» Videos editoriales wv

Imagenes
Creative

Editorial

Creative

Videos

v/ Editorial
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Ejercicio 10 — Video editorial

* Imagine una produccion audiovisual de tipo documental para la cual
necesite encontrar 4 clips de video del sector editorial.

* El tema son grandes fendmenos naturales: tsunamis, tormentas, tornados,
terremotos, etc.

e Utilice la seccion de video editorial de Getty Images.

* Una vez seleccionado un clip de video, identifique la opcidn para
determinar costes:

* Localice la opcién mas favorable (mejor precio) para uso editorial en medios

* Haga capturas de pantalla de:
* Las fichas individuales de 4 los clips seleccionados
* Muestre el coste de cada clip para uso editorial en medios
 Calcule el coste total de comprar las licencias de los 4 clips



Sonido y musica - Getty

ORQUESTAL ELECTRONICA CORTINILLAS Y RAFAGAS HIP HOP
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Ejercicio 11

* |[dentifique la division de Sonido (Musica) de Getty Images.

* Haga una exploracion libre por las colecciones de sonido.

* Haga capturas de pantalla de:
* Las categorias de sonido de efectos especiales
* Las categorias de los tipos de musicas
* Precios de alguna de las colecciones



Ejercicio 12

* Acceda a Shutterstcok
* Haga pruebas libres de busqueda de fotografias

* Intente determinar si tiene imagenes de los sectores editorial y
creativo

* Intente determinar si tienen sonidos

* Haga pruebas de busqueda libre y examine los filtros y funciones de
la pagina de resultados

* Presente una pequena revision de este banco de imagenes mediante
4 capturas de pantalla comentadas



Para saber mas

e Documentacion audiovisual - Bancos de video editorial para
producciones audiovisuales y periodisticas

e Fotografia de stock y bancos de imagenes: guia bdsica y directorio
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https://www.lluiscodina.com/bancos-de-video-periodismo-audiovisual/
https://www.lluiscodina.com/periodismo-documentacion-medios/bancos-imagenes-fotografia-video/

