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“What the wiz said was at any rate partially true. This teenage ball had had a real 

splendour in the days when the kids discovered that, for the first time since 

centuries of kingdom-come, they’d money, which hitherto had always been 

denied to us at the best time in life to use it, namely, when you’re young and 

strong, and also before the newspapers and telly got hold of this teenage fable 

and prostituted it as conscripts seem to do to everything they touch. Yes, I tell 

you, it had a real savage splendour in the days when we found that no one 

couldn’t sit on our faces any more because we’d loot to spend at last, and our  

world was to be our world , the one we wanted and not standing on the doorstep 

of somebody else’s waiting for honey, perhaps.”
1
 

    Collin Macinnes, Absolute Beginners (1959) 

 

Introducció 

 

  El final de la segona guerra mundial va marcar el principi d’un nou context 

internacional on els Estats Units i la URSS, cada un amb el seu sistema econòmic, es 

varen convertir en les dues potències mundials en lluita per l’hegemonia mundial. Al 

bloc occidental els Estats Units varen començar a exercir la seva influència per a 

estendre un model de societat basat en el consum que es convertirà en el model 

predominant durant tot el segle XX. Fora dels Estats Units el primer en començar a 

adoptar aquest mode de vida basat principalment en el consum va ser el teenage 

consumer britànic. Aquest tipus d’individu altament americanitzat que va sorgir al 

Regne Unit de postguerra es convertiria en un signe dels canvis que encara havien de 

venir. Aquest treball pretén definir la figura del teenage consumer, analitzar les causes 

del seu sorgiment, les seves característiques, els seus hàbits de consum i com va 

contribuir a la creació de la societat de consum. Ells son, juntament amb les mestresses 

de casa, el primer objectiu clar de les grans campanyes de publicitat i romandran un dels 

grans públics d’aquest sector que evolucionarà amb el teenage consumer. 

 En una societat que ha anat valorant cada vegada més la joventut sobre 

l’experiència i els joves han anat guanyant una gran capacitat d’influència és interessant 

                                                           
1
 MacInnes, Colin (1959). Absolute Beginners. Londres: Penguin Books, 1986. Pàg. 11. 
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veure on es va iniciar aquesta tendència. A més el teenage consumer és la primera 

generació d’un nou tipus d’adolescent molt més definit i amb identitat pròpia.  Així com 

abans l’adolescència  era una etapa incomoda entre la infantesa i la maduresa, ara agafa 

entitat pròpia i es converteix en un dels principals punts al voltant dels que giravolta la 

societat moderna. 

 Primer es definirà clarament el concepte de teenage consumer i es començaran a 

dilucidar les causes de la seva aparició. Després, es posarà un marc temporal al moment 

de l’aparició del teenage consumer per a, més endavant, profunditzar en les causes de 

l’aparició d’aquesta figura ten singular. Llavors s’entrarà a fer un anàlisi profund dels 

seus hàbits de consum i de com afectaren a la resta de la societat per acabar amb les 

conseqüències que va tenir el seu sorgiment.  

 La principal font que és farà servir és el clàssic estudi de Mark Abrams Teenage 

Consumer Spending In 1959, consultat per l’autor a la British Library. Les dades del 

qual s’analitzaran en profunditat. Aquest, es contrastarà amb obres literàries  de l’època 

molt usades en l’estudi del teenage consumer com pot ser Absolute Beginners de Colin 

MacInnes i d’altres més originals com és The Noonday Underground de Tom Wolfe. 

Finalment, es faran servir fonts secundàries com ara From Suez to the Beatles de 

Dominic Sandbrook i Youth in Britain Since 1945 de Bill Osgerby per acabar de donar 

context a la figura del teenage consumer. Així, es pretén fer un nou tipus d’estudi del 

teenage consumer centrant-se en  el seu comportament com a consumidor i tot el que 

comporta aquest. 

 

Definició de Teenage consumer. 

 

La traducció del terme “teenage consumer” presenta un problema de base que és 

que no hi ha una paraula en la llengua catalana que vulgui dir exactament el mateix que 

teenager. La paraula teenager s’usa en la llengua anglesa per referir-se a una persona 

que te una edat igual a un dels nombres que acaben en “-teen” o, el que és el mateix, 

una persona entre tretze i dinou anys. Sovint, aquest terme es tradueix fent servir la 

paraula “adolescent”, que es refereix aproximadament a la mateixa etapa de la vida. El 

diccionari de l’IEC defineix adolescència com “Període de la vida que segueix la 

infància i precedeix l’edat adulta”. Salta a la vista la diferència entre la concreció de les 

dues definicions. Un altre problema que te el terme “adolescent” és que està íntimament 
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lligat a la pubertat i als canvis per els que passen els cossos de les persones en aquesta 

etapa vital. Aquestes connotacions biològiques que tenen ambdós termes no son ni 

pertinents ni desitjables per a aquest estudi. Un altre terme que podria ser apte per a la 

traducció és “jove”. El problema d’aquest terme també es la seva vegetat, molt més 

ampli en significat que el terme “adolescent”, encara que l’IEC defineixi ambdós termes 

amb les mateixes paraules. Així no hi ha unes fronteres clares d’inici i final de la 

joventut. Avui en dia es pot accedir a beques dirigides a “joves” fins a que s’arriba als 

30 anys i cornets de descomptes com el Carnet Jove de la Generalitat son accessibles 

des dels 14 anys fins als 29. La extrema falta de concreció del terme el fa poc adient per 

a aquest estudi. Així, es farà servir el terme teenage consumer que ha estat el que s’ha 

usat per referir-se a aquest tema des que Mark Abrams publiqués Teenage consumer 

Spending in 1959. 

Dit això, s’ha de considerar que no tots els teenagers son teenage consumers, el 

terme teenage consumer implica un consumidor econòmicament independent i, per tant, 

treballador. Tenint en compte que l’edat mínima per deixar l’escola a la Gran Bretanya 

dels anys cinquanta eren quinze anys, s’han d’excloure de la definició de teenage 

consumer els nois que estan per sota d’aquesta edat, ja que no poden treballar. Per altre 

banda no hi ha cap canvi crucial en la vida d’un teenager que compleix vint anys per fer 

que, de sobte, aquest canviï els seus hàbits de consum i, per tant, deixi de ser un teenage 

consumer. Així doncs, quan es deixa de ser un teenage consumer? 

Durant tota la dècada dels 50 la perspectiva del deixar el lloc de feina i la vida 

quotidiana per partir a fer el servei militar va fer que molts adolescents britànics 

evitessin fer plans de futur més enllà del servei. Això propiciava l’actitud 

despreocupada, caracteritzada per la satisfacció immediata dels desitjos i impulsos sense 

preocupar-se gaire per les conseqüències, que està associada a la imatge del teenage 

consumer. Com es pot observar en aquest testimoni d’un teenager en un article aparegut 

al Picture Post del 8 d’abril de 1957: 

 

“Well, there’s no need to think too far ahead, is there? When I get in the Army I 

suppose most of my ideas will change anyway. There’ll be time enough to think 

about a job when I come out. [...] Between now an the time I’m eighteen I’ve got 
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to “do the lot”. ‘Ave a good time, I say, before I get called up, blown up or 

married”
2
 

 

 Així, es podria dir que els adolescents britànics deixaven de ser teenage 

consumers un cop entraven en el servei militar
3
. Però no hi ha res que garanteixi que el 

jove que ha passat per el servei militar no continuï amb els mateixos patrons de consum 

que tenia abans d’entrar-hi. Segons Mark Abrams el que si que es incontestable es que 

el matrimoni és el final absolut del teenage consumer
4

. Les responsabilitats 

econòmiques que venen amb la família, haver de comprar una casa, haver de proveir per 

la dona i fills, etc. Acaben amb el disposable income
5
 que convertia al teenage 

consumer en una màquina de consumir s’esvaeixi en un núvol de despeses. Sembla 

difícil que un patró de consum tant atractiu i plaent com és el del teenage consumer es 

pugui deixar d’un dia per l’altre. Així, seria probable que els joves sortits del servei 

militar comencessin, ara sí, a canviar els seus patrons de consum afavorint cada vegada 

més les decisions responsables per sobre de l’impuls de satisfacció de desitjos. Mentre 

busquen una noia amb qui casar-se i formar una família. 

  

                                                           
2
 Picture post, 8 d’abril de 1957. 

3
 Com s’explicarà més endavant, el servei militar va ser introduït al Regne Unit  al 1948 a través de la 

National Sevice Act i va ser abolit al final de la dècada dels 50. 
4
 Abrams, Mark (1959) Teenage consumer Spending in 1959. Londres: London Press Exchange, 1961. 

Pàg 3. 

 
5
 Disposable income és el terme que fa servir Abrams per a referir-se als diners del sou que queden 

després de pagar totes les despeses bàsiques i que, per tant, es poden gastar en altres comoditats. 
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Taula 1. 

Estat civil de la gent jove a Anglaterra i Gales 1921-61
6
 

Nois 

 15-19 20-24 

Data Solters Casats Solters Casats 

1921 99.5% 0.4% 82.1% 17.6% 

1931 99.7% 0.2% 86.1% 13.8% 

1951 99.4% 0.5% 76.2% 23.7% 

1961 98.9% 1.0% 68.9% 30.9% 

Noies 

 15-19 20-24 

Data Solteres Casades Solteres Casades 

1921 98.1% 1.7% 72.6% 26.9% 

1931 98.2% 1.8% 74.2% 25.6% 

1951 95.5% 4.4% 51.7% 47.9% 

1961 93.4% 6.5% 42.0% 57.7% 

 

Aquesta taula mostra clarament com l’edat de matrimoni ha anat baixant 

progressivament durant el segle XX. Fins a arribar al punt de que un terç dels homes i 

gairebé un seixanta per cent de les dones d’entre 20 i 24 anys estan casats. Això reforça 

la idea de que els joves començaven a  pensar en el matrimoni quan acabaven el servei 

militar, al voltant dels vint anys de edat, i per tant era llavors quan es donaven els 

primers canvis que portarien al teenage consumer a convertir-se en un digne cap de 

família. També s’hi pot observar una sobtada baixada en la quantitat d’homes d’entre 20 

i 24 anys que estaven casats a l’any 31. L’explicació d’aquesta baixada es troba quan es 

mira el context econòmic del moment. Al 1929 hi va haver el gran crac de la borsa de 

Nova York que va evolucionar en una gran depressió econòmica que es va allargar 

durant tota la dècada dels 30. Durant els moments de penúries la població tendeix a 

reduir la quantitat de fills que te per evitar la càrrega econòmica que suposa un fill. La 

manera més fàcil d’aconseguir reduir el nombre de fills és retardar l’edat de casament  i, 

per tant, l’edat de naixement del primer fill. “Why, I couldn’t even marry till the 1940s 

                                                           
6
 Fowler, David (1995). The First Teenagers. The lifestyle of Young Wage-earners in Interwar Britain. 

Londres:  The Woolburn Press, 1995. Pàg. 181 
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came and the war gave me some sort of a security.”
7
 Diu el pare del protagonista 

d’Absolute Beginners, novel·la que va sortir al 1959 i es considerada el millor retrat del 

teenage consumer en la literatura britànica del moment. Sembla estrany que la guerra 

que va terroritzar el món sencer durant sis anys fos el que donés seguretat a aquest 

personatge. El fet és que la guerra i l’esforç econòmic que va requerir va ser el que va 

treure al món de la profunda depressió econòmica en la que estava enfonsat. 

 

Marc temporal 

 

Dominic Sandbrook argumenta al seu llibre Never Had it So Good, a History of 

Britain from Suez to the Beatles l’elecció del 1956 com a data per el començament del 

seu estudi sobre la Gran Bretanya de postguerra dient que aquest va ser l’any en que es 

varen estrenar la pel·lícula Rock Around the Clock i l’obra Look Back in Anger. Per altre 

banda el 1956 és un any clau en la historia colonial britànica donat que va ser l’any en 

que es va donar la crisi de Suez.  A part d’això va ser a mitjans dels 50 que Gran 

Bretanya va sortir de l’austeritat de la postguerra i del racionament
8
. 

El complex paisatge diplomàtic que va florir durant els anys 50, producte de la 

guerra freda. Va teixir una xarxa d’aliances i interessos que feien que navegar en la 

política internacional del moment fos una tasca complicada i poc recomanable. La crisi 

de Suez del 1956 en va ser un dels millors exemples de la complexitat de les relacions 

diplomàtiques de l’època. En aquest conflicte hi havien quatre dinàmiques 

internacionals en joc. Per una banda hi havia la rivalitat entre Estats Units i la Unió 

Soviètca per expandir les seves arees d’influència per tot el món. Per una altre banda hi 

havia la lluita entre Irak i Egipte per convertir-se en la nació líder dels països àrabs. A 

més, hi havia el conflicte entre Israel i les nacions àrabs i el resentiment dels 

nacionalismes àrabs cap a les dues potències colonials presents a la zona que eren el 

Regne Unit i França. 

La formació del pacte de Baghdad, l’equivalent de l’OTAN per a l’orient mitjà, 

al 1955 per part de Gran Bretanya i  els Estats Units va ser interpretada per Nàsser, el 

dictador egipci, com un signe de que aquestes dues nacions havien triat Irak com a líder 

                                                           
7
 MacInnes, Colin (1959). Absolute Beginners. Londres: Penguin Books, 1986. Pàg 37. 

8 Sandbrook, Dominic (2005). Never Had it So Good, a History of Britain from Suez to the Beatles. 

Londres: Abacus, 2013. Pàg XXIV-XXV. 
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dels països àrabs. Això va provocar el descontent del dictador que va reaccionar fent 

una sèrie de moviments per dificultar l’agenda diplomàtica dels britànics i començant a 

situar-se en l’òrbita política soviètica amb el pacte d’armes de Txecoslovàquia. El 

posicionament de Nàsser va fer que Estats Units retiressin la financiació de la presa 

d’Aswan, considerada per el govern egipci una peça clau per a la industrialització del 

país. Simultàniament a aquests fets la retòrica marcadament anti-israelita que feia servir 

Nàsser per guanyar la simpatia del món àrab va provocar que el govern d’Israel 

comencés a comprar grans quantitats d’armes a França i s’aliés amb el país europeu. 

Tota la pressió diplomàtica va detonar quan Nàsser va nacionalitzar el canal de Suez 

provocant una reacció armada del Regne Unit, França i Israel. Els exèrcits de les tres 

nacions invasores es varen haver de retirar a causa de la pressió dels Estats Units i la 

Unió Soviètica  que estaven més interessats en augmentar la seva influència a Egipte 

que en quedar be amb els agressors. 

Aquesta va ser una gran derrota per al Regne Unit, ja que va ser la primera 

manifestació clara de la pèrdua d’importància dels britànics en el paisatge polític 

internacional i va suposar una debilitació notable de seva força a l’orient mitjà. Més que 

res la crisi de Suez va suposar un cop molt fort a la moral de la nació britànica que veia 

clarament com l’imperi estava en declivi i la seva posició en el panorama polític 

internacional estava completament supeditada a la dels Estats Units.  

Les primeres eleccions britàniques després de la derrota dels nazis varen arribar 

al mateix any 1945. Després de que Churchill es convertís en un dels líders polítics més 

coneguts de la història i el primer ministre per excel·lència  va arribar la seva derrota 

electoral. La pau demanava canvi i el partir laborista liderat per Clement Attlee tenia un 

programa ambiciós i atractiu que portaria a la creació de l’estat del benestar. Així, 

durant cinc anys, el partit laborista  va posar els fonaments de l’estat del benestar 

seguint els predicaments econòmics de John Maynard Keynes i William Beveridge. 

“The birth of the National Health Service in July 1948 remains Labour's greatest 

monument”
9
 i aquesta va ser també la peça bàsica sobre la que es va construir l’estat del 

benestar. Tot i que el govern va tornar als tories al 1951, la  feina dels laboristes no va 

ser destruïda i durant els anys cinquanta hi va haver una gran cohesió entre les 

polítiques econòmiques adoptades per els successius governs britànics, totes basades en 

les teories de Keynes. La creació de l’estat del benestar i una política econòmica 

                                                           
9
 Brown, Derek (2001) 1945-51: Labour and the creation of the welfare state. The Guardian 14 de març 

de 2001. 

http://www.nhs50.nhs.uk/nhsstory-birthof.htm
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coherent va propiciar un teló de fons ideal per al floriment del teenage consumer. “It 

was the Attlee administrations who emancipated the working-man, and gave the 

teenagers their economic privileges”
10

 diu Vernon a Absolute Beginners. Encara que els 

governs d’Attlee no mereixen el crèdit per tot el fenomen del teenage consumer, si que 

son una peça clau per a la formació d’aquest, sobretot si es te en compte que la National 

Service Act i la Education Act del 47 varen ser aprovades durant el primer govern 

d’Attlee. 

L’estrena de la pel·lícula Rock Around the Clock va suposar el cim de la febre 

del Rock & Roll a Anglaterra. Bill Haley havia estat el primer músic de rock and roll en 

entrar en les llistes d’èxits britàniques amb el single de Shake, Rattle and Roll a l’any 

1954. Només un any després va arribar Rock Around the Clock, que catapultada per 

l’aparició als crèdits de la pel·lícula americana Blackboard Jungle  va pujar fins al 

numero 1 de les llistes d’èxits britàniques. Aquest va ser el primer gran  èxit comercial 

dedicat a una audiència majoritàriament adolescent al Regne Unit. Als Estats Units ja 

feia temps que els empresaris eren conscients del poder real del consumidor adolescent i 

intentaven treure’n profit, però aquest era el primer senyal de que el fenomen del 

consumidor adolescent no estava limitat al nou continent. L’èxit del single de Bill Haley 

va venir de la seva aparició a una pel·lícula, així que basar una pel·lícula en la cançó una 

vegada ja s’havia popularitzat va ser un moviment empresarial obvi que pretenia 

aprofitar al màxim el fet de que la indústria de l’entreteniment havia donat amb un 

producte que resultava atractiu a una base de consumidors els gustos dels quals eren 

molt difícils de preveure. Així es va fer Rock Around the Clock, la pel·lícula musical 

que contava una versió fictícia de l’ascensió a l’èxit de Bill Haley i del rock and roll en 

general. La pel·lícula va ser molt popular i va exposar una audiència encara més gran 

d’adolescents a la nova música provinent dels Estats Units. Així no és sorprenent que 

1956 fos també l’any en que Elvis aconseguís la seva primera entrada en les llistes 

d’èxit britàniques amb el seu single Heartbreak Hotel. El rock and roll s’estava 

consolidant i, amb ell, també ho feia el poder dels adolescents com a consumidors. 

El conflicte de classes presentat a Look Back in Anger de John Osborne va 

suposar la el punt àlgid de la crítica social de l’Anglaterra del racionament.. En aquesta 

obra Osborne carrega contra la classe preferent i l’aristocràcia britànica que viuen en 

l’opulència mentre les classes més baixes passen fam i penúries. En paraules de Jimmy, 

                                                           
10

 MacInnes, Colin (1959). Absolute Beginners. Londres: Penguin Books, 1986. Pàg. 40. 
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un dels personatges protagonistes de l’obra, “The wrong people go hungry, the wrong 

people be loved, the wrong people dying”
11

.Jimmy és un home jove que odia amb totes 

les seves forces l’establishment  i la societat anglesa i no pot sinó omplir-se de ràbia i 

frustració en veure tot el que ell considera que esta malament en el seu país. El 

personatge de Jimmy i el propi autor de la obra, Osborne, varen convertir-se en els 

principals exponents del moviment dels Angry Young Men que englobava una sèrie 

d’autors que criticaven les desigualtats presents en la Gran Bretanya de postguerra. A 

part d’això, el triangle amorós en el que es troben els personatges de Look Back in 

Anger mostra la creixent flexibilitat que, en els cercles juvenils, es donava a les 

estructures socials tradicionals. Això va ser vist per l’establishment com un clar 

símptoma de la degradació moral que afectava a la joventut britànica. 

Es curiós veure com només tres anys desprès de la publicació de l’obra insígnia 

del moviment  dels Angry Young Men el concepte de classe sembla antiquat per al jove 

protagonista de la novel·la Absolute Beginners de Colin MacInnes: 

 

“I do not reject the working-classes, and I do not belong to the upper-classes, for 

one and the same simple reason, namely that neither of them interest me in the 

slightest, [...] I’m just not interested in the whole class crap that seems to needle 

you and all the tax-payers”
12

  

 

Es pot dir que cap a l’any 59 l’afluència dels joves de classe baixa i la influència 

que havien exercit els Estats Units a través, sobretot, del cinema havien aconseguit que 

el discurs de lluita de classes sonés desfasat als joves anglesos del moment. Al 

desprestigi del concepte de classe hi va ajudar molt la creació de l’estat del benestar 

durant els anys cinquanta. El seguit de reformes iniciat per el govern d’Attlee va 

disminuir molt les diferències entre classes i va acabar ràpidament amb la sensació de 

que hi havia una gran diferència entre les classes dominants i la obrera. La  diferència 

encara hi era, però els beneficis que proporcionava el sistema de l’estat del benestar van 

fer que les classes baixes estiguessin més protegides i, per tant, que  la deferència entre 

classes no fos un assumpte de vida o mort en circumstàncies com l’infermetat o la 

pèrdua del lloc de treball. Tampoc és cap casualitat que fos en l’any 59 que es publiqués 

                                                           
11

 Osborne, John (1957). Look back in Anger. Londres: Faber and faber,1960. Pàg. 28. 
12

 MacInnes, Colin (1959). Absolute Beginners. Londres: Penguin Books, 1986. Pàg. 41. 
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el primer estudi de mercat sobre els adolescents a Gran Bretanya: Teenage consumer 

Spending in 1959. 

 Tot i això no s’ha d’oblidar que el fenomen del teenage consumer és 

fonamentalment working-class. Encara que el discurs de l’època s’esforcés per invalidar 

la idea d’una societat de classes. Ja que en el context de la guerra freda el propi 

concepte de classe era per ell mateix molt perillós. “He [the bishop] says he denies the 

difference of class distinctions. ‘This idea has been persistently and wickedly fostered 

by – The working classes!’”
13

Diu el diari que llegeix Jimmy a Look Back in Anger, 

caricaturitzant els repetits intents d’aquells que estaven en el poder per eliminar el 

concepte de classe del llenguatge polític del moment i així evitar l’extensió del 

comunisme. El nou discurs anticlassista va calar fort entre els teenage consumers que 

amb les seves subcultures desafiaven les convencions socials que diferenciaven les 

classes i que, com demostra la cita d’Absolute Beginners que hi ha més amunt, 

pensaven que el concepte de classe pertanyia al món anterior a la postguerra. Els Teddy 

Boys, per exemple, van adoptar el vestit aristocràtic edwardià  que consistia en una 

jaqueta llarga de solapes estretes, pantalons estrets i armilles extravagants i hi van 

introduir les seves pròpies modificacions, com ara pantalons encara més estrets, sabates 

de vellut (sovint de color blau, desprès de que sortís la cançó de Elvis) o un pentinat que 

recordava al del rei del Rock and Roll. Així, el Teddy Boy mesclava en la seva 

vestimenta els indicadors socials de classes altes i baixes sense cap tipus de complex i 

se les arreglava per incloure-hi fins i tot les influències americanes a les que estava tant 

exposat.
14

  Un altre exemple de la subversió de codis de vestimenta de classe son els 

Mods que varen arribar més tard. Aquest rebuig dels adolescents per el concepte de 

classe va portar als primers investigadors a veure el fenomen del teenage consumer 

completament i fonamentalment separat de la diferenciació entre classes. Com be 

senyala David Muggleton el punt de vista que adoptaren aquests primers investigadors 

“too uncritically based its premises upon the widespread notion of a general, ‘classless’ 

youth cultural experience or, what amounted at the time to much the same thing, a 

distinctive generational experience”
15

 així convertien la joventut en una classe per si 

mateixa. 
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 Mentre es veritat que hi ha poca variació de classes dins el fenomen del teenage 

consumer això no vol dir que la totalitat de la joventut anglesa de postguerra formés una 

única classe sense escletxes. Com be ha posa Abrams: 

 

“The teenage market is almost entirely working class. Its middle class members 

are either still at school and college or else only just beginning on their careers: 

in either case they dispose of much smaller incomes than they working class 

contemporaries and it is highly probably, therefore, that not far short of 90 per 

cent of all teenage spending is conditioned by working class taste and values.”
16

 

 

 Així el veritable teenage consumer és de classe obrera i ha de ser, per força, 

treballador. Al Regne Unit dels anys cinquanta els joves de classe mitja rarament 

deixaven els estudis als 15 anys, els de classe alta no ho feien mai. Seguint aquest 

raonament es topa amb la conclusió inevitable de que el teenage consumer, encara que 

no ho vulgui acceptar, és gairebé exclusivament de classe baixa. Dit això, la classe 

obrera britànica del moment representava un 70 per cent del total de la població i, per 

tant, el teenage consumer representava una porció de la societat suficientment gran per a 

provocar canvis de profunditat dins aquesta.  

 

Tot i que el marc temporal que proposa Sandbrook és pertinent per a aquest 

estudi i està delimitat per elements que son molt rellevants en la línea temporal que es 

tractarà, si es limita l’estudi del teenage consumer a aquest espai de temps es negligeix 

la primera meitat de la dècada dels 50 que és de vital importància per la formació 

d’aquest concepte. Els primers Teddy Boys daten d’aquesta època i és també durant la 

primera meitat dels cinquanta que es nota més la influència de la cultura estatunidenca 

en els teenagers britànics, que més tard s’obririen a les influències continentals, en 

especial les italianes “Popularized by films such as Roman Holiday(1953) and La Dolce 

Vita (1960) the chic, smoothly tailored lines of Italian fashion were first spotted in 

Britain in about 1958 by the ‘modernists’.”
17

 Les influències europees trobarien 

expressió en la forma de vestir dels Mods mentre les americanes continuarien presents, 
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sobretot, en els Rockers. Així, el marc temporal tractat per Sandbrook coincidiria amb la 

segona etapa del teenage consumer. 

 El final de l’època del teenage consumer és a mitjans dels seixanta, quan 

comencen a aparèixer subcultures integrades per joves de classe mitja i alt grau 

d’educació com son els Hippies. L’aparició dels de les subcultures de classe mitja no 

implica l’esvaïment del Teenage consumer. De fet, el punt àlgid d’aquest fenomen es 

dona a principis dels anys seixanta amb l’aparició de la Beatlemania: 

  

“Huge faces, bloated with chap confectionery and smeared with chain-store 

make-up, the open, sagging mouths and glazed eyes, the hands mindlessly 

drumming in time to the music, the broken stiletto heels, the shoddy, stereotyped, 

‘with-it’ clothes: here, apparently is a collective portrait of a generation enslaved 

by a commercial machine.”
18

  

 

Com mostra aquesta cita, la societat ben pensant del moment no va escatimar en 

crítiques a la beatlemanía i al teenage consumer al que representava.  Però la subcultura 

Hippie, que és profundament  diferent a les subcultures de classe obrera dels 50, passa a 

ser el centre d’atenció de la societat adulta i dels medis de comunicació de l’època i, per 

tant, el principal focus de les seves ansietats. Això fa que la societat del moment , que 

veia aquests joves com els futurs hereus de les posicions de poder del país, s’alarmés en 

veure com aquests qüestionaven els fonaments de la societat capitalista. Per altre banda, 

s’ha de tenir en compte que la subcultura Hippie anava fortament lligada a una ideologia 

complexa que posava en dubte tots els valors de la cultura occidental: des del sistema 

polític i econòmic fins a la moralitat i l’espiritualitat. Això no passava amb les 

subcultures de base obrera dels 50 i aquesta innovació no va ajudar a calmar les 

creixents ansietats de l’establishment del moment. Així l’impacte del teenage consumer 

va passar al segon pla als anys seixanta a mesura que s’anaven absorbint els canvis i 

apareixien fenòmens més preocupants per la societat adulta. 
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Causes de l’aparició del teenage consumer. 

 

Taula 2. 

Distribució per edats de la població d’Anglaterra i Gales 1921-61
19

 

Edat 1921 1931 1951 1961 

0-4 8.7% 7.4% 8.4% 7.7% 

5-9 9.2% 8.3% 7.2% 7.0% 

10-14 9.6% 8.0% 6.4% 8.0% 

15-24 17.5% 17.3% 12.8% 13.1% 

25-34 15.2% 16.0% 14.4% 12.6% 

35-44 14.0% 13.6% 15.2% 13.6% 

55-64 7.6% 9.2% 10.4% 11.6% 

65-74 4.3% 5.3% 7.4% 7.6% 

75+ 1.7% 2.0% 3.5% 4.2% 

 

 

Aquesta taula mostra clarament com el sector de població que s’estudia a aquest 

article representa, al cens de 1951, un tant per cent de la població molt menor del que 

representava vint anys abans, al 1931. S’ha de tenir en compte que l’esperança de vida 

també augmenta durant aquesta època i, per tant, això fa baixar els percentatges de 

població que representen els més joves. Dit això, es pot apreciar que el buit 

especialment pronunciat en la població jove al 1951 producte de la segona guerra 

mundial. Però la causa de la reducció de naixements durant els anys 30 que correspon al 

nombre limitat d’adolescents en els primers anys de postguerra no va ser tant la guerra, 

que no va començar fins al 39 i que, per tant, només va afectar als que començaren a 

entrar a l’etapa que ens interessa a l’any 53, sinó la gran depressió derivada del crack 

del 29 que es va allargar durant tota la dècada dels 30. Com ja s’ha dit a la introducció, 

un clima econòmic advers inhibeix la activitat reproductora de les parelles en edat fèrtil, 

ja que tenir un fill suposa una gran càrrega econòmica que no resulta gens atractiva en 
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temps de penúries. La importància de la gran depressió no pot ser menyspreada. Més 

enllà d’inhibir directament la reproducció de les parelles fèrtils durant tota la dècada 

dels trenta , va ser un dels factors més importants per a la pujada dels feixismes al poder 

i, per tant, una de les més importants causes de fons de la segona guerra mundial. Es 

ben sabut que el clima econòmic extremadament advers que va regnar durant els anys 

30 va proporcionar un context immillorable per que els feixismes, amb les seves 

polítiques econòmiques basades en l’autarquia que varen ajudar a pal·liar els efectes de 

la crisi, ascendissin ràpidament en l’organigrama governamental. Així, la  depressió 

també és causant de la baixa natalitat durant que es va donar durant el conflicte. La 

guerra va suposar la mobilització de la gran majoria de joves en edat de procrear de 

Gran Bretanya. La separació dels homes de les seves parelles en edat fèrtil unida a la 

dura economia de guerra va suposar una baixada encara més gran en el ja baix índex de 

natalitat. És per això que si es vol buscar un esdeveniment que sigui majoritàriament 

responsable de les minses generacions de joves dels anys cinquanta s’ha de mirar a la 

gran depressió. 

Aquest buit demogràfic va tenir conseqüències de gran importància per al 

desenvolupament de la figura del teenage consumer i la cultura juvenil. Després de la 

guerra es va haver de reconstruir una Anglaterra que, sobretot al sud i a la capital, havia 

estat durament bombardejada per els alemanys. A part d’això s’havia de replantejar una 

economia que , durant els 6 anys que va durar la guerra, va estar totalment centrada en 

la manutenció de l’exèrcit. Per aquesta tasca es va buscar mà d’obra jove, ja que la 

majoria de feines que s’havien de dur a terme eren prou simples per no requerir 

formació i, per tant, podien ser executades per qualsevol tipus de treballador amb les 

aptituds físiques necessàries per fer-ho. La mà d’obra més barata del moment era la 

juvenil i, en conseqüència, la demanda per aquest tipus de força de treball va créixer. 

L’atur va ser extremadament baix durant tota la postguerra “Between 1948 and 1970, th 

number of registered unemployed touched 2 per cent only eight times”
20

 i així la 

competència per aconseguir atraure als joves treballadors, dels que n’hi havia encara 

menys sense feina, va provocar que pugés el sou mitjà dels treballadors joves. 
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Taula 3. 

Mitja de sous setmanals de treballadors manuals joves, 1948-1968
21

 

 Nois de menys de 21 anys.  Noies de menys de 18 anys  

£ Shillings Pennies £ Shillings Pennies 

1948 2 18 0 2 8 11 

1950 3 2 6 2 12 8 

1952 3 13 4 2 19 4 

1954 4 3 10 3 7 8 

1956 5 1 5 3 19 4 

1958 5 10 10 4 6 2 

1960 6 6 7 4 15 0 

1962 7 1 6 5 4 4 

1964 8 1 6 5 18 1 

1966 9 12 4 6 15 5 

1968 10 14 11 7 11 0 

 

En aquesta taula es pot apreciar com varen créixer ininterrompudament i a un 

ritme accelerat els sous dels teenagers de postguerra. Augmentant en més d’un 100 per 

cent  en el període comprés entre 1948 i 1958. 

La principal raó per la qual la força de treball dels joves és molt més barata que 

no pas la dels adults és ben clara. A diferència dels adults, els joves tenen unes despeses 

fixes de manutenció molt baixes, la carència de responsabilitats econòmiques com 

poden ser els fills o uns pares que ja no poden mantenir-se a ells mateixos els fa tenir 

lliure una gran part del seu sou per gastar en bens de consum no essencials i en 

entreteniment. A més, en molts casos els joves encara vivien a casa dels pares, per el 

que no havien de pagar lloguer o hipoteca, encara que sí que haguessin de donar part 

dels seus sous als pares per pagar el menjar i altres despeses. En el cas dels joves 

que  decidien emancipar-se, la flexibilitat que els conferia el fet de no haver de carregar 

amb una família els obria a solucions d’allotjament molt més barates que no pas les que 

estaven disponibles a la gran majoria de la gent adulta. 

“Over the past year thousands of these working-class mods have begun moving 

away from home at 16, 17 or 18, even girls, girls especially, in fact, and into 
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flats in London.[...] They share flats, three, four, five girls to a flat in areas like 

Leicester Square – jaysus [sic], Leicester Square – Charing Cross, Charlotte  

Street, or they live with their boyfriends, or everyone drifts from place to 

place.”
22

 

 Pisos unipersonals a barris poc desitjables, per a les famílies que podien evitar-

los, i la possibilitat de compartir pis, sempre es més barat viure a una casa on cada una 

de les persones que l’habita paga una part del lloguer i despeses, son exemples 

d’aquestes solucions d’allotjament a baix cost. A les llars dels anys cinquanta, en canvi, 

només hi havia el sou del cap de família, del que depenien tots els que vivien sota el 

mateix sostre, i al que es va unir, a mesura que va anar avançant la dècada, el sou de les 

mares treballadores. 

Tots aquests factors que fan que els joves necessitin menys diners per viure i, en 

conseqüència, fan que aquests siguin una força de treball barata donat que el baix cost 

de manutenció fa que estiguin disposats a treballar per sous baixos. Els diners que ha de 

cobrar un treballador per tenir una quantitat determinada de disposable income es molt 

major a la que ha de cobrar un jove treballador per aconseguir la mateixa quantitat de 

disposable income donada l’abismal diferència entre les despeses de base d’ambdós 

treballadors. 

Quan va començar la revolució industrial al Regne Unit hi havia molts més nens 

treballant i guanyant un sou que no pas a la postguerra, però les condicions de vida dels 

treballadors del segle XIX eren deplorables i els sous dels homes no eren suficients per 

a mantenir una família, així que els nens i les dones havien de contribuir a l’economia 

familiar treballant per sous irrisoris comparats amb els dels homes adults. Així, els joves 

i nens guanyaven diners però no tenien disposable income. Afortunadament això va 

anar canviant progressivament gràcies als moviments obrers organitzats que varen 

aconseguir moltes millores com la prohibició del treball infantil o la setmana de 5 dies 

que varen suposar peces clau per al que després seria el teenage consumer, ja que sense 

el temps lliure que varen aconseguir aquests moviments obrers no seria possible una 

industria d’entreteniment de masses com la que es va alimentar dels joves treballadors 

de postguerra, així com tampoc ho seria sense que aquests disposessin d’uns sous 

dignes que els permetessin invertir en entreteniment. 
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Així, d’es que s’havien donat aquests canvis els joves havien disposat d’una 

quantitat de capital lliure que, en determinats casos, podia arribar a ser major a la 

d’alguns adults. Però no és només l’augment relativament sobtat dels sous de la gent 

jove dels anys cinquanta el que fa la figura del teenage consumer de la postguerra 

britànica un subjecte digne d’un anàlisi profund. L’aparició del teenage consumer dins 

la societat anglesa dels anys 50 va suposar un canvi molt més profund del que es va 

donar en els hàbits de consum dels joves anglesos. La primera generació de 

consumidors adolescents va ser també la primera en arribar a la maduresa en el món de 

postguerra, per a ells la guerra era un record d’infància, present però borrós. Aquesta 

generació va sortir de l’infantesa en el context de la guerra freda, on la dialèctica 

d’orient contra occident i comunisme contra capitalisme començava a dominar el 

discurs polític. Un context internacional en el que Gran Bretanya havia deixat de ser una 

potència de primer ordre, com va evidenciar la crisi del canal de Suez del 56. S’estava 

creant un nou model de societat per a occident i els joves britànics de postguerra n’eren 

la primera mostra fora dels Estats Units. Així, és natural que la societat anglesa 

d’aquella època, que encara no s’havia fet a la idea de que el regne Unit ja no era la 

potència hegemònica que havia estat, rebutgés aquests nous valors i aquesta nova 

ideologia importada, en gran part, de l’antiga colònia britànica. El fet de que aquesta 

antiga colònia fos el nou poder hegemònic a occident només feia que elevar a nous 

nivells la humiliació britànica. 

El rebuig al canvi es va veure representat en un seguit de crítiques a la joventut 

del moment que varen aparèixer, sobretot, als diaris. La cita de New Statesman que 

apareix més amunt n’és un molt bon exemple. Un altre exemple digne de menció va ser 

el cas de la cobertura de les “batalles” entre Mods i Rockers
23

: 

“After the disturbances of Whitsun 1964, at Clacton, in which hostilities 

between Mods and Rockers played no important part, the media accentuated and 

rigidified the opposition between the two groups, setting the stage for the 

conflicts which occurred at Margate and Brighton during the Easter weekend 

and at Hastings during the August Bank holiday”
24

 

 I el cas de les cròniques dels disturbis a les primeres projeccions de Rock Around the 

Clock: 
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“The exaggerated reaction of the newspapers encouraged more teenagers to 

emulate their contemporaries, so that the vandalism soon became something of a 

ritual. When the film opened in Manchester, for instance, the Daily Mirror 

reported: ‘A thousand screaming, jiving, rhythm-crazy teenagers surged through 

the city last night, sweeping aside police cordons and stopping traffic’.”
25

 

 

La gran atenció que rebien els fenòmens i subcultures juvenils als medis de 

comunicació massiva no només estenia el fenomen o subcultura tractat a altres zones 

del país on no hauria arribat de no ser per els diaris sinó que també aconseguien, amb 

les seves narracions exagerades dels fets, canviar la percepció que els joves i les 

subcultures tenien d’ells mateixos, radicalitzant-los. 

L’Education Act de 1944, que no va ser implementada fins a 1947, va suposar la 

separació entre ensenyança secundària i la primària per a tots els nens de Gran Bretanya. 

Fins a aquell moment, una gran quantitat de adolescents rebia la seva educació 

secundaria en classes on hi havia nois de totes les edats. A partir de llavors, totes les 

classes es dividien per edat. La convivència diària amb un gran grup d’adolescents va 

fer que els joves del Regne Unit de després de la reforma educativa fossin dotats d’una 

consciència generacional molt més forta que la gran majoria de britànics educats abans 

d’aquesta. Tot i això, la reforma no va afectar a la consciència generacional d’aquells 

que tenien més recursos ja que aquests ja eren educats en grups separats per edat. Però 

era el proletariat el que formava la major part de la població i també era el proletariat la 

classe a la que pertanyien els teenage consumers. A més, l’Education Act també va 

pujar l’edat mínima per abandonar l’escola als 15 anys, això no va fer més que ajudar a 

reforçar la consciència generacional dels joves de la època estenent el període de temps 

que passaven junts. 

L’establiment del servei militar en la National Service Act de 1948 també va 

ajudar a la creació d’un fort sentiment generacional. A més, la perspectiva de perdre dos 

anys en el servei militar quan arribessin els 18 anys va promoure que els joves es 

decantessin per “blind alley jobs” que requerien poques o cap tipus d’habilitat i pagaven 

be, encara que no hi hagués passibilitat d’ascens, que no pas per una feina que sí oferís 

aquesta possibilitat però fos més demandant i pagada amb un sou més baix. Els dos 

anys de servei sovint suposaven perdre el lloc de feina i, amb ell, tot el progrés i les 
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promocions adquirides. Així, els joves varen preferir adoptar una actitud molt més 

pragmàtica i present cap al temps que passaven entre la deixada dels estudis i la partida 

al servei, sense preocupar-se massa per el futur . Per sort per als joves, la progressiva 

mecanització del procés de producció que s’havia anat donant durant l’últim segle i que 

havia rebut un impuls especial durant la guerra, havia fet que hi hagués una gran 

demanda per mà d’obra poc qualificada. “The fact must be faced that the day of 

craftsmanship is passing and that the new age will see an ever-growing degree of 

mechanization”
26

 adverteix Morgan en les seves recomanacions per adaptar el sistema 

educatiu. Aquest context va anar en detriment de les relacions d’aprenentatge que varen 

desaparèixer a efectes pràctics en el món de després de la guerra.  
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Hàbits de consum del Teenage consumer 

 

“Most young working-class boys are principally concerned most of the time 

with the biggest occupation of all – How to pass the time”
27

 aquesta cita posa en relleu 

el que potser sigui el major element definitori del teenage consumer: el temps lliure. Les 

relativament ingents quantitats de temps lliure de les que disposa un treballador en el 

món de la setmana de 5 dies son consumides en passar temps amb la família i altres 

obligacions en el cas de les persones adultes. Però en el cas dels joves sense família 

aquest temps és realment lliure, està sense ocupar. Això els obliga a trobar a buscar 

maneres d’omplir aquest gran buit en l’activitat diària. Aquest problema va preocupar 

molt al govern Britànic que culpava a l’excés de temps lliure dels creixents índex de 

criminalitat juvenil i va posar en marxa, ja abans de la guerra, i seguint les 

recomanacions de Morgan
28

 un ambiciós programa de fundació i finançament de youth 

clubs per guiar a aquests en l’administració del seu temps lliure. El programa va fallar 

en el seu objectiu i només va aconseguir que s’interessessin en aquest tipus 

d’organització els joves de classe mitja quan l’objectiu real de les inversions eren els de 

classe obrera els que estaven fent pujar l’índex de criminalitat “[...]there arose the 

widely held belief that the destruction of the war, the absence of fathers and the long 

working hours of mothers had all contributed to a breakdown in processes of 

socialization, ‘war babies’ growing up to be post war delinquents.”
29

 Així va nàixer el 

que la premsa va anomenar el ‘Teddy boy problem’ que estava òbviament lligat al 

jovent de classe baixa.. En part la intuïció del govern era correcta com demostra aquest 

testimoni d’un noi del moment: 

Do you ever go out and knock around with the lads? 

ALBERT: Sometimes, when I feel like it. 

What do you do? 

ALBERT:  Sometimes we get into mischief. 

Mischief? 
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ALBERT:  Well somebody gets a weird idea into their head, and they start to 

carry it out, and others join in. 

Weird idea? 

ALBERT:  Things... like going around smashing milk bottles.
30

  

 

Tot i això, és molt difícil donar una única causa de l’augment continuat del crim, 

sobretot en la Gran Bretanya de Postguerra, probablement aquest augment estava més 

relacionat amb canvis en el sistema que no pas amb la inhabilitat dels teenagers per 

administrar correctament el seu temps lliure. Però com que els joves ja eren la imatge 

del declivi moral del Regne Unit es varen convertir en el cap de turc del govern i 

l’opinió pública en general. 

De fet, en la seva recerca per trobar una manera de passar el temps millor que 

“going around smashing milk bottles” els teenagers de classe obrera varen trobar, en el 

consum, la forma d’entreteniment definitiva i en fer-ho es van convertir en una de les 

primeres manifestacions del que seria la societat de consum. Així, els productes de la 

indústria de l’entreteniment, dominada per el cinema i la música, es varen convertir en 

el principal focus de consum dels joves treballadors, que preferien gastar part del seu 

disposable income en veure una pel·lícula o comprar un disc que no pas passar llargues 

tardes avorrits. Com demostren les taules elaborades per Mark Abrams a l’any 59 que es 

comenten més avall, el teenage consumer es va convertir en el principal motor de les 

indústries cinematogràfica i discogràfica. Aquestes es varen adaptar ràpidament als 

gustos de la seva nova base de consumidor i varen començar a seguir les modes 

ràpidament canviants tant característiques d’aquest mercat. Prova d’això és la 

proliferació de pel·lícules per a adolescents durant la segona meitat dels anys cinquanta. 

Pel·lícules com Blackboard Jungle (1955), Teenage Crime Wave (1955), Rock around 

the Clock (1956) i I Was a Teenage Werewolf (1957) son exemples clars de la creixent 

oferta d’aquest tipus d’entreteniment. Val la pena comentar com moltes d’aquestes 

tracten sobre fenòmens fortament lligats, en l’imaginari públic, a la figura del teenage 

consumer. Per una banda, hi ha la temàtica de la criminalitat juvenil que amoïnava 

especialment als medis de comunicació i el govern que l’havia considerat una autèntica 

epidèmia que era necessari eliminar i, per una altre banda, hi ha el tema de la música 
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rock and roll que era preferida per els teenagers de la segona meitat de la dècada dels 

cinquanta. Les pel·lícules amb una banda sonora rock and roll o directament referides a 

ell varen servir per a exposar a un públic adolescent molt més ampli a aquest nou gènere 

musical que seria característicament adolescent. Un tret que comparteixen totes les 

obres nombrades més amunt és que totes varen ser filmades als Estats Units. Aquesta 

dada es de vital importància per entendre la figura del teenage consumer. Aquest 

segment de la població va ser  profundament afectat per el continuat creixement de la 

influència cultural americana dins occident durant la segona meitat del segle XX. El fet 

de consumir ingents quantitats de pel·lícules i música majoritàriament provinents dels 

Estats Units va ser el principal motiu per a l’americanització dels joves britànics. Que el 

mercat cinematogràfic britànic estigués dominat per la indústria cinematogràfica 

americana no es casual: 

  

“One particularly notable case of this convergence of interests is represented by 

the Marshall Plan for Europe (1948-51) whose provisions linked levels of aid 

directly to recipients' willingness to accept imports of US motion pictures. This 

requirement functioned as a means of stimulating American exports at large (by 

helping to re-shape overall tastes and preferences in foreign markets), and as an 

ideological weapon at a time when significant segments of Western European 

societies seemed ready to align themselves politically with the Soviet Union.”
31

 

 

Així, si els nivells d’ajuda anaven en proporció directa a la importació de 

pel·lícules americanes que varen servir per posicionar l’opinió pública a favor dels 

Estats Units, es natural que el país europeu que va ser més beneficiat per les ajudes del 

Pla Marshall fos també el país on més pel·lícules americanes es projectaven i allà on la 

influència dels Etats Units era més evident. El Regne Unit va rebre 3297 milions de 

dòlars gràcies al Pla Marshall, 1000 milions més que França, el segon país que en va 

sortir més beneficiat
32

.  Així la conjunció de la importació massiva de pel·lícules 

americanes i el fet de que més del seixanta per cent dels adolescents assistís un mínim 

d’un cop per setmana al cinema
33

 va produir un tipus de joventut britànica 

profundament americanitzada que, per aquest i altres motius, era molt mal vista per 
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l’establishment.  Això va provocar una preocupació en la societat anglesa que patia per 

no convertir-se en una extensió dels estats units. Un dels personatges de Look Back in 

Anger diu “I must say it’s pretty dreary living in the american age – unless you’re 

american of course. Perhaps all our children will be americans”
34

 expressant aquestes 

ansietats del poble britànic.  Això explica, en part, el rebuig que sentien els adults cap a 

la joventut americanitzada. 

 Però no va ser només la indústria de l’entreteniment que va créixer gràcies al 

teenage consumer. Al voltant dels adolescents es va crear tota una indústria de bens. 

Abrams parla d’un “distinctive teenage spending for distinctive teenage ends in a 

distinctive teenage world”
35

 amb molt d’encert. Les característiques úniques del teenage 

consumer feien que les seves prioritats fossin diferents que els de la resta de la societat. 

A més, aquests hàbits de consum exclusius del teenage consumer varen fer que, poc a 

poc, els adolescents comencessin as passar més i més temps en espais i situacions on la 

figura del adult o del nen no hi eren presents. Així els cafès, els milk bars i altres llocs 

de reunió típica i exclusivament dedicats als joves varen convertir-se en el centre del seu 

món. Aquest “distincteve teenage world” no es més que les subcultures dels adolescents 

de classe obrera britànica que cada vegada varen anar ocupant més i més espai en les 

vides dels joves treballadors. Especialment reveladora és la crònica que fa Tom Wolfe a 

“The Noonday Underground”. En aquest reportatge periodístic Wolfe mostra l’estil de 

vida dels joves Mods londinencs de la primera meitat dels seixanta: 

 

“The thing is The Life – the ‘mod’ style of life that got going about 1960 – has 

changed during the last year. It has become a life of total – well, these kids have 

found a way to drop out almost totally from the conventional class-job system 

into a world they control.”
36

 

 

Així, els adolescents fan servir les subcultures com un mecanisme per a separar-

se de la resta de la societat. A mesura que es van endinsen dins l’estil de vida que 

proposen aquestes subcultures també passen a habitar un pla paral·lel al de la resta de la 
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societat amb la que coincideixen el mínim possible. Aquest estil de vida “based largely 

on clothes, music, hair-dos and a... super-cool outlook on the world”
37

 està construït al 

voltant del consum. Així el consum es converteix en una forma de creació d’identitat, 

una font d’entreteniment i una manera de no només distingir-se de la resta de la societat 

sinó també de mantenir-se separada d’aquesta en la mesura del possible. La creixent 

importància de les subcultures, la importància que te el grup d’iguals en aquestes i la 

funció que tenen com a mecanisme per a crear distància entre els adolescents i la resta 

de la societat va fer que es reforcés  encara més la consciència generacional. Però cal 

tenir en compte que la consciència generacional és bàsica per a l’aparició de les 

primeres subcultures de postguerra, així es crea una retroalimentació entre consciencia 

generacional i subcultures. 

Encara que disposessin d’una gran quantitat de capital lliure els joves no 

guanyen més diners que la resta de la població, disposen d’una gran quantitat de capital 

per gastar a discreció, però això, es degut a unes despeses fixes molt reduïdes.  Com be 

diu Sandbrook “Marwick argues that the period was characterized by ‘the rise to 

positions of unprecedented influence of young people, with youth culture having a 

steadily increasing impact on the rest of society’”
38

 Així, aquesta nova i 

progressivament més poderosa figura del teenage consumer es va convertir en el 

principal objectiu de la també relativament nova i creixent indústria de l’entreteniment, 

especialment representada per els estudis cinematogràfics de Hollywood. La indústria 

cinematogràfica, juntament amb la de la moda i la indústria discogràfica, varen saber 

explotar el potencial d’aquest nou mercat i així créixer amb ell. La veritat és que el jove 

consumidor es troba en una posició ideal per convertir-se en una de les grans forces 

impulsores d’una economia de consum on el sector terciari passa a ser el més important. 

El fet d’estar lliure de les lloses econòmiques de la vida adulta mentre gaudeix de la 

independència financera de la que està privat el noi en edat escolar el deixa amb un gran 

poder adquisitiu per invertir en bens que proporcionen un plaer immediat com podria 

ser anar al cinema o visitar un milk bar, un dels llocs de reunió per excel·lència dels 

adolescents anglesos dels 50 on es servia cafè en comptes de begudes alcohòliques. 
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Aquestes activitats encaixen perfectament amb el patró de consum dels joves 

treballadors que inverteixen en els seus diners en objectes que es poden adquirir amb els 

diners que tenen disponibles en efectiu setmana rere setmana, compres més o menys 

impulsives que satisfan immediatament els desitjos del consumidor. El teenage 

consumer no estalvia. Per altre banda, aquest tipus de consumidor és altament 

influenciable, el que fa que un producte que resulti a aquest segment es vegi ràpidament 

exposat a una gran massa de consumidors amb el capital necessari per adquirir-lo 

irreflexivament i es converteixi, de la nit al dia, en un èxit comercial. Però el mercat 

juvenil també te els seus perills. El fet de que fos un mercat per persones d’una franja 

d’edat tan limitada fa que milers de consumidors entressin dins el mercat juvenil cada 

any, així com altres tants hi sortien. Aquesta ràpida rotació de la base de consumidors 

unida a la gran dependència de les modes que patia el mercat el varen convertir en 

altament inestable, la incapacitat que varen mostrar les empreses de predir o crear noves 

modes a voluntat varen fer que cada inversió en aquest mercat impliques, a més de la 

possibilitat d’un gran benefici, un gran risc. 

Efectivament, no va ser només la capacitat de consum dels joves que va 

augmentar durant els anys 50. Els sous dels adults també varen pujar i, amb ells, la seva 

capacitat de consum. Tot i això, els sous dels joves varen pujar a un ritme més ràpid que 

el dels adults durant tota la dècada. A partir de 1954, quan s’aixeca el racionament de la 

carn (l’últim que quedava per lliberar) el nivell de consum dels habitants del Regne Unit 

es va disparar. “By 1957, British shoppers were spending some £1004 million, on 

durable goods; three years later, this figure had risen to £1465 million, an increase of 45 

per cent” 
39

 Mentre que les famílies invertien en durables com electrodomèstic i 

automòbils. Els joves adoptaren uns hàbits de consum que prioritzaven la satisfacció 

immediata i l’entreteniment sobre la inversió a llarg termini. Així el teenage consumer 

era un dels sectors demogràfics més importants per al conjunt d’indústries del sector 

terciari i per a la indústria de la moda. 

 

Taula 4. 

Activitats fora de casa (apart d’anar a la feina i fer la compra) en set dies
40
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Activitat fora de casa en 

una o més ocasions 

Aquells que tenen entre 16 

i 24 anys 

Resta d’adults 

 % % 

Anaren al cinema 65 20 

Anaren al teatre o a un 

concert 

7 5 

Anaren a un pub 11 19 

Anaren a ballar 26 4 

Visitaren amics, relacions 53 39 

Servei religiós 18 12 

Practicaren esport 10 2 

Varen veure esport 7 6 

Passejaren a peu o en cotxe 26 19 

Assistiren a reunions, clubs 

o classes 

27 9 

Altres activitats 22 11 

 

Aquesta taula elaborada per Abrams per al seu Teenage consumer Spending in 

1959 posa en relleu una sèrie de diferències importants entre els hàbits de consum del 

que podríem considerar el teenage consumer i la societat adulta. El primer ítem és el 

més interessant. Mentre que només un de cada cinc adults va al cinema com a mínim un 

cop per setmana, més de la meitat dels adolescents ho fan. D’això es pot deduir que el 

teenage consumer forma el gruix del públic consumidor de pel·lícules. Així l’adolescent 

es converteix en el principal objectiu de la indústria cinematogràfica. Cal tenir en 

compte que gràcies al pla Marshall i al floriment de Hollywood, la gran majoria de 

pel·lícules que es mostraven als cinemes Britànics era provinent d’estudis estatunidencs. 

Així el cinema es va convertir en una de les principals eines de transmissió dels valors i 

la cultura americana a Gran Bretanya. A més, en determinats casos com Blackboard 

Jungle o Rock Around the Clock el cinema serveix com a plataforma de llançament per 

a altres exportacions culturals americanes com en aquest cas seria el rock and roll. Per 

altre banda s’ha de veure aquesta taula com un altre indici de les profundes diferències 

entre els hàbits de consum de joves i els d’adults. 
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També resulta interessant la diferència entre l’assistència a Pubs, que es vuit 

punts més alta en els adults que en els joves. La carència de responsabilitats i 

abundància de temps lliure dels joves unides a la tendència d’aquests a la compra de 

productes consumibles que proporcionin satisfacció immediata fa pensar que haurien de 

ser els joves els que més assistissin al Pub. És veritat que els joves eren assidus a locals 

on es servien begudes, el cas és que preferien un nou tipus de local que havia aparegut 

durant els 50 anomenats milk bar o cafés. En aquests locals, que es varen convertir en el 

punt de trobada per excel·lència dels teenagers del moment, no es servia cervesa sinó 

cafè i s’hi respirava un ambient modern i continental que va atraure fortament a 

subcultures com els Mods. 

Un altre punt important de discrepància es l’assistència a salons de ball. El fet de 

que aquest tipus de local sigui un dels principals espais on trobar parella fa que els 

adults, presumiblement casats, no se sentin tan atrets per el saló de ball. Això no vol dir 

que a les parelles casades no els agradi ballar, però el fet de que aquesta sigui una 

activitat que s’ha de portar a terme a la tarda o la nit i on els fills no hi tenen lloc fa que 

les seves oportunitats per sortir a ballar siguin molt poques. 

Per últim s’ha de comentar la assistència dels joves a clubs i trobades. Caldria 

tenir en compte que aquesta taula es refereix a joves d’entre 16 i 24 anys sense 

diferenciar entre classes socials. Ja s’ha comentat més amunt que el projecte d’expansió 

de Youth Clubs del govern va fallar en guanyar difusió entre els joves de classe obrera i 

que, en conseqüència, se’n varen beneficiar els de classe mitja. No deixa de ser 

significatiu que el tant per cent de joves assistents a reunions de clubs es molt proper al 

tant per cent de població anglesa que s’identificava com de classe mitja.
41

 

La conclusió general que es desprèn d’aquesta taula és que els joves passen més 

temps a fora de casa que no pas els adults. Això és fàcilment atribuïble al fet de que els 

joves tenen molts menys assumptes que atendre a casa i per tant es veuen més inclinats 

a passar temps fora de la llar. 
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Taula 5. 

Despesa feta per adolescents, 1957
42

 

 Despesa total 

dels 

adolescents en 

milions de 

lliures 

% del 

total 

Adolescent 

mitjà per 

setmana 

Despesa 

adolescent com 

a % de la 

despesa de tots 

els consumidors 

Xocolata i dolços 35 3.9 2s. 9d. 15.2 

Begudes refrescants 15 1.7 1s. 2d. 20.0 

Menjar a fora 55 6.1 4s. 3d. 11.1 

Begudes 

alcohòliques  

40 4.4 3s. 1d. 4.3 

Cigarretes i tabac 85 9.4 6s. 7d. 8.7 

Sabates 45 5.0 3s. 6d. 18.8 

Roba d’homes 45 5.0 3s. 6d. 11.9 

Roba de dones 120 13.3 9s. 4d. 15.6 

Bicicletes, 

motocicletes, etc. 

25 2.8 1s. 11d. 38.5 

Discos, tocadiscos, 

etc. 

15 1.7 1s. 2d. 24.2 

Llibres, diaris, 

revistes 

25 2.8 1s. 11d. 26.3 

Cosmètics 15 1.7 1s. 2d. 24.2 

Altres productes 

químics 

15 1.7 1s. 2d. 9.7 

Bens recreatius 30 3.3 2s. 4d. 18.8 

Entrades al cinema  25 2.8 1s. 11d. 26.3 

Altres 

entreteniments 

30 3.3 2s. 4d. 30.6 

Vacances 50 5.6 3s. 11d. 13.3 
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Tots els altres bens i 

serveis 

230 25.5 18s. 0d. 2.6 

Total 900 100.0 70s. 0d. 6.3 

 

Aquesta taula mostra els bens en que el teenage consumer inverteix els seus 

diners i la importància que el mercat adolescent te per a les empreses dedicades a 

vendre aquests productes. És una peça d’informació clau per entendre els hàbits de 

consum d’aquest sector de la població i com afecta a l’economia del moment. 

Una primera exploració del ítems desglossats a la llista ens porta a observar que 

la gran majoria dels articles en el que es gasta els diners el teenage consumer no 

suposen una gran inversió (no requereixen estalvi) i proporcionen una satisfacció 

immediata, si be temporal, de certs desitjos. D’aquests productes els únics que 

requereixen cert estalvi son els ciclomotors i les vacances. Fent la resta es troba que del 

74.5 per cent de les despeses juvenils que venen desglossades per ítems en aquesta taula 

un 66.1 per cent son inversions que no requereixen estalvi i, per tant, no demanden 

d’una reflexió prèvia a la compra. Dit en altres paraules, aquest 66.1 per cent del 

consum adolescent esta fonamentat en compres irreflexives i més o menys impulsives. 

Analitzant en detall la taula, el primer que crida l’atenció és que el consum adolescent 

suposa gairebé el 50 per cent de les vendes totals de discos i tocadiscos. D’aquesta dada 

se’n desprèn que la indústria musical depenia en gran mesura del mercat adolescent i, 

per tant, estava fortament lligada als gustos i les modes dominants en aquest sector de 

població. A l’any 57 encara no hi ha un gust o gustos musicals distintius dels teenagers 

britànics, però el fet de que Elvis aconseguís el seu primer número 1 al Regne Unit a 

l’any 56 amb Heartbreak Hotel i la projecció de Rock Around the Clock que va 

provocar “disturbis” a molts cinemes britànics només un any abans de la recol·lecció 

d’aquestes dades suggereix que tal gust musical estava en procés de formació i no 

tardaria gaire en dictar els moviments de les empreses discogràfiques. 

Seguint en l’anàlisi de la taula es pot observar que el teenage consumer compra 

més d’un quart de totes les entrades de cinema. Això coincideix amb les dades 

presentades en la taula anterior i reforça la idea de que els adolescents varen ser una de 

les principals forces rere el creixement accelerat que va experimentar la indústria de 

l’entreteniment durant la segona meitat del segle XX. Per altre banda, si es relaciona la 

importància que te el cinema dins la vida dels teenagers i la gran quantitat de pel·lícules 

estatunidenques que es projectaven als cinemes britànics gràcies al pla Marshall es troba 
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una de les raons per les quals el teenage consumer es un dels sectors de la societat més 

americanitzats. La influència del cinema en els adolescents es veurà confirmada quan 

l’arribada dels clàssics del realisme italià als cinemes britànics coincideixi amb 

l’aparició d’una subcultura obsessionada amb la moda italiana i les vespes com és la 

dels Mods. El fet de que el conjunt del consum adolescent suposi un 30 per cent del 

consum total en el que Abrams anomena “Altres entreteniments” no fa més que 

confirmar la forta relació que hi ha entre teenage consumer i indústria de 

l’entreteniment. 

L’element en el que els adolescents gasten més diners és, amb diferència, roba 

per a noies. Això és especialment revelador ja que, en principi, només el 50 per cent 

dels adolescents, les noies, gasten diners en roba femenina. Tot i així aquest és l’article 

en el que la totalitat dels joves gasta més diners. Això vol dir que les noies gasten un 

quantitat molt important dels seus diners en roba. De fet, gasten gairebé tres cops el que 

gasten els seus homòlegs masculins en roba. Això ens dona una idea de l’important que 

és l’estètica per les noies adolescents. En aquest mateix tema hi cau el fet de que la 

demogràfica teen suposi un quart del consum de cosmètics. Podria semblar ridícul que 

les pells aparentment lliures d’imperfeccions de les noies joves fossin les dipositàries 

d’un quart dels productes cosmètics venuts a la Gran Bretanya, però la preocupació per 

l’estètica de les noies dels anys cinquanta s’ha de posar en perspectiva. S’ha de tenir en 

compte que, encara que cada vegada més dones casades s’incorporessin al mercat 

laboral, la alliberació de la dona no era encara efectiva al cent per cent, per tant, trobar 

un marit adequat era una de les principals preocupacions de les noies solteres de l’època 

i tenir un bon aspecte físic era una de les millors maneres d’assegurar-se el màxim 

nombre de pretendents. Dit això, la preocupació dels homes adolescents per l’estètica 

també va créixer durant aquesta època, com ho demostren els diversos i complexes 

codis de vestimenta que formaven part de les subcultures dominants del moment. En 

aquesta cita, Tom Wolfe descriu la importància de la estètica per als nois joves que 

s’havien endinsat en una d’aquestes subcultures: 

 

“Here he is, 15 years old, and he is dressed better than any man in the office. 

[...]He is a working-class boy, and like most working-class boys he left school at 
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15, before the ‘O’ level examinations. But he has been having his suits custom-

made since he was 12 at a place called Jackson’s.”
43

 

 

Aquesta preocupació per l’estètica és un tret diferencial de les subcultures 

juvenils que, en la recerca de trets identitaris, la fan servir per crear codis de vestimenta 

que diferenciïn als seus integrants de la resta de la societat i també dels integrants 

d’altres subcultures. Així el codi de vestimenta reforça el sentiment de grup dels  joves 

que formen part d’una subcultura determinada, ajudant-los a identificar-se mútuament 

quan es troben fora dels contexts típics de reunió del grup.  

A més s’ha de tenir en compte que la despesa que feien les dones en roba en 

general ja era d’entrada alt i el que resulta una xifra impactant dins la despesa total dels 

adolescents no crida tant l’atenció quan es compara amb la despesa del conjunt de la 

població femenina. 

Tornant a la taula, mereix especial atenció el cas de la inversió en bicicletes i 

motocicletes que realitzen els adolescents. Aquesta suposa gairebé el 40 per cent del 

mercat. Aquest és, juntament amb les vacances, l’únic ítem de la llista que no es pot 

comprar amb el disposable income d’una setmana i, per tant, requereix estalvi, 

planificació i reflexió, és un ítem que no es pot comprar impulsivament. Tot i així, dins 

la categoria dels vehicles son els que resulten més econòmics i , per tant, els que 

requereixen menys estalvi. 

L’altre ítem de la llista que requereix un mínim de planificació son les vacances. A 

partir de la segona meitat dels cinquanta, molts adolescents varen començar a acudir en 

massa als pobles de la costa per passar les seves vacances. Aquest primer turisme de 

masses va provocar alguns problemes en els pobles costers que el rebien i un gran revol 

mediàtic que ja hem comentat més amunt. 

Per acabar, també crida l’atenció la gran quantitat de diners que inverteixen els 

adolescents en menjar fora de casa. Tenint en compte que el menjar a casa es gratuït i en 

família i el dinar a fora costa diners però es sol fer acompanyat, presumiblement per 

amics en comptes de la família, es pot interpretar com un senyal de la preferència dels 

adolescents del moment per passar temps amb els components del seu cercle social que 

no pas amb els del seu cercle familiar.  

Taula 6. 
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Lectura de diaris i revistes al 1958. 

Proporció a cada grup llegint cada publicació.
44

 

 Entre 16 i 24 anys 25 anys i més 

Daily Mirror 42% 34% 

Daily Express 32% 32% 

Daily Mail 14% 16% 

Daily Herald 14% 14% 

Woman 34% 27% 

Woman’s Own 33% 25% 

Woman’s Realm 17% 9% 

Woman’s Mirror 15% 9% 

 

Aquí es pot observar clarament com el diari més llegit entre els adolescents és el 

Daily Mirror. No només això, sinó que també és l’únic diari llegit majoritàriament per 

adolescents, amb una diferència de gairebé deu punts entre la proporció de lectors 

juvenils i la d’adults. 

 

“The field was led by the Daily Mirror where the theme of ‘youth’, along with 

an explicit appeal to a young readership, became a recurring feature as the paper 

sought to maintain its share of market sales as well as offering a meaningful 

response to the rapid pace of social change.”
45

  

 

Aquesta cita fa patent que el diari , conscient de la seva base lectora 

majoritàriament adolescent, tractava extensivament la cultura juvenil en multitud 

d’articles. Per el mateix fet de ser llegit per una porció tan àmplia de la població 

adolescent i de tractar tant intensament temes relacionats amb la joventut del moment, la 

cobertura del Daily Mirror va ser un factor molt important en l’autopercepció de les 

cultures juvenils. 

Les revistes femenines eren una lectura molt popular entre les adolescents de la 

època. Aquestes eren un dels principals vehicles per els quals s’informaven de les 
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modes regents. Ja hem parlat de la importància de l’estètica per a la dona dels anys 

cinquanta. Era també en aquestes revistes que les empreses de roba i cosmètics es 

podien anunciar a una gran audiència femenina. No oblidem la gran despesa que feien 

les joves adolescents en roba i cosmètics. Aquest era, per tant, un important vehicle de 

publicitat per al comerç referit al públic femení i la seva capacitat d’influenciar a aquest 

públic no pot ser menyspreada. 

 

Conseqüències 

 

El teenage consumer va suposar un precursor de molts dels aspectes de la 

societat de consum que va dominar durant la segona meitat del segle XX. L’accelerat 

ritme de consum que era tant característic del subjecte d’aquest article es va estendre 

ràpidament per tota la societat i les vendes dels productes en els que es concentrava 

l’atenció el teenage consumer  varen créixer sense interrupció. Aquest va ser el cas de la 

indústria cinematogràfica que gràcies al consum adolescent va convertir-se en un dels 

grans monstres de la indústria de l’entreteniment. La competició més directa que tenia el 

cine, la televisió, no va ser objecte de consum adolescent fins que varen arribar els 

programes específicament dirigits a aquest  segment a principis dels 60. Però no per 

això no vol dir que el demogràfic adolescent hi tingués poc impacte. Prova d’això és 

que un dels primers canals temàtics que es va crear va ser la MTV, al 1981, dirigida 

clarament a un públic jove. Una altre de les indústries que ha crescut gràcies al teenage 

consumer és la discogràfica. Aquest, va ser un àvid consumidor de música i va fer que 

el lloc que ocupés aquesta dins de la cultura popular fos molt més prominent.  Això és, 

en gran part, degut a la influència americana que ha canviat la educació que reben els 

adolescents. En paraules de David Foster Wallace:  

 

“For young people in America there’s a message of do what you want, 

gratify your appetites. Because when I’m a corporation I’m appealing to the 

parts of you that are selfish and self centered and want to have fun all the time, 

it’s the best way to sell you things [...] American economic and cultural systems 

that work very well in terms of selling people products and keeping the economy 

thriving do not work as well in terms of educating children”
46
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Aquesta descripció del sistema cultural americà en l’actualitat ens mostra per 

què hi ha una relació entre teenage consumer, influència nord-americana i indústria de 

l’entreteniment i a més ens mostra les conseqüències que ha tingut l’expansió del model 

d’educació de la societat de consum. Aquí es resumeixen les conseqüències que ha 

tingut el sistema que promou l’existència del consumidor adolescent  en els joves i el 

conjunt de la societat actual. 

El teenage consumer amb el seu estil de consum impulsiu i poc reflexiu va ser el 

primer signe de canvi capa una societat que cada vegada es centrava més en obtenir 

nous objectes de consum que no pas en fer bones decisions a l’hora de gastar diners. La 

cultura del estalvi encara era prominent als anys cinquanta i que promovia una inversió 

molt estudiada, donat que per poder adquirir objectes com son ara els electrodomèstics 

s’havia d’estalviar durant mesos el consumidor feia una decisió més meditada i era més 

cautelós a l’hora de fer una gran inversió. L’estalvi va donar pas al crèdit i la compra a 

terminis que permetien fer inversions més grans amb un nivell molt més baix de 

reflexió. Així el conjunt de la societat anava adoptant cada vegada un ritme de consum 

més ràpid i menys reflexiu que s’assemblava cada cop més al del teenage consumer. De 

fet, els efectes d’aquests hàbits de consum es varen fer patents en la recent crisi 

immobiliària en la que la cultura de crèdit va propiciar una sèrie de compres impulsives 

de bens immobiliaris que varen portar a una inflació en els preus de mercat que no 

corresponien amb el valor real dels bens. 

Per altre banda, el teenage consumer també és la primera manifestació de 

l’adolescència moderna. El fenòmens subculturals que varen acompanyar la seva 

aparició varen convertir-se en una de les característiques més evidents dels joves de la 

segona meitat del segle XX. El poder de consum d’aquests va començar a resultar més 

important que la “degradació moral” de la societat i la joventut va començar a ser vista, 

gràcies a campanyes de publicitat d’empreses que buscaven expandir la seva base de 

consumidors, com una de les millors etapes de la vida. Així d’es que Morgan descriu el 

seu subjecte d’estudi a The needs of youth com “the boys and girls most of whom have 

left school but who are not adults: For simplicity those who are fourteen years of age 

but not eighteen”
47

 la definició de jove ha anat evolucionant i la joventut s’ha anat 

allargant cada cop més. Així, la definició d’Abrams de jove al 1958 es refereix a aquells 
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que tenen entre quinze i vint-i-cinc anys
48

 i la definició actual posa les fronteres més 

aviat als 30. Així, els joves han anat guanyant pes en la societat d’ençà que va aparèixer 

el teenage consumer i els anys de postguerra varen ser clau en el començament d’aquest 

procés de canvi. 

 

Conclusions     

 

 Així, gràcies al boom de l’economia britànica dels anys cinquanta i seixanta, la 

creació de l’estat del benestar, la Education i la National Service Act, l’americanització 

i la millora dels drets dels treballadors durant la primera meitat del segle XX, el teenage 

consumer es va convertir en la primera representació de la societat de consum que 

encara estava per arribar. Va crear el concepte de adolescència moderna i, amb l’ajuda 

dels medis de comunicació massiva, va estendre les subcultures modernes que més 

endavant donarien lloc a la contracultura. A través del seu elevadíssim ritme de consum 

va impulsar la indústria de l’entreteniment i va marcar les pautes per a la creació de  la 

societat de consum. No es pot i no s’ha de negar ni minimitzar la importància que va 

tenir el teenage consumer per al modelat del món actual. És una figura que, tot i que 

hagi estat present en els estudis acadèmics des de els anys setanta, encara no ha rebut un 

estudi monogràfic en profunditat que faci justícia a la seva importància històrica i ha 

estat relegat a l’estudi sociològic, molt més interessat en les subcultures del moment que 

no pas en el grup més gran al que pertanyen. Sembla que, quan l’impacte del teenage 

consumer es dilueix i els joves tornen a estar en un procés de canvi, ha arribat el 

moment d’analitzar les causes i conseqüències del seu sorgiment.  
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Apèndix 

Imatge 1 

 

Teddy Boys ataviats amb la seva versió de la vestimenta edwardiana. 

Imatge 2 

 

Un grup de Mods llança cadires de platja a uns Rockers. Brighton, 18 de maig de 1964. 


