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La potencia intelectual de un hombre se
mide por la dosis de humor que es capaz de

utilizar.

Friedrich Nietzsche (1844-1900)



ABSTRACT

Every year lots of comedies, both films and TV series, are dubbed into Spanish. Many
of them base most of their humour on cultural references. Translators have the
obligation to keep the same humorous intention when it comes to transfer them, but it is
very difficult to determine the exact target spectator’s knowledge of a certain reference.
The main aim of this paper is to analyze how some cultural references have been dealt
with in the dubbed version of Friends, more specifically in the first season, to be able to
test two hypothesis: that a large number of cultural references have been transferred
despite not being known in the target culture and that references have been translated by
different means depending on the thematic area they belong to. In order to test the first
hypothesis, a survey has been carried out to establish the target culture’s knowledge of
particular referents. Then 70 cultural referents have been analyzed and, taking into
account the survey results, a different —and hopefully more effective— solution has been
provided when necessary. Regarding the second hypothesis, it has been tested by
classifying the references by translation technique and thematic area, so differences
between areas can be expressed as percentages. Both percentages from the survey and
from the classification allow us to affirm that the two hypothesis are true. Basically, this
study shows the difficulty of determining the target audience’s cultural background and

the need for a reception study in this field.

Keywords: dubbing, cultural reference, humorous intention, restrictions, foreignization,

domestication.
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1. INTRODUCCION

1.1. Objeto de estudio

El presente trabajo constituye un andlisis de la traduccion de 70 referentes culturales
que aparecen en la primera temporada de la version doblada al espafiol de la serie
televisiva Friends. Méas concretamente, se analiza la técnica de traduccién utilizada para
transvasar cada uno de los referentes asi como el uso de cada técnica en los distintos
ambitos tematicos en los que se han clasificado los referentes. A partir de dicha
clasificacion, se pretende descubrir la tendencia traductora, es decir, la tendencia que ha

seguido el traductor a la hora de trasvasar estos elementos.

Este estudio esta orientado, en principio, a todo tipo de lectores: profesionales de la
traduccion, estudiantes de traduccion o cualquier persona que sienta cierta curiosidad
por el tema. A un estudiante de traduccion le puede servir para introducirse en el mundo
de la traduccion audiovisual. A los aficionados a las series y/o peliculas extranjeras y,
en particular, a los seguidores de Friends sin ningun conocimiento audiovisual también
les puede parecer interesante. Soy consciente de que se han elaborado, hasta la fecha,
numerosos estudios sobre el doblaje de Friends —puesto que es una serie que ha
despertado siempre y sigue despertando mucho interés—, sin embargo, espero que un

profesional pueda ver en él alguna aportacién novedosa.

1.2. Motivacioén

Primeramente, me gustaria expresar lo afortunada que me siento de haber podido
realizar este trabajo sobre el &mbito de traduccion al que sé que me quiero dedicar —
traduccion audiovisual—-y, ademas, de haber podido elegir un tema que me apasiona: la

serie Friends, para mi una de las mejores series que se han hecho.

El interés, sin embargo, no es solo de tipo personal. Hay determinadas cuestiones del
doblaje que me han intrigado siempre y que, por fin, he podido tratar, como la
complejidad que presenta la transmision de la cultura —expresada en gran parte por los
referentes culturales— o el triunfo del humor por encima de las restricciones visuales.

Ademas, cuando estaba aun eligiendo el tema, me empecé a interesar por una cuestion a



la que no habia otorgado demasiada importancia hasta ese momento: la dificultad de
determinar qué conocimiento tiene el telespectador medio sobre determinados
elementos culturales. Todas ellas son cuestiones complejas pero al mismo tiempo

interesantes, por lo que es todo un reto para mi tratar de aportar nuevas soluciones.

Asi pues, la motivacion es tanto de tipo personal como profesional. Es para mi un honor
poder combinar mis inquietudes académicas con mis gustos personales y, ademas, poder

aportar a la traduccion audiovisual el resultado obtenido.

1.3. Metodologia

Para llevar a cabo este estudio, se han seguido una serie de pasos. Primeramente, se
eligio el producto audiovisual; a continuacion, se llevdé a cabo su visualizacion —
acompafada siempre del guion original—y se decidi6 incluir solo los tipos de referentes
que aparecen con mayor frecuencia —personas famosas, elementos relacionados con el
ocio y el entretenimiento; y marcas comerciales—. Una vez seleccionados todos los
ejemplos, se inicié el proceso de documentacion mediante la consulta de bibliografia
diversa, relacionada tanto con la traduccion audiovisual en general como con la
traduccion del humor y de los referentes culturales. Después de elaborar el marco
teorico, se realizd una encuesta para determinar qué referentes culturales de los que se
han reproducido literalmente en la version doblada conoce la audiencia meta y cuéles
desconoce por completo. La encuesta (véase apartado 6.2.) se realizd, online, a 162
personas de distinto nivel sociocultural y distinta edad —de los 20 a los 60 afios—, dado
que la serie se ha emitido siempre en horas de maxima audiencia y, por tanto, puede
decirse que la ha visto un publico muy amplio perteneciente a distintas generaciones.
Cuando se obtuvieron los resultados, se procedio a la clasificacion de los ejemplos por
técnicas de traduccidn y, posteriormente, a su analisis. En este ultimo paso, siempre que
la encuesta demostré que la solucidn del traductor no es la mas adecuada —ya sea porque
se ha reproducido un referente que no es lo suficientemente conocido en la cultura meta
0 porque se ha perdido parte de la intencion humoristica—, se aportaron nuevas
soluciones. Por ultimo, a partir de los resultados obtenidos tanto del analisis como de la

encuesta —ambos expresados con porcentajes— se extrajeron distintas conclusiones.



1.4. Objetivos

Este estudio parte de tres objetivos. En primer lugar, se pretende demostrar dos
hipdtesis. Por un lado, se persigue probar, mediante la encuesta, que hay un gran
namero de referentes culturales que el traductor ha decidido reproducir y que, sin
embargo, el publico meta desconoce. Por otro lado, también quiero probar que, a la hora
de traducir los referentes, estos han recibido un trato distinto segun el &mbito tematico
al que pertenecen. Por ejemplo, da la impresion de que se ha tendido a reproducir los
nombres propios de personas famosas pero, en cambio, se ha neutralizado la mayoria de

marcas comerciales.

En tercer y Gltimo lugar, se persigue determinar una tendencia en concreto por parte del
traductor'. Es decir, a partir de los resultados del analisis, poder dictaminar si el
traductor tiende a extranjerizar los referentes culturales que aparecen en la version

original, a domesticarlos o bien si se sirve de una combinacién de ambas tendencias®.

Deseo recalcar, asimismo, que este trabajo no constituye una critica —como mucho, se
acepta la denominacion critica constructiva—. Simplemente, se pretende analizar en

profundidad la cuestidn de los referentes culturales en un clasico de la television.

1.5. Estructura del trabajo

Este trabajo consta de dos bloques principales: la parte tedrica y la parte practica. En la
parte tedrica —marco tedrico— se presentan, de manera bésica y a modo de introduccién,
los conceptos tedricos necesarios para comprender el trabajo en su totalidad: traduccion
audiovisual, doblaje, traduccion del humor y referentes culturales. Incluye también una
breve contextualizacion de la serie analizada, Friends. La parte practica constituye el
analisis propiamente dicho, que a su vez se divide en ocho apartados correspondientes a
las distintas técnicas de traduccion utilizadas para trasvasar los 70 ejemplos del corpus:
“Reproduccion literal”, “Neutralizacion”, “Traduccion oficial”, “Internacionalizacion”,
“Traduccion literal”, “Adaptacion cultural”, “Explicitacion” y “Adicion de nuevos

referentes culturales”. Asimismo, dentro de cada técnica, los ejemplos estan ordenados

L En este trabajo, he optado por utilizar “el traductor” para referirme, de manera general, al profesional
que se encargo de la traduccion, si bien podria ser una mujer o varias personas.
2 Los conceptos extranjerizacion y domesticacion se definiran en el marco teérico.



por ambito tematico: primero, se encuentran las personas famosas; despues, los
referentes relacionados con el ocio y el entretenimiento; y, por ultimo, las marcas
comerciales. Ademas, para que después resulte més fécil identificar una tendencia
traductora, junto a la técnica de traduccion se indica también la estrategia utilizada:
extranjerizante o domesticante. EIl trabajo se cierra con la exposicion de las
conclusiones extraidas a raiz del andlisis, con una lista de bibliografia consultada y con
un anexo. Este altimo se divide en dos partes: en la primera, figuran los referentes no

incluidos en el andlisis y, en la segunda, la encuesta.



2. MARCO TEORICO

A continuacion, se ofrece un retrato general de los elementos protagonistas de este
trabajo: la traduccién audiovisual, el doblaje, la traduccién del humor, los referentes
culturales y la serie televisiva Friends. Esta breve explicacion ayudara no solo a que el
trabajo y la terminologia empleada en él se entiendan con claridad, sino también a
comprender el porqué de algunas decisiones traductoras que, méas adelante, se

observaran en el anélisis.

2.1. Latraduccion audiovisual

2.1.1. Definicion y caracteristicas

“Iniciado el siglo XXI, vivimos inmersos en un tipo de sociedad dominada,
influida e, incluso, dirigida por los medios audiovisuales. Los medios
audiovisuales se han convertido en el vehiculo principal de transmision de

informacion, de cultura y de ideologia.”

Asi comienza Chaume su conocida obra Cine y Traducciéon (2004: 7). Como bien
prosigue él, solo hay una barrera que impide que los productos emitidos por estos
medios —esto es, los textos audiovisuales— se puedan consumir en otra cultura. Esta
barrera es ni mas ni menos que la lengua. Es en este contexto en el que la traduccion se
presenta como la Unica posibilidad de transmitir el texto audiovisual original a una

cultura distinta.

Chaume (2004: 15) define la traduccion audiovisual como el texto que se transmite a
través de dos canales de comunicacién: el canal acustico (los dialogos, la banda sonora,
los efectos especiales) y el canal visual (la imagen) de manera simultanea y por medio
de diversos codigos de significacion, no solo el codigo linguistico. Esa es su principal

caracteristica: la transmision de informacién a través de dos canales.

Es precisamente esta combinacion de los canales auditivo y visual lo que genera dos

caracteristicas que el traductor debe tener muy en cuenta a la hora de trasvasar el



mensaje: las restricciones visuales, que aparecen cuando la informacion verbal (el texto)
estd supeditada a la informacion no verbal (la imagen); y la sincronia, que se definira

mas adelante.

Whitman (1992: 103) sostiene que la traduccién audiovisual presenta una mayor
dificultad por el hecho de contar con un mayor numero de restricciones. Zabalbeascoa
(2001: 378), en cambio, opina que la complejidad de la traduccion audiovisual se
acentta por el simple hecho de que los ejemplos son mas visibles. Resulta interesante la
conclusion a la que llega Martinez Sierra (2001: 38) sobre el contexto visual. Sefiala que
este, si bien puede actuar como una restriccion, también puede ayudar —tanto al
espectador como al traductor— a entender lo que esta4 pasando en pantalla. Es decir, al

contrario de lo que se suele decir, no siempre supone un obstaculo.

A pesar de que durante muchos afios la traduccion audiovisual ha sido ignorada,
infravalorada e, incluso, excluida de los Estudios sobre la Traduccion, hoy en dia, tal
como indica Mayoral (2001: 21), “es uno de los temas mas novedosos y de mas empuje

dentro de los estudios de traduccidon”.

2.1.2. Terminologia

Hasta ahora, ha habido una gran diversidad de términos para designar este tipo de
traduccion. Al principio fue bautizada como traduccion cinematografica (Chaume,
2004: 30). Es cierto que los estudios de traduccion audiovisual se originaron en el
estudio de la traduccién cinematografica, pero la incorporacion de la traduccién para
television y video y para productos informaticos, entre otros, condujo a la actual
denominacién traduccion audiovisual (Mayoral, 2001: 20). De hecho, para Chaume
(2004: 31), “la definicion de traduccion audiovisual incluye [...] cualquiera de los
medios fisicos o soportes existentes en la actualidad (pantalla de cine, televisor,
ordenador, etc.)”. Ademas, coincido con Martinez Sierra (2008: 24) cuando afirma que
muchos, si no todos, de los estudios elaborados sobre el cine y su traduccion se pueden
aplicar perfectamente a otros tipos de productos audiovisuales, como pueden ser las

series de television.



2.1.3. Modalidades de traduccion audiovisual

En cuanto a las distintas modalidades de traduccion audiovisual, Bartoll (2012: 43)
distingue nueve: la audiodescripcion, el doblaje, la interpretacién consecutiva, la
interpretacion simultanea, la intertitulacién, el remake, el resumen escrito, la
subtitulacion y las voces superpuestas. No obstante, tal como afirma Chaume (2004: 31),
el doblaje y la subtitulacion son, con gran diferencia, las dos modalidades preferidas en
todo el mundo.

2.2.  Eldoblaje

2.2.1. Definicion y rasgos mas caracteristicos

“El doblaje consiste en la traduccion y ajuste de un guion de un texto
audiovisual y la posterior interpretacion de esta traduccion por parte de los
actores, bajo la direccion del director de doblaje y losconsejos del asesor

lingiiistico, cuando esta figura existe.” (Chaume, 2004: 32)

Una caracteristica propia del doblaje es precisamente la intervencion de ese gran
namero de profesionales. Esto es, el traductor no trabaja solo, sino que en el proceso de

doblaje intervienen varias personas, como bien indica Chaume.

En cuanto a las distintas fases del proceso de doblaje, Chaume (2004: 62-80) distingue
seis: adquisicion del texto audiovisual, fase de produccion, encargo de traduccion, fase
de ajuste, dramatizacion (doblaje propiamente dicho) y fase de mezclas. Sin embargo,
en este apartado se centrara la atencidn en una fase en concreto, la de ajuste, por ser la
sincronia, en palabras de Martinez Sierra (2008: 47), la caracteristica mas definitoria del
doblaje. Existen tres tipos de ajuste. En primer lugar, esta el ajuste labial o también
Ilamado sincronia fonética —o sincronia labial por otros autores—, que consiste en
adaptar la traduccion a los movimientos articulatorios de los personajes de pantalla con
la intencidon de conseguir el efecto realidad y naturalizar el producto, de modo que
parezca menos extrafio 0 mas propio. Este ajuste debe ser especialmente minucioso en
primeros planos y en planos de detalle de los labios. En segundo lugar, se encuentra la

isocronia, la cual consiste en ajustar los enunciados del texto meta a la duracion de los
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enunciados del texto de origen. Chaume (2004: 73) opina gue la isocronia es la principal
fuente de criticas que recibe una pelicula mal doblada, ya que es lo que mas advierten
los espectadores. Por Gltimo, también se puede hablar de sincronia cinésica, que se
refiere al ajuste de la traduccion a los movimientos corporales de los actores. Como el
nombre indica, consiste en hacer que la traduccion sea acorde con los movimientos de
los personajes. Por ejemplo, la respuesta que da un personaje que afirma con la cabeza

no puede —o no debe— ser un “no”.

2.2.2. Influencia del doblaje

Chaume (2012: 1) sefiala que el doblaje es una de las modalidades méas antiguas de la
traduccion audiovisual, la cual se ha usado mayoritariamente en Europa, en
Latinoamérica, en algunos paises asidticos y en algunos paises africanos. Si nos
centramos en Espafia, se puede afirmar sin ningun tipo de duda que el doblaje es la
forma de traduccion audiovisual més extendida para la produccién ajena de
distribuidoras y cadenas de television (Chaume, 2004: 32), hecho que queda
evidenciado por las cifras contenidas en la pagina web del Ministerio de Educacion,
Cultura y Deporte®. Segin las estadisticas mas recientes, en el afio 2011 se estrenaron
364 largometrajes extranjeros, de los cuales 112 se distribuyeron en versién doblada, 58

en version original y 194 en ambas versiones.

Teniendo en cuenta estas cifras, considero apropiado mencionar lo irénico que resulta
que una practica profesional que impacta e influye a diario sobre tantas personas no se
haya incluido en los Estudios de Traduccion hasta hace relativamente poco.

2.3. La traduccion del humor

2.3.1. Humor y cultura

La traduccion del humor es un asunto especialmente complejo. Segin Martinez Sierra
(2008: 99-101), el motivo radica en su vinculo con la cultura. EI humor, al igual que la

cultura, son cuestiones subjetivas que varian segun el colectivo de personas. Un tema

% http://www.mcu.es/cine/docs/MC/BIC/2011/Distribucion/13.Versiones_Distribuidas.pdf
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puede ser motivo de risa en una cultura determinada, mientras que en otra puede ser
ofensivo —es el sentido del humor nacional del que habla Zabalbeascoa (2001a: 259)-.
Ademaés, en muchas ocasiones la intencion humoristica depende de elementos culturales
que necesitan ser identificados. Si la audiencia meta no es capaz de identificarlos, es
decir, no los conoce, la intencion fracasa. Es por ello que el humor en ocasiones resulta
dificil de traducir o, incluso, intraducible. Por tanto, esta conexion con la cultura supone

una restriccion para el traductor. (Véase también apartado 2.4.)

2.3.2. La traduccion del humor en textos audiovisuales

El asunto se complica aln mas y las restricciones aumentan si trasladamos el humor al
plano de la traduccion audiovisual. Estas ultimas son la razén por la que la traduccion
del humor en textos audiovisuales resulta particularmente peliaguda. Y es que el
traductor no solo debe afrontar los problemas tipicos de la traduccién del humor, sino
que ademas debe ocuparse de los problemas —o restricciones— que plantea la traduccion
audiovisual (Martinez Sierra, 2008: 132), entre las que destacan las restricciones
visuales. Por ejemplo, si se hace una broma sobre un objeto que aparece en pantalla, el
traductor se verad obligado a buscar una traduccién que no solo mantenga la intencién
humoristica —como ocurre en todo texto humoristico—, sino también que mencione el
objeto en si 0 que, al menos, esté relacionada con él. Por tanto, cuando hay restriccion

visual, la traduccion se ve mas condicionada que nunca.

Otras restricciones especificas de la traduccién audiovisual son las risas enlatadas, que
condicionan el momento en el que el traductor debe hacer la broma y/o decir el chiste
(Martinez Sierra, 2008: 132). La imposibilidad de afadir parafrasis o notas a pie de
pagina constituye otra restriccion. Las parafrasis pueden afadirse en el dialogo cuando
el personaje no esté en pantalla o su boca no sea perceptible por el espectador. De lo

contrario, afectaran a la sincronia labial.

A la hora de traducir humor en textos audiovisuales, es importante establecer unas
prioridades a partir de las cuales tomar unas decisiones traductoras. Lo mas importante
es determinar la relevancia y la funcién del elemento humoristico en el texto de origen,

para poder darle después el mismo trato en la traduccion y que consiga el mismo efecto



en el espectador. Zabalbeascoa (2001a: 256) distingue cuatro tipos de prioridades del
humor: alta —es el caso de Friends y de las comedias en general—, media, baja y negativa.
Como menciona Martinez Sierra (2008) en varias ocasiones, en comedia, hacer reir a la
audiencia es la maxima prioridad del texto —y la serie analizada en el corpus no es
ninguna excepcién-y con la finalidad de mantener tal prioridad, los traductores deberan
manipular el texto de partida cuanto sea necesario. Sin embargo, hay algunas preguntas
que el traductor deberia plantearse antes de tomar una decision: ¢hasta qué punto es
legitimo manipular el texto original con el fin de sacar una sonrisa a la audiencia meta?.
(Chaume, 2012: 148). ;/Hasta dénde hay que buscar la sincronia labial perfecta si eso

hace peligrar el valor comico del texto y viceversa? (Zabalbeascoa, 2001a: 262).

2.4. Los referentes culturales

“La relacion entre la cultura y el lenguaje se asienta no sélo en el hecho de que el
lenguaje es parte de la cultura, sino en que es la condicion que hace posible la cultura.”
Asi habla Molina (2006: 20) sobre la estrecha relacion entre cultura y lenguaje. Este
vinculo se expresa, en especial, mediante los referentes culturales, tema del que se
ocupa este estudio. Los profesionales de la traduccion audiovisual deben enfrentarse
constantemente con referentes culturales y decidir como trasvasarlos o, incluso, si
transvasarlos o no. Como bien expresa Martinez Sierra (2008: 101), es en este contexto

en el que el traductor es visto como un experto intercultural.

2.4.1. Definicion, denominacion y clasificacion

Molina (2006: 79), basandose en definiciones proporcionadas por Nord (1994 y 1997),

confecciona su propia definicion:

“Elemento verbal o paraverbal que posee una carga cultural especifica en una
cultura y que al entrar en contacto con otra cultura a través de la traduccion

puede provocar un problema de indole cultural entre los textos origen y meta.”

Hay una falta de consenso considerable en cuanto a la denominacion, dado que existen

varias propuestas terminologicas. Algunos autores, como Luque Nadal (2009),
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distinguen entre referente cultural y culturema, considerando al primero un subgrupo del
segundo. Molina (2006: 77), por su parte, hace explicito que, en su opinién, no son mas
que sinénimos y reconoce que ella, en su estudio, emplea el término culturema por el
simple hecho de ser mas corto que palabra cultural, elemento cultural o marca cultural.
Este trabajo no tiene un objetivo terminoldgico, por lo que se ha decidido evitar la
denominacioén culturema y utilizar como sinénimos los términos referente cultural —o

simplemente referente— y elemento cultural.

En cuanto a su clasificacidn, existen también distintas propuestas, la mayoria basadas en
ambitos culturales. Este es el caso de Molina (2006), quien clasifica los referentes
culturales en las siguientes categorias: medio natural, patrimonio cultural, cultura social
y cultura linglistica. En el presente trabajo, no obstante, la taxonomia elegida no
responde a una seleccion de ambitos culturales, sino tematicos. Los tres ambitos
tematicos en los que pueden clasificarse los referentes son los siguientes: personas
famosas (pertenecientes a distintos ambitos como la politica, la masica, la literatura, el
deporte, el cine y la television), ocio y entretenimiento (engloba cine, televisién, turismo
y deporte) y, por tltimo, marcas comerciales. Como se puede observar en el analisis, la
gran mayoria de los referentes que aparecen en el corpus estan relacionados con el
ambito del ocio y el entretenimiento. En cambio, en el analisis no tienen cabida los
refranes y demas citas populares, las instituciones (tanto publicas como privadas), los
hechos historicos, los toponimos, las formas de tratamiento ni la intertextualidad. El
criterio que se ha seguido para incluir a unos y excluir a otros es la frecuencia de

aparicion.

2.4.2. Prioridades y restricciones

Segun Martinez Sierra (2008: 107), la cuestion de los referentes culturales se puede
abarcar también desde la perspectiva de las prioridades y las restricciones. Por lo que a
las prioridades respecta, estas dependeran mayormente del encargo de traduccién. En el
caso de Friends, los referentes culturales tienen mayoritariamente una intencion
humoristica, por lo que la prioridad a la hora de trasvasarlos sera mantener esa intencion.
En cuanto a las restricciones, Martinez Sierra (2008: 108) menciona sobre todo dos: el

desconocimiento del referente por parte del espectador meta y la caducidad de algunos
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referentes. El desconocimiento surge de la ausencia de conocimiento compartido por el
emisor y el receptor. Y es que, segun Zabalbeascoa (1993: 234-236), detras de cada
chiste y detrds de cada referente cultural hay un fondo de conocimiento comdn que
comparten el emisor y el receptor. Este fondo suele facilitar la comprension del chiste —
referente cultural en este caso—, pero, como apunta Martinez Sierra (2008: 123), puede
provocar problemas a la hora de traducir si los conocimientos almacenados del emisor y

del receptor no coinciden. Esto es, si el referente no se conoce en la cultura meta.

La caducidad de un referente cultural, por su parte, alude al hecho de que un referente
puede serlo durante un periodo de tiempo limitado, ya que con el paso del tiempo es
posible que ese elemento deje de ser conocido tanto en la cultura de origen como en la
de llegada (pierde vigencia). En estos casos, la solucién de traduccion mas apropiada
suele ser la sustitucion del referente por otro mas conocido. Ademas, si la serie tuviese
que ser retransmitida, Lorenzo et al. (2003: 282) proponen como solucion cambiar
también el referente de la version original. Sin embargo, como apunta Martinez Sierra
(2008: 108), esta solucion no resulta muy practica, dado que implica reescribir y
redoblar capitulos enteros cada cierto tiempo. Este fendmeno, por tanto, no solo supone

una restriccion en la version doblada, sino también en la original.

2.4.3. Tendencias de traduccién: la extranjerizacién y la domesticacion®

Aqui extranjerizacion se entiende como el proceso de producir una traduccion més
cercana a la cultura de partida y domesticacion, por su parte, se entiende como el
proceso contrario: el de producir una traduccion mas préxima a la cultura meta, es decir,
mas adaptada (Martinez Sierra 2008: 38). Al hilo de lo anterior, Chaume (2012: 146)
sefiala el deber de los traductores y guionistas de encontrar un equilibrio entre el
conocimiento compartido de la audiencia y su umbral de tolerancia con respecto a los
referentes culturales domesticados. Asimismo, comenta que, en el ambito de la
traduccion audiovisual, hay una urgente necesidad de fijar los limites de la
domesticacion y extranjerizacion. Es decir, hasta qué punto es efectivo adaptar

culturalmente o usar extranjerismos. Es en este momento en el que el traductor debe

* Martinez Sierra utiliza la denominacion familiarizacion en vez de domesticacion. No obstante, Venuti
(1995), quien acufié estos conceptos en el campo de la traduccion audiovisual, la bautizd6 como
domesticacién y asi la han llamado otros autores, como Chaume (2012). Por tanto, se ha decidido utilizar
este término en el presente trabajo.
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tomar partida y decidir. Debe valorar qué es mas importante en dicho contexto: el

mensaje o la cultura.

Martinez Sierra (2008: 82) evita el término norma y alude a las tendencias que
“muestran un caracter claramente recurrente en la traduccion” de un determinado texto.
Por ejemplo, comenta que la traduccion de una serie de television puede responder a
una tendencia extranjerizante, domesticante o incluso a una combinacion de soluciones
de ambos perfiles (2008: 38). A este respecto, se ha optado por hacer caso de su
prudencia y en este trabajo tampoco se hablard de normas, sino que, en el analisis, cada
vez que aparezca una técnica nueva, se mencionara si responde a una estrategia
extranjerizante, domesticante o a un punto intermedio. Finalmente, en las conclusiones,
teniendo en cuenta los resultados del analisis —esto eso, la recurrencia de cada técnica—

se comentara qué tendencia por parte del traductor de Friends se ha identificado.

2.4.4. Técnicas de traduccion

Hurtado Albir (2001: 256) define la técnica de traduccion como “un procedimiento
verbal concreto que es visible en el resultado de la traduccién”. A continuacion, se
muestra una lista de las técnicas de traduccion utilizadas en la serie para traducir los
referentes culturales. Es una taxonomia basada en la propuesta de Chaume (2012: 145-
146), a la que se han afiadido tres técnicas recurrentes en el corpus: la neutralizacion, la
traduccion oficial y la explicitacién. La intencion de este trabajo no es crear una lista
exhaustiva de técnicas de traduccién —para eso véase Hurtado Albir (2001)—, sino que,
como se ha comentado, solo se analizan las técnicas utilizadas en el doblaje de la serie.

- Reproduccién literal del referente cultural. Se usa la forma original del referente, sin
afiadir ni modificar nada. Un ejemplo es el anglicismo “Halloween”. Newmark (1988:
83) opina que esta técnica es un signo de respeto hacia las otras culturas. Otros autores,
como Fuentes (2001: 161), la consideran un método de difusion y conocimiento de los

referentes originales en la cultura meta.
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- Neutralizacion: el referente no se traduce por ninguna referencia en concreto, sino
simplemente expresando el sentido de tal referencia. Un ejemplo seria traducir “T saw it

in The Ellen Show” / “Lo vi en la tele”.

- Traduccion oficial. Este es el caso de nombres de ciudades, paises y peliculas que
tienen una traduccion oficial en otros idiomas. Por ejemplo, Out of Africa (version

original) / Memorias de Africa (traduccion oficial en espafiol).

Internacionalizacion (universalizacion absoluta para Chaume): se reemplaza el
referente por otro que sea mas internacional y que, por tanto, resulte mas accesible para

el receptor meta. Por ejemplo, traducir Liam Neeson por Bruce Willis.

- Traduccion literal: se traduce palabra por palabra, como en el caso de Dia de Accién

de Gracias (Thanksgiving Day).

- Adaptacion cultural (substituciéon cultural para Chaume): reemplazar un elemento
cultural por otro propio de la cultura meta, por ejemplo baseball por fatbol. Chaume
(2012) reflexiona sobre como las restricciones visuales pueden obstaculizar la eleccion
de esta técnica, ya que si el referente sale en pantalla, no se podra cambiar. Sin embargo,
el traductor de Friends no ha tenido que preocuparse mucho por esto, puesto que la
mayoria de las referencias culturales no aluden a un elemento que esté presente y, por lo

tanto, hay mas libertad a la hora de buscar un equivalente.

- Explicitacion: se afiaden precisiones no formuladas en el texto original para que el
significado del referente sea mas explicito y, por tanto, mas comprensible para el
receptor meta. Se puede hacer mediante parafrasis, términos clasificadores, etc. Un
ejemplo podria ser afiadir el clasificador dieta antes del referente Atkins (Atkins / dieta
Atkins.)

- Adicion de nuevos referentes: se trata de incorporar en la versién meta referentes que

no aparecen en la version original, bien para compensar una péerdida en alguna otra parte

de la pelicula o serie, o bien para obtener una traduccion méas domesticante.
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2.5. Friends

2.5.1. Argumento

Friends, creada y producida por Marta Kauffman y David Crane, es una comedia de
situacion que narra las aventuras y desventuras de un grupo de seis amigos (Monica,
Ross, Chandler, Rachel, Pheobe y Joey) que viven en Manhattan. Los personajes viven
buenos y malos momentos, pero estos ultimos se tratan siempre con un toque comico.
El humor, que se basa principalmente en la ironia, el sarcasmo, el humor absurdo y los
referentes culturales —este Gltimo elemento clave en este trabajo—, esta presente en cada

uno de los 236 episodios que contiene la serie.
Como se afirma en la péagina oficial de Friends®,

“esta es una serie sobre el amor, el sexo, el trabajo y ese momento de la vida en
el que todo es posible... Pero sobre todo, trata de la amistad. Porque, cuando
eres joven, soltero y vives en la gran ciudad, tus amigos se convierten en tu

familia.”

2.5.2. Galardones y repercusion internacional

La serie, que se estreno el afio 1994 en Estados Unidos y fue emitida hasta el 2004,
suma un total de diez temporadas de 24 capitulos cada una, a excepcion de la Gltima,
que contiene 18. En Espafia, se empezé a emitir en noviembre de 1997°y desde
entonces se ha retransmitido varias veces. La serie se ha emitido siempre en versién

doblada, igual que en todos los paises latinoamericanos.

El éxito de Friends se evidencia en la gran cantidad de premios y nominaciones que ha
recibido tanto la serie como sus protagonistas. Entre estos premios y nominaciones
deben destacarse los Emmy, los Golden Globe y el Premio BAFTA TV a la mejor serie

internacional.’

5 http://wwws.warnerbros.es/television/friends/container.html
® http://elpais.com/diario/1997/11/23/radiotv/880239602_850215.htm
" http://wwws.warnerbros.es/television/friends/container.html
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Un dato interesante es que el Gltimo episodio (“The Last One”) consiguid en Estados
Unidos una audiencia del 43% —mé&s de 52 millones de telespectadores—, la cuarta
mayor audiencia de la historia para el final de una serie.®

8 http://www.nytimes.com/2004/05/08/arts/friends-finale-s-audience-is-the-fourth-biggest-ever.html

16



3. ANALISIS

En esta parte del trabajo se procedera a clasificar y analizar la manera en la que el
traductor de Friends ha resuelto el trasvase de los referentes culturales. Es decir, qué
técnicas de traduccion ha utilizado (véase apartado 2.4.4.). Debe mencionarse la
dificultad que ha supuesto, en ocasiones, atribuir una Unica técnica a determinados
referentes, ya que en algunos casos los limites entre una técnica y otra son muy difusos.

Esta ambigiiedad se comenta en los casos mas significativos.

El analisis se divide en ocho partes, que corresponden a las ocho técnicas utilizadas para
traducir los referentes culturales. Con el fin de facilitar la lectura del trabajo, cada uno
de los 70 ejemplos del corpus se comentan utilizando una tabla que incluye los
siguientes datos: momento en que aparece (numero de episodio y cédigo de tiempo),
transcripcion de la version original, transcripcion de la version doblada y ambito
tematico al que pertenece (personas famosas, ocio Yy entretenimiento o marcas
comerciales). Cada uno de estos ambitos se expresa mediante un simbolo diferente.
Cabe mencionar que los simbolos del ambito personas famosas y de ocio y
entretenimiento son muy simplistas, ya que no casan con todos los ejemplos. En
personas famosas, por ejemplo, a pesar del simbolo elegido, no solo se analizan
personajes de Hollywood y en ocio y entretenimiento no todos los casos se reducen al

mundo de la interpretacion, como podria hacer pensar el simbolo.

Personas famosas Ocio y entretenimiento Marcas comerciales

° i
P

En el anexo se incluye el resto de referentes culturales que, por motivos de espacio, no
se han comentado en el analisis. Sin embargo, las conclusiones se han extraido teniendo
en cuenta los porcentajes de la totalidad de los referentes —54 en el anélisis y 17 en el

anexo—.

17




3.1. Reproduccion literal del referente — estrategia extranjerizante

Reproducir el referente literalmente puede dar resultados muy dispares dependiendo del
conocimiento compartido: desde una traduccion eficaz y fiel en todos los planos hasta,
en el peor de los casos, la pérdida de la intencion humoristica y el desconcierto por parte
de la audiencia meta al no reconocer el referente. A continuacién se presentan los

referentes que han sido reproducidos literalmente en la version doblada.

3.1.1. Referentes conocidos por la audiencia meta

En este apartado se incluyen los referentes culturales suficientemente conocidos a nivel
internacional como para poder reproducirlos en la versién meta sin necesidad de hacer
ningun cambio. La solucion adoptada, pues, es eficaz en todos los planos. Dado que
todos los ejemplos son similares, no se ha incluido un comentario de lo que logra la
traduccion en cada uno de ellos, sino solo en aquellos que han generado duda y que, tras
incluirlos en la encuesta, han sido incorporados a este apartado porque las respuestas de

los encuestados han sido contundentes.

Ejemplo 1
Todos (Ross, Chandler, Rachel, Pheobe y Joey) estan encantados con el nuevo novio de
Monica y mencionan lo que mas les gusta de él.

Episodio Version original Version meta Ambito tematico
3 CHANDLER CHANDLER
(10:00) Oh, yeah. I'd marry | Si. Yo me casaria S %

him just for his | con él solo por su f

David Hasselhoff | imitacion de David

impression alone. Hasselhoff.

En este caso, se trata de un actor muy conocido en ambas culturas. A pesar de su
popularidad en la cultura de llegada, este ejemplo se ha incluido en la encuesta porque
cabia la duda de si la gente reconoceria su nombre o solo sabria quién es cuando se
mencionaran algunas de las series y peliculas en las que ha aparecido (Los vigilantes de

la playa y El coche fantastico, por ejemplo). Los resultados, sin embargo, han
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despejado cualquier duda: de los 161 encuestados, 115 (71 %) saben quién es, a 23

(14 %) les resulta familiar y 24 (15 %) no lo conocen.’

Si

Me suena
No
0 23 46 69 92 115
Ejemplo 2
Van todos a ver una obra de teatro en la que aparece Joey y Pheobe comenta el titulo de
la obra.
Episodio Version original Version meta Ambito tematico
6 PHOEBE PHOEBE
(00:19) The  exclamation | El signo de 5 ®
point in the title | exclamacion  del (f
scares me. Y'know, | titulo me asusta. No
it's not just Freud, | es solo Freud,
it's Freud! es jFreud!
Ejemplo 3

Descubren que en el edificio de enfrente hay una persona que les espia cada dia con un
telescopio. Al final, deciden llamarla y aclarar las cosas. La “espia” confiesa haberles
estado observando pero lo compensa diciéndoles lo atractivos y elegantes que son. De
Monica, por ejemplo, dice que un dia llevaba un vestido muy bonito con el que se

parecia a la actriz de quien se habla a continuacion.

Episodio Version original Version meta Ambito temético

20 JOEY JOEY

(17:30) Yeah, she said you | Si, dice que le 5 %
looked like Ingrid | recordabas a Ingrid f

Bergman that day. | Bergman.

° El resumen completo de los resultados de la encuesta se puede consultar en
https://docs.google.com/a/estudiant.upf.edu/forms/d/1EHgv5va78vTBDTOrI5gDY nuPazBItcsL2fEqf10G
VDM /viewanalytics
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https://docs.google.com/a/estudiant.upf.edu/forms/d/1EHgv5va78vTBDT0rl5gDYnuPazBItcsL2fEqf10GVDM/viewanalytics
https://docs.google.com/a/estudiant.upf.edu/forms/d/1EHgv5va78vTBDT0rl5gDYnuPazBItcsL2fEqf10GVDM/viewanalytics

Reconocida actriz, fue la primera en ganar tres dscares. La han llegado a comparar con
actrices como Katherine Hepburn, Audrey Hepburn y Meryl Streep. Este referente se ha
incluido también en la encuesta porque no goza del nivel de internacionalidad de otros
referentes como, por ejemplo, Freud, y cabia la duda de que no se conociese por una
mayoria. A pesar de que los resultados sean positivos (si se conoce), no hay una gran
diferencia entre la cantidad de personas que afirman conocerla y las que no: un 45 % la
conoce y un 39 %, no. Por ello, una solucion mas idonea seria sustituirla por otra actriz
igual de célebre y perteneciente a la misma época pero todavia mas conocida
actualmente, como Audrey Hepburn. Ademas, este referente mantendria, de igual modo

que lo hace el original, la cualidad de elegancia que hay implicita en la intervencion.

Ejemplo 4
Monica acaba de descubrir que el chico con el que lleva dias saliendo aun va al instituto

y s menor de edad.

Episodio Version original Version meta Ambito tematico
22 MONICA MONICA
(12:53) Oh god, oh god. I'm | Dios mio, dios mio. S )

like those women | Soy como una de f

that you see with
shiny guys named
Chad.

Collins.

I'm Joan

esas mujeres que se
ven con jovencitos
llamados Chad. Soy
Joan Collins.

Es posible que esta actriz y escritora, quien, ademas de por su carrera profesional, es
conocida en Estados Unidos por su predileccion hacia los hombres mas jovenes, se
conozca en la cultura receptora solo por su profesion y no por esta segunda faceta. Al
igual que el ejemplo anterior, este ha sido incluido en la encuesta para comprobar si es
lo suficientemente conocido como para reproducirlo. La diferencia entre el si (39 %) y
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el no (36 %) vuelve a ser minima. Ademas, de las 63 personas que han afirmado
conocerla (39 %), el 80 % tiene mas de 30 afios. Asi pues, no es una figura
especialmente conocida entre las generaciones méas jovenes (de los 20 a los 30 afios).
Teniendo en cuenta estos datos, una opcioén mas eficaz seria reemplazarla por otra mujer
famosa que también tenga fama de gustarle los hombres jovenes pero que sea mas
conocida internacionalmente y cuya popularidad llegue a todas las generaciones.
Actualmente, hay muchas mujeres famosas que salen con hombres més jovenes. Sin
embargo, estos referentes serian validos solo hoy, puesto que cuando se dobld la serie,
estas relaciones aun no se habian iniciado. Madonna, en cambio, es un referente cultural
que serviria tanto en el panorama actual como en el de hace 20 afios, cuando se estreno
la serie. Esta artista, ademés de por ser la reina del pop, también se la conoce por su
gusto hacia los hombres mas jévenes. Nunca se ha sabido de ningin hombre mayor que
ella con el que haya mantenido una relacion. Otro referente que podria valer en este
contexto es Cher, quien también ha salido con hombres mas jovenes, aunque no con

tanta frecuencia como Madonna.

Ejemplo 5
Todos se han enterado de que el chico con el que se veia Monica aln va al instituto y no

dejan de hacerle bromas al respecto.

Episodio Version original | Version meta Ambito tematico
22 JOEY JOEY
(15:07) Listen, the next|Por  cierto, la N

time you talk to
him, can you ask
him which one the
strongest Power

Ranger is?

proxima vez que
hables con  él,
¢podrias

preguntarle cual de
los Power Ranger

es el mas fuerte?
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Cabe decir que en este ejemplo, a pesar de que el referente no aparezca en pantalla en
este instante, si hay restriccion visual porque en la siguiente intervencion uno de los

personajes hace un gesto muy caracteristico de la serie infantil.

Ejemplo 6
Los seis protagonistas estadn jugando al Twister y a Monica le toca doblarse de una
manera imposible. Entonces se lamenta de no haber elegido otro juego.

Episodio Version original Version meta Ambito tematico
4 MONICA MONICA
(20:41) Could've Podriamos  haber
played Monopoly, | jugado al
but nooooo. Monopoly,  pero
noooo.
Ejemplo 7

Las chicas estan hablando de lo competitivo que se vuelve Ross cuando juega al poker.
Rachel y Phoebe insintan que Monica es igual o incluso peor que él y ella lo niega.

Rachel, para probarlo, recuerda una experiencia pasada.

Episodio Version original Version meta Ambito tematico
18 RACHEL RACHEL
(08:38) Oh, 1 beg to differ. | Oh, siento no estar

The Pictionary incident? | de acuerdo.

¢Recuerdas el
incidente del

Pictionary?

3.1.2. Referentes que, probablemente, no son conocidos en la cultura meta

En este apartado se incluyen algunos de los referentes que se han reproducido en la
version doblada a pesar de que no parece tan evidente que la audiencia receptora los
pueda conocer. Esta hipotesis se ha corroborado gracias a los resultados de la encuesta,

los cuales se muestran en cada ejemplo.
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Ejemplo 8
Gracias a una equivocacion del repartidor de pizzas, las chicas descubren que este

personaje vive en el mismo edificio que ellas.

Episodio Version original Version meta Ambito tematico
4 MONICA MONICA
(14:30) Are you nuts?! | j;Qué?! i¢ Estas

We've got George | loco?! jTenemos la

Stephanopoulos' pizza de George

pizza! Stephanopoulos!

Este asesor politico, locutor y, actualmente, presentador del telenoticias de origen griego
es conocido en toda Norteamérica. Se hizo especialmente famoso en la década de los
noventa, cuando trabajo con Bill Clinton. Sin embargo, parece improbable que un
telespectador de la cultura de llegada con un nivel cultural y académico medio tenga
conocimiento de figuras politicas norteamericanas, exceptuando los presidentes del
gobierno. Asi lo demuestran los resultados de la encuesta: de todas las personas
encuestadas, el 9 % afirma conocerlo, a un 30 % le resulta familiar y el resto (62 %)
nunca ha oido hablar de él. Cabe decir que para obtener un resultado eficaz no bastaria
con sustituirlo por un politico cualquiera que fuese mas conocido, dado que segundos
mas tarde tiene lugar una situacion comica que surge de la confusion del apellido de
esta figura con un personaje de dibujos y, por tanto, se tendria que mantener la intencién
humoristica mediante otra confusion. VVéase ejemplo 18.

Si
Me suena

Mo

0 20 40 60 80 100
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Ejemplo 9

Se produce un apagén en toda la ciudad y Chandler se queda encerrado en el vestibulo

de un banco con una modelo muy conocida.

Episodio Version original Version meta Ambito tematico
7 CHANDLER CHANDLER

()
(02:27) (voz en off) Oh my | (voz en off) jDios

God. | am trapped
ATM

vestibule with Jill

in an

Goodacre!

mio, estoy
encerrado en el
vestibulo del banco

con Jill Goodacre!

( 4
i

Jill Goodrace fue una de las modelos principales de Victoria’s Secret, aunque nunca fue

especialmente conocida en Espafia. Hoy en dia, lo es todavia menos, puesto que trabajo

para la compafiia de lenceria en los afios 80 y 90 y ya esta retirada de las pasarelas. Los

resultados de la encuesta muestran un claro desconocimiento por parte de la audiencia

receptora. Un 93 % de los encuestados ha admitido que no la conoce y solo un 7 % han

oido su nombre alguna vez, lo que significa que nadie (un 0 %) ha respondido que la

conoce. Ademas, debe decirse que en este caso hay restriccién visual, dado que la

modelo de verdad aparece en pantalla. Para que el espectador meta tuviera mas acceso

al referente original, el traductor podria haber utilizado la técnica de explicitacion, por

ejemplo, ya que, al ser una voz en off, hay menos restricciones de sincronia.

Si

Me suena .

I

0

30

60 o0 120

150 180
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Ejemplo 10

Rachel se sincera y reconoce que nunca habia sentido lo que siente al estar con su nueva

pareja.

Episodio Version original Version meta Ambito tematico
12 RACHEL RACHEL

(03:47) | mean, we are way | Esto es mucho mas

past the fling thing,
I mean, | am feeling
things that I've only
read about in
Danielle Steel

books, you know?

que echar una cana
al aire, siento cosas
que sélo habia leido
en las novelas de
Danielle Steel, ¢lo

entendéis?

Se trata de la novelista que méas best sellers ha vendido en Estados Unidos de toda la

historia. A pesar de que sus libros se han traducido al espafiol y se han vendido bastante

bien en Espafia, cabe preguntarse si cualquier telespectador reconocerd su nombre o

solo aquellos amantes de este tipo de literatura. En este caso, los resultados estan méas

compensados. No obstante, sigue ganando el desconocimiento. Esto es, un 20 % de los

encuestados sabe quién es, a un 19 % les resulta familiar y el 60 % no la conoce en

absoluto. Una posible solucion es sustituirla por la escritora inglesa Jane Austen, quien

es conocida en todo el mundo por algunas de sus novelas de amor. No obstante, la

connotacion cambiaria en cierto modo; se pasaria de una autora de best sellers, quien

simboliza el producto nacional en la cultura de origen, a un clasico de la literatura

universal.
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Ejemplo 11
Ross esta en casa de su exmujer y de su nueva pareja (Susan) y ve una foto en la que

salen ellas dos con un hombre que se parece al personaje que se presenta a continuacion.

Episodio Version original Version meta Ambito tematico

12 ROSS ROSS

(05:12) Hey, when did you | Eh, oye, ¢cuando k %
and Susan meet | habéis conocido a f
Huey Lewis? Huey Lewis?
CAROL CAROL

That's our friend | Esa es  nuestra

Tanya. amiga Tanya.

Lewis es un cantante y compositor que fue muy popular durante los afios 80. De nuevo,
su popularidad en su pais de origen no implica necesariamente el mismo
reconocimiento en la cultura meta. Aqui también es importante mencionar el factor
diacrénico, dado que es posible que algun telespectador que siguiera la serie durante los
primeros afios de su emision en Espafia pudiera reconocer este referente, porque
formaba parte de su época. Sin embargo, hoy en dia, una persona de una generacién mas
joven probablemente no lo conocera, lo que esta relacionado con la caducidad de los
referentes culturales mencionada en el marco tedrico. Esto queda evidenciado en los
resultados de la encuesta: del 9 % que han respondido que si lo conocen, méas de la
mitad (un 67 %) tienen mas de 30 afios. Ademas, debe mencionarse que el porcentaje de
personas a quienes les resulta familiar (24 %) es mas elevado que el de personas que
aseguran saber quién es (9 %). Podria decirse, por tanto, que es un referente que ha
perdido vigencia con los afios. Hay que destacar que el Unico rasgo que importa del
referente es que es un hombre, es decir, lo que crea comicidad es que se confunde a una
mujer con un hombre. Asi pues, cualquier cantante masculino de indole mas
internacional y cuya popularidad perdure hoy en dia seria una buena opcion. Por
ejemplo, Mick Jagger, quien, ademas de ser ampliamente conocido, ha llevado siempre
el pelo largo, lo que facilitaria la confusion con una mujer. Asimismo, es una solucion
que contribuiria muy bien a dicha comicidad, puesto que es un personaje del que no se

ha resaltado nunca el atractivo fisico.
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Ejemplo 12
Rachel ha perdido contra los chicos al poker y les debe dinero. Chandler se lo recuerda

y ella se hace la despistada. Este, tan ocurrente como de costumbre, responde asi:

Episodio Version original Version meta Ambito tematico
18 CHANDLER CHANDLER
(06:11) The... Jamestown | La colonia de

colony of Virginia. | Jamestown en

You see, King | Virginia. Veras, el

George is giving us | rey Jorge nos ha
the land, so... regalado unas

tierras, asi que...

Newmark (1995: 214), cuando escribe sobre el trato que deben recibir los referentes
culturales a la hora de ser traducidos, menciona que los nombres de santos, monarcas y
papas si deben traducirse, mas concretamente, adaptarse fonética y ortograficamente.
Esta norma ha estado vigente durante muchos afios y, como resultado, hoy en dia
reciben un nombre distinto en cada cultura. Debe decirse que este ejemplo no se ha
incluido en la encuesta porque lo importante para que se mantenga la intencion
humoristica no es que el espectador reconozca al personaje en si, sino a la referencia
historica. De hecho, si el objetivo que se hubiese perseguido inicialmente fuese el
inmediato reconocimiento del referente por parte del espectador, se hubiese

especificado de qué rey se trata (George III, George V...).
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Ejemplo 13
Ross les cuenta a Chandler y a Joey que ha tenido un suefio muy raro, en el que jugaba a

fatbol con su futuro hijo contra el siguiente equipo.

Episodio Version original Version meta Ambito tematico
17 JOEY JOEY
(02:54) Tampa Bay's got a | Tampa Bay tiene 2

terrible team. un equipo horrible. A

Tampa Bay es un equipo de futbol americano procedente de Tampa, una ciudad del
estado de Florida. Es uno de los equipos mas populares y seguidos en Estados Unidos.
No obstante, en la cultura meta no es especialmente conocido y todavia menos por
alguien a quien no le guste el fatbol americano. Esto ha quedado reflejado en los
resultados de la encuesta, los cuales indican que solo un 7 % de las personas
encuestadas lo conoce, un 10 % lo ha oido alguna vez y un 82 % lo desconoce por
completo. A pesar de ello, en este caso el conocimiento por parte del telespectador meta
no es imprescindible para entender el mensaje, puesto que en la misma frase ya se
explicita que se trata de un equipo. No obstante, se pierde inevitablemente la inmediatez

y la satisfaccion del conocimiento compartido que comenta Martinez Sierra (2008).
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Ejemplo 14
En el metro, Joey se encuentra con una chica con la que trabajé hace tiempo, pero ella

no se acuerda. El intenta refrescarle la memoria.

Episodio Version original Version meta Ambito tematico
9 JOEY JOEY
(08:38) Yeah, at Macy's. | Si, en Macy’s. Eres

You were the|la de Obsesion,

Obsession girl, | ¢verdad?

right?

Macy’s es una de las cadenas de grandes almacenes mas emblematicas de Estados
Unidos y es también bastante conocida internacionalmente. El referente sera
reconocible sobre todo para todo aquel que haya viajado alguna vez a Estados Unidos
y/o que haya visto bastante cine y series norteamericanas. Aun asi, puede seguir siendo
un término muy opaco para gran parte de la audiencia. Los resultados de la encuesta
confirman que mas de la mitad de los encuestados (61 %) lo desconoce por completo, a
solo a un 12 % le resulta familiar y un 27 % afirma conocerlo. Asi pues, en este
contexto, utilizar la técnica de neutralizacion seria una solucion mas eficaz. Joey, en
lugar de decir “Si, en Macy’s”, podria decir “Si, en una perfumeria”. Esta opcion,
ademas, seria muy apropiada porque la chica trabajé promocionando un perfume en

concreto que se menciona en la intervencion (Obsesion).
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Ejemplo 15
Se acerca el cumpleafios de Phoebe y Rachel le pregunta qué quiere que le regalen. Ella
responde que lo que realmente desea es que su madre esté viva y poder disfrutarlo con

ella. Rachel intenta no complicarse la vida y responde lo siguiente:
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Episodio

Version original

Version meta

Ambito tematico

16
(10:59)

RACHEL
Okay... Let me put
it this way.
Anything
from Crabtree &

Evelyn?

RACHEL

Esta bien... te lo
plantearé de otra
forma. ¢Quieres
algo de Crabtree y

Evelyn?

De este ejemplo debe comentarse que la técnica utilizada podria llegar a considerarse

también una traduccidn literal, ya que los nombres propios no se han traducido pero si

la conjuncion. Sin embargo, se trata sin duda de una traduccion oficial, ya que esta

tienda existe también en Espafia y el nombre se ha reproducido igual (Crabtree &

Evelyn), pero en la version doblada el traductor ha decidido traducir la conjuncion

probablemente para que no suene tan fordneo. De hecho, la mayoria de gente que

compra en esta tienda pronunciara el nombre, seguramente, con la conjuncion espariola

(Crabtree y Evelyn) antes que con la inglesa (Crabtree and Evelyn). A pesar de que

exista también en la cultura meta, por medio de las encuestas se ha podido ver que este

elemento cultural no se conoce en absoluto (0 %). Un 96 % ignora de qué se trata y solo

a un 4 % le resulta familiar.
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Ejemplo 16

Rachel tiene una entrevista de trabajo y Monica le pregunta donde es.

Episodio Version original Version meta Ambito temético
18 RACHEL RACHEL
(08:53) Saks... Fifth... | Saks Quinta

Avenue. Avenida.
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Saks Fifth Avenue es una cadena de grandes almacenes de lujo de Estados Unidos.
Cuenta con méas de 50 tiendas en todo el continente norteamericano, por lo que es un
referente mas que conocido para la audiencia de origen. Un telespectador meta, en
cambio, lo conocera, probablemente, solo si ha estado en Nueva York alguna vez -y,
aun asi, puede haber estado en la gran ciudad y no haberse percatado de su existencia—.
Los resultados de la encuesta respaldan esta conjetura, dado que muestran que solo un
10 % conoce esta gran cadena de almacenes, a un 6 % le resulta familiar y el 83 %
restante lo desconoce. Una solucion mas acertada consistiria en sustituirla por otra
cadena, tienda o marca mas conocida a nivel mundial. Se proponen como posibles
soluciones marcas tan conocidas como Gucci, Prada o Ralph Lauren. Debe comentarse
que, en este caso, el traductor goza de total libertad para buscar un equivalente, ya que
en ningin momento se ve al personaje haciendo la entrevista en Saks Fifth Avenue.

Esto es, no hay restriccion visual.
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3.2. Neutralizacion — punto intermedio

En este ultimo apartado se incluyen los casos en los que la referencia cultural ha
desaparecido y, con ella, la carga cultural. Eso no significa, sin embargo, que se haya
producido también una pérdida de carga humoristica. Como ya se ha comentado
previamente, la prioridad de los referentes culturales en Friends es el humor, sin
embargo, su neutralizaciéon no tiene por qué suponer un riesgo para tal fin, ya que la
pérdida de carga cultural se puede compensar mediante otros recursos. En Friends, esta

compensacion suele hacerse por medio de la entonacion.
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Ejemplo 17
Estan todos en el funeral de la abuela de Ross y Monica. Joey tiene una radio escondida
dentro del abrigo para poder escuchar un partido de futbol. Chandler se da cuenta y le

mira de manera extrafia.

Episodio Version original Version meta Ambito tematico

8 JOEY JOEY

(13:56) What? ; QUé? \eo
CHANDLER CHANDLER ' I

Nothing, just your | Nada, nada, solo
overcoat sounds | que tu  abrigo
remarkably like | parece una unidad

Brent Musburger. | mévil de radio.

La unica funcién de este referente cultural es bromear sobre el hecho de que se escucha
la radio dentro del abrigo de uno de los personajes. Asi pues, se ha sustituido la
referencia a un locutor deportivo de la cultura de partida por la referencia al medio de
comunicacion en si: la radio. Aqui debe citarse, de nuevo, a Zabalbeascoa (1993: 234-
236), quien afirma que el uso de elementos culturales —sean chistes o referentes—
supone una complicidad entre el emisor y el receptor. En este caso, no obstante, esta

complicidad se pierde con la neutralizacion.

Ejemplo 18
Monica y Phoebe estdn muy emocionadas porque acaban de descubrir que George
Stephanopoulos —referente analizado en el ejemplo 8- vive en el mismo edificio que

ellas. Rachel, en cambio, no sabe quién es.

Episodio Version original | Version meta Ambito tematico
4 RACHEL RACHEL
(14:42) Uh, Pheebs? Who’s | Oye, Phoebe, N

George cquien es George g_

Snuffalopagus? Snuffalopagus?

PHOEBE PHOEBE:

Big Bird’s friend. Un personaje de

dibujos.
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En el ejemplo 8, se hablaba de una confusidn que se produce entre el apellido del asesor
politico George Stephanopoulos y un personaje de dibujos: Mr. Snuffleupagus, Este es
un personaje de Barrio Sésamo que es muy amigo de Big Bird, otro personaje que en
Espafia se conoce como Paco Pico. En este ejemplo, por tanto, Phoebe con su respuesta
se estd mofando de Rachel por pronunciar incorrectamente el apellido del politico, ya
que de la forma en la que lo ha pronunciado parece que se esté refiriendo al personaje
de dibujos. El traductor ha mantenido la comicidad que genera la confusion pero, al
mantener los referentes, ha dejado que se pierda la complicidad resultante del
conocimiento compartido, ya que ni George Stephanopoulos ni Big Bird se conocen en
la cultura meta. Para mantener tanto la confusion como el conocimiento compartido, el
traductor podria haber creado la confusiobn con dos personajes que fuesen mas
reconocibles para la audiencia receptora. Esto es, se tendrian que cambiar ambos
referentes: George Stephanopoulos y Snuffleupagus. Debe decirse que no ha sido tarea
facil encontrar una solucion equivalente, puesto que, para que esta sea eficaz, debe
cumplir varios requisitos: que los nombres o apellidos de los dos personajes puedan
confundirse, que ambos sean conocidos en las dos culturas, que fuesen conocidos en
aquel momento —en 1997 se emitié en Espafa la primera temporada de la serie—, que
sigan siendo conocidos hoy en dia y que, a poder ser, el personaje que vive en el mismo
edificio que ellas sea atractivo, porque representa que a las protagonistas les gusta

mucho fisicamente y por eso se emocionan tanto al descubrir que son vecinos.

Tras pensar en varias opciones, se ha considerado que la confusidn entre el cantante
Jackson Browne y el personaje de dibujos Charlie Brown seria una solucion eficaz que
mantendria la intencién humoristica. Jackson Browne es un cantautor y mausico
norteamericano bastante conocido en las dos culturas tanto en aquel entonces como
ahora y, ademas, no resultaria inverosimil que las protagonistas se sintiesen atraidas por
él. Charlie Brown, también conocido como Carlitos en Espafia, por su parte, es un
personaje de dibujos muy popular a nivel mundial que ha aparecido en cuentos y series
infantiles como Mafalda y Snoopy. Por lo tanto, con esta solucion se mantendria la
comicidad afiadida de la versién original generada por el hecho de confundir a una
persona famosa con un personaje de dibujos. Asi pues, en el ejemplo 8, en vez de
utilizar la técnica de reproduccion literal del referente, deberia emplearse la
internacionalizacion para poder sustituir a George Stephanopoulos por Jackson Browne.
La version doblada de las dos intervenciones quedaria asi:
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MONICA

icQué?! j;Estas loco?! jTenemos la pizza de Jackson
Browne!

RACHEL

Oye, Phoebe, ¢quién es Charlie Brown?

PHOEBE:

Un personaje de dibujos.

Ejemplo 19
Marcel, el mono de Ross, se ha tragado una letra del Scrabble y no puede respirar. Ross

lo lleva al hospital y una enfermera le dice que alli solo curan a personas.

Episodio Version original Version meta Ambito tematico
17 ROSS ROSS
(17:45) Lady, heis people. | Sefiora, él es muy =

[...] He | persona. [...] Le i

watches Jeopardy! He | gusta mirar la tele
touches himself when |y se toca cuando
nobody's watching. nadie le mira.

En este caso, ademéas de una pérdida cultural, parece que también se produce una
pérdida de carga humoristica, porque “mirar la tele” es demasiado general. Jeopardy es
un concurso de television norteamericano que contiene preguntas sobre numerosos
temas. Sustituir este programa por “mirar la tele” parece simplificar demasiado. Ademas,
hay que tener en cuenta que no ve un programa cualquiera, sino un concurso inteligente
que requiere de ciertos conocimientos culturales que, probablemente, muchos humanos
no tienen. Una solucidon més adecuada podria ser sustituirlo por un programa de
television esparfiol de caracteristicas similares como ;Quién quiere ser millonario? Debe
decirse que este cambio no resultaria nada inverosimil para la audiencia meta porque
maés de 100 paises en todo el mundo han hecho su propia version del programa y la de
Estados Unidos es una de las mas notables. Sin embargo, no seria la mejor solucion
debido a las limitaciones de sincronia. Se tendria que buscar un programa con un
nombre mas corto. Una solucion mas eficaz consistiria en sustituirlo por el juego Trivial.
No se trata de un programa de television, pero el tipo de preguntas es el mismo. En tal

caso, deberia decirse “le gusta jugar al Trivial”, en vez de “le gusta mirar la tele”.
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Ejemplo 20
Ross ha quedado con Rachel para ir a la lavanderia. El se lo ha tomado como una cita y
esta algo nervioso. Chandler no le ayuda mucho diciéndole que el suavizante que va a

llevar no es demasiado viril.

Episodio Version original Version meta Ambito tematico
5 ROSS ROSS
(07:39) Ok, ok, now what is | Espera, espera.

wrong with | ¢Qué tiene de malo

my Snuggle? mi suavizante?

Snuggle es una marca de suavizante bastante conocida en Estados Unidos. Un
telespectador de la cultura meta, en cambio, se quedaria indiferente ante tal referencia.
Podria intuir de qué se esta hablando porque el referente en si aparece en pantalla, pero
igualmente no tendria mucho sentido mantenerlo. No obstante, el traductor podria haber
optado por la traduccion oficial de este producto: Mimosin. Cabe comentar que esta es
una de aquellas soluciones que pueden poner en peligro la verosimilitud del doblaje, ya
que seria una solucién muy domesticante, pero en este caso mantendria la misma
intencion humoristica porque en la intervencion se destaca que Ross utiliza un

suavizante que le hace parecer muy poco varonil. Seria, por tanto, una solucién eficaz.

Ejemplo 21

Monica estd a punto de conseguir el trabajo de sus suefios. Sin embargo, antes debe
convencer al duefio del restaurante en el que va a trabajar de que es una excelente
cocinera. Este, antes de ir a casa de Monica, se fuma un porro, por lo que una vez alli

con ella se muestra muy alterado y no deja de revolver los armarios en busca de comida.

Episodio Version original | Version meta Ambito tematico
15 STEVE STEVE
(18:33) Hey! Sugar-O's! iEh, cereales!
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Sugar-O’s es una marca de cereales muy consumida en el pais de origen. En la cultura
de llegada, por el contrario, no se conocen en absoluto. A pesar de que el elemento
cultural aparece en pantalla y se ve el nombre de la marca perfectamente —hay
restriccion visual—, el traductor ha podido permitirse neutralizar el referente y decir,
simplemente, “cereales”, ya que es verosimil que una persona coja un producto de una
marca determinada y diga el nombre comun en lugar de la marca. Esto supone una
pequefia pérdida de carga cultural, pero al mismo tiempo el texto resulta mas accesible

para la audiencia meta, ya que la neutralizacion sirve de puente entra las dos culturas.

Ejemplo 22
Es el cumpleafios de Ursula, la hermana gemela de Phoebe. Esta le regala un termo,

porque se acuerda de que siempre quiso tener uno cuando era pequefia.

Episodio Version original Version meta Ambito tematico
17 URSULA URSULA
(15:00) Oh! It's a Judy | jOh! jUn termo de

Jetson thermos! juguete!

Judy Jetson es la hija mayor de los Jetson (the Jetsons), una serie norteamericana de
dibujos animados. Tras el éxito de la serie, salieron a la venta algunos productos
patrocinados por personajes. Es el caso de un termo en el que aparecia Judy, la hija de la
familia. Se hizo muy popular entre las nifias. Por eso en este ejemplo el personaje
reconoce el elemento cultural al instante, recordando su infancia. En la version doblada,
sin embargo, no tendria mucho sentido reproducir el referente, ya que en el pais de
llegada se ha emitido la serie con otro nombre: Los Supersénicos. Los personajes
también han adoptado nombres diferentes, por lo que Judy Jetson —Lucero Sonico en
Espafia— seria un elemento totalmente desconocido Yy el telespectador meta no podria
establecer esa conexion con la infancia —se perderia el conocimiento compartido—. El
traductor, para facilitar la comprension, ha optado por neutralizar el referente, pero la
version espafiola de la serie ya existia cuando realizo el doblaje, con la cual cosa podria

haber utilizado la traduccion oficial.
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Ejemplo 23
La dltima vez que jugaron todos juntos al poker, las chicas perdieron. Asi que esta vez
los chicos les dicen que no tienen por qué hacerlo, que pueden jugar a algo distinto.

Chandler, pensando en la mala experiencia de Monica con el Pictionary, bromea al

respecto.
Episodio Version original Version meta Ambito tematico
18 CHANDLER: CHANDLER
(11:12) Oh yes, yes, we|Si, si. Podemos
could play some | jugar a otra
other game... like, | cosa...no sé,
uh, I don't | como... ¢a las

know... Pictionary? | peliculas?

Este ejemplo es particularmente interesante, porque el mismo referente (Pictionary) se
ha traducido de manera diferente en escenas diferentes. La primera vez que aparece en
este capitulo, se mantiene el nombre original, puesto que es también conocido y
consumido en la cultura meta. Sin embargo, mas adelante vuelve a aparecer y esta vez
se neutraliza por “jugar a las peliculas”. Esta segunda aparicion del referente esta
relacionada con la primera, porque se esta aludiendo a un suceso que se ha comentado
cuando ha aparecido el referente por primera vez: un incidente —podria decirse
“violento”- que protagonizd Monica hace afios al perder al Pictionary. Por lo tanto, en
esta segunda ocasion, al neutralizar el referente, se modifica la intencidn del personaje —
Chandler—, quien pretende irritar a Monica, y se pierde ese conocimiento compartido del

espectador, quien ya conoce la mala experiencia de esta.

3.3. Traduccidn oficial — estrategia domesticante

La traduccion oficial, siempre y cuando sea conocida por la audiencia meta, no supone
ninguna pérdida cultural y mantiene la intencién humoristica, puesto que se reproduce
el mismo elemento cultural, simplemente usando el nombre por el que se conoce en la
cultura de llegada. Cuando existe una traduccion oficial, esta suele tener preeminencia,
pero a veces el traductor puede decidir no usarla por determinados motivos —si no se

conoce lo suficiente en la cultura meta, si afecta a la sincronia labial, etc.—. En esta
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primera temporada de Friends, sin embargo, se utiliza la traduccién oficial siempre que

esta exista.
Ejemplo 24
Estan todos viendo la television.
Episodio Version original Version meta Ambito tematico
2 CHANDLER CHANDLER
(03:50) Oh, 1 think this is | Uuhh, creo que en i
the episode of | este episodio de
Three's Company | Apartamento para 9
where there's some | tres va a haber
kind of | algun
misunderstanding. | malentendido.
Ejemplo 25

Ross se ha dado un golpe muy fuerte en la nariz y ha tenido que ir a urgencias. Tras ser
atendido, se presenta ante sus amigos con un soporte metalico que le sujeta la nariz.

Chandler, quien siempre encuentra algo gracioso que aportar, le dice lo siguiente.

Episodio Version original Version meta Ambito tematico
4 “Oh, I thought you | “Estuviste genial en
(19:39) were great in | El silencio de los
Silence  of the | corderos.”
Lambs.”
Ejemplo 26

Joey ha aceptado un trabajo de modelo en un anuncio sobre enfermedades venéreas,
pero no sabia que habria fotos suyas por toda la ciudad. Un dia, en el metro, arranca la
letra de uno de los carteles, de modo que se ve solo su foto. Debajo de la foto se ve la
letra del cartel que habia antes puesto y, como tampoco le convence el escrito, va

arrancando carteles hasta que deja uno en el que pone lo siguiente:
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Episodio Version original Version meta Ambito tematico

9 ROTULO ROTULO
(21:40) Winner of 3 Tony | Ganador de tres .
Awards Premios Tony

Los resultados de la encuesta muestran que este referente no es susceptible de ser
conocido por la mayoria de la audiencia receptora (un 27 % los conoce, a un 8 % les
resultan familiar y el 65 % restante los desconoce). Sin embargo, igual que sucede con
el caso del Salon de Té Ruso, el conocimiento por parte de los telespectadores meta no
es indispensable para comprender el mensaje, ya que el grupo nominal contiene el

término premios, que contribuye a dicha comprension.

Ejemplo 27
Monica y una amiga suya estan opinando sobre peliculas que han visto. Su amiga le
confiesa que no le gust6 El club de los poetas muertos (véase apartado 6.1., ejemplo 63)

y entonces ella responde:

Episodio Version original Version meta Ambito tematico
21 Wow. Then | would | Vaya, entonces no
(12:12) definitely not | te recomendaria la o

recommend  Mrs. | Sra. Doubtfire.
Doubtfire.

Debe decirse que, en este caso, el titulo en espafiol es Sra. Doubtfire, papa de por vida,
aunque en el doblaje se menciona solo la primera parte del titulo, seguramente debido a
limitaciones de sincronia. Esto no supone ningun problema, ya que, de hecho, asi es

coémo se conoce la pelicula de forma popular.

39




3.4. Internacionalizacion — punto intermedio

En este apartado figuran los casos en los que se ha recurrido a un punto intermedio entre
la cultura de partida y la de llegada. Es decir, ni una solucion demasiado extranjerizante
ni una demasiado domesticante. De este modo, se emplea un elemento cultural y se

mantiene la intencion humoristica.

Ejemplo 28

Ross tiene una primera cita con una chica y, cuando se estaban besando, esta le pide que
le diga obscenidades. El no sabe como reaccionar y siente que la ha decepcionado, asi
que dia siguiente le pide consejo a Joey, quien le recomienda que se deje llevar. Cuando
vuelve a quedar con la chica, cumple con las expectativas. Al dia siguiente, no tarda en

contarselo, orgulloso, a Joey.

Episodio Version original Version meta Ambito tematico
15 ROSS ROSS
(20:19) I was the James | Fui el Superman

Michener of dirty
talk. It was the most

de las guarradas. Le

dije las

elaborate filth you | obscenidades

have ever heard. | | que jamasse  han
mean, there were | oido, en fin, inventé
characters, plot | personajes,

lines, themes, a | argumentos, temas,

motif... at one point | un lay-motive...
there were | incluso tuvimos
villagers. publico.

James Michener fue un reconocido escritor norteamericano. Ross utiliza este referente
para expresar que se comportd como el maestro literario de las guarradas. En la version
meta se omite la referencia a la literatura y se usa un referente mas internacional como
Superman, el cual tiene la capacidad de denotar poder y superioridad en cualquier
ambito. Cabe decir que el uso de dos referentes a priori tan dispares no impide destacar
la gran habilidad para hacer algo que hay implicita en el original. Se mantiene, por tanto,

el conocimiento compartido y la intencién humoristica.
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Ejemplos 29y 30

Joey y Chandler han visto a la hermana gemela de Phoebe.

Episodio Version original Version meta Ambito tematico
16 JOEY JOEY
(02:21) Hey Pheebs, guess | Oye, Phoebe,

who we say today. | adivina a quién

PHOEBE
Ooh,
Okay...um,

ooh, fun!
Liam
Neeson.

JOEY

Nope

PHOEBE

Morley Safer.

hemos visto hoy.
PHOEBE

iOh, qué divertido!
Um...a Madonna.
JOEY

No.

PHOEBE

A Bruce

Springsteen.

En este ejemplo hay dos referentes seguidos el uno del otro y en los dos casos se ha

recurrido a la internacionalizacién. En este diadlogo deja de ser relevante el sexo o la

profesidbn —entre otras caracteristicas— de las personas mencionadas e importa

exclusivamente que sean famosas, por lo que se ha sustituido a Liam Nesson, actor

conocido en ambas culturas pero quiza no lo suficiente en la meta, por Madonna y a

Morley Safer, reportero y corresponsal de una cadena de televisiébn muy conocida de la

cultura origen, por Bruce Springsteen.

Ejemplo 31

Rachel y Monica han invitado a dos chicos a casa y estos han traido vino.

Episodio Version original Version meta Ambito temético

17 DR. MITCHELL DR. MITCHELL

(09:12) Look at this, it's | Fijaos, es de las L &
from the cellars of | bodegas de Falcon I

Ernest and Tova
Borgnine, so how

could we resist?

Crest, asi que debe

de ser bueno, {no?
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En este caso no solo se ha internacionalizado el referente cultural, sino que este también
ha sufrido un cambio de ambito tematico. En la version original, la referencia cultural
corresponde a dos personajes famosos: un prolifico actor estadounidense y su esposa,
quienes tenian una bodega en casa. Estos, de haberse mantenido, habrian supuesto sin
lugar a dudas un concepto demasiado opaco para la audiencia meta. En la version
doblada, en cambio, el referente se ha convertido en una serie de television de la cultura

origen —Falcon Crest—, pero muy conocida en la cultura receptora.

Ejemplo 32
Joey quiere adoptar un nombre artistico y se decanta por “Joseph Stalin”, sin tener en

cuenta las connotaciones de tal nombre. Chandler no puede evitar bromear a costa de

ello.
Episodio Version original Version meta Ambito tematico
21 CHANDLER CHANDLER
(03:54) Oh yes! Bye Bye | jOh, si! Amanecer g
Birdie, starring | zuld, protagonizado A
Joseph Stalin. por Joseph Stalin.

Bye Bye Birdie, una famosa comedia musical estadounidense, no se ha interpretado
nunca en la cultura de llegada, asi que el traductor ha optado por sustituirlo por una
pelicula méas conocida en la audiencia meta. Sin embargo, la eleccion del traductor ha
provocado la pérdida de la esencia del chiste. El objetivo del personaje es generar
humor mediante la combinacidon de un nombre con connotaciones tan negativas como es
Joseph Stalin con una comedia musical. Sin embargo, este contraste no se aprecia de la
misma manera si se traduce por Amanecer Zuld, ya que se trata de una pelicula bélica
que no tiene nada que ver con el género musical de la version original. Deberia
reemplazarse, por tanto, por una comedia musical extensamente conocida en la cultura
meta. Grease seria una buena opcion, pero el empleo del nombre solo no resultaria
eficaz por limitaciones de sincronia, ya que es demasiado corto. Deberia emplearse con
el clasificador “el musical de” delante: “el musical de Grease”. My Fair Lady seria
también una opcion eficaz. Tanto “el musical de Grease” como “My Fair Lady”

cumplen todos los requisitos: son comedias musicales, son muy conocidas en la cultura
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meta —mas que Amanecer Zuli— y la longitud del nombre no supondria ninguna

restriccién de sincronia.

3.5. Traduccion literal — estrategia domesticante

Esta técnica permite trasvasar el contenido, pero no el elemento cultural. Se podria decir
que simboliza la victoria del mensaje por encima de la cultura, puesto que se pierde el
elemento cultural y con él el conocimiento compartido, pero se asegura la comprension
por parte receptor. Si esto se aplica a la traduccién audiovisual, hay que decir que,
cuando un producto audiovisual no existe en la cultura meta —esto es, no ha sido
importado y traducido—, esta técnica suele ser una solucidn recurrente. Por lo general, es
una técnica muy util, ya que muchas veces el nombre del producto es autodefinitorio.
De esta manera, se pierde carga humoristica pero en menor medida. Sin embargo, si se
pierde parte del efecto original, dado que se descuida también el conocimiento comun

compartido por el emisor y el receptor del que habla Zabalbeascoa (1993: 234-236).

Ejemplo 33
Estan todos viendo la tele y, Chandler, al ver a este personaje de dibujos, exclama:
Episodio Version original Version meta Ambito tematico
3 CHANDLER CHANDLER
(17:22) Ooh, Lambchop. | Oh, Chuletita de .

How old is that | cordero. ¢Cuantos A

sock? afios tendrd ese

calcetin?

Cabe decir que este caso podria entenderse también como una compensacion, puesto
que se ha afiadido un diminutivo que en la version original no aparece (chuletita) para
aportar mas naturalidad y verosimilitud a la versiéon meta. Y es que “chuleta de cordero”

(sin uso del diminutivo) no parece muy adecuado para unos dibujos infantiles.
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Ejemplo 34

Ross va a casa de su exmujer a buscar una cosa y ve que ella y su pareja tienen este

libro.

Episodio Version original Version meta Ambito tematico
9 ROSS ROSS

(05:38) Hey, hey, Yertle the | jVaya! Es Yertle la -

Turtle. A classic. tortuga. Un clasico. M

Actualmente, esta coleccién de cuentos se vende también en Espafia con el nombre de
Yoruga la Tortuga, titulo que mantiene la rima del original. Sin embargo, no fue hasta
2008 cuando se tradujo. Asi pues, cuando el traductor de Friends estaba trabajando en el
doblaje de la serie, no existia todavia ninguna traduccion oficial. Si se analiza el uso de
la traduccion literal, cabe decir que en este caso no existe ningun conocimiento
compartido, puesto que, cuando se emitio la serie en Espafia por primera vez, este
personaje ficticio no se conocia y hoy en dia se conoce con un nombre distinto. Por lo
tanto, la traduccion literal aqui genera desconocimiento y extrafieza en el espectador
meta. Asi lo evidencian los resultados de la encuesta: un 5 % sabe de qué se trata, a un

10 % le resulta familiar y un 85 % reconoce no haber oido este nombre jamas.

Si I
Me suena -
y—

0 27 54 81 108 135 1@

A pesar de todo, el mensaje se entiende igualmente, porque lo que se pretende es que el
telespectador sepa que se esta hablando de un cuento infantil. Se pierde el elemento
cultural, pero se mantiene el mensaje. Para mantener la carga cultural, el traductor
podria haberlo sustituido por un cuento infantil mas conocido en la cultura meta, como
El soldadito de plomo o La ratita presumida, los cuales, ademas, se conocen también en

la cultura origen.
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Ejemplo 35
Rachel busca trabajo y esta mandando el curriculum a varias empresas. Monica se fija

en una de ellas y le pregunta lo siguiente:

Episodio Version original Version meta Ambito tematico
18 MONICA MONICA
(00:19) Do you really want | ;De verdad quieres )
a job with Popular | trabajar para A
Mechanics? Mecanicos
Populares?

Popular Mechanics es una revista estadounidense de ciencia y tecnologia. Cabe decir
que se publicé en espafiol con el nombre de Mecénica Popular, aunque no se ha llegado
a publicar nunca en Espafia, solo en Latinoamérica. Cuando el traductor realiz6 el
doblaje de la primera temporada ya hacia casi 50 afios que se habia publicado la primera
edicion en espafiol, por lo que, inicialmente, se podria pensar que no se documento bien
en el momento. Sin embargo, es posible que no optara por utilizar la traduccién oficial,
sino una traduccion literal, porque considerd que no se conoceria y aprovech6 para darle
un nuevo enfoque a la situacion: generar mas humor haciendo que la audiencia meta se
imagine a Rachel trabajando de mecéanica. Aungue se mantiene la intencion humoristica,
desaparece el conocimiento compartido. Si se quisiera mantener, se podria optar por una
internacionalizacion y mencionar una empresa de mecanica conocida a nivel

internacional, por ejemplo la fabrica de Ford o Chevrolet.

Ejemplo 36
Marcel, el mono de Ross, estd en celo y esta muy descontrolado. Sin que nadie se dé
cuenta, entra en la habitacién de Rachel y empieza a copular con uno de sus peluches.

Cuando ella lo ve, le rifie.
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Episodio

Version original

Version meta

Ambito tematico

21
(01:05)

ROSS

What?

RACHEL

Let's just say my
Curious  George

doll is no longer

ROSS

¢ Qué pasa?
RACHEL
Digamos que mi
mufieco George el

Curioso ya no esta

curious. curioso.

Esta serie de libros infantiles, al igual que Yertle the Turtle (véase ejemplo 34),
actualmente se vende en Espafia, pero con un nombre diferente: Jorge el curioso. No
obstante, no se empez6 a publicar en espafiol hasta el afio 2000. El traductor, de nuevo,
no sabia de la futura existencia de una traduccién oficial. Por lo tanto, optd por la
traduccion literal. Mediante el empleo de esta técnica, desaparece el conocimiento
compartido pero se mantiene la intencion humoristica, dado que el elemento que

provoca comicidad sigue presente: el adjetivo curioso.

Ejemplos 37y 38

Los chicos estan discutiendo sobre qué fruto seco estd méas bueno.

Episodio Version original Version meta Ambito tematico
20 CHANDLER CHANDLER
(00:08) I can't believe you | No puedo creer lo

would actually say

that. | would much

que acabas de decir.

Prefiero ser el Sr.

rather be  Mr. | Cacahuete antes
Peanut than Mr. | que el Sr. Salado.
Salty.

Mr. Peanut y Mr. Salty son los logos de dos marcas norteamericanas de snacks. En este
caso, tampoco hay conocimiento compartido, ya que dichos elementos culturales no
existen en la cultura receptora. A pesar de ello, la traduccién literal funciona bastante
bien, ya que se puede llegar a entender que el personaje esta hablando de qué fruto seco
prefiere. Es decir, se entiende el mensaje. Cabe decir que en la cultura meta existen

también algunas marcas que personalizan de esta manera a frutos secos, pero no serian
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soluciones eficaces del todo, ya que se caeria en la domesticacion extrema y se perderia
verosimilitud. Este es el caso del toro de Pipas Facundo, dado que tanto el toro como las

pipas son elementos muy propios de la cultura meta.

3.6. Adaptacion cultural — estrategia domesticante

Chaume (2012: 149) menciona el riesgo de utilizar esta técnica al sefialar que una
traduccion demasiado domesticante puede producir un efecto de inverosimilitud en el
telespectador, dado que se introducen referencias culturales extrafias en un contexto y
un entorno del todo ajeno a ellas. Hasta ahora, no habian aparecido referentes culturales

exclusivos de la cultura meta. En este apartado se encuentra el (nico ejemplo.

Ejemplo 39

Rachel se acaba de dar cuenta de que ha perdido su anillo de compromiso.

Episodio Version original Version meta Ambito tematico

2 RACHEL RACHEL

(06:03) I know | had it this | Sé que lo tenia esta L &
morning, and | | mafana... sé que lo f

know | had it when | llevaba cuando

| as in the kitchen | estaba en la cocina

with... con...
CHANDLER CHANDLER
Dinah? ¢Arguifiano?

Este es un claro ejemplo de domesticacion y es muy interesante, puesto que muestra el
principal riesgo de utilizar la adaptacion cultural como técnica de traduccion de un
referente cultural. Esto es precisamente lo que ha ocurrido con la referencia al cocinero
espafol Arguifiano, un personaje arquetipico de la sociedad espafiola que, en el contexto
de la serie, puede llegar a parecer poco creible. Como resulta muy dificil encontrar a un
cocinero conocido internacionalmente tanto hoy en dia como entonces, se ha optado por
proponer a Mr. Proper (Don Limpio hoy en dia), la marca de productos de limpieza,
como posible solucidon. A pesar de no ser un referente que aluda exclusivamente a la
cocina, mantendria la misma intencion humoristica, ya que siempre se ha utilizado

mucho para fregar el suelo de la cocina, entre otras partes de la casa. Cabe decir que a lo
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largo de la primera temporada no se produce ninguna otra domesticacion de este tipo

que pueda poner en peligro la verosimilitud de la version doblada.

3.7. Explicitacion — punto intermedio

Como se ha explicado en el marco teorico (apartado 2.4.4.), la finalidad de la
explicitacion es hacer que el referente original sea mas comprensible para la audiencia

receptora. A continuacion, se analiza el Unico caso de todo el analisis.

Ejemplo 40

Monica les esta ensefiando a sus amigos fotos de cuando actu6 en una obra de teatro de
pequefia.

Episodio Version original Version meta Ambito tematico

19 MONICA MONICA

(21:07) This is me inThe | Aqui estoy en

Sound of Music. | Sonrisas y

See the von Trapp | Lagrimas. Veis a la

kids? familia Von
ALL Trapp?

Nope. TODOS
MONICA No.

That's because I'm | MONICA

in front of them. Porque yo estoy

delante de ellos.

Este es un caso curioso de explicitacion, ya que sin afiadir informacion lingistica (el
namero de palabras es el mismo), se amplia el significado. El traductor, tal vez, haya
sustituido el término nifios por familia en un intento de acentuar la esencia comica del
comentario. Esto es, en el comentario de Monica se da a entender que estaba tan gorda
que incluso podia tapar a un grupo de personas y el traductor ha utilizado la palabra
familia para proporcionar una mayor sensacion de colectividad. Podria haber traducido
literalmente kids por nifios, pero es posible que el espectador meta no supiera que los
nifios de la familia VVon Trapp eran muchos y de este modo, al utilizar el término familia,

se asegura de que el espectador entiende que son unos cuantos.
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3.8. Adicion de nuevos referentes culturales — estrategia domesticante

Como se ha comentado en el marco tedrico (apartado 2.4.4.), esta técnica se suele
utilizar para compensar alguna pérdida, o bien como estrategia domesticante. En esta

primera temporada se da solo el siguiente caso:

Ejemplo 41
Joey tiene una audicion y, a la hora de presentarse, se ve claramente que Chandler ha

vuelto a mofarse de él recomendandole un nombre artistico un tanto peculiar (véase

ejemplo 32).

Episodio Version original Version meta Ambito tematico
21 JOEY JOEY

(21:35) Holden McGroin | Joe McEnroe 5

En este caso, el traductor se ha servido de esta técnica para compensar una pérdida. Y es
que Holden McGroin no constituye ningun elemento cultural —no es nadie conocido en
la cultura de partida—, sino que es un juego de palabras, pues tiene la apariencia de un
nombre propio pero, si se pronuncia rapido, suena como “holding my groin”, que en
ingles significa “agarrandome el pene”. En la version doblada, se ha buscado un nombre
que provoque también confusién, pero de otro modo. Se ha combinado el nombre Joe,
en un intento de conservar el nombre del personaje (Joey), con el apellido McEnroe
para que suene como John McEnroe —el tenista— si se dice rapido. Aunque se trata de un
referente cultural propio de la cultura de origen, este es un tenista bastante conocido a
nivel mundial, por lo que no deberia suponer ninguna dificultad para el espectador meta
a la hora de reconocerlo. Cabe decir que su internacionalidad se ha verificado mediante
la encuesta y ha ganado el “si” (un 48 % lo conoce, a un 16 % le resulta familiar y el

36 % restante lo desconoce).
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Si

Me suena

Mo
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Aln asi, si se quisiera emplear un recurso similar en la version doblada, se podria
buscar un nombre en espafiol de las mismas caracteristicas. Algunas opciones son Aitor
Tilla, Aitor Menta, Armando Guerra o Armando Bronca. No obstante, estas propuestas
son susceptibles de domesticar demasiado la version doblada y, por tanto, poner en

peligro la verosimilitud de la que se ha estado hablando a lo largo de este trabajo.
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4. RESULTADOS

4.1. Resumen general de las técnicas utilizadas

Técnica de traduccion

Porcentaje

Reproduccion literal del referente

40 %
(De estos, 54 % conaocidos por la

audiencia meta y 46 % desconocidos)

Neutralizacion 18 %
Traduccion oficial 16 %
Internacionalizacion 13%
Traduccion literal 10 %
Adaptacion cultural 1%
Explicitacién 1%
Adicion de un nuevo referente 1%

Como puede observarse, la técnica de traduccion mas ampliamente utilizada para

trasvasar los referentes culturales de esta primera temporada de Friends es la

reproduccion literal.

4.2. Resumen de los referentes incluidos en la encuesta

En la encuesta figuran 20 referentes culturales que se han mantenido en la version

doblada, de los cuales solo un 20 % son conocidos por la audiencia receptora y un 80 %

no, tal como han mostrado las respuestas de los participantes.

Referentes conocidos

Referentes desconocidos

20 %

80 %
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4.3. Resumen de las técnicas utilizadas en los distintos ambitos tematicos

Reproduccion

literal del referente

(De estos, 50 %
conocidos por la
audiencia meta y

(80 % conocidos
por la audiencia
meta y 20 %,

Ocio
Personas famosas y Marcas
entretenimiento comerciales
3% 18 % 30 %

(50 % conocidos
por la audiencia
meta y 50 %

56 %, desconocidos) desconocidos)
desconocidos)
Neutralizacion 4% 7% 50 %
Traduccion oficial 0% 36 % 5%
Internacionalizacion 19% 15% 5%
Traduccion literal 0% 18 % 10 %
Adaptacion cultural 4% 0% 0%
Explicitacion 0% 3% 0%
Adicion de un nuevo 0% 3% 0%
referente

Como se puede observar, el ambito en el que se ha empleado méas la técnica de
reproduccion literal del referente es el de personas famosas, con un 73 % de uso, frente
al 18 % de ocio y entretenimiento y el 30 % de marcas comerciales. Con respecto a
estos referentes que se han reproducido literalmente, debe decirse que el ambito
tematico personas famosas es el Unico en el que el porcentaje de referentes
desconocidos para la cultura meta es mas elevado que el de los referentes que si son
conocidos (un 56 % frente al 50 %). En ocio y entretenimiento, el porcentaje de
referentes conocidos es claramente mas elevado que el de desconocidos (un 80 % frente
al 20). En marcas comerciales, en cambio, hay la misma cantidad de referentes

conocidos que desconocidos (50 % y 50 %).

La neutralizacién, por su parte, se ha empleado sobre todo en la traduccién de las

marcas (un 50 % frente al 7 % de ocio y entretenimiento y el 4 % de personas famosas).

52



Con la traduccion oficial sucede algo parecido. Se ha utilizado mayormente en el &mbito
ocio y entretenimiento con un 36 % frente al 5% de marcas comerciales y el 0 % de
personas famosas. Resulta comprensible que en el ambito personas famosas no se haya
utilizado esta técnica ni una sola vez, ya que no suele haber traduccion oficial de

personas —excepto figuras como reyes, papas y santos—.

La internacionalizacion, por su parte, se utiliza en mayor o menor medida en las tres
categorias: en personas famosas, con un uso del 19 %, en ocio y entretenimiento, con un

uso del 15 % y en marcas comerciales con un uso del 5 %.

Resulta también razonable que no se haga uso de la traduccion literal para traducir un
nombre propio, como es el caso de todos los nombres contenidos en el apartado
personas famosas, apartado en el que no se ha utilizado esta técnica ni una sola vez. En
ocio y entretenimiento, en cambio, hay un 18 % de uso y en marcas comerciales, un 10
%.

En cuanto a la adaptacion cultural, cabe decir que esta técnica se ha utilizado
Unicamente en un ambito tematico: el de personas famosas, con un 4 % de uso. Es, por

lo tanto, una técnica que se ha evitado casi por completo en el doblaje de Friends.
Por ultimo, las técnicas de explicitacion y de adicion de un nuevo referente se han

empleado también solo en uno de los &mbitos: en ocio y entretenimiento, con un 3 % de

uso.
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5. CONCLUSIONES

Al inicio de este trabajo, se han planteado tres objetivos vy, tras realizar el anélisis y
obtener los resultados, se puede afirmar, con satisfaccion, que se han alcanzado todos.

Por una parte, las encuestas han permitido demostrar la hipdtesis de que un gran nimero
de los referentes que se han reproducido en la version doblada no se conocen en la
cultura meta o, al menos, no lo suficiente. Como muestran los resultados de la encuesta,
los referentes que no son reconocibles por la cultura meta constituyen casi la mitad de
este grupo: un 54 % son conocidos y un 46 %, desconocidos. Esto respalda la teoria,
expresada en el marco tedrico (apartado 2.4.2.), sobre la pérdida de conocimiento
compartido que se produce al dejar en la version doblada un referente que no se conoce

en la cultura meta.

Debe decirse que la encuesta ha servido para corregir errores iniciales que se produjeron
a la hora de clasificar los ejemplos en los subgrupos referentes conocidos por la
audiencia meta y referentes que, probablemente, no son conocidos en la cultura meta.
Se catalogo a tres referentes como no conocidos y, posteriormente, la encuesta demostré
lo contrario. Sin embargo, también debe comentarse que en el caso de dos de ellos —més
de la mitad— los limites entre el conocimiento y el desconocimiento son muy difusos,
esto es, la diferencia entre la cantidad de personas que afirma conocer el referente y la
cantidad de personas que lo desconoce es minima. Por consiguiente, se podria buscar
también para estos casos una solucion mas efectiva, por mucho que los resultados
indiquen que una parte considerable de la audiencia receptora tiene conocimiento de

ellos.

Por lo tanto, una de las principales conclusiones que se extrae de este analisis €s la
distancia que puede existir entre la percepcion del traductor y la realidad del
telespectador, esto es, entre las suposiciones del traductor acerca del conocimiento del
telespectador meta y el conocimiento real de este. Esta conclusién esta estrechamente
ligada a otra que se ha hecho evidente durante la elaboracién de este trabajo: la gran
dificultad que supone definir el bagaje cultural de los telespectadores con respecto a la
cultura de origen, es decir, qué conocimiento tiene la cultura meta de la cultura de

partida. No hay fuentes fiables que garanticen los conocimientos que tiene el espectador
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medio de una cultura origen, por lo que el traductor solo puede suponer —a veces
errbneamente, como me ha pasado a mi con algunos referentes— qué conocimiento tiene
la audiencia media de un determinado referente cultural, pero no siempre podra estar
seguro. No se debe ser demasiado condescendiente con el telespectador ni tampoco
sobrevalorar su conocimiento. Es decir, la solucion Optima es encontrar un punto
intermedio, tarea nada facil. Para ello, deberia llevarse a cabo un estudio experimental
centrado exclusivamente en la recepcion de los referentes culturales, que permitiese
dilucidar con mayor precision el conocimiento del espectador al que va dirigida la serie
(Martinez Sierra, 2008: 241). Aun asi, no se podria hablar de todos los telespectadores.
Y es que no se puede clasificar a una cultura con una sola etiqueta. Cada cultura

necesita varias etiquetas, porque no todo el mundo se encuentra en la misma seccion.

Asimismo, se ha verificado la hipotesis de que se ha hecho un uso diferente de las
técnicas de traduccion dependiendo del &mbito temético al que pertenecen los
referentes. Es decir, la recurrencia de las técnicas varia segun el ambito. Las cifras
detalladas se pueden consultar en el apartado de resultados (4). No obstante, a modo de
conclusion se debe comentar que, segun los porcentajes de los referentes conocidos y
los desconocidos que se han reproducido literalmente, el ambito que mas restricciones —
en cuanto al conocimiento— presenta para el telespectador meta y que, por tanto, mas
podria mejorarse es el de personas famosas. Ademas, hay que decir que se podrian
haber utilizado mas las técnicas de internacionalizacién y de explicitacion para hacer la

version doblada més comprensible y, por tanto, accesible para el receptor meta.

En el marco teorico (apartado 2.4.3.), se ha comentado que la traduccién de una serie de
television puede responder a una tendencia extranjerizante, domesticante o incluso a una
combinacion de soluciones de ambos perfiles (Martinez Sierra, 2008: 38). El tercer
objetivo expresado al inicio del presente trabajo consistia en determinar la tendencia que
ha seguido el traductor de Friends a lo largo de todo el proceso de doblaje de esta
primera temporada. Mediante el analisis de cada uno de los referentes y con la ayuda de
los porcentajes finales se puede hablar ahora, al final del estudio, de una tendencia de
traduccion. Como se puede observar en el analisis, a pesar de que la mayoria de técnicas
responden a una estrategia de traduccion domesticante o a un punto intermedio, la méas
utilizada es la reproduccion literal, la cual implica claramente una estrategia

extranjerizante. También es cierto que esta técnica predomina en algunos d&mbitos mas
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que en otros. Este es el caso del ambito personas famosas, con un uso del 73 %, como
ya se ha indicado en el apartado de resultados. No obstante, sigue siendo la técnica mas
empleada con diferencia. La segunda técnica mas empleada, con un 18 % de uso, es la
neutralizacion, que responde a la busqueda de un punto intermedio entre la
extranjerizacion y la domesticacion. Esto significa que el traductor ha intentado buscar
un punto intermedio en ocasiones, pero que ha seguido, en general, una tendencia
extranjerizante. Por lo tanto, se puede afirmar que, a pesar de que haya presencia de las
tres tendencias —extranjerizacion, domesticacion y punto intermedio— y de que existan
pequefias diferencias entre los distintos ambitos, la tendencia que ha seguido el

traductor es la extranjerizacion.

Antes de concluir, me parece pertinente comentar que este trabajo no se presenta como
una investigacion exhaustiva. Soy consciente de que es un trabajo limitado, en el que se
han extraido porcentajes Unicamente de una encuesta realizada a 162 personas y de un
corpus de 70 ejemplos. Un trabajo sobre recepcion arrojaria mas luz al tema y permitiria
analizarlo de una forma mas objetiva. Asi pues, siguiendo esta linea de investigacion,

no se descarta continuar indagando sobre el tema y profundizar en él en un futuro.

La dltima conclusion extraida de este estudio es que, pese a que se han identificado
ciertas divergencias entre los conocimientos compartidos de la cultura origen y meta
que en ocasiones podrian suponer una pérdida del humor, de la carga cultural o de la
complicidad, el éxito que ha tenido Friends durante todos estos afios y que sigue
teniendo hoy en dia demuestra que la serie conserva su potencial para producir humor y

ser una de las series favoritas de la audiencia espafiola.
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6. ANEXO

6.1. Referentes culturales no incluidos en el andlisis

Ejemplo 42
Episodio Version Version meta | Tecnica de | Ambito tematico

original traduccién
2 CHANDLER | CHANDLER Reproduccién
(00:25) Yeah, | think | Creo que para | literal

for us, Kissing | nosotros besar | (conocido)

is pretty much | es mas bien

like an | como un

opening  act, | telonero... es

y'know? I | decir, como un

mean it's like | comicastro al

the  stand-up | que tienes que

comedian you | aguantar antes

have to sit|de que salga

through before | Pink Floyd al

Pink  Floyd | escenario.

comes out.
Ejemplo 43
Episodio Version Version meta | Técnica  de | Ambito tematico

original traduccion
12 PHOEBE PHOEBE Reproduccién
(10:59) Oh, boy scouts | Uuh, aquello | literal

could have | parecia  una | (conocido)

camped under | tienda de

there. campania.

ALL TODOS

Oo00000.... Uuhbh...

RACHEL RACHEL
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“000”, what?
PHOEBE
Uma

Thurman.

"Uuhh", ;qué?
PHOEBE
Uma

Thurman.

Ejemplo 44

Episodio

Version

original

Version meta

Técnica de

traduccion

Ambito tematico

13
(17:17)

MRS.
TRIBBIANI

Look,
in an

world,

your
would
like Sting.

Me? I'm fine.
honey,

ideal
there'd
be no her, and
father

look

SRA.
TRIBBIANI
$Y0?

bien.

Estoy
Mira,
carifio, si el
mundo  fuera
perfecto, ella
no existiria y
tu padre se
pareceria a

Sting.

Reproduccién
literal

(conocido)

Ejemplo 45

Episodio

Version

original

Version meta

Técnica de

traduccion

Ambito tematico

19
(04:09)

JOEY

I meant
female
nudity.
Alright? |
don’t need
to see Lou
Grant
frolicking.
MONICA

ver

JOEY
Me

desnudos femeninos,

referia a

¢vale? No necesito
a Lou Grant
jugueteando por ahi.
MONICA
PHOEBE
jHugh!

Grant!

Y

iHugh

Reproduccién
literal

(conocido)
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AND
PHOEBE
Hugh!
Hugh
Grant!
Ejemplo 46
Episodio Version Version meta | Tecnica de | Ambito tematico
original traduccion
10 CHANDLER | CHANDLER Reproduccién
(02:56) It's just that| Yo estoy harto | literal
I'm sick of|de la tipica | (no conocido)
being a victim | fiesta con Dick
of this Dick | Clark.
Clark holiday.
Ejemplo 47
Episodio Version Version meta | Técnica de | Ambito tematico
original traduccién
19 MONICA MONICA Reproduccién
(08:35) A monkey. | EI mono. ¢Ha | literal
Have you seen | visto usted al | (no conocido)
a monkey? mono?
MR. SR.
HECKLES HECKLES
Saw Regis | Una vez vi a
Philbin Regis Philbin.
once...
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Ejemplo 48

Episodio Version Version meta | Técnica  de | Ambito tematico
original traduccion
24 CARL CARL Reproduccién
(18:04) I'm just sayin', | Solo estoy | literal (no k )
if 1 see one | diciendo que | conocido)
more  picture | como vea una
of Ed Begley, | foto mas de
Jr. in | Ed Begley
that electric hijo en ese
car, I'm gonna | estupido coche
shoot myself! | eléctrico...
ime voy a
pegar un tiro!
Ejemplo 49
Episodio Version Version meta | Técnica  de | Ambito tematico
original traduccion
3 ROSS ROSS Reproduccién
(10:50) He was | Ha estado | literal -
unbelievable. | realmente (conocido) g.
He was like | increible.

that-that-that
Bugs Bunny

cartoon where

Bugs is
playing all the
positions.

Parecia uno de
esos dibujos
de Bugs
Bunny en los
que juega en
todas las

posiciones.
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Ejemplo 50

Episodio Version Version meta | Técnica  de | Ambito tematico
original traduccion
13 MRS. SRA. Reproduccién
(16:33) TRIBBIANI TRIBBIANI literal
Your father is | Tu padre no es | (conocido)
no James | ningun James
Bond. You | Bond.
should've Tendrias que
heard some of | oir algunas de
his cover | sus
stories. coartadas. ..
Ejemplo 51
Episodio Version Version meta | Técnica  de | Ambito tematico
original traduccion
19 CHANDLER | CHANDLER | Reproduccion
(07:47) Okay, it's his | Oid, literal -
first time out, | seguramente (conocido) M

o) he's
probably
gonna wanna
do some of the
touristy things.
I'll go to Cats,
you go to
the Russian

Tea Room.

es la primera
vez que sale,
asi que querra
hacer un poco
de turismo. Yo
iré a Cats, tu
ve al Salon de

Té Ruso.
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Ejemplo 52

Episodio Version Version meta | Técnica  de | Ambito
original traduccion tematico
18 CHANDLER | CHANDLER | Reproduccion
(06:45) Yes, and | get | Aunque literal
my ya-yas | también me | (conocido)
from Ikea. gusta comprar
You have to|en Ikea.
put them | Tienes que
together montar los
yourself,  but | muebles, pero
they cost a | cuestan un
little less. pOCO Menos.
Ejemplo 53
Episodio Version Version meta | Técnica de | Ambito
original traduccion temaético
14 CHANDLER | CHANDLER | Reproduccion
(09:01) Could we get a | Traiganos una | literal (no
bottle of your | botella del | conocido)
most champan mas
overpriced caro te tenga.
champagne? JANICE
JANICE Dos.
Each. CHANDLER
CHANDLER Exacto, jdos!
That's  right, | Oh... y un Rob
each. Oh, and a | Roy. Siempre
uh Rob Roy. he querido

saber que era,

it no?
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Ejemplo 54

Episodio Version Version meta | Técnica de | Ambito
original traduccion tematico
9 MONICA MONICA Neutralizacion
(07:48) Chandler, here | Chandler, te he
you go, got | traido tu
your traditional | tradicional
Thanksgiving | cena de Accion
feast, you got | de Gracias: un
your  tomato | bote de sopa
soup, your | de tomate, un
grilled cheese | paquete de
fixin's, and | queso en
your  family | lonchas y un
size bag of | manojo de
Funyuns. cebollas
tiernas.
Ejemplo 55
Episodio Version Version meta | Técnica de | Ambito
original traduccion temético
18 JOEY JOEY Neutralizacion
(00:54) Oh no, I'm|No, no, Ila
sure the Xerox | fotocopiadora
machine se habra
caught a few. | saltado
algunos.
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Ejemplo 56

Episodio | Version original Version meta | Técnica de | Ambito
traduccion tematico
18 CHANDLER CHANDLER | Neutralizacion
(10:35) Um, ok... the... the | A ver si lo
fifth dentist caved | adivino...
and now they're all | ;Los dentistas
recommending Trid | coinciden en
ent? recomendar
los chicles sin
azucar?
Ejemplo 57
Episodio Version Version meta | Técnica de | Ambito
original traduccion tematico
18 JOEY JOEY Neutralizacion
(13:31) That's fine. I'll | Estupendo. Me
just have | conformaré
aTic-Tacto con un
hold me over. | caramelito.
Ejemplo 58
Episodio Version Version meta | Técnica de | Ambito
original traduccion tematico
21 CHANDLER | CHANDLER | Neutralizacion
(00:26) Wow, what a | Vaya, menuda
geek. They | cretina. Se ha
spent  $69.95 | gastado 69,90
on a Wonder | en un
Mop. fregasuelos
magico.




Ejemplo 59

Episodio Version Version meta | Técnica de | Ambito
original traduccion tematico

23 CAROL CAROL Neutralizacion

(01:06) | was looking | Yo queria un
at stuffed | mufieco de
animals, and | peluche y
Susan wanted | Susan queria
a Chunky. una

chocolatina.

Ejemplo 60

Episodio Version Version meta | Técnica  de | Ambito tematico
original traduccion

8 JOEY JOEY Traduccion

(13:59) Check it out: | Fijate: los | oficial -
Giants- Gigantes g.
Cowboys. contra los

Cowboys.

Ejemplo 61

Episodio Version Version meta | Técnica  de | Ambito tematico
original traduccion

18 “Is this still | (ES porque | Traduccion

(02:23) about her | dijo que lo de | oficial §
whole The | Los g
Flintstones Picapiedra 9
could've really | podria  haber
happened' pasado de
thing?” verdad?
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Ejemplo 62

Episodio Version Version meta | Técnica  de | Ambito tematico
original traduccion
19 This is me | Aqui estoy en | Traduccion
(21:05) in The Sound | Sonrisas y | oficial i
of Music. lagrimas. g.
Ejemplo 63
Episodio Version Version meta | Técnica  de | Ambito tematico
original traduccion
21 LA MONICA | LA MONICA | Traduccion
(11:38) FALSA FALSA oficial .
Did you ever | ¢(Has visto El g_
see Dead | club de los
Poets' poetas
Society? muertos?
Ejemplo 64
Episodio Version Version meta | Técnica  de | Ambito tematico
original traduccion
24 MELANIE MELANIE Traduccidn
(06:24) That's when me | Fue entonces | oficial
and my friends | cuando mis

this

fruit

started
whole

basket business.

We call
ourselves "The
Three
Basketeers.'

amigos y Yo
fundamos el
de

cestas de fruta.

negocio

Nos llamamos
Los tres

cesteros.
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JOEY

Like the three
musketeers,

only with fruit.

JOEY
Como los tres
mosqueteros,

pero con fruta.

Ejemplo 65
Episodio Version Version meta | Técnica  de | Ambito
original traduccion tematico
24 RACHEL RACHEL Traduccion
(07:35) OK... ah, it's | Muy bien...oh, | oficial
light... it | no pesa...hace
rattles... it's... | ruido...es...jun
Travel Scrabble de
Scrabble! viaje!
Ejemplo 66
Episodio | Version Version meta | Técnica de | Ambito tematico
original traduccion
6 CHANDLER | CHANDLER | Internacionalizacion
(16:03) Actually it's | De hecho es
the same guy | el tipico tio

that wells up
every  time

that Grinch's

heart grows
three  sizes
and  breaks
that
measuring
device...

sensiblon que
se emociona

cada vez que

va al cine y
ve morir a la
madre de
Bambi...
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Ejemplo 67

Episodi | Version Version meta Técnica de | Ambito tematico
0 original traduccion
18 CHANDL | CHANDLER Internacionalizacion
(02:49) | ER JA quién? A 5
Dee, the | Dee, la hermana A
sarcastic soltera
sister from | de Blancanieves
What’s
Happening
I
Ejemplo 68
Episodio | Version Version meta | Tecnica de | Ambito tematico
original traduccién
18 CHANDLER | CHANDLER | Internacionalizacion
(07:35) Oh, come on. | Oh, vamos.
What was | (A qué venia
with that | ese  discurso
whole Black | tipo  Barba
Bart speech? | Azul?
"When | play | “Cuando yo
poker, I'm not | juego al
anice guy!" | poker, ino
soy una
hermanita de
la caridad!”
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Ejemplo 69

Episodio Version Version Técnica de | Ambito
original meta traduccion tematico
6 ROSS ROSS Internacionalizacion
(08:52) Oh  c¢'mon! | jOh, vamos!
When we | Cuando
were  kids, | éramos
yours was the | pequefios, jla
only tuya era la
Raggedy Unica
Ann doll that | Mufieca
wasn't Repollo que
raggedy! iba peinadal
Ejemplo 70
Episodio Version Version meta | Técnica  de | Ambito tematico
original traduccion
19 CHANDLER | CHANDLER | Traduccion
(07:47) Okay, it's his | Oid, literal s
first time out, | seguramente es g-
SO he's | la primera vez
probably que sale, asi
gonna wanna | que querra

do some of the
touristy things.
I'll go to Cats,
go

the Russian

you to

Tea Room.

Té Ruso.

hacer un poco
de turismo. Yo
iré a Cats, tu

ve al Salon de
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6.2. Encuesta

A continuacién, se muestra la encuesta realizada.

Pzge 10f 1

Referentes culturales TFG

Por favor a continuzcior indique, con total sinceridac, si sabe a cuién/qué se refieren las siguientes palaoras. Cs fundamental
Jue 1as respuestes Sean sirceras, por [0 cue no se debe hacer uso de INt2ret nl de ningln otrd recurso.

Edad*
Far ravor, Indique su edzd.

Untitied Question® /7
Si Me suena No
David | lasseihoff @ ) @
Gecarge Stephanopoulos ® &) @
Jill Geodacrs () &
Danilie Steel O @
Huey Lewis ® [®) @
Ingrid Bargman ® (D)
Joan Collins & ®
Regis Philbin 3) ®
Dick Clark 3 (@] ()]
Rob Ray
John McEnroe 3) ® @)
Ed Begley v/o Ed Begley hijo D (@] ®
Lus Giganles ) ® @
Lcs Cowboys ) ®
Yertle |a tortuga 2 @ ®
macy’s ™) @ i8]
Premios Tony
Crabtree and Evalyn 2 ®
Iampa Hay 3) ) )

Sak's i)



