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Bloc 1: 

Enquestes 
 

 

 
 

  



2.3. Cartolines de l’enquesta 

 

 

 

 

 

 



 

 

 



 

 

 

 



2.4. Cartolines en brut 

 

 

 

 

 
 

 



2.5. Enquestes realitzades 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



2.6. Recollida de dades i gràfics de 

l’enquesta 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



1.4 Recollida de dades i gràfics de l’enquesta 

En aquesta part de l’annex es mostren en taules els resultats de l’enquesta. A partir de 

les taules de percentatges s’han pogut elaborar uns gràfics que ens ajudaran en la 

discussió de resultats i conclusions de l’enquesta, punt 5.3 del treball. 

Els resultats favorables a la proporció àuria es mostren en color lila. 

No s’han elaborat tots els gràfics segons el sexe i l’edat per a cada pregunta perquè a 

mesura que es feia el recull de dades i s’elaboraven les taules s’ha decidit no tenir en 

compte aquets dos factors ja que no influeixen en la tria de la resposta. En la majoria 

dels casos el percentatge d’homes i de dones i en el cas de l’edat de joves, adults i 

grans és molt semblant.  

Pregunta 1 

Orientació (horitzontal o vertical) del rectangle: 

En la següent taula es presenten els resultats segons si els enquestats han triat una 

orientació horitzontal (H) o vertical (V) del rectangle. 

-En total:                                     Expressats en percentatge: 

H 88 

V 2 

                  

Gràfic:  
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1. Orientació del rectangle 

H 98% 

V 2% 



-Separats segons el sexe: 

 
Femení Masculí 

H 45 43 

V 0 2 

 

Expressats en percentatge: 

 
Femení Masculí 

H 100% 96% 

V 0% 4% 

 

 

 

Gràfic: 
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1. Orientació del rectangle 
(Segons el sexe) 

Femení 

Masculí 



-Separats en les 3 franges d’edat: 

 

 
Joves  Adults  Grans 

H 29 29 30 

V 1 1 0 

 

Expressats en percentatge: 

 
Joves  Adults  Grans 

H 97% 97% 100% 

V 3% 3% 0% 

 

Gràfic: 
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1. Orientació del rectangle 
(Segons l'edat) 

Joves 

Adults 

Grans 



Proporció del rectangle: 

S’han mesurat els rectangles dibuixats a mà alçada en l’espai habilitat en la primera 

pregunta mitjançant un regle i un compàs com a instruments de mesura.  

S’han separat les dades en  6 taules atenent a l’edat i el sexe dels enquestats. 

El valor de la primera columna (a) és l’amplada, el de la segona columna (h) és l’alçada 

i en la tercera columna apareix el quocient (a/h) entre aquests dos per tal de trobar la 

proporció en la qual es troba el rectangle. Els valors estan mesurats en centímetres 

tenint en compte només un decimal. 

 

 

Joves      
 

Joves     

Femení     
 

Masculí     

a (cm) h (cm) a/h (cm) 
 

a (cm) h (cm) a/h (cm) 

2,8 1,6 1,75 
 

4 1,5 2,67 

2,4 1 2,40 
 

7 2,5 2,80 

3,2 1,5 2,13 
 

1,5 0,8 1,88 

4,2 1,7 2,47 
 

5,2 2,5 2,08 

4,5 1,7 2,65 
 

2 1 2,00 

6,2 2,3 2,70 
 

5,5 3 1,83 

7 3 2,33 
 

2,9 1 2,90 

4,7 2,6 1,81 
 

10,5 3,4 3,09 

4 2,4 1,67 
 

3,9 1,5 2,60 

3,9 2,2 1,77 
 

2,4 0,9 2,67 

5,3 2,5 2,12 
 

5 2 2,50 

3,7 2,4 1,54 
 

2,9 1,5 1,93 

4,6 2 2,30 
 

6,5 2,5 2,60 

3,2 1,5 2,13 
 

5,5 3 1,83 

9,5 4,7 2,02 
 

5,7 2,7 2,11 

 
 
 
 
 
 
 
 

      



Adults      
 

Adults      

Femení     
 

Masculí     

a (cm) h (cm) a/h (cm) 
 

a (cm) h (cm) a/h (cm) 

7,5 2,5 3,00 

 
8 2,2 3,64 

1,9 0,9 2,11 

 
1 0,7 1,43 

2,9 1,4 2,07 

 
8 4 2,00 

2 1 2,00 

 
6,2 2,4 2,58 

7 3 2,33 

 
6,5 2,9 2,24 

4 1,9 2,11 

 
6 2,5 2,40 

2,9 1,3 2,23 

 
6,4 3 2,13 

2 1,5 1,33 

 
3 1,2 2,50 

12 4,9 2,45 

 
8 4 2,00 

5,5 3 1,83 

 
2,5 1,5 1,67 

4,5 2,2 2,05 

 
8 4,5 1,78 

5,5 2,5 2,20 

 
3 1,7 1,76 

3,2 1 3,20 

 
5,2 2 2,60 

5,7 4,5 1,27 

 
7,5 3,5 2,14 

3 1,5 2,00 

 
3 1,8 1,67 

 
 
 
 
 

      Grans     
 

Grans     

Femení     
 

Masculí     

a (cm) h (cm) a/h (cm) 
 

a (cm) h (cm) a/h (cm) 

4,7 2,2 2,14 

 
2,5 1,5 1,67 

2,9 1,4 2,07 

 
2 1,2 1,67 

5 3,7 1,35 

 
4,5 2 2,25 

11,5 6 1,92 

 
3 1,2 2,50 

8,2 3 2,73 

 
3,7 2 1,85 

6 2,7 2,22 

 
2,5 1,2 2,08 

6 3,5 1,71 

 
4,2 2,5 1,68 

5,9 2,5 2,36 

 
5 2 2,50 

5,5 2,5 2,20 

 
2 1 2,00 

5,2 2 2,60 

 
2 1,5 1,33 

6 1,7 3,53 

 
5 2,5 2,00 

5 3 1,67 

 
4,5 2 2,25 

5 2,5 2,00 

 
2,2 1,5 1,47 

6 1,5 4,00 

 
5,7 2,4 2,38 

5,5 2,7 2,04 

 
5,2 2,5 2,08 

 



S’ha calcula la mitjana aritmètica1 ( ) dels valors per tal de trobar quina és la 

proporció que predomina: 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                                                             
1 La mitjana aritmètica és un paràmetre estadístic associat a un conjunt de dades numèriques que s’obté 
sumant els valors de totes les dades i dividint-lo  pel nombre d’elements del conjunt. Representa el valor 
que prendria una determinada variable, en aquest cas la proporció entre els costats, en un conjunt de 
dades si es repartís equitativament entre tots els seus elements. 

 

 

      
 

Total: 2,18 

Segons el sexe:   

Femení 2,12 

Masculí  1,35 

Segons l'edat:   

Joves  1,60 

Adults 1,55 

Grans  2,00 



Pregunta 2 

-En total:        

1 9 

2 25 

3 16 

4 15 

5 14 

  6 11 
 

Expressats en percentatge: 

 

 

 

 

 

 

Gràfic: 
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2. Proporció dels rectangles dibuixats 

 

1 10,0% 

2 27,8% 

3 17,8% 

4 16,7% 

5 15,6% 

6 12,2% 



-Separats segons el sexe:             Expressats en percentatge: 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Gràfic: 
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2. Proporció dels rectangles dibuixats 
(Segons el sexe) 

Femení 

Masculí 

 
Femení Masculí 

1 4 5 

2 13 12 

3 8 8 

4 7 8 

5 10 4 

6 3 8 

 
Femení Masculí 

1 8,9% 11,1% 

2 28,9% 26,7% 

3 17,8% 17,8% 

4 15,6% 17,8% 

5 22,2% 8,9% 

6 6,7% 17,8% 



-Separats en les 3 franges d’edat:                Expressats en percentatge: 

 

 
Joves  Adults  Grans 

1 3 4 2 

2 8 6 11 

3 5 5 6 

4 4 6 5 

5 6 6 2 

6 4 3 4 
 

 

Gràfics: 

 

Gràfic:  
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2. Proporció dels rectangles dibuixats 
(Segons l'edat) 

Joves  

Adults  

Grans 

 
Joves Adults  Grans 

1 10,0% 13,3% 6,7% 

2 26,7% 20,0% 36,7% 

3 16,7% 16,7% 20,0% 

4 13,3% 20,0% 16,7% 

5 20,0% 20,0% 6,7% 

6 13,3% 10,0% 13,3% 



Pregunta 3 

 

-En total:                                     Expressats en percentatge: 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

-Separats segons el sexe:                Expressats en percentatge: 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

3A E 12 

         D 78 

   3B E 28 

  D 62 

   3C E 33 

  D 57 

   3D E 46 

  D 44 

3A E 13,3% 

  D 86,7% 

  
  

3B E 31,1% 

  D 68,9% 

  
  

3C E 36,7% 

  D 63,3% 

   3D E 51,1% 

  D 48,9% 

  
Femení Masculí 

3A E 15,6% 11,1% 

  D 84,4% 88,9% 

  
    

3B E 33,3% 28,9% 

  D 66,7% 71,1% 

 
      

3C E 28,9% 44,4% 

  D 71,1% 55,6% 

 
      

3D E 55,6% 46,7% 

  D 44,4% 53,3% 

  
Femení Masculí 

 3A E 7 5 

  D 38 40 

    3B E 15 13 

  D 30 32 

    3C E 13 20 

  D 32 25 

    3D E 25 21 

  D 20 24 



-  

Separats en les 3 franges d’edat:                Expressats en percentatge: 

 

 

  
Joves  Adults  Grans 

3A E 4 5 3 

  D 26 25 27 

     3B E 10 5 13 

  D 20 25 17 

     3C E 12 12 9 

  D 18 18 21 

     3D E 16 16 14 

  D 14 14 16 

 

 

Gràfics de cada un dels apartats de la pregunta 3 sense tenir en compte ni el sexe ni 

l’edat: 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  
Joves  Adults  Grans 

3ª E 13,3% 16,7% 10,0% 

  D 86,7% 83,3% 90,0% 

  
      

3B E 33,3% 16,7% 43,3% 

  D 66,7% 83,3% 56,7% 

 
        

3C E 40,0% 40,0% 30,0% 

  D 60,0% 60,0% 70,0% 

 
        

3D E 53,3% 53,3% 46,7% 

  D 46,7% 46,7% 53,3% 

13,3% 

86,7% 
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31,1% 

68,9% 

0,0% 

10,0% 

20,0% 

30,0% 
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60,0% 
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80,0% 

3B 

36,7% 

51,1% 

0,0% 

10,0% 

20,0% 

30,0% 

40,0% 

50,0% 

60,0% 

3C 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

51,1% 

48,9% 

47,5% 

48,0% 

48,5% 

49,0% 

49,5% 

50,0% 

50,5% 

51,0% 

51,5% 

3D 



Pregunta 4 

-En total:                                           Expressats en percentatge: 

4A E 24 
   

4A E 26,7% 

  D 66 
   

  D 73,3% 

       
    

4B E 38 
   

4B E 42,2% 

  D 52 
   

  D 57,8% 

       
    

4C E 52 
   

4C E 57,8% 

  D 38 
   

  D 42,2% 

       
    

4D E 48 
   

4D E 53,3% 

  D 42 
   

  D 46,7% 

 

 

 

 

-Separats segons el sexe:                Expressats en percentatge: 

  
Femení Masculí 

    
Femení Masculí 

4A E 12 11 
  

4A E 26,7% 24,4% 

  D 33 34 
  

  D 73,3% 75,6% 

       
      

4B E 19 19 
  

4B E 42,2% 42,2% 

  D 26 26 
  

  D 57,8% 57,8% 

       
      

4C E 28 24 
  

4C E 62,2% 53,3% 

  D 17 21 
  

  D 37,8% 46,7% 

       
      

4D E 26 22 
  

4D E 57,8% 48,9% 

  D 19 23 
  

  D 42,2% 51,1% 

 

  



-Separats en les 3 franges d’edat:        Expressats en percentatge: 

 

  
Joves  Adults  Grans 

 
  

 
Joves  Adults  Grans 

4A E 8 5 11   4A E 26,7% 16,7% 36,7% 

  D 22 24 20     D 73,3% 80,0% 66,7% 

       
        

4B E 17 13 8   4B E 56,7% 43,3% 26,7% 

  D 13 17 22     D 43,3% 56,7% 73,3% 

       
        

4C E 16 15 21   4C E 53,3% 50,0% 70,0% 

  D 14 15 9     D 46,7% 50,0% 30,0% 

       
        

4D E 11 20 17   4D E 36,7% 66,7% 56,7% 

  D 19 10 13     D 63,3% 33,3% 43,3% 

 

 

Gràfics de cada un dels apartats de la pregunta 4 sense tenir en compte ni el sexe ni 

l’edat: 
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s 
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4B 
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53,3% 

46,7% 

42,0% 

44,0% 

46,0% 

48,0% 

50,0% 

52,0% 

54,0% 

4D 



Bloc 2: 

Anàlisi 

d’anuncis 

 

 

 

 

 



2.1. Fixes d’anàlisi d’anuncis 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

FITXA N°  1 

 TEMÀTICA:  Perfumeria 

 FONT:   Vogue número 274 

  

1) IDENTIFICACIÓ  2)  DESCRIPCIÓ GRÀFICA DE L’ANUNCI  

Producte anunciat: Colònia  

 

 Apareix el producte enunciat, la colònia, en una mida 

aproximada a la que realment tindria en la part dreta 

inferior de l’anunci. A sobre hi ha les lletres de la 

marca. El fons es compon de dos rectangles: el de la 

dreta és blanc i el de l’esquerra conté una fotografia on 

hi apareix una tela de color semblant al del perfum. 

L’element principal i que es destaca gràcies al fons 

blanc es el flascó de colònia.  

Fabricant/marca: Elie Saab 

 

          Destinatari:  Dones 

   

 

  

3)      PROPORCIÓ ÀURIA  
  

 

L’element apareix en l’anunci: Es pot inscriure en un rectangle auri: 

Text No - 

Logotip de la marca SI No 

   

 

Forma: Es pot inscriure en un rectangle auri: 

Producte anunciat Regular SI 

   Altres elements geomètrics amb proporció àuria: - 

 

L’element apareix en l’anunci: Proporció àuria en les mesures: 

Rostre No b/a c/d f/e 

  

- - - 

 

  

  Distribució de l’espai: No conté proporció àuria aparentment. El fons es tracta de dos 

    rectangles molt més allargats que el rectangle auri. 

 
  



 

 

 

 

 

 



 

 

 

FITXA N°  2 

 TEMÀTICA:  Cosmètica 

 FONT:   Vogue número 274 

  

1) IDENTIFICACIÓ  2) DESCRIPCIÓ GRÀFICA DE L’ANUNCI  

Producte anunciat: Pintallavis  

 L’element enunciat,  un pintallavis, no apareix en l’anunci 

com a tal però si que és el maquillatge que porta la 

cantant Lady Gaga que és imatge d’aquesta marca. 

Apareix la seva firma a l’extrem dret inferior. Tant la 

lletra com el logotip de la marca es concentren en la part 

esquerra de la imatge. 

Fabricant/marca: MAC 

 

          Destinatari:  Dones   

   

 

  

3)      PROPORCIÓ ÀURIA  
  

 

L’element apareix en l’anunci: Es pot inscriure en un rectangle auri: 

Text SI (2) SI (1) 

Logotip de la marca SI No 

   

 

Forma: Es pot inscriure en un rectangle auri: 

Producte anunciat No apareix en l’anunci - 

   Altres elements geomètrics amb proporció àuria: - 

 

L’element apareix en l’anunci: Proporció àuria en les mesures: 

Rostre SI b/a c/d f/e 

  

SI SI SI 

 

  

    Distribució de l’espai: No conté proporció àuria aparentment en la distribució de l’espai.  

  



 

 

 

 

 

 



 

 

FITXA N°  3  

TEMÀTICA:  Accessoris 

 FONT:   Vogue número 274 

  

1) IDENTIFICACIÓ  2) DESCRIPCIÓ GRÀFICA DE L’ANUNCI  

Producte anunciat: Rellotge 

 

Es destaca una foto quadrada on hi apareix una parella 

on la dona porta el rellotge que s’anuncia.  El mig de la 

foto apareix la frase “Life is about moments”. El rellotge 

enunciat es troba a l’extrem inferior dret damunt una 

taula que delimita un rectangle molt allargat en la part 

inferior de l’anunci. Sobre aquest rectangle també s’hi 

situa el text i el logotip.  

Fabricant/marca:  

         Baume & Mercier  

          Destinatari:  Dones   

 

 

  

3)      PROPORCIÓ ÀURIA  
  

 

L’element apareix en l’anunci: Es pot inscriure en un rectangle auri: 

Text SI (2) SI (1) 

Logotip de la marca SI NO 

   

 

Forma: Es pot inscriure en un rectangle auri: 

Producte anunciat Irregular SI 

    

 

L’element apareix en l’anunci: Proporció àuria en les mesures: 

Rostre Es descarta perquè es massa petit  b/a c/d f/e 

  

- - - 

 

  

 Altres elements geomètrics amb proporció àuria: - 

 

Distribució de l’espai: No conté proporció àuria aparentment en la distribució de l’espai. 

L’element principal és una foto de forma quadrada.  

  



 

 

 

 

 

 



FITXA N°  4 

 TEMÀTICA:  Perfumeria 

 FONT:   Vogue número 274 

  

1) IDENTIFICACIÓ  2) DESCRIPCIÓ GRÀFICA DE L’ANUNCI  

Producte anunciat:  

Colònia L’element enunciat, la colònia, es situa a l’extrem inferior 

dret de l’anunci. El fons és una foto de el que sembla ser 

una passadís d’un vagó de tren on hi ha una noia amb un 

vestit negre agafada en una de les finestres que forma 

una línia corba amb el cos. A dalt a la dreta hi ha el text 

que indica el nom del perfum.  

Fabricant/marca:  

         Chanel  

          Destinatari:     

          Dones 

 

  

3)      PROPORCIÓ ÀURIA  
  

 

L’element apareix en l’anunci: Es pot inscriure en un rectangle auri: 

Text SI  NO 

Logotip de la marca NO - 

   

 

Forma: Es pot inscriure en un rectangle auri: 

Producte anunciat Regular SI 

 

 

L’element apareix en l’anunci: Proporció àuria en les mesures: 

Rostre Es descarta perquè és massa petit  b/a c/d f/e 

  

- - - 

 

  

Altres elements geomètrics amb proporció àuria:  Espiral logarítmica. Explicat en el punt següent. 

Distribució de l’espai: Al mirar la foto el primer que crida l’atenció és la perspectiva de la imatge 

que ens porta directament a mirar a la porta del fons del tren. Un altre element destacat és la noia 

que aparentment té una curvatura estranya però que és gràcies a aquest fet que seguint la línia 

del vestit es pot traçar una espiral logarítmica que ens condueix des de la porta del fons al 

producte enunciat. 

  



 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 



 

 

FITXA N°  5 

 TEMÀTICA:  Perfumeria 

 FONT:   Vogue número 274 

  

1) IDENTIFICACIÓ  2) DESCRIPCIÓ GRÀFICA DE L’ANUNCI  

Producte anunciat:  

Colònia L’anunci consisteix en un fons gris i el primer pla ampliat 

del producte enunciat, la colònia. Destaca la senzillesa i 

l’ordre que transmet ja que està compost només de línies 

rectes i del producte a vendre.  

 

Fabricant/marca:  

         Narciso Rodriguez 

          Destinatari:     

          Dones 

 

  

3)      PROPORCIÓ ÀURIA  
  

 

L’element apareix en l’anunci: Es pot inscriure en un rectangle auri: 

Text NO - 

Logotip de la marca SI NO 

   

 

Forma: Es pot inscriure en un rectangle auri: 

Producte anunciat Regular SI 

 

 

L’element apareix en l’anunci: Proporció àuria en les mesures: 

Rostre - b/a c/d f/e 

  

- - - 

 

  

Altres elements geomètrics amb proporció àuria:  - 

Distribució de l’espai:  Hi apareixen dos rectangles auris principals. Un que circumscriu tot el 

producte incloent el tap i l’altre que circumscriu la part de davant rosa del flascó.  

 

  



 

 

 

 

 

 



 

 

FITXA N°  6 

 TEMÀTICA:  Cosmètica 

 FONT:   Vogue número 274 

  

1) IDENTIFICACIÓ  2) DESCRIPCIÓ GRÀFICA DE L’ANUNCI  

Producte anunciat:  

Crema antiedat L’anunci consisteix en un fons blau i el primer pla ampliat 

del producte enunciat, la crema antiedat. Es situa a la 

part dreta inferior de l’anunci. A la part esquerra destaca 

la gota que cau de el tap del flascó.  

 

Fabricant/marca:  

         Lancome 

          Destinatari:     

          Dones 

 

  

3)      PROPORCIÓ ÀURIA  
  

 

L’element apareix en l’anunci: Es pot inscriure en un rectangle auri: 

Text SI NO 

Logotip de la marca SI NO 

   

 

Forma: Es pot inscriure en un rectangle auri: 

Producte anunciat Irregular SI 

 

 

L’element apareix en l’anunci: Proporció àuria en les mesures: 

Rostre - b/a c/d f/e 

  

- - - 

 

  

Altres elements geomètrics amb proporció àuria:  - 

Distribució de l’espai:  Destaca el rectangle auri que circumscriu el producte anunciat.  

 

  



 

 

 

 

 

 



 

 

FITXA N°  7 

 TEMÀTICA:  Perfumeria 

 FONT:   Vogue número 274 

  

1) IDENTIFICACIÓ  2) DESCRIPCIÓ GRÀFICA DE L’ANUNCI  

Producte anunciat:  

Colònia El fons és una foto en blanc i negre d’una noia. Situat al 

centre i una mica més avall de la meitat de l’anunci hi ha 

el logotip de la marca. En l’extrem inferior dret es situa el 

producte a anunciar.  

 

Fabricant/marca:  

         Chloé 

          Destinatari:     

          Dones 

 

  

3)      PROPORCIÓ ÀURIA  
  

 

L’element apareix en l’anunci: Es pot inscriure en un rectangle auri: 

Text SI NO 

Logotip de la marca SI NO 

   

 

Forma: Es pot inscriure en un rectangle auri: 

Producte anunciat Regular SI 

 

 

L’element apareix en l’anunci: Proporció àuria en les mesures: 

Rostre SI b/a c/d f/e 

  

SI SI SI 

 

  

Altres elements geomètrics amb proporció àuria:  - 

Distribució de l’espai:   No conté proporció àuria aparentment en la distribució de l’espai. 

  

  



 

 

 

 

 

 



 

 

FITXA N°  8 

 TEMÀTICA:  Accessoris 

 FONT:   Vogue número 274 

  

1) IDENTIFICACIÓ  2) DESCRIPCIÓ GRÀFICA DE L’ANUNCI  

Producte anunciat:  

Rellotge 

Destaca la foto quadrada d’una noia que porta el rellotge 

enunciat en la part superior. En la part inferior hi ha un 

rectangle blanc molt allargat on a la dreta hi ha el logotip 

de la marca i a l’esquerra en un quadrat la foto del 

producte.  

 

Fabricant/marca:  

         Calvin Klein 

          Destinatari:     

          Dones 

 

  

3)      PROPORCIÓ ÀURIA  
  

 

L’element apareix en l’anunci: Es pot inscriure en un rectangle auri: 

Text NO NO 

Logotip de la marca SI SI 

   

 

Forma: Es pot inscriure en un rectangle auri: 

Producte anunciat Irregular NO 

 

 

L’element apareix en l’anunci: Proporció àuria en les mesures: 

Rostre SI b/a c/d f/e 

  

SI SI SI 

 

  

Altres elements geomètrics amb proporció àuria:  - 

Distribució de l’espai:   No conté proporció àuria aparentment en la distribució de l’espai. 

  

  



 

 

 

 

 

 



 

 

FITXA N°  9 

 TEMÀTICA:  Cosmètica 

 FONT:   Vogue número 274 

  

1) IDENTIFICACIÓ  2) DESCRIPCIÓ GRÀFICA DE L’ANUNCI  

Producte anunciat:  

Pintallavis A l’extrem inferior dret apareix el pintallavis. El fons és 

una foto d’una noia maquillada amb el producte anunciat. 

El text de es troba en la part inferior de l’anunci en un 

rectangle blanc allargat.  

 

Fabricant/marca:  

         YSL 

          Destinatari:     

          Dones 

 

  

3)      PROPORCIÓ ÀURIA  
  

 

L’element apareix en l’anunci: Es pot inscriure en un rectangle auri: 

Text SI NO 

Logotip de la marca SI NO 

   

 

Forma: Es pot inscriure en un rectangle auri: 

Producte anunciat Regular SI 

 

 

L’element apareix en l’anunci: Proporció àuria en les mesures: 

Rostre SI b/a c/d f/e 

  

SI NO NO 

 

  

Altres elements geomètrics amb proporció àuria:  - 

Distribució de l’espai:   No conté proporció àuria aparentment en la distribució de l’espai. 

  

  



 

 

 

 

 

 



 

FITXA N°  10 

 TEMÀTICA:  Perfumeria 

 FONT:   Vogue número 274 

  

1) IDENTIFICACIÓ  2) DESCRIPCIÓ GRÀFICA DE L’ANUNCI  

Producte anunciat:  

Colònia 

A l’extrem inferior dret apareix la colònia. El fons és una 

foto d’una noia en una habitació on també hi ha moltes 

colònies repartides per la taula i el terra. El text es troba 

en la part inferior esquerra de l’anunci on hi ha un espai 

blanc on no hi ha foto.  

 

Fabricant/marca:  

         Carolina Herrera 

          Destinatari:     

          Dones 

 

  

3)      PROPORCIÓ ÀURIA  
  

 

L’element apareix en l’anunci: Es pot inscriure en un rectangle auri: 

Text NO - 

Logotip de la marca SI SI 

   

 

Forma: Es pot inscriure en un rectangle auri: 

Producte anunciat Irregular SI 

 

 

L’element apareix en l’anunci: Proporció àuria en les mesures: 

Rostre Es descarta perquè és massa petit b/a c/d f/e 

  

- - - 

 

  

Altres elements geomètrics amb proporció àuria:  - 

Distribució de l’espai:   No conté proporció àuria aparentment en la distribució de l’espai. Destaca 

el color vermell que ens condueix la mirada des de la noia fins arribar a la colònia passant per el 

vestit.  

  

  



 

 

 

 

 

 



 

FITXA N°  11 

 TEMÀTICA:  Perfumeria 

 FONT:   Vogue número 274 

  

1) IDENTIFICACIÓ  2) DESCRIPCIÓ GRÀFICA DE L’ANUNCI  

Producte anunciat:  

Colònia 
L’objecte enunciat, la colònia, es situa en la part inferior 

esquerra. El text en la part superior esquerra. El fons és una 

imatge d’una noia assentada en un camp. La seva mirada 

destaca, està fixa en l’observador, i la seva esquena queda 

corbada. 

 

Fabricant/marca:  

         Estee Lauder 

          Destinatari:     

          Dones 

 

  

3)      PROPORCIÓ ÀURIA  
  

 

L’element apareix en l’anunci: Es pot inscriure en un rectangle auri: 

Text SI NO 

Logotip de la marca SI NO 

   

 

Forma: Es pot inscriure en un rectangle auri: 

Producte anunciat Irregular NO 

 

 

L’element apareix en l’anunci: Proporció àuria en les mesures: 

Rostre SI b/a c/d f/e 

  

SI SI NO 

 

  

Altres elements geomètrics amb proporció àuria: Espiral logarítmica. Explicada al punt següent. 

Distribució de l’espai:   Al mirar la foto el que crida l’atenció és la mirada de la noia i la cara en 

general. Si es traça una espiral logarítmica des d’aquest punt s’arriba aproximadament fins la 

colònia. Per tant, la línia que dibuixa l’esquena de la noia ens condueix fins al producte anunciat.  

 

  



 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 



 

FITXA N°  12 

 TEMÀTICA:  Cosmètica 

 FONT:   Vogue número 274 

  

1) IDENTIFICACIÓ  2) DESCRIPCIÓ GRÀFICA DE L’ANUNCI  

Producte anunciat:  

Crema antiedat La part superior de l’anunci és la foto d’una noia. Trobem 

text en aquesta part superior a l’esquerra on ja no hi ha la 

cara de la noia i també a la part inferior dreta. El producte 

enunciat es troba a l’esquerra de l’anunci.  

 

Fabricant/marca:  

         Avène 

          Destinatari:     

          Dones 

 

  

3)      PROPORCIÓ ÀURIA  
  

 

L’element apareix en l’anunci: Es pot inscriure en un rectangle auri: 

Text SI(3) NO(3) 

Logotip de la marca SI NO 

   

 

Forma: Es pot inscriure en un rectangle auri: 

Producte anunciat Irregular SI 

 

 

L’element apareix en l’anunci: Proporció àuria en les mesures: 

Rostre SI b/a c/d f/e 

  

SI SI NO 

 

  

Altres elements geomètrics amb proporció àuria: - 

Distribució de l’espai:    No conté proporció àuria en la distribució de l’espai. 

 

  



 

 

 

 

 

 



 

 

FITXA N°  13 

 TEMÀTICA:  Perfumeria 

 FONT:   Vogue número 274 

  

1) IDENTIFICACIÓ  2) DESCRIPCIÓ GRÀFICA DE L’ANUNCI  

Producte anunciat:  

Colònia 

L’objecte anunciat es troba a la part inferior dreta. El fons 

és la foto d’un primer pla de la cara de l’actriu Sienna 

Miller que es la imatge d’aquesta campanya publicitària. 

El logotip de la marca es troba a l’extrem dret superior. 

Tot l’anunci està composat dels mateixos tons de taronja.  

 

Fabricant/marca:  

         Hugo Boss 

          Destinatari:     

          Dones 

 

  

3)      PROPORCIÓ ÀURIA  
  

 

L’element apareix en l’anunci: Es pot inscriure en un rectangle auri: 

Text SI NO 

Logotip de la marca SI NO 

   

 

Forma: Es pot inscriure en un rectangle auri: 

Producte anunciat Regular NO 

 

 

L’element apareix en l’anunci: Proporció àuria en les mesures: 

Rostre SI b/a c/d f/e 

  

SI NO SI 

 

  

Altres elements geomètrics amb proporció àuria: - 

Distribució de l’espai:    No conté proporció àuria en la distribució de l’espai. 

 

  



 

 

 

 

 

 



 

FITXA N°  14 

 TEMÀTICA:  Perfumeria 

 FONT:   Vogue número 274 

  

1) IDENTIFICACIÓ  2) DESCRIPCIÓ GRÀFICA DE L’ANUNCI  

Producte anunciat:  

Colònia 

L’objecte anunciat es troba a la part inferior dreta. El fons 

és la foto d’un primer pla de la cara d’una noia que sostén 

una poma amb la mà. Sota la cara hi ha la frase “Be 

delicious” que defineix la campanya. En la part inferior hi 

ha el primer pla de unes pomes i entre elles hi ha la 

colònia que en té forma. També hi ha el nom de la marca 

en blanc.  

Fabricant/marca:  

         DKNY 

          Destinatari:     

          Dones 

 

  

3)      PROPORCIÓ ÀURIA  
  

 

L’element apareix en l’anunci: Es pot inscriure en un rectangle auri: 

Text SI NO 

Logotip de la marca SI NO 

   

 

Forma: Es pot inscriure en un rectangle auri: 

Producte anunciat Irregular NO 

 

 

L’element apareix en l’anunci: Proporció àuria en les mesures: 

Rostre SI b/a c/d f/e 

  

SI SI SI 

 

  

Altres elements geomètrics amb proporció àuria: - 

Distribució de l’espai:    No conté proporció àuria en la distribució de l’espai. 

 

  



 

 

 

 

 

 



 

 

FITXA N°  16 

 TEMÀTICA:  Perfumeria 

 FONT:   Vogue número 274 

  

1) IDENTIFICACIÓ  2) DESCRIPCIÓ GRÀFICA DE L’ANUNCI  

Producte anunciat:  

Colònia L’objecte anunciat, la colònia, es troba a la part inferior 

dreta. El fons és la foto en blanc i negre d’un primer pla de 

la cara d’un home. La marca del fabricant es troba en una 

franja blanca que queda per sobre de la imatge. També hi 

ha text al costat del producte enunciat en la part inferior 

on també queda una franja blanca sense imatge. 

Fabricant/marca:  

         Custo Barcelona 

          Destinatari:     

         Homes i dones  

 

  

3)      PROPORCIÓ ÀURIA  
  

 

L’element apareix en l’anunci: Es pot inscriure en un rectangle auri: 

Text NO - 

Logotip de la marca SI NO 

   

 

Forma: Es pot inscriure en un rectangle auri: 

Producte anunciat Irregular NO 

 

 

L’element apareix en l’anunci: Proporció àuria en les mesures: 

Rostre SI b/a c/d f/e 

  

SI NO SI 

 

  

Altres elements geomètrics amb proporció àuria: - 

Distribució de l’espai:    No conté proporció àuria en la distribució de l’espai. 

 

  



 

 

 

 

 

 



FITXA N°  16 

 TEMÀTICA:  Perfumeria 

 FONT:   Vogue número 274 

  

1) IDENTIFICACIÓ  2) DESCRIPCIÓ GRÀFICA DE L’ANUNCI  

Producte anunciat:  

Colònia 

Les colònies es troben a la part superior dreta de l’anunci. 

La marca a la part superior esquerra. El fons es d’un color 

lila i hi apareixen unes composicions gràfiques que 

recorden a les plomes d’un paó. En la part inferior i davant 

d’aquestes plomes acolorides trobem el primer pla de la 

cara de un noi i una noia. La cara mira fixa a l’espectador 

mentre que al noi no se li veuen els ulls perquè està de 

perfil.  

Fabricant/marca:  

         Custo Barcelona 

          Destinatari:     

         Homes i dones  

 

  

3)      PROPORCIÓ ÀURIA  
  

 

L’element apareix en l’anunci: Es pot inscriure en un rectangle auri: 

Text NO - 

Logotip de la marca SI NO 

   

 

Forma: Es pot inscriure en un rectangle auri: 

Producte anunciat Irregular NO 

 

 

L’element apareix en l’anunci: Proporció àuria en les mesures: 

Rostre SI b/a c/d f/e 

  

SI NO SI 

 

  

Altres elements geomètrics amb proporció àuria: - 

Distribució de l’espai:    No conté proporció àuria en la distribució de l’espai. Tot i que cal destacar 

que encara que s’hagi trobat proporció àuria en les plomes que surten de darrera els nois si que 

recorden a formes geomètriques corbes. 

  



 

 

 

 

 

 



 

FITXA N°  17 

 TEMÀTICA:  Accesoris 

 FONT:    Elle decor numero 120 

  

1) IDENTIFICACIÓ  2) DESCRIPCIÓ GRÀFICA DE L’ANUNCI  

Producte anunciat:  

Braçalet 
El producte enunciat i el logotip de la marca es troben a la 

part inferior dreta de l’anunci en un tros on queda blanc. 

També en aquest espai en blanc, a l’esquerra, hi ha un 

petit text. La resta de l’anunci està compost de petites 

peces que conformen els braçalets tot deixant un espai 

sense peces al mig que forma una estrella de cinc puntes 

(pentacle). Figura relativa a la proporció àuria que ha estat 

explicada en la part sobre figueres geomètriques 

relaciones amb la proporció àuria.  

Fabricant/marca:  

         Pandora  

          Destinatari:     

         Homes i dones  

 

  

3)      PROPORCIÓ ÀURIA  
  

 

L’element apareix en l’anunci: Es pot inscriure en un rectangle auri: 

Text SI NO 

Logotip de la marca SI NO 

   

 

Forma: Es pot inscriure en un rectangle auri: 

Producte anunciat Irregular NO 

 

 

L’element apareix en l’anunci: Proporció àuria en les mesures: 

Rostre NO b/a c/d f/e 

  

- - - 

 

  

Altres elements geomètrics amb proporció àuria:  Pentacle (estrella de 5 puntes).  

Distribució de l’espai: Cal destacar l’ús que es fa del pentacle per crear un espai al mig de l’anunci 

per tal cridar l’atenció i donar més èmfasi en el text que hi ha dins d’aquesta estrella de 5 puntes 

delimitada gràcies a les peces de braçalet. 

  



 

 

 

 

 

 



FITXA N°  18 

 TEMÀTICA:  Perfumeria 

 FONT:    Elle decor numero 120 

  

1) IDENTIFICACIÓ  2) DESCRIPCIÓ GRÀFICA DE L’ANUNCI  

Producte anunciat:  

Colònia 

Trobem la colònia amb una mida gran en el centre de 

l’anunci que està mig enfonsada en el que sembla ser 

aigua. Transmet una sensació de frescor i netedat. El 

logotip de la marca es troba a la part inferior dreta de 

l’anunci i en la part inferior esquerra hi ha una frase que 

defineix la campanya. Tots dos textos es troben en 

aquesta part inferior on ja no hi ha la foto i es troba en 

blanc. 

Fabricant/marca:  

         Tous 

          Destinatari:     

         Dones  

 

  

3)      PROPORCIÓ ÀURIA  
  

 

L’element apareix en l’anunci: Es pot inscriure en un rectangle auri: 

Text SI NO 

Logotip de la marca SI NO 

   

 

Forma: Es pot inscriure en un rectangle auri: 

Producte anunciat Regular NO 

 

 

L’element apareix en l’anunci: Proporció àuria en les mesures: 

Rostre NO b/a c/d f/e 

  

- - - 

 

  

Altres elements geomètrics amb proporció àuria:  -  

Distribució de l’espai:  No conté proporció àuria.  

    

  



 

 

 

 

 

 



 

FITXA N°  19 

 TEMÀTICA:  Accessoris 

 FONT:    Elle decor numero 120 

  

1) IDENTIFICACIÓ  2) DESCRIPCIÓ GRÀFICA DE L’ANUNCI  

Producte anunciat:  

Rellotge 

L’anunci consisteix en el primer pla de 4 rellotges 

Destaquen les corretges del rellotge blanc i el rellotge 

negre inferior. Gràcies a elles es forma un quadrat que ha 

dins conté el text de l’anunci. La marca del fabricant es 

troba en color blanc per sobre de la corretja blanca.  

 

Fabricant/marca:  

         TechnoMarine 

          Destinatari:     

         Homes i dones  

 

  

3)      PROPORCIÓ ÀURIA  
  

 

L’element apareix en l’anunci: Es pot inscriure en un rectangle auri: 

Text SI NO 

Logotip de la marca SI NO 

   

 

Forma: Es pot inscriure en un rectangle auri: 

Producte anunciat Irregular NO 

 

 

L’element apareix en l’anunci: Proporció àuria en les mesures: 

Rostre NO b/a c/d f/e 

  

- - - 

 

  

Altres elements geomètrics amb proporció àuria:  -  

Distribució de l’espai:  El rectangle que formen les dos corretges que es traça resseguint la part 

superior de la corretja blanca, i la part inferior de la corretja negre és un rectangle auri. Aquesta 

forma rectangle aporta estabilitat i ordre a la imatge i ens fa fixar en el text que conté a dins 

aquest rectangle.  

  



 

 

 

 

 

 



 

 

FITXA N°  20 

 TEMÀTICA:  Accessoris 

 FONT:    Elle decor numero 120 

  

1) IDENTIFICACIÓ  2) DESCRIPCIÓ GRÀFICA DE L’ANUNCI  

Producte anunciat:  

Anells  L’anunci consisteix en el primer pla de dos anells. Només 

aquests estan il·luminats. Tota la resta de l’anunci es un 

fons negre. A la part superior hi ha el logotip de la marca. 

Ens fixem en els anells gràcies a la llum.  

 

Fabricant/marca:  

         Havvah 

          Destinatari:     

         Dones 

 

  

3)      PROPORCIÓ ÀURIA  
  

 

L’element apareix en l’anunci: Es pot inscriure en un rectangle auri: 

Text NO - 

Logotip de la marca SI NO 

   

 

Forma: Es pot inscriure en un rectangle auri: 

Producte anunciat Irregular NO 

 

 

L’element apareix en l’anunci: Proporció àuria en les mesures: 

Rostre NO b/a c/d f/e 

  

- - - 

 

  

Altres elements geomètrics amb proporció àuria:  -  

Distribució de l’espai:   No conté proporció àuria.    

 

  



 

 

 

 

 

 



 

 

FITXA N°  21 

 TEMÀTICA:  Accessoris 

 FONT:    Elle decor numero 120 

  

1) IDENTIFICACIÓ  2) DESCRIPCIÓ GRÀFICA DE L’ANUNCI  

Producte anunciat:  

Rellotge Al centre de l’anunci trobem el primer pla del rellotge 

enunciat. Destaca la línia de llum que creua la composició 

i deixa mig fons il·luminat i mig fons a l’ombra. El fons 

consisteix en grans de sorra. El text es troba al centre 

inferior de la imatge i el logotip del fabricant a la part 

superior esquerra.  

Fabricant/marca:  

         Audemars Piguet 

          Destinatari:     

         Homes  

 

  

3)      PROPORCIÓ ÀURIA  
  

 

L’element apareix en l’anunci: Es pot inscriure en un rectangle auri: 

Text SI NO 

Logotip de la marca SI NO 

   

 

Forma: Es pot inscriure en un rectangle auri: 

Producte anunciat Irregular NO 

 

 

L’element apareix en l’anunci: Proporció àuria en les mesures: 

Rostre NO b/a c/d f/e 

  

- - - 

 

  

Altres elements geomètrics amb proporció àuria:  -  

Distribució de l’espai:   No conté proporció àuria.    

 

  



 

 

 

 

 

 



 

 

FITXA N°  22 

 TEMÀTICA:  Perfumeria 

 FONT:    Elle decor numero 120 

  

1) IDENTIFICACIÓ  2) DESCRIPCIÓ GRÀFICA DE L’ANUNCI  

Producte anunciat:  

Colònia 

El producte enunciat es troba a la part inferior dreta de 

l’anunci en l’espai inferior que es deixa en blanc perquè 

no arriba la imatge. També en aquest espai en blanc, al 

centre,  hi ha un petit text. La part central de l’anunci es 

una imatge pràcticament quadrada d’una model.  

 

Fabricant/marca:  

         YSL 

          Destinatari:     

         Dones 

 

  

3)      PROPORCIÓ ÀURIA  
  

 

L’element apareix en l’anunci: Es pot inscriure en un rectangle auri: 

Text SI NO 

Logotip de la marca SI NO 

   

 

Forma: Es pot inscriure en un rectangle auri: 

Producte anunciat Regular NO 

 

 

L’element apareix en l’anunci: Proporció àuria en les mesures: 

Rostre La imatge de la car és massa petita  b/a c/d f/e 

  

- - - 

 

  

Altres elements geomètrics amb proporció àuria:  -  

Distribució de l’espai:   No conté proporció àuria.    

 

  



 

 

 

 

 

 



 

 

FITXA N°  23 

 TEMÀTICA:  Perfumeria 

 FONT:    Elle decor numero 120 

  

1) IDENTIFICACIÓ  2) DESCRIPCIÓ GRÀFICA DE L’ANUNCI  

Producte anunciat:  

Colònia La colònia que s’enuncia, que té una forma allargada i està 

ampliada, es troba a la part dreta de l’anunci. Tot el fons 

es compon de una foto d’una model. En la part inferior de 

l’anunci hi ha el text i el logotip de la marca.  

 

Fabricant/marca:  

         Kenzo 

          Destinatari:     

         Dones 

 

  

3)      PROPORCIÓ ÀURIA  
  

 

L’element apareix en l’anunci: Es pot inscriure en un rectangle auri: 

Text SI NO 

Logotip de la marca SI NO 

   

 

Forma: Es pot inscriure en un rectangle auri: 

Producte anunciat Regular NO 

 

 

L’element apareix en l’anunci: Proporció àuria en les mesures: 

Rostre La imatge de la cara és massa petita  b/a c/d f/e 

  

- - - 

 

  

Altres elements geomètrics amb proporció àuria:  -  

Distribució de l’espai:   No conté proporció àuria.    

 

  



 

 

 

 

 

 



 

 

FITXA N°  24 

 TEMÀTICA:  Perfumeria 

 FONT:    Elle decor numero 120 

  

1) IDENTIFICACIÓ  2) DESCRIPCIÓ GRÀFICA DE L’ANUNCI  

Producte anunciat:  

Colònia 

Les colònies enunciada es troba a la part dreta inferior de 

l’anunci. Part del fons és ocupat per una foto quadrada de 

un noi i una noia vestits amb anoracs del mateix color que 

les colònies. La part inferior que queda de color blanc 

l’ocupen les lletres de la marca. 

 

Fabricant/marca:  

         Burberry Sport 

          Destinatari:     

         Dones 

 

  

3)      PROPORCIÓ ÀURIA  
  

 

L’element apareix en l’anunci: Es pot inscriure en un rectangle auri: 

Text NO - 

Logotip de la marca SI NO 

   

 

Forma: Es pot inscriure en un rectangle auri: 

Producte anunciat Regular NO 

 

 

L’element apareix en l’anunci: Proporció àuria en les mesures: 

Rostre La imatge de la cara és massa petita  b/a c/d f/e 

  

- - - 

 

  

Altres elements geomètrics amb proporció àuria:  -  

Distribució de l’espai:   No conté proporció àuria.    

 

  



 

 

 

 

 

 



FITXA N°  25 

 TEMÀTICA:  Llar 

 FONT:    Elle decor numero 120 

  

1) IDENTIFICACIÓ  2) DESCRIPCIÓ GRÀFICA DE L’ANUNCI  

Producte anunciat:  

Sofà 

La marca del fabricant està situada a la part dreta inferior 

de la imatge. Tot el fons és la foto de l’interior de una sala 

d’estar de una casa. L’element més destacat és el sofà 

enunciat que es troba al centre de la imatge. Altres 

elements de la imatge són unes finestres, unes cortines al 

fons i una taula al costat del sofà.  

 

Fabricant/marca:  

         Minotti 

          Destinatari:     

         Tothom interessat en mobiliari 

         de la seva casa particular.   

    

  

3)      PROPORCIÓ ÀURIA  
  

 

L’element apareix en l’anunci: Es pot inscriure en un rectangle auri: 

Text SI NO 

Logotip de la marca SI NO 

   

 

Forma: Es pot inscriure en un rectangle auri: 

Producte anunciat Regular SI 

 

 

L’element apareix en l’anunci: Proporció àuria en les mesures: 

Rostre NO  b/a c/d f/e 

  

- - - 

 

  

Altres elements geomètrics amb proporció àuria:  -  

Distribució de l’espai:   El rectangle que determina el sofà és un rectangle auri tot i que es difícil i 

ambigu de determinar ja que es troba en perspectiva. 

 

  



 

 

 

 

 

 



FITXA N°  26 

 TEMÀTICA:  Llar 

 FONT:    Elle decor numero 120 

  

1) IDENTIFICACIÓ  2) DESCRIPCIÓ GRÀFICA DE L’ANUNCI  

Producte anunciat:  

Catifa El logotip del fabricant es troba a la part esquerra inferior 

de l’anunci. En la part superior esquerra trobem el text. El 

fons és blanc i al mig hi ha situat el producte enunciat, la 

catifa, amb una nena petita caminant-hi per sobre. També 

hi ha formes irregulars en marró per darrera la nena.  

 

Fabricant/marca:  

         KP 

          Destinatari:     

         Tothom interessat en comprar   

         una catifa.  

 

  

3)      PROPORCIÓ ÀURIA  
  

 

L’element apareix en l’anunci: Es pot inscriure en un rectangle auri: 

Text SI NO 

Logotip de la marca SI NO 

   

 

Forma: Es pot inscriure en un rectangle auri: 

Producte anunciat Regular NO 

 

 

L’element apareix en l’anunci: Proporció àuria en les mesures: 

Rostre NO  b/a c/d f/e 

  

- - - 

 

  

Altres elements geomètrics amb proporció àuria:  -  

Distribució de l’espai:   No conté proporció àuria. 

 

  



 

 

 

 

 

 



FITXA N°  27 

 TEMÀTICA:  Llar 

 FONT:    Elle decor numero 120 

  

1) IDENTIFICACIÓ  2) DESCRIPCIÓ GRÀFICA DE L’ANUNCI  

Producte anunciat:  

Moble de cuina o menjador 

 

L’objecte enunciat, el moble, destaca per el color vermell. 

Part dels elements de l’anunci es situen a la part inferior 

de la pàgina. Només trobem un petit text en la part 

superior esquerra. La marca del fabricant es troba a la part  

inferior dreta.  

 

Fabricant/marca:  

         Porro 

          Destinatari:     

         Tothom interessat en comprar 

    mobiliari per la seva casa particular. 

  

3)      PROPORCIÓ ÀURIA  
  

 

L’element apareix en l’anunci: Es pot inscriure en un rectangle auri: 

Text SI NO 

Logotip de la marca SI NO 

   

 

Forma: Es pot inscriure en un rectangle auri: 

Producte anunciat Regular NO 

 

 

L’element apareix en l’anunci: Proporció àuria en les mesures: 

Rostre NO  b/a c/d f/e 

  

- - - 

 

  

Altres elements geomètrics amb proporció àuria:  -  

Distribució de l’espai:   No conté proporció àuria. 

 

  



 

 

 

 

 

 



FITXA N°  28 

 TEMÀTICA:  Llar 

 FONT:    Elle decor numero 120 

  

1) IDENTIFICACIÓ  2) DESCRIPCIÓ GRÀFICA DE L’ANUNCI  

Producte anunciat:  

Moble de cuina  

 

L’objecte enunciat, el moble, es troba al centre de la 

composició. Tot l’anunci és fosc excepte el gran feix de 

llum que surt de les finestres situades a darrera el moble. 

El logotip del fabricant es troba en la part inferior dreta de 

l’anunci. 

 

Fabricant/marca:  

         Boffi 

          Destinatari:     

         Tothom interessat en comprar 

    mobiliari  de cuina per la seva casa 

particular. 

  

3)      PROPORCIÓ ÀURIA  
  

 

L’element apareix en l’anunci: Es pot inscriure en un rectangle auri: 

Text NO - 

Logotip de la marca SI NO 

   

 

Forma: Es pot inscriure en un rectangle auri: 

Producte anunciat Regular NO 

 

 

L’element apareix en l’anunci: Proporció àuria en les mesures: 

Rostre NO  b/a c/d f/e 

  

- - - 

 

  

Altres elements geomètrics amb proporció àuria:  -  

Distribució de l’espai:   No conté proporció àuria Tot hi que hi ha moltes formes regulars 

rectangles, cap d’elles té les proporcions del rectangle auri. 

 

  



 

 

 

 

 

 



 

FITXA N°  29 

 TEMÀTICA:  Llar 

 FONT:    Elle decor numero 120 

  

1) IDENTIFICACIÓ  2) DESCRIPCIÓ GRÀFICA DE L’ANUNCI  

Producte anunciat:  

Mobiliari 

 

La imatge de l’anunci és d’un menjador on hi apareixen 

mobles i una televisió. La majoria d’elements es 

concentren a la part inferior de l’anunci. El logotip del 

fabricant està a la part superior dreta de l’anunci. 

 

Fabricant/marca:  

         Treku 

          Destinatari:     

         Tothom interessat en comprar 

         Mobiliari. 

  

3)      PROPORCIÓ ÀURIA  
  

 

L’element apareix en l’anunci: Es pot inscriure en un rectangle auri: 

Text NO - 

Logotip de la marca SI SI (només la E de la paraula) 

   

 

Forma: Es pot inscriure en un rectangle auri: 

Producte anunciat Regular NO 

 

 

L’element apareix en l’anunci: Proporció àuria en les mesures: 

Rostre NO  b/a c/d f/e 

  

- - - 

 

  

Altres elements geomètrics amb proporció àuria:  -  

Distribució de l’espai:   No conté proporció àuria Tot hi que hi ha força formes regulars rectangles, 

cap d’elles té les proporcions del rectangle auri. 

 

  



 

 

 

 

 

 



FITXA N°  30 

 TEMÀTICA:  Llar 

 FONT:    Elle decor numero 120 

  

1) IDENTIFICACIÓ  2) DESCRIPCIÓ GRÀFICA DE L’ANUNCI  

Producte anunciat:  

Mobiliari 

 

L’anunci mostra la paret de un menjador on hi ha molts 

elements de mobiliari que ven aquesta marca. El text es 

troba en un requadre en la part superior. Al costat també 

trobem la marca del fabricant dins un rectangle auri.  

 

Fabricant/marca:  

         Molteni & C  

          Destinatari:     

         Tothom interessat en comprar 

         mobles per la llar. 

  

3)      PROPORCIÓ ÀURIA  
  

 

L’element apareix en l’anunci: Es pot inscriure en un rectangle auri: 

Text SI NO 

Logotip de la marca SI SI 

   

 

Forma: Es pot inscriure en un rectangle auri: 

Producte anunciat Regular NO 

 

 

L’element apareix en l’anunci: Proporció àuria en les mesures: 

Rostre NO  b/a c/d f/e 

  

- - - 

 

  

Altres elements geomètrics amb proporció àuria:  -  

Distribució de l’espai: Tot hi que hi ha força formes regulars rectangles, només una d’elles té les 

proporcions del rectangle auri. Es tracta del rectangle més gran definit per la paret, excloent el 

terra i el sostre.  

 

  



 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

2.2. Buidatge numèric de l’anàlisi 

d’anuncis 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

2.2 Buidatge numèric de l’anàlisi d’anuncis 

0) Apartat d’introducció 

Resultats segons la temàtica de l’anunci:        Expressats en percentatge: 

Temàtica N°d'anuncis   Temàtica % 



 

 

 

 

 

Resultats segons la font:                              Expressats en percentatge: 

 

1) Identificació 

Tipus de productes anunciats segons la temàtica: 

 

 

 

 

 

 Fabricant o marca: 

No s’han tingut en compte els resultats obtinguts ja que no ens aporten 

informació rellevant per al nostre estudi. 

             

           Tipus de destinatari segons la temàtica: 

- Els anuncis de perfumeria, accessoris i cosmètica generalment estan  

dirigits a un públic femení (els trobem en una revista de moda 

femenina). 

Perfumeria 14  Perfumeria 46,7% 

Accessoris 6  Accessoris 20,0% 

Cosmètica 4  Cosmètica 13,3% 

Llar 6  Llar 20,0% 

Font    Font % 

Elle decor numero 120  14  Elle decor numero 120  46,7% 

Vogue 274  16  Vogue 274  53,3% 

 Producte anunciat: 

Perfumeria Colònia 

Accessoris Rellotge, braçalet i anell (joieria) 

Cosmètica Pintallavis i crema antiedat 

Llar Sofà, catifa, moble de cuina i mobiliari en general  



- Els anuncis de la llar van dirigits tan a homes com dones, en edat adulta, 

interessats en mobiliari de la casa.  

 

2) Descripció gràfica 

La finalitat de l’anàlisi de les dades d’aquest apartat és poder localitzar els 

elements de l’anunci en el marc general d’aquest. 

- S’ha considerat interessant estudiar el perquè de la localització del 

producte anunciat o el logotip en la part dreta inferior de l’anunci, 

encara que no tingui a veure amb la proporció àuria.  Per aquest motiu 

s’han tingut en compte les dades següents: 

- Dels 30 anuncis analitzats, 20 tenen un element a la part 

inferior dreta. Per tant, el 66,7%.    

- Es fa la distinció següent: 

 

 

 

- També s’ha considerat estudiar s’hi existeix algun tipus de model seguit 

per la majoria d’anuncis atenent a la distribució dels diversos elements 

dins la composició:  

- 12 anuncis de perfumeria, accessoris i cosmètica compleixen les 

condicions següents: 

 Producte situat a l’extrem inferior de l’anunci. 

 Una imatge de fons  d’una persona: 

    - imatge quadrada (es deixa una franja blanca en la part 

inferior) 

    - imatge rectangular que ocupa tot el fons 

 

Els nombre total d’anuncis de perfumeria, cosmètica i accessoris 

és 24, per tant, els 12 que compleixen el model representen el 

50%. 

L'element és N°d'anuncis  % 

el producte anunciat 14 70% 

el logotip de la marca 6 30% 



 

3) Proporció àuria 

Resultats expressats en valors i percentatges dels paràmetres relatius a la 

proporció àuria estudiats en els anuncis: 

 

En quants anuncis 

apareix l'element? 

Es pot inscriure en 

un rectangle auri? 

Text  20 2 

Logotip de la marca 29 3 

 

Dades expressades en percentatge: 

% de textos que es poden inscriure en un rectangle auri: 10% 

% de logotips que es poden inscriure en un rectangle auri: 10,3% 

Producte anunciat    

Forma N°d'anuncis  Es pot inscriure en un rectangle auri? 

Regular  17 7 

Irregular 12 8 

Total: 29* 15 

*el total és de 29 anuncis i no 30, ja que en l'anunci número 2 no es 

mostra el producte que s’anuncia. 

 

Dades expressades en percentatge: 

% de productes anunciats que es poden inscriure en un rectangle auri:  

51,7% 

% de productes anunciats regulars que es poden inscriure en un 

rectangle auri: 41,2% 

% de productes anunciats irregulars que es poden inscriure en un 

rectangle auri: 66,7% 

 



 

En quants anuncis es té en compte? 

(apareix i no és massa petit) b/a c/d f/e 

Rostre 10 10 6 7 

 

Dades de la taula expressades en percentatge: 

% d’anuncis en què es té en compte el rostre: 33,4% 

% de rostres que compleixen amb la proporció àuria - b/a : 100% 

                                                                                                -c/d : 60% 

                                                                                                -f/e : 70%  

Rectangles auris que afecten a la distribució de l'espai: 
 
-En els anuncis número 5,19 i 30. 

  
Altres elements geomètrics amb proporció àuria que afecten a la distribució 

de l'espai:  

-Espiral logarítmica: En els anuncis número 4 i 11. 

-Pentacle: En l’anunci número 17. 

 

Distribució dels anuncis segons la proporció àuria: 

Anuncis: N°d'anuncis  % 

Contenen algún tipus de proporció àuria  20 66,7% 

No contenen cap tipus de proporcio àuria 10 33,3% 

Total: 30 100,0% 

 

 

 

 



 


