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Entrevista a ANTONIO CHAVARRIAS
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“Serrallonga és un producte engany6s perqué ha creat la sensacio
que és possible fer-lo des de Catalunya. Penso que si no canvien les
coses, el que realment demostra €s que aquest producte no es pot fer
des d'aqui.”

Antonio Chavarrias és guionista i director de pel-licules com ara Las vidas de Celia (2006),
Volverds (2002) i Susanna (1995), entre d'altres. Des de 1990 dirigeix la productora Oberon
Cinematogréfica, que ha produit llargmetratges propis i d'altres cineastes com sén Agusti Villaronga,
Claudia Llosa 0 Marc Recha. Una de les seves darreres produccions ha estat la minisérie de dos
capitols Serrallonga, emesa per TV3 el 6 i 7 de novembre de 2008.

o Serrallonga és una minisérie de dos capitols que va comptar amb un pressupost de
gairebé quatre milions d’euros, produida per Televisié de Catalunya, Televisid
Espanyola i la seva productora, Oberon Cinematogréfica, i que va necessitar quatre
anys de preparacido abans de sortir a rodar. A més, durant el rodatge van ser
necessaris 2.000 figurants, 80 actors, un equip tecnic format per 120 persones i
gairebé 600 sessions amb cavalls. Només amb aquestes dades, podem considerar
que ens trobem davant d’uns dels projectes televisius més ambiciosos que s’han
produit mai des de Catalunya. Com a productor, que el va encoratjar a endinsar-se en
un projecte d’aquestes caracteristiques?

Primer de tot, pensava que hi havia una historia que permetia crear espectacle i, al mateix temps,
parlar de la nostra propia historia, dels nostres paisatges, de les coses que ens son properes. Des
del principi vam pensar que teniem possibilitats de fer un producte que anés molt més enlla del que
es fa habitualment aqui, tot i que érem conscients que els pressupostos amb qué podem comptar
des de Televisid de Catalunya estan molt condicionats per la mida del nostre territori. No hem
d'oblidar que la nostra televisio va només destinada a una poblaci6 de set milions de persones. Es
per aix0 que des d’'un principi vam intentar que hi participessin altres televisions i, en aquest sentit,
vam aconseguir que Televisié Espanyola entrés de seguida en el projecte.

D’altra banda, vam fer un esfor¢ molt gran per fer-hi entrar el sector privat. Al principi vam tenir una
resposta molt positiva i esperavem que tindriem la possibilitat de beneficiar-nos d'una mena de
mecenatge per part del sector industrial de les localitzacions on anavem a rodar o, fins i tot, per part
de la Direccio General de Turisme de la Generalitat. Pensavem que eren dos sectors a qui podia

1



0 PA | EEEL:EP;;E‘J[ET; http://www.upf.edu/depeca/opa/

AUDIDYISUAL

interessar d'associar la seva marca al producte Serrallonga i que n'obtindriem suport. Aixo explica la
desproporcid entre els recursos de qué vam disposar finalment i el producte acabat. Serrallonga
parteix, doncs, d'un error de produccié perqué vam pensar que ho aconseguiriem perd no va ser
aixi. Vam donar una dimensio al projecte més gran que el suport que finalment vam aconseguir i, de
sobte, ens vam trobar que necessitavem 6 milions d’euros i només en teniem tres i mig.

A partir d'aqui vam replantejar el projecte i vam reescriure el gui6 a la baixa, perd sempre mantenint
la via que haviem escollit. A I'inici hi havia dos camins: o bé fer un dramatic televisiu convencional o
bé fer una pel-licula épica d’espectacle. El que vam fer va ser mesurar molt bé els recursos que
teniem i basar-nos-hi per anar reescrivint. Teniem una gran capacitat professional per part de I'equip
i vam prendre decisions técniques que ens van afavorir economicament, com ara rodar dues
sequeéncies al mateix temps o utilitzar I'steady-cam enlloc del traveling. També vam fer-hi participar
persones que ens van oferir el recursos i la disponibilitat que tenien de forma desinteressada. Per
exemple, els cavalls de les comarques de Vic, les classes dels actors, que van ser gratuites... Aixo
ens va permetre estalviar i retallar. D'altra banda, també vam decidir d’optimitzar al maxim totes les
possibilitats de la postproduccié digital. Tota la pel-licula esta retocada digitalment i aquest €s un
aspecte que no s'aprecia a priori, pero que en realitat li dona un look, una imatge i un acabat, i fa que
la pel-licula vagi més enlla del que seria una TV movie convencional. En aquest sentit també vam
aconseguir la participacié de 'empresa que es va encarregar dels efectes digitals, perque d’entrada
va acceptar de participar a la pel-licula malgrat que el que haviem pressupostat era tres vegades
menor del valor real i també que, al final, la feina es va multiplicar per sis respecte del previst.

Tot aix0 s’ha de saber perque, si no, sembla que amb els diners que teniem si que es pot fer aquest
producte. Serrallonga, o I'equivalent a Serrallonga, mai més no es tornara a fer amb aquest
pressupost perqué és una pel-licula que es pot produir amb aquestes condicions un cop, pero no
dos. Amb els recursos que tenim a Catalunya és irreal afrontar un projecte com Serrallonga. | aqui
és on hi ha la gran contradiccid. Serrallonga és una pel-licula cent per cent catalana: tots els actors
son catalans, els tecnics son catalans, la inddstria és catalana, els paisatges son catalans, la historia
també; pero si vols fer una pel-licula tan ambiciosa necessitaras que entri financament de fora. |
quan aixo passa, tots aquests signes d'identitat que es defensen son impossibles de mantenir. Per
exemple, quines son les cadenes que inverteixen en grans productes televisius? Antena 3 i Tele 5.Si
posen una gran quantitat de diners en un producte que es vol produir des de Catalunya, la llengua ja
no la respectaran. EI mateix passa si els recursos financers arriben des de Franca perque, com és
normal, si  son  majoritaris  voldran que es faci a la seva  mida.

Per tant, Serrallonga és un producte que pot crear un efecte miratge. Es engany6s perqué ha creat
la sensaci que és possible fer-lo des de Catalunya. Penso que si no canvien les coses, el que
realment demostra és que aquest producte no es pot fer des d’aqui. Va ser possible perque
nosaltres vam valorar totes les aportacions que no van ser monetaries i, malgrat aixo, Serrallonga té
ara un deficit de 270.000 euros que esta pagant la productora. A més, vam fer una valoracio de tot el
que no s’havia cobrat durant el procés de produccié de la pel-licula i suposava al voltant d'un milié
d’euros. Es una pel-licula que en realitat esta més a prop dels sis milions d’euros que dels quatre
que ha costat finalment. | des de Catalunya, els diners que hem pogut obtenir son nomes tres milions
d'euros, entre I'ICIC i TVC. Serrallonga ha suposat un esfor¢ que estic segur que TVC no esta en
condicions de repetir i, per descomptat, no el podra fer cada any.
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o No creu que en realitat a Catalunya es treballa d’aquesta manera? Que la inddstria
esta fent un esfor¢ molt gran per produir productes que no pot assumir realment?

Jo crec que en 'ambit creatiu Catalunya pot fer qualsevol producte que es proposi. D’exemples n'hi
ha molts: a El laberinto del Fauno (2006), de Guillermo del Toro, per citar-ne un, la major part de
I'equip era catala. EI problema que tenim és que quasi totes les entitats que tenen capacitat
financera per invertir en aquests productes estan a Madrid. Les televisions nacionals estan a Madrid
i, en realitat, el motor del cinema son les televisions. Només cal mirar les dltimes produccions: a
Catalunya es fa El Orfanato i esta produida per Tele 5. En aquest sentit, penso que hi ha una gran
contradiccié en la normativa que té com a missié preservar la nostra identitat i la nostra llengua,
perque xoca amb els recursos financers. Esta clar que si volem fer productes de la qualitat i I'ambici6
de Serrallonga, el finangament 'haurem de buscar a fora, i aixo entra en contradiccié amb la defensa
de la llengua. El primer que has de sacrificar quan vas, per exemple, a Tele 5, és la llengua. Et
diuen: “No posaré aquests diners per a un producte que esta fet a la mida de Catalunya”. Hem de
canviar el plantejament.

» Aleshores, el problema de I'audiovisual catala continua essent el finangcament perque,
de fet, Serrallonga demostra que a Catalunya tenim el potencial creatiu i la
professionalitat per crear productes d’alt nivell.

De potencial en tenim. Tenim histories molt bones, tenim técnics molt bons, tenim actors molt bons,
tenim indUstria, tenim creativitat... De fet, estic convencut que Catalunya és una de les
cinematografies més dinamiques d’Europa si la posem en relacio al pes demografic del territori. La
preséncia del cinema catala a festivals internacionals de renom com ara Berlin, Canes o Locarno és
molt forta, sobretot si ho mirem en relacio a la gent que vivim aqui. Som capacos també de produir
pel-licules molt comercials com El Orfanato (J.A Bayona, 2007) o Rec (Jaume Balaguer6 i Paco
Plaza, 2007) i, en realitat, som un pais molt petit. Aixo s'oblida. Catalunya té aquest potencial pero el
que li falta és el motor financer. En aquest sentit tenim un problema que és dificil de resoldre.

e L’Unica solucio és buscar els diners a fora?

Jo penso que si. A Catalunya hi ha una ambicié pero sovint és més una pretensio que una altra
cosa. La col-laboracié de les institucions catalanes a Serrallonga ha estat gran pero encara és
absolutament desproporcionada en relacié a 'ambicié del projecte. Penso que si €l nostre projecte
es fa a Catalunya, la participacié de les entitats financeres propies hauria d’augmentar. Nosaltres
veiem que aquesta pel-licula no seria com les altres, que Serrallonga tenia aquest potencial. Ens
adonavem que era una pel-licula que podia arribar al mercat internacional de la forma com ho esta
fent. Es va presentar a Canes, al MIPCOM, amb una presencia comparable a la de qualsevol gran
producte europeu, com si fos, per exemple, un producte de la BBC. Per a Bavaria Film, la
distribuidora alemanya, era el seu producte estrella. Aixo, nosaltres ja ho véiem abans de rodar-la.
Creiem que si voliem arribar fins aqui, haviem d’aconseguir més recursos dels que es concedeixen
per a una TV movie convencional. Perd no vam aconseguir de trencar aquesta dinamica. Les
institucions ens deien: "Hi ha un organigrama i una TV movie rep tant.” Ens ho plantejaven com si fos
un dramatic. No he vist la voluntat de superar aquest barrera ni he vist una capacitat de risc. Només
s’ha arriscat Televisio de Catalunya i després la productora i la indistria. Ni el sector privat ni el
sector public s’han arriscat per Serrallonga.
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« Deixant de banda el tema financer, Serrallonga esta basada en la historia veridica del
llegendari bandoler Joan Sala i Ferrer de Serrallonga (Viladrau, 1594 - Barcelona,
1634) i, per tant, a linici del projecte hi havia alguns reptes importants: la
caracteritzacio historica, 'opcié narrativa i estetica, I'aposta per un producte de
genere, la necessitat de connectar amb un imaginari universal i al mateix temps
destacar els elements de la historia local... Quins eren els punts de risc del projecte i
com va encarar-los?

El més important és que jo veia la pel-licula. Veia que la historia sobre el paper era molt bona i tenia
molts ingredients. A més, era una pel-licula que la veia no tan sols per a Catalunya sin6 que també
podia tenir una projeccio internacional molt gran. | vam apostar per aix0. Hi havia dos camins. O el
territori que ja esta establert i apostar per un producte molt local, o entrar en aquesta dimensié amb
el risc que aixo implicava. Vam agafar aquest cami: nosaltres, I'equip técnic i la industria.

o Pel que fa al guid, estem davant d’'un producte que segueix una narrativa classica de
genere, amb trames i subtrames que persegueixen la versemblanca dels
esdeveniments i amb un tractament que segueix els codis establerts perfectament
reconeixibles pel gran public. Quina va ser la seva participacid, com a productor, en
I'escriptura del guio?

Va ser bastant gran perque era un producte que va néixer amb un cop de porta del director, que va
venir a parlar-nos del projecte quan encara no tenia cap historia. Simplement, ell volia fer una
pel-licula sobre Serrallonga. A partir d'aqui, primer vam parlar amb dos guionistes, Lluis Arcarazo i
Jordi Galceran, que van escriure els primers arguments. Pero aquests arguments no anaven en la
linia que nosaltres voliem i és per aixo que vam incorporar a Teresa de Pelegri i Dominic Harari. A
partir d'aquest moment es va escriure un guié a la mesura del destinatari, la televisié —aix6 ho
teniem molt en compte- i també a la mesura de la productora, del que enteniem que havia de ser
aquell producte. A l'inici hi va haver versions del guié on, fins i tot, es descrivien les campanyes
militars a Italia del personatge d’Antic. El gui6 es va disparar i és per aix0 que el vam haver de
reescriure.

« Comenta que sempre va tenir molt present el fet que Serrallonga era un producte que
anava destinat a la televisio. Tanmateix, parteix d’un guio i d’un tractament visual més
proper al llenguatge cinematografic que al televisiu. De fet, el format de rodatge va ser
en cinema (Super 16mm). En aquest sentit, no es tracta d’un producte que esta més a
prop del sistema de produccio televisiu nord-america que de I'europeu?

Si. Jo crec que s'exagera una mica quan se separen els dos mitjans. Es com si per a televisio els
productes haguessin de ser d'estudi i s’hagués d'utilitzar un llenguatge planer, mentre que si el
producte és cinematografic té via lliure per a un plantejament més complex. No hi estic d'acord. Si
ens fixem en les series nord-americanes €s obvi que estan dirigides per directors de cinema, i la
majoria tenen una qualitat que ja la voldrien moltes pel-licules. No hi ha aquesta diferencia. El que si
que canvia, per a mi, és la immediatesa de la informacid, la manera com aquesta es comunica a
I'espectador. Jo penso que en el mitja televisiu I'espectador esta sempre una mica més dispers, té
un seguit d'estimuls que no hi ha a la sala de cinema. En aquest aspecte, el mitja televisiu és
diferent del cinematografic perqué la informacié ha de ser molt més clara i ha d'arribar d'una forma
més directa.
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Durant els primers dies de rodatge de Serrallonga vam tenir una baralla constant pel que fa a la
posada en escena. El meu objectiu era obrir les cameres pero I'equip tenia el xip que estavem rodant
un producte per a la televisié i, per tant, que s’havien de fer plans curts. Havia d'incidir-hi
constantment i fer-los entendre que, si anavem a rodar a les Guilleries, els plans havien de ser
generals. Vaig haver de lluitar contra aquest tipus de prejudicis.

« Enaquest sentit, crec que I'espectador catala tampoc esta habituat que els productes
televisius que es fan des de Catalunya tinguin aquest tractament cinematografic.

Es tracta, pero, d’'una barrera financera més que no pas de llenguatge. Jo puc mirar una pel-licula de
cinema per la televisio i funciona perfectament. Si €s una bona pel-licula, la pots anar a veure al
cinema per0 continua essent bona si la veus per la televisio. |, a linrevés, a la televisié també
funciona la posada en escena cinematografica, tot i que si que és veritat que hi ha una tendéncia a
pensar que hi ha un llenguatge per al cinema i un altre per a la televisié. Com et deia, aix0 ho vaig
haver de trencar els primers dies de rodatge de Serrallonga. Fins i tot, a l'inici, el material de rodatge
era més aviat per a televisio. Hi havia una tendencia a reduir, a simplificar. Vaig haver de fer una
sacsejada i dir: “Oblideu que és per a la televisid. Si hi ha un paisatge, aprofitem-lo. No limitem la
profunditat de camp”.

o Comentavem abans que els darrers anys han proliferat als Estats Units series de
televisio de qualitat que parteixen d’un plantejament narratiu, visual i de produccio6
que és més propi de la indUstria del cinema. Es el cas de Los Soprano, Prison Break,
Lost 0 Heroes, només per citar-ne alguns exemples. Creu que la televisio de qualitat
ha de passar necessariament pel cinema? Creu que el futur de la televisio a Catalunya
-la renovacio de la industria i el llenguatge televisiu- ha de passar per la industria i el
llenguatge cinematografic?

No penso que sigui tant des de la visio del realitzador com des del problema de la inversio
pressupostaria. Pel que fa al llenguatge, quan a un director de cinema el contracten per fer una serie
i li diuen “has de rodar aix6 amb mitja hora”, aixo el condiciona, perque si estigués fent una pel-licula
segurament disposaria d'una setmana per rodar el mateix. Els condicionants son economics i
tecnics. | aix0 ho veu molt clarament la gent que treballa al mitja cinematografic i al televisiu al
mateix temps. La televisio és com una fabrica, com una cadena de muntatge, i és dificil d'imposar
una visio personal. En canvi, quan fas una pel-licula I'estas fent a la mesura d'una idea, de la visio
personal d’ algd.

En el cas de Serrallonga, vam lluitar al maxim per tenir la llibertat propia del cinema i no cenyir-nos al
model televisiu. En aquest sentit, no hem seguit la linia de cap altra pel-licula i no hem buscat cap
referent concret.

» Serrallonga és la segona produccio televisiva en la qual han colslaborat Televisio de
Catalunya i Televisié Espanyola (actualment estan preparant una tercera produccio, el
telefilm Les mans del pianista, opera prima del guionista d’El orfanato, Sergio
Gutiérrez). Creu que la participacié conjunta de TVC i TVE pot contribuir a generar
productes de major qualitat? Estem davant I'inici d’una nova etapa de colelaboracid
amb resultats realment fructifers i satisfactoris?
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Per a Catalunya segur que si. Pero el que em fa por en el cas de Serrallonga és que Televisio
Espanyola la miri com un producte catala i que no la faci seva. Jo he lluitat molt perqué Televisio
Espanyola s’hi impliqui i, de fet, ho vaig aconseguir amb els productors delegats, pero no estic segur
de com reaccionara la cadena. Ara estic esperant saber en quina franja horaria s'emet, quina
promocio en fa... Si la fa seva de veritat. El cert és que té un bon referent perqué I'acceptacié a
Catalunya ha estat altissima. Ara és imprescindible que la facin seva al mateix nivell que Televisié de
Catalunya.

Daltra banda, jo només veig un cami a Europa, i s6n les coproduccions. En el nostre cas, essent un
pais petit, si vols fer aquest tipus de producte has de coproduir. Si no, aconseguiras productes d'alta
qualitat, com els que produeix Televisié de Catalunya, pero sempre en una dimensié molt local. Si
vols fer un producte que transcendeixi el nostre territori has de buscar la coproduccié ja sigui amb
Televisio Espanyola, amb Franca, amb Italia...

« Una de les poques critiques que va rebre la série va ser en relacié a la llengua. Per a
alguns critics i intelslectuals catalans, els personatges parlaven amb una varietat del
catala que no va es va esdevenir fins a tres segles més tard de I’época en la qual esta
ambientada la produccio. Quin va ser el paper dels productors en aquest aspecte?

Estic profundament decebut amb aquestes critiques, sobretot per I'entorn des del qual s’han llancat.
Que és el que s’havia de prioritzar? La puresa de l'accent (una puresa molt discutible, d'altra
banda)? Es un reclam que només s'imposa a productes catalans. Opino que en el cas d'una
produccié ambiciosa com Serrallonga s’ha de prioritzar la projeccié a I'exterior, I'espectacle i que
I'actor tingui forga perque encaixa molt bé en la figura del protagonista. Penso que les critiques son
molt injustes i que només es fan quan la pellicula és catalana. A Los Santos Inocentes (Mario
Camus, 1984), Alfredo Landa feia de camperol extremeny pero continuava parlant com un senyor de
Madrid i ningli no va comentar res. Es més, Landa va anar a Canes i va guanyar el premi a la
interpretacid. Passava el mateix amb Paco Rabal, que era orilind de Mdrcia i fins i tot quan
interpretava un paper d'aristocrata continuava parlant amb accent murcia. Podem esmentar també el
cas de Juana la Loca (Vicente Aranda, 2001). En la seqtiencia que arriba des d’Alemanya, Felipe el
Hermoso parla un castella impecable malgrat que mai abans no ha trepitjat Castella. En aquest cas,
no nomes ningu no va dir res, sind que aquella pel-licula es va convertir en el gran exit de I'any. Jean
Renoir també va rodar pel-licules al camp on els personatges parlaven amb accent de Paris i ningu
no deia res. A Catalunya produeixes una pel-licula que ha suposat un gran esfor¢, que pot tenir
vendes a tot el mén, que dona una imatge diferent de la nostra indUstria audiovisual, que obre
portes, i la controvérsia arriba pel tema de la llengua i 'accent. Es podia haver fet millor? Si, segur
que si. Seria millor la pel-licula? Estic segur que no. Si forcem l'actor que estigui més pendent de
quin accent té que d'allo que esta expressant segurament es perdra frescor. Si, per exemple, vas a
rodar a Extremadura, ningl no canvia el seu accent per un d'extremeny i, de fet, si ho fessin seria
molt estrany. Ningd no s’ho creuria.

e En tot cas, sembla que el problema de la llengua és sempre un pél delicat i
controvertit, a Catalunya. Com creu que es pot superar aquesta barrera en la
produccié audiovisual catalana actual?
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Es evident que s’ha de fer cinema en catala, perd mai no es poden forcar les coses. S'ha de
discriminar positivament el fet que el producte sigui en catala perd sempre s’ha de ser elastic i
pensar que és una llengua que és viva.

D’altra banda, encara hi ha una mena de complex del catala enfront del castella. A les classes que
he fet a la Universitat Pompeu Fabra m’arribaven projectes d’alumnes sempre en castella. Els
preguntava: “Per que no l'escriviu en catala?” La resposta era que el cinema se’l creien si era en
castella. La llengua no hauria de ser mai un problema, i en el cas de Serrallonga s’han equivocat en
valorar la qiiestio de la llengua aixi.

o De tota manera, Serrallonga és probablement la primera produccié catalana que
demostra que la historia llegendaria de Catalunya, els seus paisatges, els seus actors
i la seva industria audiovisual sén capacos de generar productes que arribin a un
public d’arreu del mon. Fins ara teniem dificultats per trobar produccions ambicioses
que fossin capaces de deslliurar-se d’aquesta mena de desconfianga cap a les propies
possibilitats, com si determinats tipus de productes d’entreteniment per al gran public
nomes poguessin ser produits des dels Estats Units.

Totalment d’'acord. De fet, al MIPCOM de Canes la promocio va anar a carrec dels distribuidors
alemanys, que van llancar la pel-licula deixant molt clar que Serrallonga és un personatge catala.
Tota la promoci6 internacional es va concentrar en destacar que Serrallonga és un bandoler que
prové de Catalunya. En aquest sentit, el catala es va fer servir com un element de venda.

o Comentavem abans que l'audiencia de Serrallonga a Catalunya va ser molt alta (una
quota global del 20,4% i prop de 600.000 espectadors de mitjana entre els dos
capitols). Creu que aquests indexs d’audiéncia també seran possibles en I'ambit
nacional, o fins i tot a Europa en el cas que s’emeti per alguna televisio estrangera?

Depen. Pensa que, aqui, Televisio de Catalunya va fer una aposta molt gran per la promoci6 interna,
a banda d'atorgar-li la millor franja horaria. EI que si que penso és que té un potencial molt gran
d’'audiéncia arreu. Penso que Serrallonga no és un producte que hagi funcionat perqué és catala
sind perqué és bo.

e A banda del financament que, com comentavem, és un dels problemes per tirar
endavant la creativitat catalana, li voldria preguntar per les dificultats logistiques, si és
que n’hi va haver, que van trobar durant el procés de produccio de Serrallonga. Es
van donar pel fet especific de produir des de Catalunya?

L’nica cosa que no vam fer a Catalunya va ser enregistrar la musica. Ho vam fer a Bratislava
perqué alla hi ha orquestres simfoniques que constantment enregistren bandes sonores per a
produccions cinematografiques. Tota la resta la vam trobar a Catalunya sense cap problema, i amb
uns resultats excel-lents, a excepcid de certs elements d'atrezzo com ara les armes (que venien de
Marsella), alguns elements de vestuari (de Londres, Franca i Italia) i alguns elements de
caracteritzacié com ara barbes postisses (que venien d'ltalia). També ens va arribar alguna cosa de
Madrid, especialment restes del rodatge d’Alatriste (Agustin Diaz Yanes, 2006).
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Tanmateix, el que és remarcable de Serrallonga és 'acabat que té pel pressupost amb que s'ha fet.
Si comparem quant va costar Alatriste (Agustin Diaz Yanes, 2006) o Sangre de Mayo (José Luis
Garci, 2008) amb el que ha costat Serrallonga veurem la desproporcio. Sangre de Mayo va costar 16
milions d'euros i Los Borgia (Antonio Hernandez, 2006), 13. ASerrallonga estem parlant de quatre
milions, tres vegades menys, i els resultats son similars o, fins i tot, millors pel que fa a la
caracteritzacio historica, el vestuari, la qualitat de la fotografia, etc.

o Creu que la nostra televisio necessita altres productes com Serrallonga?

Jo penso que si perd que ha d'aprendre a ser més elastica. Aqui tothom venia amb moltes
exigencies, sobretot pel que fa al tema de la llengua, pero ningl no analitzava la professionalitat i
I'esforc. Jo penso que Televisio de Catalunya necessita aquest tipus de producte, i el necessita
també Catalunya. Un producte fet aqui, que tingui el nostre segell. Aixo és bo per a la indistria, és
bo per a la cultura, é€s bo per a la projeccio internacional... Hem de saber identificar el producte pel
qual val la pena apostar i invertir més.

o | creu que Televisié de Catalunya té la capacitat de fer-ho?

No. Aqui també hem de valorar la realitat economica interna. Televisié de Catalunya té un problema
que és la seva dimensio, el pais on esta. No és el mateix Televisié de Catalunya que Televisi6
Espanyola. TVE té un public de sortida de 50 milions i TVC en té set. Aquesta és la realitat.

o Si Serrallonga no hagués estat un projecte per a la televisié sind orientat
exclusivament al cinema, hagués estat difere

Si. Per la forma de portar-lo. Com que era per a televisid, el fil conductor era molt net. Segurament si
s’hagués fet per al cinema hauriem explorat més la complexitat dels personatges.

« De fet, el Serrallonga que hem vist aposta molt per I'elelipsi, i aquest €s un recurs més
televisiu que cinematografic.

Si, perqué la historia passa en 30 anys i, per tant, hi ha el-lipsis brutals. Els personatges es fan un
peto i després apareixen amb uns nens. Tot i que jo penso que I'el-lipsi també és cinematografica. Si
Serrallonga s’hagués fet per al cinema haguéssim explorat més les contradiccions dels personatge.
En I'aspecte visual hagués estat molt similar.

e Quin futur preveu per a Serrallonga, a banda de la projeccio per Televisié Espanyola,
després d’haver passat pel MIPCOM de Canes?

Busquem televisions europees i asiatiques i estem negociant amb moltes. No sé quantes d’aquestes
negociacions arribaran a bon port pero jo penso que €s un producte televisiu que té sortida: és per a
tot tipus de public (familiar, de prime time), esta ben fet i és una historia que enganxa, que és facil
d'entendre. Es facil d’explicar qué estas venent. | les imatges del trailer i del material promocional
son espectaculars.

o Pel que fa al repartiment artistic, la majoria dels actors de Serrallonga provenen de
I'star system catala —el que s’ha format a I'Institut del Teatre i s’ha consolidat
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precisament a Televisié de Catalunya en les séries de produccio propia—: Isak Férriz,
David Selvas, Nuria Gago... Creu que aix0 afavoreix la recepcié de la producci6 a
Catalunya? O, per contra, que és una mancanca el fet de no poder disposar d’un
ventall més ampli de bons actors catalans per a aquest tipus de produccions?

A Serrallonga hi va haver dos problemes pel que fa al tema d’actors. En primer lloc, nosaltres vam
anar a buscar actors que tinguessin una reconeguda trajectoria internacional. Ens interessaven
sobretot per assegurar la participacio de Televisio Espanyola en el projecte pero el que va passar €s
que aquesta opcid es va vetar des de Catalunya perqué creien que amb aquest tipus d'actors la
produccid perdria credibilitat. EI segon problema va ser que vam dirigir-nos aleshores a actors
catalans també reconeguts fora del nostre pais i tots ens van dir que no.

e Perque?

La resposta va ser que no es veien en el paper. Vam demanar-ho a tots els actors catalans que
tenen una trajectoria consolidada fora de Catalunya (Sergi Lopez, Jordi Molla...). Se’ls hi va proposar
perque encaixaven en el paper perd perqué, a mes, oferien aquest plus que eren coneguts a
I'estranger. Per a Televisid Espanyola aixo era un punt més de seguretat.

Es en aquest conflicte on vaig detectar una desconfianca cap al nostre producte pel fet que era
catala. Jo ho veia i ho notava. Quan els parlaves de “pel-licula historica per a Televisio de Catalunya”
veies que no s’ho creien.

e Si. Aquesta és una desconfianca molt comuna a Catalunya i no només dels actors,
sind també de la propia industria, les institucions i els mateixos espectadors. Pero jo
crec que Serrallonga ha trencat amb aquesta desconfianga. Trobo que aixo és positiu.
Creu que Serrallonga pot marcar l'inici d’alguna nova tendencia?

Jo estic segur que si. Malgrat que, vull tornar-ho a deixar molt clar, Serrallonga €s un exemple que
no s’ha de sequir. Es un exemple per treure nota: “Mireu qué ha passat amb Serrallonga.” Tot i aixd
crec que obre portes perqué demostra que aqui tenim la creativitat per fer aquest producte. Només
cal canviar 'esquema de producci.



