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INTRODUCCIO

Denca de la seva legalitzacié I'any 1995, les televisions locals s’han professionalitzat i han
esdevingut un agent de gran importancia en limpuls del mercat audiovisual de proximitat a
Catalunya; a més, de forma gradual, s’han fet un lloc dins I'espectre televisiu catala. Tenint en
compte els esfor¢os economics que representa el funcionament d’'una televisio local, des de finals de
la decada de 1990 es van crear xarxes de televisions locals per tal de compartir recursos i
experiencies. La primera a constituir-se va ser la Xarxa de Televisions Locals (XTVL), el 1999, amb
la denominacié de Circuit de Televisions Locals, impulsat per la Diputacié de Barcelona i la
Federaci6 Pro-Legalitzacio de les Televisions Locals a Catalunya. Uns anys més tard, el 2003, es va
constituir Comunicalia, com a eina de gestio del Consorci Local i Comarcal de Comunicacié (CLCC),
institucié nascuda el 1998 per les Diputacions de Girona, Tarragona i Lleida i diversos consells
comarcals i ajuntaments.

Ambdues xarxes s’han anat desenvolupant en paral-lel des d'aleshores i, tot i que en alguns
moments s’ha posat en dubte I'eficacia i la pertinéncia de mantenir dues xarxes publiques en molts
sentits redundants, de moment no hi ha cap previsio en direccié a una fusio entre elles.

Estructures de suport

XTVL i Comunicalia van constituir-se com a estructures de suport a les televisions locals i no com a
aliances empresarials. Entre els seus objectius i funcions hi ha la dinamitzacio del sector audiovisual
local, I'aprofitament de les capacitats productives de les televisions locals, la compra de continguts
per a tota la xarxa, l'intercanvi i la distribuci6 de programes —ambdues amb una xarxa renovada
tecnologicament que els permet fer front als nous reptes de distribuci6 amb uns costos molt
inferiors— i el foment de la col-laboracié en l'elaboracio de continguts. Pel que fa a aquests
continguts, els requisits de produccié son que tinguin interes local i amb vocacid de servei public. Pel
que fa als generes, les xarxes de televisions locals impulsen els programes destinats al public infantil
i els programes d'actualitat, educatius, divulgatius, culturals i esportius, tot diferenciant-se de I'oferta
d’entreteniment de les televisions generalistes.

A part d’'aquestes tasques, les xarxes també ofereixen serveis complementaris a les televisions
locals que hi estan adherides, com I'assessorament tecnic, juridic i linglistic.
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En aquest informe de I'Observatori de la Produccié Audiovisual analitzem els aspectes segiients de
les xarxes de televisions locals:

 ladistribuci6 actual de les televisions locals catalanes associades a ambdues xarxes;

 les produccions distribuides per ambdues xarxes durant els anys 2007 i 2008, la tipologia de
les produccions, la seva distribucié per la geografia catalana;

 les principals productores que han treballat per XTVL i Comunicalia durant els anys 2007 i
2008;

o i, finalment, fem una breu analisi de les audiencies de les televisions locals a Catalunya
durant I'any 2008.

Les dades utilitzades per a la realitzacié d'aquest informe han estat aportades, en gran manera, per
les xarxes mateixes. Agraim, doncs, I'esfor¢ que han realitzat i les facilitats que han posat per tal que
puguem accedir a una informacié que ens ha estat de gran valor.

Les televisions associades a XTVL i Comunicalia

XTVL té actualment 59 televisions de proximitat associades. D'aquestes, 2 son de les llles Balears
(TV Mallorca i TV Eivissa i Formentera) i 1 del Pais Valencia (Nord, de Morella). La resta de
televisions de I'ambit catala estan distribuides de la segiient manera: 10 de la primera corona
metropolitana, 20 de la segona corona metropolitana, 6 de les regions centrals, 6 de Tarragona, 3 de
les Terres de I'Ebre, 1 de Lleida, 9 de Girona i 1 dels Pirineus.

Per la seva banda, Comunicalia té 37 televisions associades distribuides per zones de la segiient
manera: 5 de la primera corona metropolitana, 8 de la segona corona metropolitana, 2 de les regions
centrals, 4 de Tarragona, 2 de les Terres de I'Ebre, 2 de Lleida, 9 de Girona, 1 dels Pirineus, 2 de les
Balears, 1 d’Andorra i 1 del Pais Valencia.

Una bona part de les televisions locals estan associades a totes dues xarxes. En total, son 23 les
televisions locals que formen part tant d’XTVL com de Comunicalia (quadre 1).

Quadre 1. Televisions locals associades a XTVL i a Comunicalia

Primera corona metropolitana (zona A) Terres de I'Ebre (zona E)

ETV - Llobregat TV Ulldecona

Molins de Rei TV Lleida (zona F)

Canal Catala Barcelona Lleida Televisio

Segona corona metropolitana (zona B) Girona (zona G)

TVM Televisi6 de Matard TV Girona

VTV Vilafranca TV (Vilafranca del Penedés) Canal Nord Catalunya Televisio (Figueres)
Canal Catala Valles (Sabadell) TV Costa Brava (Platja d'Aro)

Sant Cugat TV Canal Catala Girona Pla (Banyoles)
Canal Catala Vallés Oriental Olot TV

Canal Catala Maresme (Premia de Mar) TV del Ripollés (Ripoll)

Regions centrals (zona C) Pirineus (zona H)

TVM Televisi6 de Manresa Pirineus TV

Tarragona (zona D) llles Balears (zona )

Televisio Vandellos TV Mallorca
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TV Cambrils Pais Valencia (zona J)

Nord TV Morella

Font: El largometraje de animacion espafiol: analisis y evaluacion

Aixi, doncs, el nombre de televisions locals associades a les dues xarxes es reparteix com es mostra
en el quadre segient:

Quadre 2. Nombre de televisions locals associades a XTVL i Comunicalia

oxTVL
B Comunicalia

OXTVL + Comunicalia

Font: elaboracié propia a partir de les dades d’XTVL i Comunicalia

Del total de 73 televisions locals que estan adherides a alguna de les dues xarxes, un 80% ho estan
a XTVL, mentre que un 50% ho estan a Comunicalia.

Pel que fa a les demarcacions i a la concentracio de les televisions associades, més de la meitat de
les associades a XTVL son de la primera i la segona corones metropolitanes, mentre que la
concentracié maxima de les associades a Comunicalia és a la demarcacio de Girona, i també a les
dues corones metropolitanes, pero en una proporcié molt inferior a la d’XTVL (quadres 3 i 4).

Quadre 3. Televisions locals associades a Comunicalia per zones

Illes Balears

3% Pais
Pirineus Val;;}cia Primera
204 o corona
Girona 17%
15% 3

Lleida

Terres de __27°

I'Ebre
5%
Tarragona
10%

Regions

centrals
10%

Primera corona

® Segona corona
Regions centrals
Tarragona

® Terres de |'Ebre
Lleida

® Girona
Pirineus

mIlles Balears

m Pais Valencia

Font: elaboraci6 propia a partir de les dades de Comunicalia
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Quadre 4. Televisions locals associades a XTVL per zones

Pais Valencia
3%

Andorra Primera corona
B )
3% Primera corona ® Segona corona

( 14% _
Regions centrals

Tarragona
m Terres de |'Ebre

Lleida
Segona corona = Girona
22%

Illes Balears
5%

Pirineus

% N

Pirineus
m llles Balears

H Pais Valencia
Regions centrals Andorra

Lleida 594

5% Tarragona

11%
Terres de I'Ebre

5%
Font: elaboraci6 propia a partir de les dades d’XTVL

La produccio d’XTVL i Comunicalia

Un dels principals objectius amb qué van néixer les dues xarxes de televisions locals de Catalunya
va ser el d'unir esforcos entre les diferents televisions d'ambit local i, a la vegada, dinamitzar i
fomentar el creixement d’'una industria audiovisual de proximitat. XTVL i Comunicalia fan aquesta
funcié dinamitzadora a través de les produccions en quée participen i que distribueixen. En aquest
sentit, una bona part de les produccions distribuides per les dues xarxes és produida per les
mateixes televisions locals, o bé per productores de la zona geografica de la televisid local que
encarrega el projecte.

En aquest apartat de I'informe analitzem les produccions distribuides per ambdues xarxes, segons el
tipus (propia, associada i aliena) i el génere. Ens centrem en la importancia de la produccio propia,
sobretot en el cas dels programes informatius, en els diferents tipus de produccions associades —
que en el cas de Comunicalia son considerades com a propies, encarregades a una productora o a
una telelevisié de la mateixa xarxa, i en el d’XTVL es consideren com a produccions de televisions i
productores amb el suport d’XTVL— i en la produccio aliena, que en ambdds casos és escassa i
restringida a la ficcié i al cinema.

Les produccions per tipus

Les produccions d’XTVL (2007-2008)

XTVL diferencia la seva produccid en els tipus segiients: propia, coproduccid, produccié de TV local
amb suport d’XTVL, producci6 de productora independent amb suport d’XTVL i produccié aliena. En

el quadre 5 podem observar quins son els programes de cada tipus i la seva proporcid en el total de
programes ofertats durant els anys 2007 i 2008.
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Quadre 5. XTVL. Produccions per tipus (2007 i 2008)

Programes % ProgramesProgrames % Programes
(2007) (2007) (2008) (2008)
Produccions propies 4 513 9 12,86
Coproduccions 6 7,69 15 21,43
Produccions de televisions locals amb suport 38 48,72 29 41,43
d'XTVL
Produccions de productores independents amb 29 37,18 14 20,00
suport d’XTVL
Producci6 aliena 1 1,28 3 4,29
Font: XTVL

Els aspectes que cal destacar son el fet que augmenten significativament les produccions propies i
les coproduccions (que el 2007 suposaven gairebé un 13% del total, i que el 2008 passen a ser més
del 33%), i la conseqiient davallada del que podem anomenar produccié associada amb televisions
locals i de productores independents amb el suport de I'’XTVL, que I'any 2007 representaven el
85,90% del total i que passen al 61,43% I'any 2008.

Quadre 6. XTVL. Evolucié del tipus de producci6 (2007 i 2008)

m'% programes (2007)
m % programes (2008)

&l

50 +

0 7

Produccio propia  Produccio propia  Produccic aliena Produccio aliena
(encarregadaauna produida per una produida per una
productora Tv/productora institucio
independent) independent

Les produccions de Comunicalia (2007-2008)

Per la seva banda, els tipus de producci6 que diferencia Comunicalia son propia, propia encarregada
a una productora independent, aliena produida per una televisié de la xarxa o una productora
independent i, finalment, es diferencien aquelles produccions realitzades per institucions com la
Generalitat de Catalunya.
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Quadre 7. Comunicalia. Produccions per tipus (2007 i 2008)

Programes % ProgramesProgrames % Programes (2008)

(2007) (2007) (2008)
Produccid propia 1 2,86 1 3,7
Produccid propia (encarregada a una 17 48,57 15 55,55
productora independent)
Producci6 aliena produida per una 12 34,29 8 29,64
TV/productora independent
Producci6 aliena produida per una instituci6 5 14,28 3 11,11

Font: Comunicalia

Quadre 8. Comunicalia. Evolucio del tipus de producci6 (2007 i 2008)

= ¥ programes (2007)
=% programes (2008)

&0

Froduccions Coproduccions  Produccions de  Produccions de  Produccio aliena

propies televisions locals  productores
amb suport de  independents
XTVL amb suport de
XTWL

Dels dos quadres anteriors, podem destacar el fet que només un programa (Actualitat viva) és
produit directament per la xarxa Comunicalia, i que les proporcions de la considerada produccio
propia i la produccié aliena son gairebé iguals durant I'any 2007 i 2008, amb una tendéncia a
I'increment de la produccio propia, que passa del 51% al gairebé 60%, i la corresponent davallada de
la producci6 aliena.

Les produccions per génere
Ambdues xarxes de televisions locals produeixen un mateix tipus de programacié, en qué destaquen

els programes informatius, divulgatius, per davant dels esportius, infantils i juvenils i el cinema i la
ficcio.
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Les produccions d’XTVL

Els diferents generes dels programes distribuits per XTVL son: informatiu, divulgatiu, infantil/juvenil,
nous formats, cultural i cinema. Els que tenen una presencia més destacada, tal com es posa de
manifest en el quadre seglient, son els de contingut divulgatiu, que representen el 75% l'any 2007, i
que sofreixen una davallada significativa el 2008.

Quadre 9. XTVL. Produccions per tipologia (2007 i 2008)
Programes % Programes (2007)Programes % Programes (2008)

(2007) (2008)
Informatiu 7 8,97 16 22,86
Divulgatiu 59 75,64 38 54,29
Infantil/juvenil 5 6,41 4 571
Nous formats 1 1,28 2 2,86
Cultural 5 6,41 8 11,43
Cinema 1 1,28 2 2,86

Quadre 10. XTVL. Evolucio de les produccions per tipologia (2007 i 2008)

B % Programes (2007) % Programes (2008)
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Font: elaboracio propia a partir de dades d’XTVL

Dels quadres 11 i 12 podem concloure el creixement dels géneres informatiu i divulgatiu i una
sensible davallada dels microespais.

La distribucié geografica de les produccions

El pes del sector de la produccié audiovisual local en 'oferta de les dues xarxes de televisions locals
és un dels millors indicadors per comprovar com aquestes xarxes han ajudat a la dinamitzacié de les
productores d’ambit comarcal. En aquest apartat analitzarem com es distribueixen les produccions
d’XTVL i Comunicalia pel que fa a I'ambit territorial de les productores i ens fixarem en si hi ha
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concentracié en les arees de la primera i la segona corones, 0 hé I'existéncia de nous pols de
concentracio de produccid audiovisual en altres zones de Catalunya.

Les produccions d’XTVL

La distribucio geografica de les produccions d’XTVL dels anys 2007 i 2008 queda reflectida en el
quadre seguent:

Quadre 11. Comunicalia. Produccions per tipologia (2007 i 2008)

Programes (2007) % ProgramesProgrames % Programes (2008)
(2007) (2008)

Informatiu/actualitat 3 8,57 4 14,81
Divulgatiu/cultural 15 42,86 14 51,85

Infantil/juvenil 2 571 2 741

Esports 4 11,43 3 11,11

Microespais 10 28,57 3 11,11

Ficcio 1 2,86 1 37

Quadre 12. Comunicalia. Evolucié de les produccions per tipologia (2007 i 2008)
8% Programes (2007) 8% Programes (2008)

60

40

10

Font: Elaboraci6 propia a partir de dades de Comunicalia

Dels quadres 11 i 12 podem concloure el creixement dels géneres informatiu i divulgatiu i una
sensible davallada dels microespais.
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La distribuci6 geografica de les produccions

El pes del sector de la produccié audiovisual local en I'oferta de les dues xarxes de televisions locals és un
dels millors indicadors per comprovar com aquestes xarxes han ajudat a la dinamitzaci6 de les productores
d'ambit comarcal. En aquest apartat analitzarem com es distribueixen les produccions d’XTVL i Comunicalia
pel que fa a I'ambit territorial de les productores i ens fixarem en si hi ha concentraci6 en les arees de la
primera i la segona corones, o bé I'existencia de nous pols de concentracié de produccié audiovisual en altres
zones de Catalunya.

Les produccions d’XTVL

La distribuci6 geografica de les produccions d’XTVL dels anys 2007 i 2008 queda reflectida en el quadre
seguent:

Quadre 13. XTVL. Produccions per territori (2007 i 2008)

Poblacio Area  Nombre deNombre de
produccions  produccions
2007 2008

Barcelona A 30 26
Badalona A 3 6
Hospitalet A 2 2
Gava A 2 2
Sant Joan Despi A 1 1
Esplugues de Llobregat A 1 -
Vilafranca del Penedes B 10 6
Terrassa B 5 4
Granollers B 3 2
Mataro B 2 2
Vilanova i la Geltru B 2 1

La Bisbal del Penedes B - 1
Vic C 1 1
Cardona C 1 -
Reus D 3 3
Tarragona D 4 1
Lleida F 4 1
Girona G 5 4
Olot G 1 1
Figueres G 1 -
Valencia J 1 2
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Quadre 14. Produccions d’XTVL per area geografica (2007-2008)
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Font: elaboraci6 propia a partir de dades d’XTVL

Es desprén dels quadres anteriors que una gran part de la produccié d’XTVL es fa a la primera i la
segona corones metropolitanes, i només destaquen la demarcacié de Tarragona i Girona com a
centres secundaris de produccio, amb una perceptible tendéencia a la baixa I'any 2008 respecte a
I'any anterior.

Les produccions de Comunicalia
La distribucio geografica de les produccions oferides per la xarxa Comunicalia als seus associats,
tenint en compte les dades de les produccions distribuides durant els anys 2007 i 2008, és la

seguent:

Quadre 15. La distribuci6 geografica de les produccions de Comunicalia (2007-2008)

Poblacié Area Nombre deNombre de
produccions  produccions
2007 2008

Barcelona A 16 14

Molins de Rei A 2 2

Sabadell B 0 1

Vic C 3 2

El Vendrell D 1 0

Ametlla de Mar E 2 1

Girona G 4 2

Olot G 4 3

Andorra K 3 2

Font: elaboracié propia a partir de dades de Comunicalia

10
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Quadre 16. Produccions de Comunicalia per area geografica (2007-2008)
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Dels dos quadres anteriors en podem treure que la produccid esta, com en el cas d’XTVL, centrada
en la primera corona metropolitana, pero que, per contra, les productores de la segona corona no
tenen practicament preséncia en el conjunt de programes distribuits per la xarxa. Destaca com a
centre secundari de produccié la demarcacié de Girona i, en especial, les produccions a Olot.
Finalment, també cal esmentar que Vic i Andorra produeixen un nombre considerable de
produccions per a Comunicalia.

Principals productores de les xarxes de televisions locals

En aquest apartat analitzarem quines son les principals productores —tant productores externes com
televisions que formen part de les xarxes— que fan programes per ser distribuits per XTVL i per
Comunicalia, i quins sén, en particular, aquests programes. Hem destacat, sobretot, aquelles
productores amb dues o més produccions, i aquelles productores que tenen una especial
rellevancia, com son les institucions com la Generalitat de Catalunya, o les produccions que
provenen de Televisio de Catalunya.

11
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Les principals productores d’XTVL
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En el cas d'XTVL, les principals productores durant els anys 2007 i 2008 son les que es presenten
enels quadres 17 18:

Productora
BeNeCé

BTV

TV Badalona

Vilafranca TV

TN Produccions

Canal Terrassa / Canal

Terrassa TV
Bioimatge
CTL
GavaTV

Televisio Matar6

Lleida TV

Imago Produccions
Barbara Granados

Canal Reus TV

Productora
BeNeCé
BTV

TV Badalona

VTV Vilafranca TV

TN Produccions

Quadre 17. Principals productores XTVL 2007

Programa

Ba-Ba/Qué? Non/E,S,0

Planeta Musica

Doc's

Telemonegal / 18 i +/ El temps del Pic6 / Info-

llengties / Espai public / Concert de swing de Nadal

Genere
Infantil
Divulgatiu
Divulgatiu

El rodamén / This is not another freaky tv show /  Divulgatiu

Filmets

Solidaria / Va de castells / La recerca pel cancer  Divulgatiu

infantil / Diada castellera Sant Felix 2007 / Diada

castellera 1 novembre

Laneu/Aventura i BTT/ Les millors platges /La  Divulgatiu

manduca / De festa en festa

Mira'ns / Festival de jazz de Terrassa / Escenaris  Divulgatiu

Sobrevent / Sobrevent estiu Divulgatiu

Cicerone / Concert Cap d'Any Divulgatiu

El temps Informatiu

[ tu, com ho dius? Divulgatiu

Agenda solidaritat / Entre flors i plantes Divulgatiu

Dolga temptaci6 / Que dius? / Fira de Tarrega 2007 Divulgatiu

Fanzivid / + Cine / +Fanzivid Divulgatiu

Rutes misterioses / Ull de Peix Divulgatiu

Tapias a la carta / Situacions extraordinaries / Cops Divulgatiu

de geni

Quadre 18. Productores XTVL 2008

Programa Genere

Ba-Ba/Qué? Non/E,S,0/U100's? Infantil

Doc's Divulgatiu

Telemonegal / Banda sonora/ Passaport / Info- Divulgatiu

llengiies / Larumbatomba / Espai public / EI temps

del Pico

Com t'ho diria / El dia a la COM (coproduides amb  Informatiu

COM Radio)

La setmana Informatiu

Flamenquejant / This is not another freaky tv show/ Divulgatiu

Filmets

Va de tradicions / Solidaria / Va de castells / Diada  Divulgatiu

castellera la Bisbal / Diada castellera Sant Felix /

Diada castellera Tot Sants

La Neu / Muntanyes d'aventura Divulgatiu
Canal Terrassa / Canal Voltes / Festival de jazz de Terrassa / Escenaris Divulgatiu

Territori
Barcelona

Barcelona

Badalona

Vilafranca del
Penedés

Vilafranca del
Penedés
Terrassa

Terrassa
Granollers
Gava

Matar6
Lleida
Girona
Tarragona
Reus

Territori
Barcelona
Barcelona

Badalona

Vilafranca del
Penedés

Vilafranca del
Penedés
Terrassa

Tipus

OO W

OO0

[eRvAvEQN@]

Tipus

12
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Terrassa TV

Gava TV Natura't Divulgatiu Gava B
Situ vols C

TVM Televisié Matar6  Agenda solidaritat / Entre flors i plantes Divulgatiu Matard C

Lleida TV Dolca temptaci6 / Qué dius? / Fira de Tarrega 2007 Divulgatiu Lleida C

RTV Valenciana Autoindefinits / Divulgatiu Valéncia D
Matrimonis i patrimonis Ficcio Valéncia E

B Coproduccié

C Produccions finangades i/o amb suport de I’XTVL produides per televisions locals

D Produccions finangades ifo amb suport de I'XTVL produides per productores independents
E Aliena

Font: elaboracio propia a partir de dades d’XTVL

En el cas d'XTVL, destaca el fet que una gran majoria de les produccions son realitzades per les televisions
que hi estan associades.

Les principals productores de Comunicalia

Les principals productores i institucions que van treballar per Comunicalia durant els anys 2007 i 2008 sén les
que es mostren en els quadres 19 20:

Quadre 19. Principals productores Comunicalia 2007

Productora Programa Genere Poblacio Tipus
Generalitat de Historia de Catalunya Divulgacio Barcelona F
Catalunya D'on ve? Microespai
TVC Poblenou Ficci6 Barcelona E
D'Ocon D'Kids Infantil Barcelona E
Visiona TV Informatiu migdia / informatiu vespre Actualitat Barcelona B
Bipass El flash / el flash d'estiu Divulgacio Molins de Rei B
Vulcania Productora El book insignia Divulgacio Olot B
Audiovisual L'administrador a casa / Fet per tu / La farmaciaMicroespais E
itu
Deltamedia Ballem-la / Amb la sorra als peus Divulgacio Ametlla de Mar B
Lux Media Top motor Esports Girona B
Apunts ambientals Microespais B
Andorra TV Piquen o qué? / A peu / Vinitus Divulgacio Andorra E

Quadre 20. Principals productores Comunicalia 2008

Productora Programa Geénere Poblacié Tipus
Visiona TV Informatiu migdia / Informatiu vespre / Reporters Actualitat Barcelona B
VLO Produccions  Tot neu / limits Esports Barcelona B
Bipass El flash / El flash d'estiu Divulgacio Molins de Rei E
Vulcania Fet per tu / La farmacia i tu Microespais Olot E

El book insignia Divulgacié B
Andorra TV Vinitus / Xou rum Divulgacié Andorra E

B Propia encarregada a una productora independent
E Aliena produida per una productora independent i distribuida per COMUNICALIA
F Aliena produida per una entitat o institucié i distribuida per COMUNICALIA
Font: elaboracié propia a partir de dades de Comunicalia
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La nacionalitat i la llengua de les produccions

Un dels factors que cal destacar pel que fa a la nacionalitat de les produccions que Comunicalia
ofereix a les televisions adherides és que totes s6n de produccid catalana, a part de les produccions
de la resta del domini lingiistic catala (Andorra, Pais Valencia i llles Balears). Les produccions que
no sén estrictament realitzades a Catalunya, durant I'any 2009, s6n Mallorca fita a fita i Celebritats a
Mallorca, de TV Mallorca, i Piquen o qué?, A peu i Vinitus, d’Andorra TV —pel que fa a
Comunicalia—, i Autoindefinits i Matrimonis i patrimonis, de la RTV Valenciana —en el cas d’XTVL.

Pel que fa a la llengua de les produccions, és rellevant dir que absolutament totes les produccions
d’ambdues xarxes son en catala.

Les audiéncies de les televisions locals (2008)

El conjunt de televisions locals de Catalunya va tenir uns resultats d’audiéncia forga discrets durant
I'any 2008, i representen un descens respecte dels que va obtenir I'any anterior. Ara be, cal tenir en
compte que les dades d’audiencia obtingudes provenen de Sofres, una empresa d'audimetria amb
una mostra que no és representativa en 'ambit local. Aixi, segons aquesta empresa, les cadenes
locals van obtenir un 1,9% de la quota de pantalla a Catalunya, 0,4 punts menys que I'any anterior, i
molt lluny de la cadena generalista menys vista (el K3-33, que va obtenir una quota de pantalla del
2,9%).

Ara bé, les audiéncies de les televisions locals, des de I'any 2007, tenen dades de més fiabilitat
gracies a les mesures que proporciona El Barometre, un estudi basat en enquestes representatives
en I'ambit comarcal als territoris de parla catalana realitzat per la Fundacio Audiencies de la
Comunicacio i la Cultura.

El Barometre atorga 345.000 espectadors acumulats diaris de mitjana al conjunt de televisions locals
de Catalunya I'any 2008, cosa que representa el 5,5% de la poblacid. El dia en qué es registra més
audiéncia acumulada a les televisions locals és el divendres, mentre que el diumenge és quan n'hi
ha menys. Els canals més vistos segons aquesta font sén Localia, 25 TV, Teletaxi TV, Urbe TV i
Lleida TV (les cinc superen els 20.000 espectadors acumulats diaris).
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Quadre 21. Audiéncia acumulada diaria dels canals locals de Catalunya, en milers
d’espectadors (2008)
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Font: El Barometre de la Comunicacio i la Cultura

Per provincies, aquella en qué les televisions locals gaudeixen, proporcionalment, de més consum
és Lleida, ja que una mitjana del 8,7% dels seus habitants van contactar diariament amb alguna
televisié local durant I'any 2008. Per contra, a Tarragona aix0 va passar només entre el 5% dels
seus habitants.Per provincies, aquella en queé les televisions locals gaudeixen, proporcionalment, de
més consum és Lleida, ja que una mitjana del 8,7% dels seus habitants van contactar diariament
amb alguna televisié local durant I'any 2008. Per contra, a Tarragona aixo va passar només entre el
5% dels seus habitants.

Quadre 22. Audiéncia acumulada diaria del conjunt de canals locals a les provincies
catalanes, en percentatge (2008)
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Font: El Barometre de la Comunicacio i la Cultura
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Pel que fa al perfil dels espectadors de les televisions locals, aquest és, segons dades de Sofres,
forca similar al de tot el mitja televisiu, excepte en relacio a I'habitat dels espectadors. Aixi, s'observa
que el public de les televisions locals és molt més urba (un 42% dels espectadors de televisions
locals I'any 2008 residien a Barcelona, davant del 22% del TTV). També és destacable una
preséncia més elevada de joves (entre 13 i 24 anys) i de persones de classe mitjana entre el pablic
de les televisions locals a Catalunya, si es compara amb els resultats per a tot al mitja televisiu.

QUADRE 23. Perfils de sexe, edat, classe social i habitat del public de televisio6 i de televisid
local a Catalunya, en percentatge i en milers d’espectadors (2008)
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Font: Geca amb dades de Sofres

Conclusions

XTVL | Comunicalia comparteixen una bona part de les televisions locals que hi estan
associades. En particular, de les televisions adherides a alguna de les dues xarxes, el 80%
ho estan a XTVL, i el 50% a Comunicalia. Hi ha una gran concentracio de televisions locals
associades a XTVL de la primera i segona corones, mentre que en el cas de Comunicalia la
concentracié és mes gran a la demarcacié de Girona, i també en ambdues corones
metropolitanes.

La producci6 d'ambdues xarxes esta formada, basicament, de programes de produccié
propia i de programes produits per televisions locals associades o productores externes,
per0 amb el suport de la xarxa de televisions locals corresponent. Tanmateix, la produccio
purament propia és escassa i en ambdds casos es redueix als principals programes
informatius (Actualitat viva, en el cas de Comunicalia, i els Informatius, en el d’XTVL).

El génere predominant entre la programacié d'ambdues xarxes és el divulgatiu/cultural.
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Pel que fa a la distribuci geografica de les produccions, en el cas d’XTVL predominen les
provinents de la primera i segona corones (que, a la vegada, eren les zones geografiques
que més televisions associades aportaven a la xarxa), aixi com, en menor mesura, les
provinents de les demarcacions de Tarragona i Girona. En el cas de Comunicalia, les
produccions provenen de la primera corona, les de la segona son escasses o inexistents, i hi
ha una aportacio de produccié important de les productores de la demarcacio de Girona.

La majoria de les principals productores per XTVL son televisions locals de la mateixa xarxa,
mentre que a Comunicalia hi ha una aportaci6 més destacable de productores
independents. En el cas d'’XTVL, podem destacar les produccions de Vilafranca TV, Lleida
TV, TV Badalona, Canal Reus TV o Canal Terrassa. En el cas de Comunicalia, podem
destacar la productora olotina Vulcania o Andorra TV.

Totes les produccions distribuides per ambdues xarxes son catalanes (excepte les que
provenen d’Andorra, les llles Balears o el Pais Valencia), i totes son en catala.
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