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RESUMO

Esta relatério de pesquisa € relativo as atividateegpds-doutorado, realizado entre
setembro de 2010 e marco de 2011 na Universidaap@&oFabra, Barcelona. Trata de
identificar os desdobramentos do fenébmeno da cgéwera sobre o fotojornalismo.
Desse modo, procura-se estabelecer os elementasstdguracdo do conceito de
convergéncia para o jornalismo, numa abordagem geas. Busca-se ainda, mapear
os debates atuais sobre o reposicionamento dasagrédtograficas vinculadas a noticia
em funcdo da adocéo generalizada de dispositivosd#en digital na cadeia produtiva.
Estabelece-se ainda, a analise dos coletivos fifiogs como resultantes do quadro de
convergéncia aplicado ao fotojornalismo; o debateres modos e financiamento; as
alternativas diante da suposta crise da fotogdsfianprensa e, por fim, propde-se criar
etapas classificatérias do desenvolvimento do dotajismo ja na era digital, bem
como levantamento de hipéteses da estruturacaadisiac produtiva. Prosseguindo,
apresentamos trés casos analisados de modo a axplorerificar a ocorréncia de
caracteristicas que possam identificar o objetpedguisa no estado da pratica. Por fim,
trabalha-se uma série de conclusfes revisitanddtdsps. Com essa estratégia
estabelecida, acredita-se ser possivel delimitar omatriz de andlise capaz de abordar
as caracteristicas presentes nos casos estudadosuros futuramente, e desse modo,
poder afirmar mais esse estagio como um passornorpe historico do fotojornalismo.

Palavras-chave: fotojornalismo, convergéncia digitadeia produtiva da noticia,

fotografia digital, internet.



ABSTRACT

This research report concerns about the post-ciictmtivities, conducted between
September 2010 and March 2011 at the Universitygeontabra, Barcelona. It comes
to identify the consequences of the convergencen@henon on photojournalism.
Thus, in a more general approach, the effort t® teecovery the structural elements of
the convergence concept in journalism. It aims tpmas well, the current debates
about the repositioning of photographic practidegdd to the news produced in a
widespread adoption of digital devices in conterappworkflow. It is also specified,
the analysis of photographic collectives as a testilthe convergence framework
applied to photojournalism; the debate on ways wfding; alternatives facing the
alleged crisis of press photography and, finallppeses to create qualifying stages of
development of photojournalism in the digital age well as the proposition of
hypotheses concerning the structure of the prodeicbutines. In addition, we present
three cases to be analyzed in order to explore afy the occurrence of
characteristics that may identify the object ofeagsh in the state of practice. Finally,
we work in a series of conclusions, revisiting thain hypotheses. With this strategy, is
possible to define an sequence of analysis capafblddressing the characteristics
present in the studied cases and other ones irefutws, be able to affirm this stage as
a step, in the continuous historical course of tpjoarnalism.

Keywords: photojournalism, digital convergence, kiflow, digital photography,
internet.
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1. Apresentacao
Em 12. Pessoa, de como, por onde e para que &dseioeexiste.

Me chamo José Afonso, tenho 41 anos e sou brasilSou filho de um
veterinario e de uma professora. Nasci no final @ogss 1960, em uma cidade do
interior de Pernambuco. Naquela época, uma cidad&gca, uma estado periférico e

um pais idem, o Brasil.

Estou em Barcelona, Espanha, na Universidade Poffgdaa sob superviséo do
Prof. Dr. Javier Diaz-Noci. O que se tem em maqsi,a& um relatorio de pesquisa. Ele
corresponde aos seis primeiros meses dessa irag&gtigealizados em Barcelona,

Espanha, entre setembro de 2010 e marco de 2011.

Sou financiado pela agéncia de pesquisa CAPESaelpelersidade Federal de
Pernambuco — UPFE, onde trabalho. Faco um poés{donémto em estudos de
jornalismo, mais especificamente sobre o quadral ate praticas do fotojornalismo.
Minha pesquisa esta dentro de um convénio maisangpie foi firmado entre os
ministérios de educacao dos dois paises em 2066.iEgrcambio ja permitiu a inda e
vinda de diversos pesquisadores, a producdo denmels congressos, artigos e livros.
Enfim, producéo de conhecimento sobre o estadoraljsmo no ambiente das novas

tecnologias.

Sou professor no Brasil, pesquisador e também rafidgAcredito que o que
produzimos académica ou profissionalmente se \@neok percursos da nossa vida.

Assim, a minha histéria comec¢a bem antes, 14 atras.

ADVERTENCIA: Mas se o leitor ndo tiver paciénciaraompreender como
ISSO se deu e terminou nessa pesquisa e prefeiretamente a parte da investigacéo,

pode saltar as proOximas sete paginas, sem prejuizo.

Desde crianga, 14 nos fins dos anos 1970, me sigmava a fotografia, o
cinema e a televisdo. Sempre que podia, sacavaneraae meu pai, uma Olympus
Trip, simplissima, e tentava entender como funasianaquilo tudo. 30 anos depoais,

ainda tenho a mesma preocupagao.
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Séo preocupacdes Um pouco diferentes, é clarohpgstenho certeza que o que
esta colocado em um aparelho fotografico é umaatiriacdo de principios. Leis que
vem da fisica, da eletrbnica, da informatica (aatrala quimica) e do mercado. Um
objeto, dizem os projetistas e designers, deveil@na tensdo entre forma e funcao.
Uma maquina fotografica ndo foge a esta regra. & feuma responde as funcdes
sociais, culturais, informativas e de praticas adacmomento, de cada época em que
vivemos. E uma resposta. Ao mesmo tempo, é tambméen proposta de insercdo de
determinada concepcao e crenca, cristalizada raquahte de mecanismos, sistemas,
objetivas, armazenamento, que cabe numa mao, gudecie que dialogue com a

realidade a sua volta.

Ja mais velho, a época da universidade, o inteqpsss imagens se manteve.
Porém houve um deslocamento, ou concentracdo decesfpara a area do video/
televisdo. Ainda hoje néo sei se era uma preocopacéseducdo. Mas o interesse era
sempre o mesmo: entender como tudo aquilo funceoriaram os anos 1980. A época
de expansao do video caseiro, do VHS, dos quetdeare o fim do cinema. Foi a
primeira vez que me lembro que ouvi a palavra gii@tno sentido de cOpia nao
autorizada de conteudo. E aquilo era crime! Negsaa trabalhei como garcon, em um
bar, para juntar dinheiro e comprar uma camcomeno eram chamadas a cameras da

época.

Comprei minha camera, uma velha Panasonic. Com fielaguase tudo:
casamentos, 15 anos, batismos, jogos de futebbspacasides sociais, trabalhos de
faculdade. Foi um processo de auto aprendizadajpordelearn-by-doing mexendo
nas coisas, cometendo muitos erros, tentando amrenthzer algo em um pais que,
aquela época, em termos de bibliografia para cinemadeo, continuava sendo
periférico. Tive a sorte de cair na mesma salarmauonde encontrei colegas que
compartilhavam a vontade pela imagem. Durante socule jornalismo, tudo que

pudesse ser canalizado, contrabandeado academiegoaea o fazer imagem era feito.

Da universidade, ao mercado. Trabalhei em prodsitol@ video, canais de
televisdo. Até um ponto onde, dada a estagnacawertoa do Brasil no comeco dos
1990, nédo tinha para onde progredir profissionatsmévie angustiava sobretudo, por ja
saber algo sobre como aquilo era feito, percebefimite existente dentro do campo
profissional: o profundo desconhecimento, e poresgzlesprezo, das sequéncias de
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eventos, de processos histéricos, das condi¢coasaeteristicas presentes naquilo que
fazemos. N&o entender, por exemplo, por que uor dis camera fotografica tem uma
proporcao de 1:1.66, e que isso vem da antiguigeslga, numa série de deducdes que

levaram os antigos a forjarem a concepcao do nudesouro, ou propor¢cao aurea.

Ao passo em que me desencantava com o mercadcsgwofl, voltei a
fotografar. Por dois motivos. Para me reaproxinaafodografia, dessa gramatica visual
minima, simples de fazer, e também para ter umia fd& renda a mais. Rapidamente,
ao passo que fotografava mais, fui deixando o rdercle video e televisdo e voltei a

universidade para um mestrado.

A idéia era, como sempre, saber como as coisasoham, ou melhor: como e
porque sdo como sdo. Como ndo havia mestrado enuricagdo, ingressei em
Ciéncias Sociais, Antropologia. Nao terminei o ekt nesta época, ficando apenas
com a especializagdo. Mais culpa minha, certamasustumado as respostas rapidas da
area do jornalismo, onde o que fazemos duranteapopdia noite ja temos resposta.
Todavia, nesse momento aconteciam duas coisasniemtiais no mundo: a fotografia
estava comecando o processo de transmutar-se gpdrasas digitais de producdo e
consumo, e a outra, claro, a internet. No fundomondo se transformava em

informagao.

Nesse momento, ensinava na UFPE como professaitgtdosEra 1995. Estava
de volta a Universidade, e tinha tempo, espactogbée ambiente para saber como as
coisas funcionavam. Nesta época, ingressei no tprof@rtus, um laboratorio de
Hipermidia da Universidade, um ambiente mais fédih idéias do que em
equipamentos. Passei ao quadro de professores ho,Censinando fotografia e

pesquisando sobre modelos de jornalismo na web.

Fiz mestrado e doutorado em estudos de jornalisommm enfoque nas
caracteristicas presentes nos meios informativaa® elas mudam de acordo com o
cenario tecnologico. Nado foram estudos sobre fafayr O mestrado foi sobre o
comeco do jornalismo na web. Uma dissertacdo ageoeam distingdo na FACOM-
UFBA, em 2000. O doutorado versou sobre agénciasotieias e as redes digitais.
Recebeu o prémio da Sociedade Brasileira de Peslpues em Jornalismo, como a
melhor tese de 2006. Foram dois trabalhos que cheairam, sobretudo, a importancia

de investigar o conjunto de condi¢cdes e caradasstque formam determinado
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fendbmeno da comunicacao a partir do modelo de a@arganiza. Em outras palavras,

procurar saber como as coisas funcionam.

Foi um tempo onde fiquei 10 anos sem ter a fotagrabmo prioridade de
pesquisa. Apenas tendo a maquina fotografica apaéo desenvolver alguns projetos
pessoais. Nesse intervalo, meu pai faleceu, fuirpai casei, me divorciei, me casei

novamente e fui pai de novo.

Depois do doutorado, voltei a preocupacdo paratedesda fotografia. Uma
sintese inevitavel: entender as articulacdes qu® gsesentes no fotojornalismo atual.
Trata-se de um recorte que indica uma profundaaglie no campo da profissdo se
comparado a 10, 20 ou 30 anos atras. Ao que emeco da internet, na era do

video, ou nos anos 1970, ainda na era do filme.

Por isso essa pesquisa se intitula o fotojornalisiepois da fotografia. N&o
significa que a fotografia tenha se acabado, cousvemn os tedricos pos-modernos da
imagem, mas o que acabou foi uma certa fotograbaye um deslocamento, uma
mudanca no contrato da fotografia com a sociedade.que surge € uma fotografia
modificada, que dialoga com o campo tecnolégicoy cotras gramaticas visuais, com
novas préaticas e costumes de consumo. E uma féitogue superou a perspectiva, ou
lugar comum, de ser comparada a fotografia conefilha fotografia da eeimage, e-
phota

Obviamente, o fotojornalismo sofre as consequérdgasstar inserido no ponto
fulcral deste problema. Faz, portanto, todo o dentperguntar: como fica o

fotojornalismo depois da fotografia?

O que ndo muda € que vivemos em um mundo de imaggnsum mundo
construido também através das representacfes gesiapartir dessas imagens. Elas
estdo no cotidiano, nos outdoors, painéis, fotaapaffaixas, telas, grafites, sites,
tatuagens, anuncios... Em uma sociedade complexapéssivel se separar das
imagens. Elas nos seguem, representando e sigwiicam mundo, construindo-o
simbolicamente. E a despeito de todas as tentag@etendem a aproximar esse quadro
para o “fim do fotojornalismo”, permanece um trdgadamental da sua pratica: que
outros meios, que nao a fotografia (e seus desowsldéécnicos na linhagem da
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imagem, como 0 cinema, a televisdo e o video) poekabelecer uma representacao

visual dos fatos?

E que a fotografia é também um meio de comunicapé®dialoga e se hibridiza
com outras modalidades, de modo direto ou indiréeambém é uma maquina de
memoria. E, metaforicamente, um meio de transpdtgrando, levando e trazendo.
Do mesmo modo em que nos mostra realidades do tadm do mundo, nos faz
entender a nossa realidade, lembrancas e fatoso Rgle a vontade de buscar como
essas articulagbes acontecem se deu no transpbmteceafetivo e o profissional, no

interesse de compreender os meios de producaontia miofissao.

Se vocé fotografa profissionalmente aprende mdipido que o seu trabalho de
desdobra muito mais além de clicar, processar g@mae mostrar os resultados.
Aprende que ha uma relacdo com o negocio da fdtagfas fotégrafos ganham a vida
de algumas formas. Trabalhando para alguma empctesa um jornal, revista ou
agéncia; ou para si proprio; vendendo direitosstedas suas imagens para 0 mercado

editorial ou publicitario; ensinando e pesquisasdlore fotografia.

Este dltimo, € o meu caso. Defendo, portanto, qaea gpoder construir e
transmitir conhecimentos € necessario ter, sim, comhecimento do campo
profissional, das regras do jogo, dos dominios eituais, técnicos e também
conjunturais envolvidos. Sobretudo, ter a clarezesedtar a separacao entre teoria e
pratica. Isso ndo significa que ndo sendo fotégndim se possa pesquisar a fotografia.
Mas ser fotografo permite compreender melhor asutatdes presentes nos modelos

de producéo que se colocam.

Trata-se de entender que as imagens com as gdamds diariamente sédo e
produzem significados, somando sentido a nossari€érp@& € a0 que somos. Sao
reflexo do que se observa de modo coletivo e, ptwrtgdo condicionadas pelo contexto
de cada época, no que toca, especificamente, slagdes de producédo, de geracédo de

significado e construcao da realidade.

Os usos e aplicacdes da imagem parecem depend&antente das condicdes
pelas quais elas se conformam, articulam-se e gawgiraulagédo dentro da sociedade,
caducando modelos anacrbnicos de relacdo homeneimmag, simultaneamente,

deflagrando resultantes da sua constante trans@omd&Retomando o raciocinio do
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inicio desta apresentacdo, de perceber que o gqoalam, ndo s6 como equipamento,
mas como modelos de trabalho, normas, habitos weuow, relagdo com a imagem,

etc. esta em sincronia com o conjunto de saberelura de cada época.

Nesse sentido, ao pensar a fotografia, podemagirefbbre a mesma a partir dela
mesma e de suas funcdes (representar, informaressgr, etc), do seu contexto de
relacdo com a sociedade (producédo, mediacdo, &aji@n) e dos seus mecanismos de
circulacdo na sociedade, que nao podemos mais,ontexto de redes digitais e

configurac6es midiaticas complexas, chamar de texep

O interesse pelo fotojornalismo se da por algunsve® Ao nivel pessoal, por
ele ser uma sintese entre 0 meu percurso de wviofisgional e académico. Ao nivel
profissional, por perceber que o atual momentoesspita talvez o mais violento
conjunto de forcas atuando simultaneamente na figooacdo da profissdo. Ao nivel
académico, por perceber que a discussdo pode campada além de uma dualidade
analdgico/ digital, e sim como j& consolidada nondw digital e assumindo seus

primeiros perfis, ou esbocos caracteristicos.

Isso é importante pelo fato do fotojornalismo potitar a sociedade um tipo de
apreensao particular, através do visivel, atraeesmental, através do expressivo ou do
comunicativo, a construcdo de uma mensagem visigaatya como argumento atrelado

a um fenémeno especifico das sociedades complexeaxdicia.

A fotografia de imprensa é dotada, para além danaditade simbdlica que a
sustenta, de uma estrutura de produgcdo que persmbejtaneamente, monitorar as
variadas realidades do cotidiano, como também@wips condicdes de sua producao.
Ler atentamente essas imagens fotojornalisticasongemporaneidade € tanto ver um
horizonte matizado por novas gamas de assuntog) peroeber articulagdes produtivas

sincronizadas em um nivel diferenciado de relexgnci

Prosseguindo, pode-se perceber que com o redinmansento da complexidade
das matrizes presentes na formacao da imagem rioddigtica, ha a configuracéo tanto
do produto, a fotografia em si, capaz, agora, demasr conjunturas diversificadas;
como 0s processos, dotados da capacidade de eselaartie modo multiplamente
facetado diante de circunstancias e arranjos pradyitcomo dos sistemas tecnoldgicos
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envolvidos, estes, por sua vez, em permanente gagogico com a sociedade e a

sofisticacao progressiva dos recursos envolvidos.

Nesse sentido, acreditamos que o fotojornalismoantuchodo como, agregado a
realidade contemporanea, sofre assimilagfes pargsuou gerais, em partes distintas
do processo, produzindo comportamentos diante da paisagem midiatica. Mapear
esse cenario de fundo € essencial para lidar comoagpreensdes e indagacdes
decorrentes do problema: o que é fazer fotojormalisoje? Em outras palavras, que
modalidades e caracteristicas de trabalho se zatalsincronizadas ao processo social
— digital — profissional, que possam ser atribuitasdes de inovacéo ou alteracdo dos

principios ativados presentes na cadeia produtivaoticia em formato de imagem?

E por essas e outras perguntas que eu vim a Esp@ehamente para tentar
iluminar as respostas e criar outras perguntasmidmento em que escrevo isso, 0
fotojornalismo passa por uma profunda crise... Yolkggdo do digital e da internet
permitiu que se fotografasse de um modo diferentsobretudo, que mais gente
fotografasse e que as imagens circulassem de nmedopsecedentes na historia da
fotografia. Hoje, é perfeitamente possivel, comgesuecursos financeiros, ter uma boa
camera, um computador com softwares sofisticaddsatiamento e colocar o resultado
da sua producao na internet.

7

Isso € muito bom e muito novo. Permite que hajace@ssp, ndo somente a
informacé&o, mas o acesso a producao da informaséalvO problema € que milhdes
de pessoas no mundo inteiro tiveram a mesma idémaesmo tempo. E o que acontece

com uma mercadoria que esta em excesso de ofdas nds ja sabemos.

Isso também muda o modo de relacdo das pessoaa soagem, sua producao,
circulacdo e assimilacdo. Foi tudo muito rapidom@doi rapido também para o setor
da musica, do texto, da imprensa, do cinema. Ndader, a mudanca se anunciava ha
algum tempo e, o que houve, foi uma resposta tandiaespanto diante do tamanho da
onda quando esta ja estava formada e prestes mguelante da inquietacao e da falta

de seguranca de perceber modelos novos: a crise.

De uns tempos pra cé, tenho ouvido cada vez nsos Adias, faz muito tempo
gue escuto esse argumento recorrentemente ageddadmpos em tempos. Chego a

conclusao, primeiro, que ndo sou mais tdo novacePer que certos discursos fazem
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calos nos ouvidos € uma clara constatacao da idadepbém da possibilidade de ler a
realidade para além das aparéncias e dos argumeaai@dos. Também, ndo comecei
tdo novo. Mas o0 que assusta, no senso comum dsgai@f € a0 mesmo tempo: a
uniformidade, a unilateralidade e a repeticdo @ogeitos presentes na idéia de crise do

fotojornalismo. Até parece que todos leram a mesarm#ha.

Penso, no momento em que a fotografia realmentatraiel. Penso nos fotégrafos
gue eu via enquanto formava meu repertorio vifralsson, Doisneau, Boubat, Walker
Evans, William Klein, Robert Frank, Sebastido SatgaEvandro Teixeira, Walter
Firmo...tantos outros, e meu querido amigo, Alcgcérda, que esta no negécio ha mais
de 60 anos e ensina que fotografia também é péiofigspor isso, foto boa é foto que se

vende. Todos esses homens atravessaram crises.

Mas ja que falamos em crise, ndo tentarei no tagtmtar solucdes, e sim buscar
caracteristicas que, diante do encolhimento do toadadicional do fotojornalismo,
procurem reafirmar o contrato civil do fotojornatis e da sociedade na sua articulagao
com o momento atual da convergéncia de midias.dss@ue em pesquisa chamamos

de objetivo.

Considero este relatério como parte de um percairamda incompleto por dois
motivos. O primeiro, pela necessaria comparacaocdsss explorados aqui com a
realidade brasileira. Segundo, a complementa¢&agesneira metade de investigacao

com outro periodo de seis meses, a ser aprofundaBaoasil.

Quanto a parcialidade, deve-se, sobretudo, a &alinecessidade de conceitos,
hipoteses, articulagcbes tedricas e metodos terensgutestados, decantados. Algo que
s6 a duracao que atravessa o tempo da pesquisallcaras atentos, pode oferecer. Do
mesmo modo que esse relatério sinaliza um est&gipesquisa, e ndo um fim, a
estancia no periodo de Barcelona me permitiu tessaca fundos de documentacéao,
bibliografia, bases de dados de pesquisa e redase$so a outras bibliotecas de valor
inestimavel. Além, claro, de um ambiente de trabakcepcional. Nesse sentido, os
desdobramentos desse tempo serdo largamente c@adpsnso correr desta
investigacdo e de outras correlatas.

Saio de Barcelona ndo com um adeus, e sim coméhbrexe. Voltarei ao Brasil,

que € um pais especial, de fortes diferencas,ganads tdo periférico, onde tive a sorte
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de nascer, ter oportunidades e a raridade de naialho e vocacado. Isso da sentido a

vida. Seja vocé um professor, um veterinario oudatdgrafo.

No fundo, permanece sempre a mesma questao queom@anha desde o dia em
que, sem autorizagdo, pus as maos na camera fitagiié@ meu pai: como isso tudo
funciona? 30 anos depois, jamais poderia imaginarpgpderia estar tdo envolvido com
isso, e que poderia estar tdo longe de casa, égadb tdo longe e aqui para buscar as
luzes que iluminam o problema. E parte do meu devéotografia, através do ensino
na universidade, me da a sobrevivéncia. Atravésudaexisténcia, sua importancia e

historia, ela também alimenta meu afeto e meuiespir

A sequir, coloco o resultado desse esforcgo iniBah leitura!
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2. Introducéo.

O presente relatério de pesquisa apresenta e aexptorestudo sobre um dos
meios visuais mais consolidados em relacdo compaeimsa: o fotojornalismo. Aqui,
como no discurso corrente sobre o fendmeno, odotajismo pode ser entendido
dentro de uma definicdo polissémica: como pratomo formato e como profissdo. O
ambito do trabalho, no entanto, diz respeito ao emiode sobreposicao atualmente
existente entre o cenario multiplo da atividadeojfonalistica e o fendbmeno da
convergéncia digital, entendido aqui, como um ammsepectro de fatores
condicionantes, gerados por dindmicas de ordemriuat cultural e tecnoldgica.

Em linhas gerais, essa pesquisa visa estabelecerpasitionamento do
fotojornalismo em relacdo aos meios de comunicalf@sse sentido, ndo operamos
uma revisao histérica da matéria, e sim um instettéda situacdo. Essa opcéo de
recorte deve-se a compreensdo que as informacOescadder histérico ou
historiografico acerca do tema serdo somente dtagiaando da pertinéncia e
complementacdo necessaria a discussao propostadi€ao, a relativa abundancia de
fontes documentais (LEDO, 1998; NEWHALL, 2002; BURK2005; KOBRE, 2007)
acerca da historia do fotojornalismo pode ser etnada em diversas perspectivas, de
ordem cultural, social, politica e tecnoldgica.

A nossa opgao concentra-se no eixo de como, mediaméa consolidagédo dos
meios digitais na cadeia produtiva de conteudosing@arensa, se configura um
fendbmeno de largo espectro que reorganiza dinapgoakecimentos, praticas modelos
de operacgdo e negocios ja orientados e assentadwsperspectiva onde o digital ndo é
mais novidade. Ndo se trata também de uma pesquisspeito da fotografia de
imprensa no jornalismo na internet ou web. Na \wda horizonte de fenbmenos
vinculados a concepc¢éo de convergéncia apontayparguadro de complexidade que
supera a perspectiva de compreender um conjunpoatieas apenas se movendo para
um outro meio de comunicagdo. Estamos falando decamunto de modificacdes
onde, a despeito de interacionar com a internet mmesma ter um papel fundamental
nesse jogo, ndo se restringe apenas a este ambeentddgico. A convergéncia €
compreendida aqui, numa perspectiva de culturardeupdo, de costumes e habitos
diante dos dispositivos de producéo, tratamentoreswmo, no caso, da informacéo

visual em formato fotografico.
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Nessa perspectivas, alguns problemas surgem. Aldensivel mais operacional
e aplicado, outros, de cunho mais estrutural e icmméntes da questdo. Sobre o
primeiro grupo de problemas, podemos observar cantonvergéncia se manifesta
através de seus sintomas materiais, ou seja, abendro do ambiente profissional, se
assimila os dispositivos e possibilidades criadas

De modo a se gerar tanto um diferencial operaciosadz de estabelecer saltos
competitivos, ou simplesmente se equiparar ao atmjnodierno de praticas vigentes
no mundo da fotografia de imprensa. As questdesenssntido, envolvem como, de
acordo com as circunstancias de consumo aos beesuesos se da 0 acesso ao
conjunto de novas tecnologias e linguagens da faieag Como esse verdadeiro
conjunto de sistemas visuais influi novas dinamidastrabalho? O que condiciona
novas cadeias de producao e fluxo de trabalho? Gaemeorganiza a triade produzir /
consolidar / distribuir contetdo visual diante dmario da convergéncia? Como se
reorganizam os meios tradicionais e massivos diieg®? Que novos meios e modelos
emergem?

Para além desse horizonte de perguntas circunatsnos problemas também
refletem o0s movimentos estruturais do fendmeno. @&rtras palavras, pensar a
fotografia de imprensa como local de pratica dojéwhalismo, envolve, por sua vez,
entender trés condicionantes principais que imemienesse modelo de alteracdes.

Primeiro, a reorientacdo que ocorre com a fotografiquanto elemento de um
regime visual progressivamente atravessado por wamadade de elementos como
simulagdo, 3D, imagens de sintese, computacaocgrajiames, realidade virtual e
aumentada, imagem em circulacdo, onipresenca,iamleirtuais, redes sociais de
imagem, etc. Ao passo que se busca manter, ao neendermos de discussao do
problema, os elementos da fotografia construidosande seu proprio percurso
histérico, como a documentacao, o testemunho,ieidtidade da imagem.

Segundo, o proprio campo cultural da convergéricadalhado em diferentes
perspectivas e que apontam, de modo geral, parareangntacdo dos habitos de
consumo, circulacdo, acesso, apropriacdo, e dleralps conteudos simbalicos,
incluindo ai, obviamente, a fotografia.

Terceiro, a assimilacdo desses dois quadros preesdea cadeia de produgéo
da fotografia de imprensa e do fotojornalismo (BAE2001). O esforgco para tentar
separar ou identificar essas duas correntes, @itodais no sentido de criar perfis de

identificacdo mais gerais do que, propriament@besecer gavetas conceituais fechadas
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e herméticas. Se, na recuperacdo documental aderciema podemos encontrar
categorizagbes mais estaveis e reconheciveis deeerdes usos da fotografia e,
especificamente ao binémio fotografia de imprendatejornalismo, isso deve-se a
algo. Em parte por estabelecer essa identificagiida&ses de senso comum, por ser
evidentemente facil perceber o local de existédessas imagens como atrelado aos
meios e alternativas de comunicacao existentes edo impresso ou digital. Em parte
também, por que a fotografia ndo é apenas umadgegu, ou um produto visual. Se
constitui em um sistema (ha quem a defenda comoafate conhecimento, ou meio
informativo de apoio a obtencdo de conhecimento X8Ue MIGUEL, 1999)
extremamente diversificado e complexo, incorporatelsrde as pespectivas semidticas,
como signagem de estrutura iconica, até perspscthas funcionalistas que, a seu
modo, a enquadram de acordo com o leque de noroalgos ou géneros

comunicativos com que interatua.

Desse modo, pela propria capacidade de adaptaouseos sistemas ou regimes
de discursos comunicacionais, optamos por delimiaartir da finalidade de uso (sem
pretender cair numa tentacao utilitaria da imagem)a intencionalidade comunicativa
com que se elabora, se articula e se combina centreno comunicacional e, mais
especificamente, como fotografia de imprensa ojod®lismo. Trata-se, portanto, de
uma opc¢ao que varia entre 0 uso da imagem e sesoame contexto de insercao.
Cercar-se da idéia de contexto pode iluminar, éioeste o processo de constituicao
do fotojornalismo atual a partir da sua propriadria. E possivel trazer para esse
campo de analise as esferas da tecnologia, daadléuconvergéncia e da dinamica da

cadeia de noticias.

Insistimos aqui em clarear, a nem sempre percetiifi@aenca entre foto de
imprensa e fotojornalismo (BAEZA, 2001). Como fatitga de imprensa
compreendemos a totalidade da producdo de imagams destinacdo a veiculos
impressos ou eletrénicos, com funcdo ilustratival ®u informativa, mas nao
necessariamente vinculada a producéo regular, iapada, periddica e institucional
de noticias. O fotojornalismo, como adotado nestqgpisa se assume mais perto do
conjunto de atividades praticadas no relato e sntesual do fenbmeno especifico da
noticia. Ou seja, uma forma de discurso visual @Bpamente vinculado, mas nao
totalmente dependente, dos valores de noticiaddid#relados a um fato ou conjunto

de eventos. Segundo Sousa (2000) o fotojornalisyde per delimitado como:
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“o resultado da atividade que pode visar inforncantextualizar, oferecer
conhecimento, formar, esclarecer ou marcar pontsvigta (“opinar”)
através da fotografia de acontecimentos e da aobede assuntos de
interesse jornalistico. Este interesse pode vdeganm para outro 6rgao de
comunicacao social e ndo tem necessariamente aoweros critérios de
noticiabilidade dominantes (SOUSA, 2000, p.12).

Tém-se, desse modo, um contrato estabelecido est&s duas esferas que,
delega e reforca para o fotojornalismo uma de &uages mais classicas: estabelecer
solugdes ou conceitos visuais sincrénicos ao pdgebticiar, algo questa presente na
base da propria delimitacdo conceitual do fotojisme. Mesmo atravessando como
agora, tempos em que se alega mais um “fim dodtaljismo”, ou 0 momento de crise
gue hipoteticamente p6e em xeque a permanéncia ge testemunhar visualmente,

como algo garantido a um profissional e praticaefiga, essa delimitacdo permanece.

Pode-se fazer uma provocagdo, uma manobra dialgtieaem que pese nao
construir conhecimento especifico sobre o temalaaguiluminar a questdo. Que outro
meio, sendo a fotografia e seus derivados técnoomsp o cinema e o video, possui a

capacidade de servir de apoio a construgéo vissalados? Nenhum.

Se isso € uma permanéncia dentro da relacdo erittegrafia, os meios e a
sociedade é recomendavel, tedrica e metodologidamestar atento a que outras
permanéncias existem e que outras alteracbes seaoolno percurso do préprio
fotojornalismo. Trata-se, portanto, de perceber rocgsso dentro de dois eixos
complementares e que contribuem para a compreensélo outro: a contextualizacao
e a inovagao.

Como contextualizagdo indicamos a necessidade rdelygr de modo atento as
possibilidades colocadas no momento histérico em cpnvergem de modo de uso
consensual ou padronizado a resultante de compliexgas e fatores de ordem
tecnoldgica, cultural e mercadolégica. O modo déager fotografia, € ao seu modo,
uma sintese de cada momento. Ou como ja afirmadleGiseund (1989), o gosto geral
dos fotégrafos se concilia com o modo de expregsiticular através de uma
correspondéncia entre o modo de se fazer imagaosremento historico que, por sua
vez, determinam o conjunto de for¢cas sociais. dpartando para o ambito desta
pesquisa e para a nogdo de contexto, muitos daseetes que trabalharemos aqui,
como velocidade de circulacdo das imagens, capiidie multiplataforma de

distribuicdo do conteudo visual, acumulacao delitiaioies ou polivaléncia profissional
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e producéao fotografica em multimidia, séo, diratdraliretamente, condicionados pelo
conjunto de desenvolvimentos surgidos e aceleradass Ultimos 20 anos. Seriam
sintomas, ou caracteristicas do modo de organizdgdépoca em que estamos e no

qual, o campo da fotografia esta imerso, sem satudo, 0 Unico a sofrer alteracdes.

Em grande medida, o mencionado conjunto de forgeigis se pronuncia sobre
outros campos da producdo simbolica. Vimos, comdemmso exemplo, em um
intervalo relativamente curto, compreendido na pnien década do século XXI, a
completa reconfiguracdo e reestruturacéo da ind(dar masica, gracas a sobreposicao
de fatores tecnoldgicos (redes digitais e compués)p fatores informacionais (a
reorganizacao dos formatos de som em arquivos el dBstituindo CD’s e outros
modos de consumo); e uma cadeia de acesso, simgkiituma cadeia de oferta,
(concepcdes como mercados de nicho, cauda long®ERSON, 2006), e troca da
distribuicao pela circulacdo). Na industria do omaee do audiovisual o fendbmeno nao &

diferente. No jornalismo, por sua vez, o conjurdateracdes também é brutal.

Como inovacado propomos um exercicio de inversaoinaés de definir no
presente os elementos de inovacdo que se colocam oormativos para um certo
campo de praticas, como o fotojornalismo, podemibsiroo processo através da
observacdo de contextos anteriores e projetaruacgio de modo dialético para a
atualidade. Por exemplo: A) Pode se conceber aéexia, por mais de 50 anos na
historia da fotografia, de fotojornalismo sem fotogplista? B) Pode se conceber a
existéncia, por mais de 50 anos, de reportagemgriftcas apenas com retratos e
paisagens, e sem acdo nas imagens? C) Pode sdemruer mais de 100 anos, a
existéncia de fotojornalistas sem formacao formalj@nalismo? D) Pode-se conceber
gue sempre existiu fotojornalismo como discurs@@ithentacdo sem necessariamente

o conteudo estar publicado em periddicos? A reapguzsia todas essas perguntas € sim.

Respondendo por partes. A) As primeiras imagensn@eensa eram colhidas
por fotografos ndo necessariamente empregados pmioais; B) a linguagem da
camera solta e livre, podendo fazer tomadas ad divelho e ndo somente presa ao
tripé, é possivel apenas com o surgimento de c&rpergateis e de uma tecnologia que
permitia um maior numero de fotos, manuseio singplifo e divisdo da cadeia de
conhecimentos presentes no processo fotografiag aperta o botdo, nés fazemos o
resto! C) Apenas com o surgimento das primeiraslasade jornalismo, nos EUA, no
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comeco do século XX, e somente depois do pds-géegee se comeca a conceber o
fotojornalismo como uma disciplina especifica, @ sonseqiente incorporacdo aos
curriculos. A fotografia de jornal sempre foi unmritério livre, de profissionais que

exerciam o oficio vindo de diferentes tradicdesiepossibilidades de formacéo, muitas
vezes, como no Brasil, sendo formada por profisggogue, nem sempre, sequer tinham
acessado escolas de nivel superior. D) O fotdjsma dialoga de modo estreito com a
documentacgéo, servindo-se desta de modo muito dnégiicomo manancial de

experimentacéo e possibilidades de articulacaasboico visual mediante a geracao de
uma realidade de segunda natureza (a camera € @gaina, e como tal, tem a

propriedade de transformar). No sentido opostmtegfafia de documentacdo se faz
valer de elementos de relevancia dos fatos, questtnguem dos fatores de fundo e de
acontecimentos mais gerais que a grosso modossgi#@m em boa parte aos critérios
de importancia e relevancia da noticia. Em que pssa semelhanca, o destino da
producdo documental geralmente ndo contempla pagieaperiodicos, revistas, e

publicacdes web de cunho jornalisticos. Ou sejané maneira, um campo de ajuste
onde se pressupde a pratica de carater jornalidissmciada de uma publicacdo nos

ditames do jornalismo.

Ora, se todas essas possibilidades hoje nos parazeawvelmente consolidadas
€ porque resultam de processos de inovacao norperda fotojornalismo. Se podemos
entender que: a) o local da pratica corresponde &sisténcia em veiculos de noticia,
que, b) para produzir esse contetdo é necessaranrpu profissional com habilidades
especificas, ¢) que ha uma possibilidade de deskm® e geracdo de codigos e
géneros diferenciados de fotojornalismo, e d) cueantemporaneidade ja se aceita de
modo tranquilo o caminho da formacao especificarmdl para exercicio da profisséo.
Esse conjunto representa a assimilacdo de momermpossiblidades de inovagao que

rompem, ou potencializam, justamente, 0s contextteriores.

Ou seja, conceber os desdobramentos da convergigitéd no fotojornalismo,
envolve ter de modo claro que esse € um contextiigcwado no presente, resultado de
uma corrente de desdobramentos histéricos. Seittbnspdavia, em um processo
importantissimo, uma pagina de relevancia no psocde fotografia de noticia, mas
nem de longe sera a ultima e menos ainda, se womatma ruptura total com praticas e

modelos constituidos no correr do tempo.
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Nesse sentido €, evidentemente, equivocado coneglegras a migracdo dos
processos analégicos para os digitais, como um ‘@&m¢on inaugural”’, do
fotojornalismo em tempos de convergencia digitak, kbdavia, um relacionamento
estabelecido entre a simbiose de duas tecnoléglatotografia e a digitalizacdo, e um
campo de praticas especifico — o jornalismo. Estdi@ pode ser visto como um
sequenciamento, ou processo de relacionamento rdossgsos digitais que dialogam
com o jornalismo desde, pelo menos, fins da décedd970 (SMITH, 1980) e se
prolonga até hoje (USHER, 2010). Preferimos, de anadenriquecer esse Vies,
trabalhar com a premissa que as relacdes entresosimbolicas consolidadas — como
a fotografia e o jornal — ao longo da histdria donglismo sdo atravessados por
diferentes modelos de praticas, impondo, a seu ra@leeu tempo, imposi¢cdes de usos
e caracteristicas sincronizadas e harmonizadas ooncenario tecnolégico e

epistemoldgico de cada época.

Esse relatorio se estrutura de modo bem convercibogo a seguir, nos
Antecedentes da pesquisahd uma revisdo dos antecedentes de pesquistivagla
mudanca do estado da fotografia de bases analquacadigitais e a problematizacao

da convergéncia sobre as organizacdes jornalisticas

Nos Conceitos e teorias que fundamentam a pesquisdarabalhamos os
aspectos epistemoldgicos gerais que norteiam apgao de uma mudanca profunda na
relacdo que a fotografia estabelece com os regimsaais vigentes. Obviamente, esse
quadro gera desdobramentos para o fotojornalismss@&sentido procuramos explorar
0 cenario de mudancas numa opc¢ao metodologica ugissé de concepcdes como
rupturas ou impactos. A mudanca até pode ser t&lemas ela também é progressiva e

gradual.

O texto Fotojornalismo colaborativo em tempo de convergénaj aborda o
surgimento dos coletivos fotograficos contempor@neosua pratica vinculada ao
fotojornalismo. Estabelecem-se, neste sentidoaonentos tedéricos com a consolidacao
de um novo regime de construcdo da imagem, recup@ise precedentes da historia da
fotografia na sua interacdo com o jornalismo. Pi@m&e assim trabalhar inicialmente
um conjunto de caracteristicas, bem como se forosmoondicionantes, que colaborem
para a delimitagcdo e compreenséo do problema.Ageese ainda um caso de analise,
da Cia. de Foto, procurando indicar as consolesgd/ ou contradigcbes do fenémeno.

A importancia de se estudar a configuracdo dodicotee no sentido de estabelecer



27

vinculos entre esse tipo de arranjo produtivo segupossibilideades da cultura da
convergéncia. Este capitulo gerou a publicacdo digoahomdnimo, na revista
Brazilian Journalism Research, vol 2. 2010, e fecréo em co-autoria com o

orientando de mestrado, Eduardo Queiroga, querangegesquisa no Brasil.

O texto Modelos de financiamento no fotojornalismo de convgéncia,
observa que, juntamente a questdes de ordem oiamldms aspectos relacionados a
economia e ao financiamento da producao fotojastiedi se mostram igualmente em
transformacao. procura-se ainda contrastar o toadit modelo usado por jornais e
revistas ilustradas, no qual a propaganda resp@adiboa parte do financiamento, com
as alternativas postas em tela pelo cenario amiakdes sociais. Analisa e explora o
fenomeno do crowd funding, como alternativa novdirtEnciamento de projetos. Este
capitulo também gerou artigo que foi submetido @loquio Brasil-Franca: MEJOR,
mudancas estruturais do jornalismo. Foi escrito cerautoria com o orientando de

mestrado, Jodao Guilherme Peixoto, que integra gumssno Brasil.

O ensaidrotojornalismo e antifotojornalismo. Morte e vida ra fotografia de
noticia ésobre a recorréncia da idéia da morte no fotojemal e das possiveis razdes
para essa leitura do problema. Apresentamos argamanticulados com exemplos,
muitos deles encontrados no periodo dessa invedtiggue apontam mais para uma
perspectiva de ajuste, ou adaptacédo aos novosa@ogishentos e possibilidades postos

em tela.

Em Cinco hipoteses sobre o fotojornalismo em cenariage convergéncia
problematizamos o fotojornalismo através de etapaessivas de modo a categorizar o
que seria o fotojornalismo em tempos de convergéndi partir desse patamar,
trabalham-se cinco hipoteses gerais de como seilarti pontos chave na producéo do
fotojornalismo contemporéaneo. Por fim, essas hggsesao revisitadas criticamente em
funcdo de exemplos empiricos relacionados comtagasicao entre fotojornalismo e
convergéncia digital. E um capitulo que organiza parte das idéias desenvolvidas ao

longo do relatdrio, e prepara para as conclusdes.

Na Descricdo dos casgsdentro da delimitacdo do corpora da pesquisa
organizamos a observacdo em torno de trés casosicsitivos e possuidores de
relevancia no ambito desta investigacdo, sende reaso, o jornal La Vanguardia, a
agéncia EFE e o coletivo Pandora. Neste relatdascreveremos os dados obtidos nos
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casos espanhais, ficando os casos brasileiros gmmaglos para serem relatados na

segunda metade da pesquisa, a ser Realizada nb Bras

Nas Conclusdes Trabalhamos em dois niveis, um bloco sobre ormemadais
geral do fotojornalismo em tempos de convergénei@mutro mais especifico, mais
voltado para a andlise dos casos e a possibilidadampliar o que se constata nesse
particular para uma esfera mais ampla. H4 aindansg perspectivas, onde, nos
permitimos um carater mais especulativo, no sentido contextualizar possiveis

tendéncias que se configuram.
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3. Antecedentes da pesquisa.

Nesse sentido, As mudancas da sociedade conterepa@m um forte impacto
na maneira em como Se vive, se pensa e se comsraonceitos e praticas do
jornalismo e, num nivel mais especifico o do fatoghismo. O Processo complexo da
convergéncia midiatica propde continuamente a &ntélo somente entre linguagens,
mas também de processos de gestdo e rotinas dec@opdle produtos midiéticos e
sistemas tecnoldgicos engendrados para tal (SALAMBER2007).

O marco necessério que relaciona o fotojornalisnbeceologia digital aponta
uma lacuna de pesquisas que incluam o fotojornalidemtro do eixo de problemas
contemplado pela convergéncia. Numa analise dantegroducdo de dissertaces e
teses que tem como tema a fotografia no jornafismodemos indicar cinco nicleos de

pesquisa mais definidos em torno de delimitacbes gaais, sendo:

(@) a passagem de um modelo de producao fotojsticalida tecnologia
mecanica e analdgica para a digital (SANTOS, 28FPTISTA, 2000, FABREGAT,
2005);

(b) Estudos de casos desse processo de mudanggiematigital em jornais
especificos (FERREIRA, 2002; CORREA, 2001, GIACONIE[2000);

(c) implicacdes éticas ou estéticas presente ©a felo digital (RISSON, 2002;
RODRIGUES, 2002; FISTAROL, 2000; MUNIZ NETO, 1998AVILLA, 1998;
MAMEDE, 1997)

(d) Recepcao e usos sociais da fotografia de imspratigital (SCHIMITT,
1999);

! Consideramos como produc&o recente o volume dpiisesproduzido desde 1996, quando se iniciou
de modo mais consistente a transi¢cdo dos departasng® fotografia dos jornais para plataformas
digitais de trabalho. Chttp://paginas.terra.com.br/educacao/grecos/tesssstageralsilvana.htme
também o portal de teses e dissertacdes da capts:/s&servicos.capes.gov.br/capessw/
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(e) fotojornalismo e memoaria no contexto digitaDBGES, 1997). Numa busca
no cenario internacional de pesqufsas nucleacdo dos problemas em torno desses

eixos também é semelhante.

Deste modo, através da recuperacdo das fontessdeipgs contempladas nos
altimos 10 anos, permanece a lacuna de uma ingedtigque contemple as inter-
relagcdes entre o fotojornalismo e o fendbmeno davexgé&ncia. A relevancia deste
recorte se da justamente por ndo situar o eixoetbatd na problematica da passagem
entre modelos de producéo, linguagens, implicaétieas e estéticas ocorridas na troca
do analdgico pelo digital, que, como se pode venacnorteiam os horizontes de todas

as pesquisas.

No nosso entendimento € mais interessante e urgsatenir o cenario digital
para 0 campo da producdo fotojornalistica como embrheno consolidado e em
integracdo com outras possibilidades narrativasluytivas, estéticas, etc. No entanto,
antes de se desdobrar sobre essas resultantesdetefes que o passo inicial é
investigar as caracteristicas atreladas a cadeprathicdo fotojornalistica dentro do
fendbmeno da convergéncia de modo a pavimentar biesdentos futuros, € o que pode

ser compreendida como uma investigacao de fundag@mpreliminar.

Buscando um referencial no estudo da convergémcjarnalismo, ja que para o
fotojornalismo, talvez pelo grau de especificidaoke marcos teoricos ainda sdo raros,
ha a predominancia conceitual em torno de defisiceemetodologias de carater
qualitativo. Antes de se tornar uma idéia mais jpnédxdo campo da comunicacao, o
conceito de convergéncia foi utilizado em campodiferentes como a matemética e a
economia e a biologia (GORDON, 2003). Desde o fias anos 1980, o termo
convergéncia é resgatado para vincular uma vamedadonceitos relacionados com as
mudancas e transformacfes de base tecnolégica elasorhunicacdes, com
delimitacGes, no entanto, bastante heterogéneasene estabelecer um consenso

conceitual.

Isso se deve a variedade de enfoques e perspeativtedas nos estudos sobre a

convergéncia dos meios. O termo convergéncia, gquassociado ao eixo das midias e

2 Através de buscas no portal periédicos capesp</www.periodicos.capes.gov.br/portugues/ingex.

>, e no google académicoip://scholar.google.coi», as respostas para o critério de busca
fotojornalismo-+digital (ou digital+photojournalispgponta resultados numericamente relevantes, e em
torno dos mesmos eixos encontrados na pesquisases brasileiras, no entanto ao entrar com oioritér
convergéncia digital+fotojornalismo (digital congence+photojournalism) a resposta é nula. O que, po
sua vez, da indicios que o recorte aqui propostmgeece inédito como objeto de pesquisa.
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das tecnologias digitais, € enfocado de varios lasgpertinentes, sem duvida, mas
com niveis polissémicos dispares o0 que pode ad#usdes.
“O conceito de convergéncia pode estar atado gpaméntos e
sistemas de acesso as redes digitais, a estrotgasizacionais,
a diferentes niveis de processos de producdo dtelmm
midiatico, as politicas publicas de uso e acess®l@%s, aos
modelos de negdcio, em oposicdo a visdes fragmestaatre

muitas possibilidades. O que temos, na praticajgoalo termo
em multiplos contextos”. (SAAD, 2007).

Isso reflete a variedade de enfoques proveniemtesnda area do conhecimento,
demonstrando que o fendbmeno impacta diferentepgeigas sobre a convergéncia da
midia: empresarial (KILLEBREW, 2005; LAWSON-BORDERS3006), tecnoldgica
(FORGACS, 2001; IDEI, 2002), multiplataforma (THEOROPOULOU, 2003;
THOMPSON, 1999) e cultural (JENKINS, 2008). De quar modo, isso ilustra a
estreita relacdo entre diferentes esferas tecruaégiempresariais, mercadoldgicas,

narrativas e de configuracao de formatos.

Certamente, mesmo que isso falsamente advogueaceste projeto, ndo se
pode indicar uma definicdo Unica e unanimementéaade conceito de convergéncia.
Ainda mais, nos seus impactos sobre o campo emgecifo fotojornalismo.
Relativizando este impasse, boa parcela das pasqasima indicadas, omite a
dificuldade de obter esse consenso, ou de modo expiécito, seqlestra e delimita
apenas dentro de um campo especifico de conhecmént tempo: este ndo € um
impasse apenas do ambito académico. Discordarabas a delimitacdo do conceito de

convergéncia acorrem também nos espacos profissiona

N&o obstante, os ambitos apresentam diferencateratlira académica inclina-
se geralmente por definicbes sistémicas da conveigyégue incluem esferas diversas
dos meios de comunicacéo e tende, conseqienteraesgeem definicbes mais amplas
e multidimensionais. Ao seu modo, as definicesfiggionais geralmente sao
reducionistas e freqlentemente se limitam a aspedto carater organizacional e
logistica da produgcdo dos meios, principalmentegesobfuncionamento das redacgdes

das rotinas e modelos engendrados e dos procesgosdilicdo e organizacao editorial.

Além das dessemelhancas conceituas, ha ainda @aspdiacias taxondmicas.
Revisando a disparidade de definicbes, o problesmainologico cria em torno do

termo “convergéncia” uma oOrbita de definicbes akévas como: promocao
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combinada, coexisténcia, cooperagcdo, coordenag¢édo,f ou seja, alternativas de
cristalizar modalidades especificas do fenbmenood@ergéncia em torno de praticas
isoladas ou extremamente particularizadas (DAILEX)3). Assim mesmo, se enfatiza
que a convergéncia ndo supfe mudancas bruscasn ensa percurso gradual e

progressivamente auto-organizavel, onde as técricavas e velhas — se reorganizam
e se moldam dentro de uma convivéncia entre prosessnunicativos de ordem mais

tradicional ou mais inovadora (CEBRIAN, 2001).

Assim, ao tentarmos a partir do campo da “converigéno jornalismo”, se
alude a um processo de integracao, interdependérmanplementariedade a partir de
modelos de comunicagéo tradicionalmente separ&sgs. aspecto interoperacional cria
desdobramentos diretos na forma de existénciacilagdo das empresas, dos pacotes
tecnolégicos adotados, do corpo profissional, dasnamhdas educacionais, das
audiéncias envolvidas, das gramaticas narrativgerelmadas, e de todas as fazes e
competéncias envolvidas na producdo, edicdo/ teattme circulacdo de conteldo
digital.

Por isso, aqui neste projeto ndo indicamos de maxgativo a convergéncia
como um conceito. Preferimos anexar a imagem aem®nieno de cunho mais amplo,
com capacidade de gerar profundas implicacdes mss gampos empresarias,
tecnologicos, da linguagem e nas inter-relacoestenties entre essas esferas. Pensar
esse estado de coisas € sobretudo, perceber gagaégias de negdcios que envolvam
processos da convergéncia "deixaram de ser um famdmnarginal nas empresas de
comunicacazo e sao parte essencial da engrenageidticai’ (DIAZ-NOCI, et. All.
2010).

Ha uma quase inevitavel capacidade de integracadigpmsitivos e infra-
estruturas de dados em gerar, processar, armazgradar de modo sincrono ou
assincrono, de modo politopico, todo espectro dade simbdlicas possiveis dentro da
l6gica de comunicacgao e a partir de dispositiveistemas operacionais integrados.

Destarte, no ambito profissional, o fendmeno davergéncia de metamorfoseia
em diversas estratégias que potencializam o miaiefeemativo criado, de modo que
possa circular em diferentes suportes ou mesmosnaigiintos. Cooperacdo entre
nucleos produtivos de diferentes meios (as redag@esditorias) de diferentes meios,
ou mesmo a criagdo de redacdes multimidia integramtede o fluxo de informacdes se

presta a edicdo de versdes impressas, audiovisuaitne do horizonte de contetdos



33

existentes. O desdobramento claro disto € a exm@&ue os fotojornalistas assumam
niveis de competéncia diferenciados, cada vez maisgressivamente acumulados,

capazes de produzir conteudos modulaveis em \sujostes.

O fendmeno também incide sobre os produtos, pastopgrmite modificar as
caracteristicas formais dos conteudos, da orgainzdgs mesmos e, conseqientemente,
condicionar modelos de circulagcdo e consumo defssasas simbdlicas em niveis

diferenciados.

Assim, o problema do fotojornalismo contemporansta enserido em uma
multidimensdo de fatores guiados pela convergérieséa, € um fendbmeno que se
implementa em numerosos veiculos jornalisticosgdensando as dindmicas em torno
das tecnologias da informacgdo, telecomunicacdesee midia, ao passo que
paralelamente, expande esse quadro como uma pedoge quase que mandatoria
para a sobrevivéncia das cadeias produtivas dewdnt onde a fotografia se insere,

com também das préprias organizacdes de midia.

Em busca de uma definicdo para o fendmeno, mesmdrgusitoria, capaz de
nortear os esforcos de delimitacdo das caractardse usos da cadeia produtiva do
fotojornalismo em tempos de convergéncia, apromians a definicdo de
“convergéncia para o jornalismo” proposta por Sald®, Garcia Avilés y Masip
(2007), como fundamento para orientar este projeto:

“La convergencia periodistica es un proceso mutfigisional
que, facilitado por la implantacion generalizada thes
tecnologias digitales de telecomunicacion, afedtaarabito
tecnoldgico, empresarial, profesional y editorial lds medios
de comunicacion, propiciando una integracion deahgentas,
espacios, meétodos de trabajo y lenguajes antenteme
disgregados, de forma que los periodistas elabooatenidos

gue se distribuyen a través de multiples platafsymaediante
los lenguajes propios de cada una”.

De modo a vincular o problema da convergéncia pgmnalismo para o grau
mais especifico do fotojornalismo, faz-se necegséafirmar um viés metodologico de
cunho qualitativo. A raz&o para tal escolha é p@romna aproximacgdo com o objeto de
pesquisa através dos aspectos pelos quais o fendaeronvergéncia se apresenta. Em
outras palavras, abordar o problema através dmséifacetamento de impactos, como

estamos trabalhando neste projeto.
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Recuperando um pouco a evolucao e as tentatives dar conta do conceito, as
primeiras tentativas de definicdo aparecem nosdussanos 1970, quando o incipiente
processo de digitalizacdo apontava para conse@#ne difusdo e combinacdo das
linguagens textuais e visuais (NEGROPONTE, 1979).

Mesmo com quase 30 anos apés as primeiras proliagi@ds, as tentativas de
consolidar teoricamente e empiricamente um maroceaitual delimitado, continuam a
apresentar resultados desiguais. Talvez, por sémente um fendmeno ainda novo
dentro das escala de processos da comunicacdolvez f@or ser um processo de
extrema capacidade de se metamorfosear e agregas potencialidades ocorrem
derivacdes conceituais. Contudo, podemos indiéagr tendéncias principais no campo

tedrico para dar conta do fenbmeno da convergéncia.
a) Convergéncia como confluéncia de tecnologias.

A esta tendéncia, talvez a primeira e que tenha maierberacdo no senso
comum, se agregam as definicbes de convergéncavéatrda possibilidade de
compartilhar a mesma natureza de cddigo tecnolégiap binario — como “lingua
franca” de transito das diferentes modalidades rsgno textuais e visuais.
(NEGROPONTE, 1979, 1996; SOLA POOL, 1993; FIDLER9Z; CASTELLS,
2001).

b) Convergéncia como sistema.

E a tendéncia que enfatiza a percepcdo do fenémemo algo complexo e
multimensional, que condiciona de modo inter-relaado as esferas tecnologica,
empresarial, profissional, narrativa, conjunturalsecial-politica (SINGER, 2004;
KILLEBREW, 2003; GORDON, 2003; JENKINS, 2004).

c) Convergéncia como processo.

Consiste numa superacdo dos estagios anterioresneégando-0s, mas 0s
colocando numa perspectiva onda a convergéncia paracompreendida mais
precisamente em seu estado empirico dever serlidaceomo um processo sujeito a
acumulacdo e gradacao progressiva.(DAILEY al, 2003; LAWSON-BORDERS,
2003; APPLEGREN, 2004).

A partir destas indicacdes, a abordagem intenceomadte projeto visa abarcar

o fotojornalismo no eixo de uma multidimensionatidatecnoldgica, sistémica e
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processual. Prosseguindo, defendemos que esshaseodtica permite caracterizar o
estado da pratica de um modo atual e condizenteac@moblema do fotojornalismo
contemporaneo além de escapar de abordagens é@sglae analisam o problema do
fotojornalismo com a tecnologia a partir de eixefimitados de modo unilatefaHa,

na propria morfologia do problema, a presenca dacteristicas situadas em dinamicas
interpenetradas, configuradas por relacdes dedependéncia, complementariedade e
interoperabilidade das esferas envolvidas coma@dwotalismo.

% Como ja& mencionado neste projeto, quando da igdicedo estado da arte da pesquisa em cenérios
nacionais e internacionais.
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4. Conceitos e teorias que fundamentam a pesquisa.

O momento por qual passa o fotojornalismo na copteameidade nédo pode ser
separado do conjunto de fenébmenos que compdem &iaeata producdo simbdlica,
organizacdo da sociedade, e aquisicdo no camparalultle elementos que se

originaram e se consolidaram nos ultimos 30 anos.

Multimidia, telematica, mouse, clicar, navegar, ipagdeletar, disponibilizar,
fazer um download, teclar, mandar um E-mail, foamadbrir uma janela, digitar, digi-
talizar, scanear, Intranet, Internet, disqueteysvionline/offline, Wi-fi, CD-Rom, hiper-
texto, hiperlink, endereco eletrénico, home-pagegapixel, dpi, site, ciberespaco, rede,
cibercultura, hiperficcao, cartdo de memdéria, msraa de busca, postar, menu, forum,

programa, arquivo, link, cloud-computing, ataltiotografia digital, convergéncia....

Todas essas palavras foram inventadas ou ganhaamsignificado atual no
periodo que vai de 1960 aos dias de hoje. Essedpeé marcado pela sobreposicéo
histérica da transcodificacdo das narrativas pavdetos numéricos (MANOVITCH,
2001); pela troca dos modelos de midia orientadsa pbgica um-todos que se
justapdem ao modelo todos-todos (PALACIOS, 1996)p prescimento do fendbmeno
do acesso e conexdo generalizada; e pela refuizengo dos recursos e dispositivos
digitais através de apropriacfes pela propria dade (LEMOS, 2005). Sao termos
que, no final do século XX, assimilam o ambientepdefundas mudancas pela qual
passa a sociedade (CASTELLS, 1999) e que, trabegue o que, talvez, a maior
integracdo de ferramentas, dispositivos comurocais e tecnologia, que se

desdobram para todas as areas da comunicacao.

Prosseguindo, a mudanca da tecnologia de basermguntacatualmente toda a
producédo jornalistica, fotografica e, consequenteeyeotojornalistica, se apresentam
como exemplos diretamente reconfigurados de um nércaentre o conjunto de
dominios conceituais, operacionais e conjunturaicada setor da profissdo, com o
estado de coisas proporcionado pela assimilacaaetngsos de ordem tecnologica
digital e em rede generalizado como condicdo nadese hodierna para a producdo

atual de noticias.
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Twitter, facebook, second life, myspace, blog, lp&thone, youtube, web 2.0...
sdo palavras surgidas na ultima década e sdoarsirde uma mudancga dentro de outra
mudanca, a coletivizacdo da producdo. A nossa @etiga € que o estado da fotografia
nao pode ser separada desse pano de fundo que@istumes sobrepostos no acesso,

circulacao e assimilacao da midia.

Destarte, esse cenario de mudancas, que pode teadielo como revolucéo
para o campo da fotografia, provocou, entre out@isas, que a fotografia e o
fotojornalismo, por consequéncia, sejam objeto eEgpisa e debate sempre com um
denominador comum: a digitalizacdo provocou umafupda reorganizacdo das
tecnologias do entorno fotografico, e também, dedonainda mais sensivel, dos
sistemas de trabalho, das alternativas de prodecémesmo da natureza dos proprios
servicos e atividades que alinham o fotojornali@mmo um saber especifico dentro da

cadeia de noticias.

Cabe assinalar que a introducéo das tecnologi#aidino ambiente jornalistico
desdobrou-se em um impacto em todos os setoresoreaos a producao da noticia
Contudo, o setor de fotografia, dentro dos jornéigarticularmente sensivel a essa
conjuntura. Primeiro, por ser, necessariamentesetor diretamente vinculado a uma
série de condigBes estruturais (0s equipamentog)fra-estruturais (laboratorios,
sistemas de transmissdo, de edicdo, etc) de orammoldgica historicamente
consolidado dentro das redacdes. E certo que,nalismo é um setor de producéo
essencialmente tecnoldgico, ndo se faz jornaisms@quinas nem sistemas, mas, no seu
percurso histoérico, a fotografia de imprensa serfgirem nicleo de uso de tecnologias
dentro deste cenario mais amplo. Segundo, de oeotio, dentro da realidade dos
jornais houve um descompasso de mais de uma déodda a digitalizacdo das
redacdes e a digitalizacdo do setor de fotogr&ACOMELLI, 2001; MUNHOZ,
2005; CAMPILLO 2007). Enquanto as primeiras redac@e ambito internacional
foram progressivamente trocando as maquinas devescpor terminais a partir da
primeira metade dos anos 1970, (LINS E SILVA, 1990¢ampo das fotografias sé foi
conhecer os primeiros sistemas desenhados par#ojorf@lismo a partir de 1990
(CAMPILLO 2007). Esses primeiros sistemas de faibgrforam, de modo geral,
sendo progressivamente adotados dentro de umaaldgicsubstituicdo das maquinas

analdgicas por equipamentos com sensor, capazeerden imagens ndo mais por
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reacdes fotoquimicas e sim por um conjunto de iilg@s e interpretacbes numeéricas

interpretados de forma digital.

Evidentemente, perceber as alteragbes promovid&stojornalismo a partir da
substituicdo de um sistema de ordem analdgicayton,aigital, € apenas uma parte do
problema, preocupado apenas com a logica da treigpode praticas a um novo
conjunto de suporte, e que neste caso, ignoramgtitamente a capacidade que,
justamente a adocdo desses novos sistemas prom@vgarcepcdo do conjunto das
acoes possiveis a partir da absorcéo de I6gicagaisl no trato da informacéao — visual

no caso — diante desse ambiente tecnologico comodm

Todavia, se podemos afirmar com certa tranquilidade o fotojornalismo hoje
€ algo bem mais complexo que simplesmente a degitélo do processo de producéo,
isso ja se da dentro de uma percepcédo do desemeriio do problema. Knapp (2002)
ja no comecgo da década assinalava, se referindoraeco dos anos 1990, que ninguém
foi capaz de prever em 12 anos que o setor doofo@jsmo, bem como a fotografia
em geral, iria sofrer uma transformacao tao praduadiue, o que a época representava
um conjunto de tecnologias incipientes, com poutdaraoperabilidade, caras, com
deficiéncias e sobretudo, pouco acessiveis, terrmmacompondo um quadro de
estabilizacdo da produgcdo em sistemas digitaidusive para o usuario amador,
domeéstico e eventual. Em adicdo, 0 mesmo autoaatpge nem mesmo 0s principais

atores da industria da imagem foi capaz de dimeasio quadro atual.

O recorte desta investigacdo, portanto, impde uslendacdo de pensar os
problemas fora dos esquadros do que se entende“digrtalizacdo da fotografia”, ou
de “fotojornalismo digital”. Essa op¢do deve-se fato de perceber que ja se
estabeleceu 0 movimento massivo de tecnologiasneewdos analdgicos para bases
digitais (VILCHES, 2001) para um momento de encauwdo da producao,
sistematizacdo e acesso hegemonicamente digitamBém um quadro de problemas
superado pela consolidacéo e irreversibilidade mwegsso de adogcdo da tecnologia

digital dentro das cadeias de producao de notisimeonsoante representacéao visual.

Esse viés de absorcdo da tecnologia e naturalizhaggiasos dos dispositivos na
producado, tratamento e acesso da informacdo, pomde ao que alguns autores
denominam como era da convergéncia, ou momentoodaeréncia tecnoldgica

digital. Como convergéncia, os primeiros tracos defnem esse fendmeno remontam
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aos fins dos anos 1970, comeco dos anos 1980, cdesenho criado por Sola Pool
(1993), evidenciando que “um processo generalieati fulminando as fronteiras entre
sistemas de comunicacédo e meios de comunicacauitipelo, ao seu modo, que seja
facilitado em diferentes suportes fisicos, ondelaco um-a-um entre meio e seu uso

esta desaparecendo”.

O que podia parecer tendéncia em 1983 hoje € uatidade que redesenha o
horizonte da comunicagdo como um todo, atravésasepsos deflagrados a partir da
tecnologia digital, das redes de informacao, deteisias de armazenamento e busca de
informacfes dos subsistemas de comunicacdo engesdra, obviamente, das
apropriacbes, usos, refuncionalizacbes, polo dess@mi ndo mais de uso
institucionalizado, conexdo generalizada que cpoedem aos usos sociais do
conjunto tecnologico dado (LEMOS, 2007).

A tecnologia digital € um fendmeno contemporanderiigado a uma nova
configuracdo na producdo, circulagdo e consumo naggeéns, musicas, textos e
informacdes na sociedade, que vém se intensificansi@dida que os dispositivos de
informacéo ficam cada vez mais generalizados, pegerdifundidos e conectaveis.
Além dos aparelhos multifuncionais que possibilitanintegracdo dessas fungdes, o
processo propde um encadeamento e sobreposic@ontiesfde consumo e circulagéo.
No entanto Jenkins (2006), oferece um viés quesmxana da perspectiva cultural da
mudanca de regime do campo do visivel na contempmtade. Para Jenkins, no seu
livro Cultura da Convergéncia, estar “convergidconé mérito ou propriedade
inalcancavel: é o devir cultural que o faz atual mmsso cotidiano. Ouvimos musica
lendo o jornal, clicando naquele email que acabelwchiegar na caixa de entrada e
vendo o programa de TV favorito. Estamos habituacida vez mais, a partilhar nosso
tempo com diferentes midias, num exercicio ceratealr aqui e acola rapidamente.
Nada espantoso para a mente humana, que trabadin@onper associacées da ordem do
instantaneo. Fluxo de conteudos em multiplos sepamidiaticos, cooperacdo entre
mercados midiaticos e comportamento migratorio dablipo dos meios de

comunicacao.

Como aponta Castells (2009), ndo ha duavida que asganto de tecnologias
souberam tirar partido do potencial da digitalivagéara gerar novas formas de

comunicacao interativa criada, muitas vezes, paiéprios usuérios das redes. Isso é o
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que autores como Jenkins (2008) assinalam como delimacdo tecnoldgica e

organizativa entre sistemas e culturas que prodéarraacdo gradual de um novo

sistema multimidia. O que o quadro aponta, seglaoos (2007) é que ainda que
alguns meios de comunicacdo persistam concentrsuna® atividades em modelos de
organizacdo de inspiracdo fordista, massificadasrdralizados, ha a formacao de
camadas de processos comunicacionais pés-massjues,ao seu modo, dispéem
alternativas tecnolégicas, de negécios e de umuntuma cultural, capazes de
estabelecer, no quadro atual, 0 massivo e o posirnaa permanéncia de modelos, e 0
aparecimentos de articulacdes dentro da cadeiafpradle contelidos que séo inéditos

em modelos prévios.

Esses modelos sobrepostos, presentes no momentoordeergéncia que
observamos, colocam fronteiras difusas entre meiassivos e pds-massivos. Tao
pouco significa que esse modo de ver o problemeegper exclusdo ou polarizagao.
N&o lemos um impresso como lemos um jornal na WMebentanto, os aparelhos de
leitura movel, como os Ipad’s por exemplo, realizamsintese de apresentacdo, acesso
e organizacdo de informacdo com bases tanto ememdlddicionais como pos-
massivos. O que isso indica, € que formatos, sadata producdo, acesso e tratamento
de conteudos estdo em mutacdo. Alias, nunca fostatiams. Perceber esse quadro
desde o0 surgimento da internet, é perceber tambémordinua absorcdo de
caracteristicas de modelos prévios por modelos matentes dos meios de
comunicacdo (BOLTER e GRUSIN, 2002). Isso vale pargrnalismo e para a

fotografia de imprensa também.

Na perspectiva de Jenkins (2008) se defende quearesso de transicdo entre
culturas fundamentadas em diferentes sistemas ta@la a cultura da convergéncia
surgiria a partir de construcdes e sinteses, teadw base as referéncias dos diversos
aspectos de midia previamente existentes. Jenkissfiga essa apropriagdo na
necessidade de uma “cultura comum” ou seja, sapaovavel que, justamente em um
momento de passagem entre bases tecnoldgicas equensemente de praticas de
construcdo simbdlica situadas nesse eixo, houvesaparecimento “repentino” ou
“impacto” sobre determinada pratica. As mudancascondicionamentos sobre o
conjunto de produtos, sistemas, conteludos e saberesna determinada pratica nao
surgem de uma hora para outra. Ao invés dissopadsos negociados, assimilados,

refutados, adotados parcial ou totalmente, casasa.cSeria ingénuo apostar numa
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mudanca de cadeia produtiva que surgiria de untaradide baixo para cima” sem que,
neste processo, houvesse um movimento de se dproesi repertorios, recursos e

possibilidades compartilhados pela sociedade em red

Essa perspectiva levanta um amplo debate entrategrados ao discurso da
novidade, muitas vezes associado a idéia de ewlud@ revolucdo e, portanto,
proximos de idéias como impacto e ruptura com dht/e N'outra extremidade, os
distopicos, defensivistas, neo-ludditas, que vé&ataologia com a prerrogativa sempre,
de uma ameaca. As apostas das duas posi¢coes a@ces1semelhantes ao proporem
uma dicotomia sobre um momento de extrema pluddidde alternativas para o
universo midiatico e das praticas simbolicas. SéguBarraclough (1976:27-30)

o fim de uma época ndo coincide necessariamenteccamitio de outra,
pode haver — e, de fato, hA — um periodo intermedide tendéncias
confusas e incertas... Tudo o0 que podemos dizee é&xgjistem como fatores
de contrabalanco na situacdo contemporanea, conemestos de
continuidade que compensam o0s elementos de desdidatiie e mudanga.
Eles indicam que o mundo em formacao néo estaalatknte desligado do

mundo do qual emergiu nem é uma simples continudgdmesmo; € um
novo mundo com raizes no antigo.

Se perceber que “o futuro tem um coracgao antigdifiéil, tampouco € facil o
trabalho de estudar e observar as configuracOes nugiss de comunicacdo na
atualidade. Eisenstein (1998), no classico “A regab da cultura impressa”, defende
gue analisar processos historicos no calor da éaraa tarefa dificil, imprecisa e com
complicadores metodoldgicos. Isso se daria, sofboefoela necessidade de o processo
historico das mudancas estudadas ndo estarem eotalmssentados, bem como, na
maioria das analises, ndo se estar atento a asfaas do problema que nao apenas a
do “impacto” ou “ruptura” tecnoldgica e seus degdalentos. Nesse sentido, 0 que
Einseistein faz, em paralelo a construcdo de camieeto acerca do surgimento da
imprensa, € um roteiro de cuidados metodoldgicasaiticos que um estudo sobre

tecnologia e meios de comunicag&o necessita.

Trés distingbes muito claras no trabalho de Eitsieisque servem como

delimitadores metodolégicos.
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Primeiro: Ao lidar com uma importante transformagéovolve incluir um
conglomerado de mudancas, e ndo apenas apostalagaor de causa e efeito no

entorno de uma Unica invengao.

Segundo: Ao destacar que a prensa néo € o Unioteadgs mudancas ocorridas
na passagem do periodo medieval para os TemposrisjdEinseinstein aponta para
uma necessaria existéncia de paralelos historicest@rais que, porém, atuando junto
com a tecnologia de impressao tornam-se agentesudancas, proporcionando uma

revolugao cultural no todo envolvido.

Terceiro: por tratar de remetimentos entre as foamsicoes sociais e culturais
envolvidas com usos tecnoldgicos a pesquisa degie fie eixos de determinismo
tecnoldégico ao propor que “a fim de podermos avas mudancas ocasionadas pela
imprensa, por exemplo, € necessario examinar alig@s que existiam antes de seu
advento. E as condi¢des inerentes a cultura mataussd podem ser observadas
olhando através da cortina dos materiais impreg4898:20).

Mais que pesquisar sobre o impacto, efeito e cadsegas que o prelo
proporcionou, Eisenstein demonstra que tal invete@im correspondeu a necessidades
existentes na era dos manuscritos, como possibilitdesenvolvimento de outros usos

e funcdes da escrita, do saber e das redes de CaTaAm

Destarte, no elenco analisado por Eisenstein sctdet de modo preciso: a
transformacdo na producéo, incluindo as transfodemgia capacitacdo da mao-de-
obra; no espaco do trabalho, na quantidade de ialapeoduzido; no comércio; na
difusdo cultural; na padronizacdo tipografica; madges de relacdes sociais; no
cruzamento de referéncias; em outras inovacdeg&scrtomo o uso da xilogravura; na
publicidade; no uso de indices e catalogac¢éo; esepracao calcada na possibilidade de
multiplicacdo de copias; entre outras questdes, aatéonsolidacdo dos formatos

impressos, como livros, jornais, tal qual conhecehwmje.

Ora, ao transportamos as mudancas ocorridas atdewvéermacdo de uma
cultura impressa interactuando com a tecnologia'@jtro extremo os problemas
suscitados pela cultura da convergéncia, temoslef@sainteressantissimos, como
podemos observar no quadro abaixo, e em modo depéxeentre as trés colunas.
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convergéncia, na terceira, 0s usos fotograficasuitara da convergéncia.

Alteragdes na Cultura impressa
(Einsenstein)

cultura da convergéncia

Usos fotograficos na cultura da
convergéncia.

transformacéo na producéo Digitalizagdo, ~ desmaterializagdo, | Dispositivos multiplos e moveis.
separacéo contetido-suporte, | Obsolescéncia e desenvolvimento
multiplataforma. continuo, custos mais altos.

transformagdes na capacitagdo da | web 2.0, polivaléncia, | Incremento do nivel de

mé&o-de-obra desregulamentagdo,  apropria¢do | conhecimento e habilidades para

dos meios, do-it yourself.

trabalhar com imagens. Capacidade
de trabalhar com imagens, dados e
sistemas

no espaco do trabalho

Multitarefa, policronia (flexibilizagao
do tempo de trabalho) politopia
(flexibilizagdo do  espago de
trabalho).

Troca do trabalho pontual pelo
trabalho em fluxo, interdependente,
interoperacional,
complementar,.Tratamento, envio,
indexacao, edigdo em multimedia,

na quantidade de material produzido

Virtualizagdo da produgdo. Oferta
ao invés da demanda.

Aumento exponencial de fotos, in

no comercio

P2P, Cauda Longa,

Reempacotamento  de
producao para nichos,

arquivos,

na difusdo cultural

Troca do modelo um-todos, pelo
todos-todos.

Circulagdo ao invés de distribuicao,
multiplataforma,

nas redes de relagbes sociais

Redes profissionais, redes sociais
(Orkut, Facebook)

Flickr. Fotoblogs, facebook, twitter

no cruzamento de referéncias

Disponibilidade de similares, textos,

Visibilidade instantanea do que se

videos, fotos. Acesso instantaneo. produz no mundo.
Acompanhamento de  similares/
concorréncia
na publicidade; (propagagéo) Assimilaggo (circulagao) Visibilidade mdiltipla  (periédicos,
blogs, redes sociais)
no uso de indices e catalogag&o; Sistemas de  busca, tags, | Identificagdo, sistematizag&o,

metadados, websemantica,

multiplas entradas de classificagéo.

na preservagdo calcada na
possibilidade de multiplicagdo de
copias

Fim da idéia de copia como
materialidade. Copia como
contetido disponibilizado.

Back-up, salvaguarda, arquivos
RAW, problemas de autoria e
direitos de uso e de imagem.
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O que fica como questéo é: se dentro de um jogategenetracdes multiplas
entre tecnologia, sociedade e campo das midiasnhgpermanéncia (ou para falar em
modos estruturalistas — invariancias) de forcas geam resultantes semelhantes,
independente de cada época, mas obviamente, naizaglas possibilidades de
arranjos formais de acordo com os momentos his®re consoantes condi¢cdes de
criacdo de dispositivos. Em outras palavras, nm jdgalético da proposicdo de
mudancgas, estas ocorrem ativando pontos chavedesggarodutiva, reconfigurando a
interoperabilidade entre os agentes envolvidogoditivos e formas de circulacao.
Trata-se, portanto, de perceber que a cada soeedadltura correspondem condi¢cbes
para a existéncia ndo somente certos tipos de m@gMas conjuntos inteiros de
producédo simbolica que envolvem pessoas, contetumys de distribuicdo. Isso se da
nao pelo conjunto de dispositivos serem determ@santnas porque cristalizam as
formas sociais e culturais capazes de Ihes darsninmanto e uso de modo cognoscivel

e hodierno.

Transportando o debate para o campo das repreSestagsuais através das
imagens técnicdso conjunto de dispositivos sobrepostos ao modpistemolégico
vigente a cada época e as possibilidades de amg#wilcultural e social, produzem
configuracdes especificas de conformacdo dos mddoser, produzir e consumir
imagens. Lembremos que A camara obscura tem ospsie§pios Oticos conhecidos
desde mais de 2000 anos. Mas foi na idade médialguse popularizou como um
instrumento de auxilio a desenhistas e pintoresags importante, como um modelo de
visualidade (HOCKNEY, 2001).

Mais que isso, a camera obscura produz uma opemedndividualidade,
definindo o observador como *“isolado, fechado edmmino em seu confinamento
escuro, retirado do mundo” (CRARY, 1992). Destanfaresse aparato cumpre uma
funcdo decisiva de separar o ato de ver do corg@ofido observador, de
descorporificar a visdo. Na primeira metade dolsé¥iX se configura um conjunto de

relacdes entre tecnologia e discurso visual quefireein o lugar do sujeito observador.

* Assumimos aqui a fotografia como sendo a printeicaologia de imagem técnica a gerar um produto
materializavel. Certamente outros conjuntos deadisipos pré-fotograficos como o fisionotraco, a
camera clara, a lanterna magica se apoiavam emsoscde ordem tecnoldgica para gerarem imagens em
cooperacao com a acdo humana. Contudo, sem ohderemdo totalmente encadeado uma resultante
material, como a fotografia fez, ao poder graversultado da impresséo ou em chapas metalicas ou em
papel. Por analogia, consideramos imagens técdarasadas o cinema, o video e a televisao.
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Os pontos de emergéncia desse novo modelo de semando séo rupturas que nao
acontecem apenas nas imagens, mas no conhecimanmttfico, no dominio
tecnoldgico, na circulacao de informacdes e najgias praticas sociais que ampliam a
capacidade produtiva e cognitiva do sujeito no IsediX. Em breves palavras, o
surgimento de um observador moderno, esta apoiadzossibilidade que este é um
produto histérico, bem como a emergéncia de um moodo de observar e de um

sujeito observador, e as caracteristicas desseaimayvador.

A formacédo historica do fotojornalismo obedece seesonjunto de relagbes
fundadas no olhar da modernidade e, por conse@jénxidialogo que essa relacéo vai

ocupar na formatacao do fotojornalismo, por ciretagdes principais.

Primeiro, a camera separa e distingue necessati@aémagem do objeto. Ao

representar o mundo, ela cria em cima da coisa messua imagem técnica.

Segundo, ao delimitar e definir os posicionamewetutse observador e mundo,

cria para a observacgao a cisao entre sujeito ¢oobje

Terceiro, porque a camera escura individualiza gefinir o observador-
fotégrafo, como isolado. O mundo é exterior, a adejd mesmo que visual, esta la fora.

Quarto, a funcao decisiva da camera escura, sdorgbara o campo da
imprensa, foi separar o ato de ver do corpo fisdo observador-leitor,
descorporificando a visdo presencial por uma tsig#dlica que passa a ser ajustada
por um agenciamento tecnolégico dado pelo conjdataparatos visuais e combinados

com aparatos de imprensa, distribuicdo, transpertensumo em massa de jornais.

Quinto, esse conjunto de relacdes estabelecemlasesngue permitem haver
entre a fotografia e o jornalismo uma via de méplaluo jornalismo para ampliar as
possibilidades de ser aceito, lanca méo da fotiagcamo cépia da realidade no refor¢o
do seu projeto de objetividade dos fatos. Na cpattala, a fotografia encontra no
jornalismo um territério de ampla divulgagéo e bilglade, que permite o surgimento
de um registro visual que sai da esfera privada papublica e reforca a fotografia

como modo de representacao visual aceito e asgehéatre o publico e a imprensa.

Esta relagdo dialética demonstra na verdade quéogréfia, no seu modo de

existéncia social incorpora parcelas da prépriackgla invencdo da imprensa. Ao
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remetermos a discussao de Einseinstein, ndo sa bosmodelo de analogia, e sim, de
interpenetracdo, de influéncias e sinteses. Oy ®m&samMo na instituicdo de um regime
visual moderno, ainda no século XIX, os precedenigs configuram determinado
estado de coisas advém também do campo da tecnolagmprensa e ndo somente da
tecnologia do visual. As inovacdes de carater tégmp atuam também como
formadoras de “restituicbes historicas”. Na verdadeseio da renovagéo tecnoldgica,
existe a aquisicao de elementos culturais dad@sipgdrensa. Explicitamente, pode-se
falar de todos os desdobramentos resultantes doa@uree com a imagem a partir do
momento em que dialoga com a légica de distribuiedoirculacdo em modelos

massificados.

Nesse sentido, mesmo o aclamado ensaio de Benjaroiora de arte na era de
sua reprodutibilidade técnica” pode ser interpretadm certa tranquilidade como um
trabalho sobre as condi¢des de distribuicdo dagenms Dai, a partir de uma producao
massificada e circulacdo idem, se altera as fordegasrmazenagem e acumulo de
conteudos simbdlicos vinculados a imagem. A fotiignado logra a imagem apenas a
sua pletora de similares que podem ser propagatioppe sobre questdo a imagem se
deslocando da légica de arquivo e documento solge, para um circuito de
assimilacdo coletivo. Evidentemente, essa perspertverbera ndo somente na logica

organizacional da producéao da imagens, mas tambéreaus efeitos estéticos.

Obviamente, mantendo a logica que uma modalidgaecé#&a de contetdo, no
caso aqui, visual, fotogréfica, dialoga de modat@rupto com a cultura de sua época,
podemos reflexionar o campo da circulagdo das inggen dialogo com o que se
projeta sobre a analise das novas tecnologias, ue s denomina cultura da
convergéncia e suas alteracbes no modo de circatamnular, fazer e consumir

imagens.

Especificamente no campo do fotojornalismo, ha peknos 20 anos essa
discusséo estd sendo posta em tela. O que seedeodo claro € que, mesmo
entendendo a fotografia como um meio expressive eodnunicacao, isso se delimita
dentro de um viés especifico, ou mesmo indiretosrivie sendo uma atividade
reconhecivel, com um sistema de codigos e de wioneulados a um contrato social
de assimilagéo, a fotografia ndo constitui pordsus meio, se entendemos iSso numa

perspectiva classica, ou de industria cultural eom&l meios geram produtos especificos.
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O que se dispde, de modo claro, durante o pertistwico da fotografia (NEWHALL,
2002:62, BOURDIEU,2003:158) é que, ao menos nascpsavinculadas a um uso
massivo e publico, a foto atravessa varios meiopoEesséncia uma modalidade de
conteudo capaz de combinar-se com diferentes dostele producdo ou expressivos,
gerando, destarte, configuracdes e usos diverddgc@ de acordo com 0 cenario em
tela. Na verdade, essa circunstancia indireta, ulagla a canais ou suportes
comunicativos combinaveis atua como um amplificaslocial do uso da fotografia.
Amplia tanto as possibilidades expressivas, comalesarticulacdo profissional, a
reorganizacao das cadeias de trabalho, as formasedso, a geracao de produtos e as

alternativas de consumo e circulacdo das imagens.

Do modo como colocamos a questdo acima, pareceesfaenos tratando da
fotografia como ja inserida num contexto digita, wansito franco de contetdos de
uma mesma base numérica em diferentes sistemapasitivos. No entanto, a propria
historia da fotografia mostra precedentes em cootrd questdo € que a partir do
momento em que a fotografia ndo € um meio emasialente vinculado a uma forma
de comunicacdo especifica, é justamente por egmrtascombinavel ela também

condiciona processos nos meios de comunicacao.

Essa discussdo esta embutida no par de artigascdasle Walter Benjamin:
Pequena histéria da fotografia e A Obra de Arterdade sua reprodutibilidade técnica
(1985). Dois textos que, ndo so problematizam afigrracdes da imagem no contexto
da modernidade, como dao bases para boa parteftasdes da escola de Frankfurt
acerca das industrias culturais. Reprodutibilidadistribuicdo, produgdo e consumo
massivo sao nocdes que advém do processo fabgel gragetam sobre a producéo
cultural e, obviamente a fotografia. No caso, oginento da possibilidade de
reproducacad infinitumou ad nauseaumgomo € o caso da fotografia, constitui uma
profunda reorganizagdo para outras praticas, comaralo a arte e consequentemente
na propria maneira de assimilar e consumir a dr@®to o campo da arte com da
fotografia (pensando aqui apenas como categoriasodéguracdo e néo excluindo,
obviamente a fotografia como um setor de pratigéistigas) demonstram que as
constancias ou ontologias no entorno da cada aréfio, na verdade, os elementos de
instabilidade, dinamicidade e de acédo constantebEwes termos, se existe algo de
invariavel na fotografia € a sua capacidade de MWilidade. O conjunto de

deslocamentos e alteragbes (AUMONT, 1993) presentesprocesso fotogréafico
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permite que o esforco de mapear um campo ontoldgara a mesma possa ser
realizado de modo circunstancializado. Ou sejagpud falar, por exemplo, de uma
ontologia do fotojornalismo, ao passo que pretenderesse processo tenha ambicdes
unificadoras para todo o mundo da fotografia é wojepo mais préximo da pretensao

do que da viabilidade.

As sobreposicdes existentes entre a fotografiaampo do jornalismo, ainda na
perspectiva inicial do surgimento do fotojornalismo século XIX, permitem, como ja
citamos no trabalho de Crary, uma série de remosonentos na construcdo da
realidade através da experiéncia do olhar. Entes @lodemos indicar com certa
tranquilidade: a dissociacéo entre o que se regrdduambiente que gera essa mesma
reproducdo; a multiplicidade dessas representagizeta pela producdo em grande
escala e massiva; 0 reposicionamento do tempo riércia, que pode ser dado em
momentos diferenciados. O que o momento inicialfatojornalismo assimila do
contexto da sua época € a viabilidade de uma nomaeina de entendimento da
realidade, intimamente vinculada ao desenvolviméetoma nova sociedade e cultura
industriais, em moldes urbanos, tecnologizada, @sdempos e lugares das atividades
de trabalho, lazer, entretenimento, cultura emlgerao caso especifico, consumo do
visual, ndo podem ser separadas da légica de aeg#@@ hegemonica daquele

momento: a industria.

Ou seja, para a delimitacdo do sentido da fotagradi imprensa em geral, a
l6gica industrial e de mercado pressupfe que denss de producdo, edicdo e
consumo de imagens sejam elementos atuantes nepgdiacespecifica, ou ontoldgica
do que vem a ser o fotojornalismo. A importancia adenpreensdo do fenémeno
inserido no contexto social, tecnolégico e cult@ajue, além de se indicar de modo
mais claro como e porque certas acdes surgem staeekcem como aceitaveis e
normativas na pratica do meio. Dessa maneira pedestrar, de modo preciso, que
pontos ou principios sdo ativados na articulac&oreleonfiguracdes possiveis em cada

época.

O fotojornalismo €, portanto, um percurso que nmantéma funcdo, ou
permanéncia: a representacao e obtencdo de imafyanés de processos tecnoldgicos;

combinavel, por sua vez, a uma estrutura, ou esasitecnolégicas mais amplas com a
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qual dialoga constantemente, adaptando-se, reandmja cadeia produtiva onde se

insere e reconfigurando-se de acordo com os fatoradicionantes.

O gque atravessa essa questao € a perspectivaeonoe & fotografia como uma
tecnologia propria, dedicada a geragdo de discwiso®is que, por sua vez sempre
interage com tecnologias adjacentes, como as despiete, telecomunicacoes,
armazenamento e organizacdo da producdo. No cagotajornalismo em modelos
analdgicos, a partir do momento em que se amplgstsmas adjacentes (do telégrafo
ao telefone, deste ao radio, as transmissdes ake fot satélite e por fim a internet) eles
atuam como recursos infra-estruturais para o ecierda atividade. Assim, o envio e
recebimento das imagens tem ganhos diretos comirai@gao e didlogo da fotografia

com outras tecnologias.

Nesse sentido, os estudos de Innis (1951:33) ilamia questdo, ao vincular o
aspecto da producdo e controle de conteudo rekdonos processos de circulacao.
Evidentemente, o tedrico e ensaista canadensestéaaefletindo sobre tecnologia
digital ou muito menos sobre fotografia, contudoass perspectivas sao validas e
interessantes. A hipotese é que fazer circularecoios, imagens, sons, etc. envolve
diretamente as caracteristicas dos dispositivofogm Assim, teriamos, grosso modo,
dois grupos de dispositivos de comunicagéo: oaNaglos ao tempo, e 0s vinculados ao

espaco.

No primeiro caso, haveria um privilégio dado emcfim da materialidade, da
resposta que determinada pratica pode obter ngdgedee um produto de comunicacao.
Seria a pregnancia de uma forma de registro, darrakbdade como prioridade. A
fotografia como objeto artistico, por exemplo, detima parcela de sua existéncia
atrelada a esse fendbmeno, onde a sua importariargaesoncentrada no fato de gerar

uma copia impressa, de garantir a existéncia fisica

No segundo caso, teriamos os esfor¢os canalizattasapgeracao de processos
orientados ao tempo, com produtos mais ageis, corpapel, ou mesmo o codigo
binario, que podem ser flexibilizados de modo maisplo, difundindo mais
adeguadamente mensagens sobre areas mais extBesaguebra, permitindo a
articulacdo de elementos presentes nas cadeiasodecfo. Assim, 0 que ocorre, no
percurso historico do fotojornalismo e que deteatdos modelos de comunicagao

dialogam com a fotografia podendo ser assimiladosr®dos mais rigidos ou fluidos
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na forma como a organizacdo de uma cadeia prodséivda. Assim, As alternativas
vinculadas ao tempo, através da flexibilizacdo dasdalidades de transito de
informac&o, seriam menos hierarquizadas e, as lei@s ao espaco seriam mais

hierarquizados.

Contudo, as relacbes de sobreposicdo entre asldg@®da fotografia e das
redes digitais ndo podem ser entendidas somente aamproblema de circulacdo do
conteudo visual. Vilches (2006) aponta que congdalizacdo ocorre uma mudanga na
perspectiva temporal da imagem:

A migracdo da fotografia analégica para digital Gipima

verdadeira revolugdo no tempo de recepcao, queefertos

diretos sobre uma nova concepcao do valor de uragem. A

incorporacdo das tecnologias digitais supbe a passada

relacdo temporal da fotografia com a realidade a valacao

temporal baseada exclusivamente no tempo de suiduaiigdo e

na eliminacdo das barreiras do espaco. (VILCHES)620
p.161).

N&o descartando a validade da observacdo, o prabtEamsobreposicdao das
tecnologias digitais ndo aponta somente para unrarga na temporalidade da
distribuicdo. E certo que isso € verdade, mas blgma é demasiado grande e se

espalha para outras dindmicas presentes na cadfatopbrnalismo.

Manovitch (1995) em um artigo que hoje adquire om profético, devido ao
modo como antecipou problemas, ja colocava quetagrafia, como todas as formas
técnicas atreladas ao regime da visualidade esiddependéncia dos processos de
digitalizacdo, e isso, como consequéncia diretamipem a fotografos executarem
procedimentos sem precedentes na historia da &fitagro que, em tese, muda
profundamente o que podemos compreender como &tegEsse reposicionamento, a
ponto de ser considerado radical, se daria a paetireconfiguracdo da forma de
producdo da imagem, e num momento subsequentdéunig@es que ela assumiria. A
rigor, como também indicam Bolter e Grusin (20G&ra a fotografia ser digital em
nada ela precisaria se remeter a formas tecnokegicalturais precedentes, no caso, o
modo baseada em processos fotoquimicos € Opticaapgaselhos poderiam ser
diferentes, baseados em diferentes modos de co@stque reorganizam os modos de

registro de luz, cor, espaco e temporalidade. Nderma necessidade de impressao, as
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fotos seriam apresentadas em displays, As imagentém mais dados e definicdo do
que a capacidade de captacdo do olho humano, ¢gie®l de sintese, 3D,
escaneamento, animagdo computadorizada podem amt#ionicas e linguagens
capazes de gerar imagens com realismo fotogréfiporefim, teriam uma capacidade

de circulacdo muitissimo acelerada e a materiadiddsuporte decomposta em bits.

As apostas se colocam, sobretudo, na capacidadenderuptura e oposicao
entre modelos de construcdo da fotografia. Ondapgelado hi a imagem mediada por
processos digitais se opondo a produzida peladdagiecanica, optica e industrial; de
um lado se coloca o repertorio técnico e operatioomo profundidade de campo,
abertura, velocidade, zoom, montagem e, do outropkca a validade de se continuar
usando esses balizadores em sua esséncia ou amenasalegoria metaférica de
imagens de sintese, que, a rigor de uma ruptuah th$épensariam totalmente o uso da

camera para construir visualidades.

Nada é pior para entender a configuracdo da fommfatdgrafia digital, do que
pensa-la como oposto a tecnologia analégica. Nada per mais improdutivo do que
pensar essa conformacdo como opostos, ou etapasmdap, ou algo em 0oposicado ao
contexto digital e em redes. Nada mais fragil gelespr a fotografia digital como uma
foto que se faz sem filme. O raciocinio baseadaartipodas analdgico versus digital

nos parece uma perspectiva claramente descabida.

Primeiro, por compreender a fotografia digital conmea superacao operacional
necessaria, se comparada a base tecnoldgica daafidocom filme, relegando este
momento a um estatuto de fotografia anacrénicaa®tempos atuais, modo “atrasado”
de fotografar, devido as dessemelhancas existemi#s a sua base tecnoldgica de
operacdo e o contexto digital. Se € o anjo do aligjtie propde a superagdo dos
contrangimentos espago-temporais presentes nadasade producdo analdgico-
mecanicas, € verdade também que ha um transpopteatieas assentadas no campo
profissional — do jornalismo principalmente e, aapgentemente do fotojornalismo —
que permitem a manutencédo de certos “demoéniostulados ao cotidiano da profisséo.
Em paralelo, a propria histéria das imagens tésn{GRARY, 1992; MACHADO,
1997) recomendam que se olhe com cautela parandedetas praticas ou arranjos
superados e em desuso ndo como alternativas asasaolscas, precarias ou

ineficientes. O que ocorre, no modo de construgé@bagédo de uma ou outra alternativa
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de producdo da imagem persistir é, justamentersardas possibilidades postas a cada
momento que se consolida como forma hegemodnicaooseasual devido a uma
complexa atuacao de fatores de ordem cultural, démercadoldgica e tecnoldgica.
Falando de outro modo, ndo podemos atribuir comesato ou em descompasso a
fotografia feita, por exemplo em chapas de vidraidvprofundo que isso, € perceber
que essa, como muitas outras tecnologias de prodigdmagem estéatica (kalétipo,
ambrétipo, ciandtipo, etc.), também foram sintepessiveis a cada momento,
superaram modelos arcaicos como também foram sigsepor modelos mais eficazes
e trazem, na esteira do seu anacroni¢aohar termo mais preciso, que diga algo no
sentido de que néo é algo que exista mais, matdaeia deixa marcas no percurso do
processo como um todo) e na prépria materialidageindtagem, marcas visuais
impregnadas da época, a cristalizacdo de um cemsamento tecnolégico de do
contexto da sua apari¢éo. A aquela outra fotograimos hoje, também uma outra e a
percepcdo de ambas como fotografia. E isso ndogedsribuido somente a adocao de
um modo tecnoldgico, bem como nada garante, pépripr dinamismo com que as
fabulosas cameras atuais que se sucedem e setaivsela golpes do dia pra noite, que

esse modo visual permaneca.

O segundo equivoco surge na nao percepcao queppmigprfotografia se
estabelece de modo continuo. Tomando como exempglaso da foto de imprensa,
desde 0 seu surgimento nos primeiros jornais cawsfainda no século XIX, se
estabeleceu uma triangulacdo entre a fotografigprosis e o fenbmeno da noticia
(FREUND, 1982). E isso nao so reforca o carateralisomo argumento adicional ao
fendmeno da propria noticia, como estabelece mpaifoum lugar legitimo da presenca

da fotografia.

O terceiro e mais grave equivoco € delimitar umemeihado contexto
tecnolégico, que, quando superado, passa a sasamlde modo unilateral, apenas
tendo como argumento o seu descompasso com o matlelbe se desprezando a
contribuicdo que esse contexto pode aferir pamdprip andamento da fotografia como

percurso continuo.

Defendemos, ao contrario, que apesar do percurstinao da fotografia
caducar de modo cada vez mais acelerado as prafiease vinculam com mais

dependéncia do aspecto tecnoldgico, a fotografergencomo um conjunto de praticas
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comunicativas, como também de modo pessoal e doméattisticos, etc. Desse modo,
ao se expandir em diversos usos, mas simultaneamegmter uma forma ou modo
reconhecivel, a aquisicdo de novas praticas afita tam sintese entre possibilidades
tecnoldgicas e usos sociais como na formatacaondendtas vinculadas a capacidade
de comunicacdo. E essa acdo permanente que ao rempmwaque, flexibiliza e adapta
os marcos de referéncia, também atua mantendo &g&agr fotograficas como
reconheciveis. Ou seja, a negociacdo entre moméetoslogicos da fotografia e o
campo de sobreposicdes e respostas progressivsaisteona geracdo de um senso de
estabilidade circunstancial que agencia a pratma @ complexidade do quadro

tecnoldgico, social e cultural.

O proprio sentido desse agenciamento entre prataimformas tecnoldgicas,
meios de comunicacgéo e codigos de trabalho, crianoatingéncias e particularidades
onde a materialidade do dispositivo influenciapm tde producéo, juntamente com as
convencdes de uso que vao se adquirindo e expestate respostas que coletivamente
se projetam sobre o proprio quadro de agenciamént@& possivel fazer”, explica o
surgimento dos fendmenos de migracdo midiatica,ocasnadaptacdes e transposi¢cdes
de praticas a novos suportes. E o caso de se tilirpdbr exemplo, o problema no
“fotojornalismo digital”, ou seja, da digitalizac&do sé dos aparatos, mas das rotinas e

modos de assimilagéo.

E precisamente por isso, passados quase 20 amnawrgimento das primeiras
cameras digitais, o formato fisico e operacionahdéas delas se assemelham a antigas
cameras. No caso das cameras profissionais a semalffisica € ainda mais gritante.
Continua-se a segurar a camera com a mao diregta, usar o indicador, geralmente
direito, para disparar, se referencia o enquadrameelo visor. O que muda,
notavelmente é a parte de dentro dos dispositivegpgssam a embutir toda a logica de
producdo da era das redes digitais, passam alicastao formato do aparato a logica
formante da producédo de conteudos. Troca-se fijimesensor e cartdo, ndo se revela,
verifica-se imediatamente o resultado, apaga-seeomfio responde as expectativas.
Transmite-se 0 que se alinha com outras expectatizen breves termos, cameras
continuam sendo cameras, mas em paralelo tambémmpedr vistas como sinteses
entre pratica e contexto, entre as praticas e eslda sociedade em torno da cultura
visual, de um lado; e do modo operante e sincrdonizzom o restante dessa mesma

realidade através dos mecanismos de construg&oadgeim.
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De certo modo, € o mesmo arranjo que progressivi@neencilia possibilidades
técnicas com as pressdes de mercado, as altemadtvassimilacdo social, as novas
funcdes e usos que emergem, Os reposicionamentosampo na producdo, e a
articulacdo da producdo visual a uma necessaridig@m da imagem agregar uma
capacidade de circulacdo. Nesse raciocinio po@ecEmpar uma sequéncia hereditaria
de sobreposi¢cdes e acomodacdes que ndo sao easldsiwcampo da fotografia, mas
dos meios em geral.

O mesmo modo de pensar o fendmeno também desvelantinuidades de
reflexdo sobre 0 mesmo, que remontam a Innis [fikkade dos meios), passam por
McLuhan (novos meios permitem a condicdo de forg@atade novos contextos de
mensagens) e Pierre Levy (a concepcdo de hipermidiarearticula modalidades de
conteudos textuais, visuais, sonoros dentro dernesmna logica de producdo e acesso),
chegando por fim a autores como e André Lemosr@papcao social dos meios e sua
refuncionalizacéo) e aos proprios Bolter e Grusirerfibutimento ou incorporacao de

contextos e praticas de meios anteriores nos medsrecentes).

Também ndo deixa de ser uma perspectiva dialétitee eossibilidades
tecnoldgicas e usos especificos. No caso da fdiageacultura visual, os repertérios,
0s regimes de construcdo do visivel atuam comotegele articulacdo que conectam e
intermedeiam o campo tecnologico, a producdo dgetvidade e a projecdo de

trabalhos.
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5. Fotojornalismo colaborativo em tempo de convergénai

O objetivo deste texto é problematizar, a luz daveogéncia midiatica, a
emergéncia dos coletivos fotograficos como artgddapossivel do fotojornalismo
contemporaneo. Na ultima década, temos visto cois mgensidade o surgimento e
consolidagao dos coletivos fotograficos. Essespgnentos de fotégrafos diferenciam-
se de outros modelos, por, nas suas caracteristecggoducao, incorporarem novas
praticas ao processo fotogréafico. O fazer coletiwaampo da fotografia tem inspirado
debates, alguns polémicos, acerca do papel dorédtdgo processo produtivo em si, e

da sua vinculagdo com a sintese visual da noticia.

O debate sobre os coletivos fotograficos, contwemontra precedentes na
histéria da fotografia, sobretudo, na relativizagg@auma operacgéo classica na producao
fotografica: a individualizacdo. Nesse sentido,umda dicotomia classica, desde as
primeiras reflexdes acerca da fotografia (TALBO®4@, in FONTCUBERTA, 2003).
Em um movimento pendular, ora a fotografia eramttitéa como uma técnica objetiva,
onde o operador estaria a reboque das possibiidddecamera e o registro seria
objetivo pela natureza do dispositivo; ora se tentzlorizar e destacar a importancia
do homem na producéo da fotografia. “Dependendépdaa, das circunstancias, usos,
setores ou dos profissionais envolvidos, era umootuo aspecto que prevalecia”
(ROUILLE, 2009, p.27). Mas, mesmo na Bibliogragzente (SOUZA, 2000, KENNE,
2002, KOBRE, 2008, LANGTON, 2009) sobre fotojorsaib, em geral nio se faz
referéncias ao ato coletivo. E uma condicdo quageada a do fotografo como autor
individual da fotografia. Contudo, € também umailtaste de uma construcdo o que
implica também em um conjunto de contradi¢cdes dgudades.

5.1 Os regimes de visualizacdo — Modernidade, rgimmento do observador e da
fotografia de imprensa.

As bases da individualizacdo na fotografia remawotperiodo entre os séculos
XVI e XVIII. A camara obscura, ainda néo fotogeafi assumia importancia ao
delimitar e definir as relacbes entre observadmuado ao passo em que produzia uma
operacdo de individualidade, definindo o observadomo “isolado, fechado e
autbnomo em seu confinamento escuro, retirado dedoiu(CRARY, 1990). Desta
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forma esse aparato cumpre uma funcdo decisivapdgaseo ato de ver do corpo fisico

do observador, de descorporificar a viséo.

O surgimento da fotografia, ainda na modernidadelepser compreendido
como um dos elementos na construcao histéricasdoybu mais especificamente, de
uma possibilidade de observacdo do mundo apoiaddisgpusitivos de ordem técnica
gue passam a organizar, sistematizar e gerar agaplido campo do visivel. Crary
(1990) aponta que na primeira metade do século sdXconfigura um conjunto de
relagcdes entre tecnologia e discurso visual quefirezim o lugar do sujeito observador.
Os pontos de emergéncia desse novo modelo de semando séo rupturas que nao
acontecem apenas nas imagensias no conhecimento cientifico, no dominio
tecnologico, nas praticas sociais, como também araalismo, que ampliam a

capacidade produtiva e cognitiva do sujeito no Is€XiX.

Esse movimento coincide historicamente com o dedeinvento do jornalismo.
Numa esteira de processos que remonta a antes m@gnpresenca de imagens
tecnoldgicas justapostas ao texto, em principiosabulo XIX, essa separacdo entre
sujeito e objeto também tomava forma no jornalis®yodecadéncia do jornalismo
panfletario e partidario, em nome de uma abordagem temas e posicionamentos
mais universais; o surgimento do relato em forndatoeportagem e do proprio reporter
como agenciador entre o horizonte de eventos e ostefior relato escrito, sdo
caracteristicas do mesmo cenario de fundo. Se @Aaanim causalidade direta da
fotografia na separagdo entre sujeito e objeto,dmeca ao separar e distinguir
necessariamente a imagem do objeto, se sincromzam@smo movimento de
representacdo de eventos que se moldava no jonoalescrito. Ao representar o
mundo, a fotografia, assim como o texto cria regwes;0es, imagens técnicas, textos,
da coisa mesma. No entanto, para o caso do fotbdeimprensa, esse cenario cria,
pela propria condicdo operacional e tecnolégicaegre, a condicdo do observador-

fotégrafo, como isolado no ato da criacéo.

Por fim, adicione-se a isso, a funcéo decisivaegaar o ato de ver do corpo

fisico do observador-leitor. Pode se ver uma c@woagma batalha, a chegada de uma

® Entendemos que dentro dos regimes visuais apo@ada®lucdes técnicas presentes na modernidade
nascente (thaumatrope, phenakistioscope, zootcapaEdoscopio, estereoscopio, kinetoscopio,
fisionotraco, etc) a camera obscura se situa nonm@stamar que seus congéneres: sdo imagens
possiveis a partir de um contexto produtivo esmegi€alcado em maquinas, dominio conceitual e
operacional aplicado as imagens.
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corrida de cavalos, sem ter estado la. E uma desdficacéo da visdo presencial por
uma troca simbodlica que passa, por sua vez, ajgstada por um agenciamento
tecnolégico dado pelo conjunto de aparatos viseambinados com aparatos de

imprensa, distribuicdo, transporte, consumo em axdsgornais.

Esse cenario gera algumas resultantes. A primesfasda ampliacdo das
possibilidades descritiva e argumentativa do téxaupartir do momento em que se
anexa as mesmas possibilidades no campo do viadaionadas pelo fator da
indicialidade, presenca e testemunhass&d foi(BARTHES, 1984) como traco do real
presente no fotografico e que, para o jornalismcagrega como um recurso essencial

na criacado de uma dimensao visual dos eventos.

Do lado mais especifico da fotografia, surge aipdskade de poder estabelecer
a circulacao das imagens fora do seu contexto espaempo original, problema este
examinado a exaustdo por Benjamin(1985) em sebreéémsaio “a obra de arte na era
da sua reprodutibilidade técnica”. Aliado ao sepeato de massificacdo, esse fator
contribui para a ampliacdo de uma idéia de um musioel, um mundo moderno.
Lembremos que, as profundas alteracbes indicadasBpojamin sdo mudancas
justamente proporcionadas pela circulacdo mais angal imagem reproduzivel,
tecnoldgica. E uma ambigiiidade que se coloca: avainna producdo, geram-se
resultantes também no modo de circular, de criao® agenciamentos entre ver e

assimilar imagens.

Surge ai uma competéncia especifica: o observadografo. Aquele que é
capaz e responsavel pela sintese visual dos aguoetdéos, 0 elemento que agencia e
traduz a objetividade do evento acontecido derdroainpo do visivel e o justapde com
a propria reportagem. Disso, derivam-se conhecimsemécnicas e praticas relativos a
construcdo da imagem que contribuem para a coclificde uma objetividade em modo
de visual. Foco, enquadramento, abordagem descrii®@ cena e dos eventos,
proximidade da acédo, testemunho, identificacdo gEysonagens, momento decisivo
(CARTIER-BRESSON, 2004), click.

Ora, para além da desenvoltura com os codigose@sjia consolidado e aceito
para a profissdo resulta também de construcbesergess no percurso do
fotojornalismo. Podemos entender que: a) o locadrddca corresponde a existéncia de

espacos condizentes (as editorias de fotograf@yeiulos de noticia; b) para produzir
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esse conteudo € necessario um corpo profissionahebilidades especificas; ¢) que ha
uma possibilidade de combinacdo e geracdo de ddiggéneros diferenciados de
fotojornalismo (SOJO, 1998); e d) que na contempmdade ja se aceita de modo

tranquilo o caminho da formacao especifica e foqpagh o exercicio da profissao.

E como se chegou a esse quadro? E responsavehmfppais, que nem sempre
esse cenario foi assim. E esse conjunto consolidadaepresenta tanto as ameacas e
crises do setor, como retrata a assimilacdo deasat valores que, outrora, romperam
ou potencializaram contextos diferentes. Ou segmceber os desdobramentos da
convergéncia digital no fotojornalismo, envolve thr modo claro que esse é um
contexto do presente, resultado de desdobrameistidsi¢ns. Se constitui, todavia, em
um processo importantissimo, uma pagina de reléanx percurso da fotografia de
noticia, mas nem de longe serd a ultima, e memmaaesta totalmente consolidada
nem se constitui numa ruptura total com praticasoeelos constituidos no correr do

tempo.
5.2 O cenario da convergéncia e a fotografia.

Chegando ao século XXI, os coletivos fotograficostemporaneos surgem
num cenario inteiramente estimulado pela culturaateergéncia. Para Jenkins (2009)
a cultura de convergéncia reconfigura nossa relegéoas midias, tanto no ambito de
consumo quanto de producédo, incentivando a intadigécoletiva (LEVY, 1998) e

possibilitando novas formas de participacdo e aokgio.

Uma cena prototipica dessa passagem do posiciohamersujeito ao coletivo
esta no Yoututfe Um pai, entrega para a sua filha de dois anosie um Ipad, dablet
multifuncional da Apple, no caso, recentementeddoge apostando na desenvoltura da
crianca que ja manipulava sem dificuldades seu nghApos 30 segundos de
manuseio, a crianga pergunta: papai, por que eléaz&otos?

A cena representa de fato, a consolidagdo de wdcesta midia onde algumas
nocdes aderem e orientam o regime visual contempordd descompasso criado na
cabeca da crianca vem de se perceber o anacrodisram dispositivo que, € moével;
multimidia; é multitarefa, € conectavel, mas a di#spdisso, ndo possui captura de

7

imagens. Fotografar € hoje, de modo cada vez mlar®,cum ato vinculado a

8 Conferir em: http://www.youtube.com/watch?v=pT4EbM7dCMsAcessado em 14.07.2010.
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mobilidade, a conexdo e ao atrelamento com outretiasn e/ ou possibilidades
articulatorias de discurso. O contrassenso se ldalpad ser um dispositivo orientado

para o consumo de conteudo, e ndo para a sua pdug

Ha um implicito conjunto de valores que marcam kisnds quinze anos por
uma oferta de alternativa aos modelos de midiatades pela I6gica um-todos que se
justapdem ao modelo todos-todos (PALACIOS, 1996)p prescimento do fendbmeno
do acesso e conexdo generalizada; e pela refuhize@o dos recursos e dispositivos
digitais através de apropriacdes pela propria dadie (LEMOS, 2005).

Twitter, Facebook, Second Life, Myspace, Bldgod, IPhone Youtube, web
2.0... sdo palavras surgidas na ultima década e sémoma de uma mudanca dentro de
outra mudanca, a coletivizacdo da producdo. Proswxky ha quem ndo separe
(RITCHIN, 2010) esse campo especifico do fazergi@tiico de outras formatacdes do
campo do visual, como a computacdo visual em 3Dsimsiladores, os games, a
animacdo, os infograficos. Estariamos assistindsemdo agentes obviamente, da
conformacao de um novo regime de visualizacédo dodmudo seu papel na construcéo
da realidade e do sentido a ela articulado? Prodemi multiplataformas, em
multimidialidade, e com a polivaléncia de operastesnas diversos e a criacao
compartilhada e coletivizada s&o elementos que 8empas novas articulagbes do

regime visual contemporaneo.

A partir dai nossa perspectiva € baseada nos megprEssupostos ja
trabalhados, ou seja: a) o fotojornalismo € um wunj de praticas e codigos em
permanente alteracdo e didlogo com outras forclisraig e tecnoldgicas, bem como
sociais e, obviamente, do préprio jornalismo enalgdr) o momento atual pressiona e
possibilita arranjos na cadeia produtiva do fotzgdismo como um todo; c) o estado
do fotojornalismo assimila aspectos presentes m&mitas de acesso, circulacdo e
assimilacdo da producgdo simbdlica, como os aspectiadorativos e coletivos, por

exemplo.

Ao abordar o que seria a cultura da convergénai@ulada a pratica da
fotografia Silva Jr (2009), indica de modo embriom&uais seriam os elementos mais
gerais. Tratam-se, em breves termos, de quatratesisticas na esfera especifica da

producao:
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Polivaléncia (capacidade do fotégrafo adquirir cetépcias aléem do dominio
especifico da fotografia, como lidar com computadpredes digitais, e sistemas de
organizacao, transmisséo e fluxo de trabalho).

Multi/ Hipermidialidade (combinar a fotografia cooutras gramaticas visuais,
sonoras, textuais, graficas, etc. e em paralelbeldcer possibilidades de navegacao

hipermidiatica).

Multiplataforma (poder distribuir 0 mesmo contet@to articulacdes distintas de

suporte e acesso pelo usuario).

Cooperacao (envolver diferentes setores de um mesml@o produtivo, de

modo complementar ou interdependente a cada pmrigstnvolvido).

No que diz respeito a fotografia, particularmeni®, movimento de interesse e
adaptacdo ao ambiente possibilita a progressivaaf@acdo de praticas, em torno do
termo “coletivo fotografico”. Algo que se encaiaarna Uultima caracteristica, a
cooperacdo. Pensar o coletivo, no entanto, dentrgpetcurso da cultura digital,
encontra precedentes teoricos. Em termos geraisnsdrés: Comunidade Virtual,
(RHEINGOLD, 1996) Inteligéncia Coletiva (LEVY, 199& Cultura Participativa.
Esses trés eixos conceituais, colocam, progressiv@nos caminhos pelos quais se
pode perceber um movimento mais geral e se conggeencondicionante que opera
atualmente na migracdo de um fotojornalismo indigltado, para um viés coletivo. O
modelo gregéario de associacdo entre fotografesyérde uma acdo em rede, permite,
em tese, além do estabelecimento de vinculos clm@is por elos de identificacdo e
pertencimento, a troca, ou a constru¢cdo de umadivinégdo do agir em funcdo da

informacé&o visual.
5.3 As caracteristicas dos coletivos fotograficos.

Ritchin (2010) aponta que a fotografia estariainaitando, se combinando com
outras praticas emergentes na cultura da conveegéBeria também, conectada,
multimidia, em tempo-real, e onipresente. Isso,celdo modo explica a pletora de
dispositivos de imagem nos celulares, computadarabjentes publicos, alimentando
constantemente uma pratica de geracao de imagaensrmama a dispositivos e habitos

de uso.
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Seria esse contexto que criaria novas articulagdesonjunto de producao das
imagens, entre elas, o coletivo fotografico? Se, samampliacdo do regime de
visibilidade, para o caso dos coletivos, dialogm apquadro mais geral, e é capaz de
indicar caracteristicas especificas. Falando deomualls claro, teriamos a caracteristica
de cooperacdo como integrante dos arranjos pradgutido fotojornalismo na
convergéncia. A partir desse quadro, podemos, amsnge modo propositivo, indicar
um conjunto de caracteristicas derivadas da coper&ao cinco caracteristicas mais

palpaveis:

a) Uma visibilidade topoldgica: dada a presenca caela mais
capilarizada de redes digitais que permitem emlglaradois movimentos
em funcdo da condicao da observacdo ampliada. Usndéen centrifuga, de
distribuir de modo pulverizado determinado conjudéimagens em uma
I6gica de disponibilidade e demanda; outro de ordentripeta, aliando uma
capacidade de trazer o universo de imagens paragi@ de repertorios
visuais e ter conhecimento do que se esta produzind

b) O Detalhamento visual. Dado por consecutivos ajgedenentos
na tecnologia de captacao e registro da imagem,doemo a capacidade de
combinar esse fator a outras ordens de articulde&bscursos, de usos com
outros dispositivos e sistemas. A fotografia paas#éer uma dimenséo
sistémica, nos termos da ciéncia da informacaouiaddo capacidades
combinatdrias e articulatérias com outros sistémas

c) Velocidade de circulacdo. Ver e fotografar atualimeastéo
ligados a propria idéia de circulacdo da imagenelada a uma
instantaneidade. O que, para o campo do fotojemalindo chega a ser
novidade, pois na deontologia da profissao redusmpo de sincronizacao
dos eventos a sua publicacdo, empresta elemenfm®paia criacdo do
estatuto de atualidade ao qual a profissdo se linddestarte, ao se

consolidar o mesmo conjunto-base tecnologico  @igécao,

" Exemplo demonstrativo disto é a tltima copa dodnyonde, para cada jogo, mais de 30 cAmeras de
video e um sem nimero de cameras fotograficastesoram cada centimetro do campo e cada segundo
de jogo, consolidando uma visédo e registro maispguieitos do jogo. Resultado disto, por exemph, é
crise gerada para os arbitros de futebol que atuaeacopa: vigiados eles e os jogos, tendo como
contraprova imediata dos seus erros as centeriagadens, megabites, replays, super slow-motion, e
uma parafernalia de combina¢des com outras ordedssdurso visual. A crise se da, neste caso, ndo
pela credibilidade da representacéo, mas do criesdeacompasso entre o olhar-informacéo e o ohnar d
arbitragem. O juiz de futebol é um pobre diaboitido e derrotado pela crenca e exercicio de usdovi
ultra-aparelhada que se contrapde a ele. Um dosspémpregos do mundo.
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informatizacéo, tecnologia de redes) para a sodedaque era antes restrito
ao campo profissional, se expande e se consolidgjralo até o fotégrafo
de fim-de-semana e o registro doméstico.

d) Diversidade. Trata-se do tipico movimento de tramsécao de
guantidades em qualidades e derivado da topologiamégem em rede.
Dialeticamente, ao termos disponiveis em rede nastale milhares de
experimentos em fotografia, através das galerigsiais e online, temos
também, como desdobramento, uma série de inovagdeemas, modos de
abordagem e/ ou de apresentacao visual. De cedo,mpoder disponibilizar
coletivamente leva a vinculagbes entre poder vhoriwonte do estado da
pratica, do que se faz, de se comparar e estabetindmicas de
aproximacéao, pertencimento, identificacdo e critama proprio processo
enguanto esta sendo desenvolvida a abordagem paaudstivamente.

e) Multivocalidade. Certamente a caracteristica maistatada no
que toca a propria producéo fotojornalistica embioatdo com o cenario
de convergéncia. Com o posicionamento desde védgeddos componentes
da comunidade virtual, redes sociais e inteligérmuketiva, o papel do
fotografo se metamorfoseia em direcdo a um fazletico, um fazer entre
pares. A complexidade da questédo se sobrepbeempijhoso debate acerca
do papel que a funcdo de autoria assume para grdfitoem meio a sua

insercdo no regime de visualidade que se frma

5.4 Um caso prototipico de fotojornalismo coletbamvergente.

Em debates orientados pela obviedade dos argumeatasurgimento ou
configuracdo dos coletivos fotogréficos vinculadgsraticas jornalisticas é enquadrado
como uma das resultantes da crise pela qual passtarmeditorial de noticias em escala
transnacional. Grande engano. Na paisagem da ndd@asim, o que € cada vez mais

anacronico € a tentativa de manutencdo de um maodassificado, centralizado na

8 Obviamente, sem intencionar aprofundar a quesfé até por conta dos limites do espaco, todavia
estamos atentos que o modelo que se configuranpoeposicionamento do autor que ndo
necessariamente implica na renincia da autorigithdil, mas na coletivizacdo, ou multivocalizacéo d
ato da autoria.
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producdo e de distribuicdo radial. Uma formula gaesustenta desde os anos 1960,
muito atada ao modelo e concepc¢do de trabalho agia tentido em uma midia

organizada no modelo um-todos.

Os coletivos seriam, uma aproximacao a um fazas @marofundado e uma
retomada da responsabilidade pela informacdo, a&ordr banalizacdo e a
espetacularizacdo (CHIODETTO, 2007; PERSICHETTID&0LANGTON, 2009),
numa critica direta ao direcionamento que vem seladio as coberturas fotogréaficas
pelas agéncias e veiculos de comunicagdo. Chioéétade que o que esta morrendo €
um modelo de producdo de uma fotografia superfitiatocratica, sem espaco. Para
ele, a saida passa por novas organizacOes crigif@snacédo de grupos. “(...) e sera
através deles que a fotografia vai voltar a semfdia, a linguagem que da as cartas,

que pauta, que emociona, informa, humaniza” (BELEZGDY).

Para Claudi Carreras, organizador do Encontroaleti@os Fotogréaficos Ibero-
Americanos, “um coletivo é diferente de uma agénuiégs ha uma questéo ideoldgica
em comum, um posicionamento em torno da fotogmfi@ move o grupo como um
todo” (ELIAS, 2009:54). Brandao destaca um diferangara ele crucial: a discussao e
a critica sdo incorporadas ao trabalho durantesa & producdo, enquanto que no
processo individual, isso geralmente passa a pstgente depois da obra finalizada
(BRANDAO, 2008).

A Cia. de Foto, coletivo fotografico baseado eno $aulo, desde 2002, é
formada por oito integrantes, entre fotdégrafostattares de imagem, assistentes e
administracdo. Atua nos mercados de fotojornalismublicidade e arte. Como ja foi
dito, assinam coletivamente. “No comeco, éramos jumegao de diferentes pontos de
vista, mas a nossa sinergia se tornou tado graneleatualmente, a gente se confunde
sobre quem € o autor das fotos. Tudo € decididoc@mjunto, ficamos o dia todo
juntos”, conta Rafael Jacinto, fotégrafo fundador abletivo Cia de Foto (ELIAS,
2009:53).

O jornal Folha de S.Paulo, na cobertura das @deige 2008, convidou o
coletivo Cia. de Foto a desenvolver um ensaio éspesobre os trés principais
candidatos a prefeitura paulistana: Geraldo Alckriviarta Suplicy e Gilberto Kassab.
Por sugestdo do coletivo, o trabalho foi publicd8@LHA DE S.PAULO, 2008) na

forma de séries de trés fotografias sobre cadadaogd durante a campanha (Figura 1).
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O grupo acompanhou acontecimentos comuns, comi@asiai mercados publicos ou
caminhadas. A maneira como a Cia. de Foto deseswval\ensaio, no entanto, levantou
vérias questbes. Além das fotos serem creditadaisaapcom o nome do grupo, sem
referéncia ao fotografo — esta pratica de assiaaar conjunto € caracteristica desse
coletivo - as trés imagens foram feitas de trési@sgdiferentes num mesmo instante.
Os fotografos sincronizaram suas cameras e montaransaio sempre mostrando um
momento do candidato por trés pontos de vista.sEeteaios registram, inclusive, o
trabalho dos proprios fotografos — tanto do cotetsomo de outros veiculos de
imprensa - e questionam algumas praticas comunito@rnalismo. No ensaio
enfocando a candidata Marta Suplicy, € possivelnaprimeira imagem, a cobertura
mais usual, produzida pelos reporteres fotografipesentes ao evento: a candidata
rodeada de criancas e eleitores, com faixas, esrtabandeiras, numa caminhada. Em
outra foto, no entanto, vemos que esta imagem €pantomima, uma vez que essa
“multidio” ndo passava de cabos eleitorais. E, raéminstante, uma critica aos
politicos, aos jornais e aos fotografos. Desmasoana pratica corrente ao meio,
quando o resultado estético e pré-formatado seegdbm aos valores-noticia. Este
ensaio € citado por Alejandro Castellote, curadpegquisador espanhol, em sua aula
de encerramento do Encontro de Coletivos Fotografibero-Americanos, como uma
das imagens mais inteligentes como proposta de mova producdo fotogréfica
(CASTELLOTE, 2008) E interessante Conferir, no &b, ainda o crédito coletivo da
Cia de Foto.
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D | \ N\ULISTANO

ELEICOES2008
\ i

Folha confronta propostas de candidatos para as dreas de satde, transportes,
seguranca e lazer com as demandas e os problemas apontados pela populacao
no DNA Paulistano, retrato inédito do municipio realizado pelo Datafolha

ELEITORES ~ POLITICOS ~ CONTRASTES

Figura 1: Reproducao da capa do caderno Eleicd® @djornal Folha de S.
Paulo, onde vemos ensaios da Cia de Foto.

ELEICOES2008

Fotos Cia de Foto/Folha Imagem

Cada candidato é retratado no mesmo mstante de angulos distintos por trés cameras disparadas simultaneamente atraves de sistema de radio; Marta (PT) esteve na terca em Sao Miguel Paulista...

Figura 2: Detalhe do ensaio com a candidata Martgl&y onde podemos observar
trés angulos distintos de um mesmo instante da aahg Notemos que a imagem do
centro € um contraponto da primeira fotografiagqgnduz haver uma multidao.
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Analise do caso.

Observando o caso exemplificado da cobertura, tenaos cruzarmos com as

caracteristicas dos coletivos, alguns dados isigiara a reflexdo e problematizacgéo.

a)

b)

d)

by

Relativo a visibilidade topolégica. A énfase pere@n sendo mais na
capacidade de adquirir repertérios (a acao simedtd@ie varios fotografos diante
do mesmo fato, algo comum, por exemplo, em colastuesportivas),
transpondo-os para novos horizontes de assuntocado da distribuicdo, é
importante matizar que o experimento teve publicagé um veiculo de cunho
e formato tradicional impresso, desprezando asilpbdades de articulacdo em
multimidia ou multiplataforma.

Detalhamento visual. A cobertura, no caso, lanca & uma possiblidade
sistémica de integracdo do ferramental fotogradicgistemas de informacgéao no
sentido de ampliar a visibilidade de um fato e,ssgoientemente, fornecer
elementos descritivos e argumentativos para a rumdst intersubjetiva entre
imagem e leitor.

Velocidade de circulagdo. Fica no limite impostéop@eio impresso, ou seja,
da circulagdo diaria. N&do se praticou, no casoedugao dos tempos entre
acontecimento do evento e puiblicacdo do mesmbaltrau-se mais a idéia de
consecutividade do que de instantaneidade.

Diversidade. Nessa caracteristica, percebe-se guercicio inova, ao propor e
realizar uma cobertura fotografica de certo modmnmum nas editorias de
politica. E uma inovacdo de linguagem atreladaaguato de possibilidades
tecnoldégicas e também da organizacdo de produgdwitipla pela cultura de
redes e convergéncia.

Multivocalidade. Tanto a inovagéo da linguagem, eardetalhamento visual e
a aquisicdo de repertorios, sdo simultaneamentdicGgonados e operados a
partir da ativacao do principio da multivocalida@eque se reforca e se assume
na assinatura do trabalho, que € explicitado conad€ Foto, ou seja, um

produto coletivo.

Embora o exemplo aqui citado aconteca num ambreptesentativo da l6gica

tradicional de uma midia de massa, no caso umljonmesso. Isso, por si s6 pode se
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configurar como uma contradicdo. E preciso saliemantudo, que a légica de rede é
algo que atravessa as relactes interpessoais @rramd producdo. As mudancas se
delineiam ndo apenas na distribuicdo e divulgagée,no caso analisado, a despeito de
toda uma disponibilidade tecnologica envolvendaasumidias, segue a logica “um-

todos”.
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6. Modelos de financiamento no fotojornalismo de convgéncia.

It is absolutely ridiculous to say that photojoulisen is dead. It's definitely
changing, but i think that's exciting. The modes@lfvery and consumption are
changing, but there’s a lot of great work being don

David Walter Banks

Interatividade. Hipertextualidade. Convergénciab 8dnceitos e praticas postos
no cenario das comunicagfes nos ultimos anos. Aangadchave, nesse percurso de
mudancas pode ser percebida, em termos geraisudanga da relacdo com os meios
de comunicacdo. Passou de uma logica analOgicaintéiativa e nao-participativa,
para um quadro justaposto, digital, interativo tipgrativo, de acesso e multiplicidade
de fontes e audiéncias.

O advento das novas tecnologias de informacaociedmente a Internet,

parece provocar uma nova revolugcdo no acesso amafdo, agora
armazenada em novos suportes eletronicos e emosspag topologicos e,

como conseqiiéncia direta, um retorno a visualidade comunicagéo
mediada. Em outras palavras, a comunicacao antdimaaepela escrita, tem
sido afetada pela mediag&o dos sistemas virtleERREIRA, 2007)

Observando mais especificamente o campo do foi@jsmo, essas mudancas
estdo transformando as esferas de producéo, edicéoulacdo da atividade. Novas
tecnologias de captacdo de imagens atreladas aoum perfil de consumo mostram
que, para obter a sustentabilidade de um modelpra@ucdo no fotojornalismo, é
preciso ir além do cligue. A fotografia, agora, aatcomo porta de entrada para
informacdes sonoras e textuais, as quais podemlggstdas a caracteristicas cada vez
mais subjetivas de producédo de conteudo. Tudodsstorma interativa, néo-linear,

hipertextual, convergida...

O fotojornalismo atual se constitui como um cormudé praticas expandido,
onde ndo s6 o estatuto da singularidade do fotdgmo agregador de um
certo conjunto de competéncias é posto em questiing 0 mesmo passa a
ser ndo somente um fotégrafo, mas um analista strebor de sistemas que
integra as tecnologias fotograficas com as digitalm um mundo que é
totalmente binario no que diz respeito a produgatamento e circulacéo de
imagens. (SILVA JUNIOR, 2008)

Mas além dos campos ja citados, o problema quelseacé como se criam

modelos sustentaveis para a producéo fotojorraistiodas essas profundas alteracdes
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se entrelacam a novas perspectivas que envolveimanciamento de projetos mais
audaciosos e ousados, no que diz respeito ndo mraequestdes tecnoldgicas de
suporte (cameras mais modernamftwares de edicdo tecnologicamente mais
avancados) como também a questdes articuladas podprga metodologia de trabalho.
Definir novas formas de obter recursos €& tambémntapoo fotojornalismo

contemporaneo para novos horizontes.
6.1 Entre o ontem e o agora: do modelo de anursanparticipacdo da audiéncia.

O modelo de gerenciamento e financiamento da pémdjgynalistica tem uma
construcdo historicamente interpenetrada com dicpldde. Classificado pelos
economistas de “mercado bilateral”, a equagdo pamapreender essas relacdes de
cambio se baseia num bindmio onde dois gruposithstide usuarios sustentam um ao
outro de forma sinérgica. Os anunciantes pagam petha para ter acesso aos
consumidores, 0S quais, por sua vez, sustentam nasciantes. No final, os
consumidores pagam, mas apenas indiretamente, giorda precos superiores pagos
pelos produtores devido a seus custos de marK&MBDERSON, 2009).

Primeiro ponto de inflexdo: producao de conteudofieanciamento do mesmo
estariam, necessariamente, conectados ao mesmdaelguacédo. O desenvolvimento
da atividade jornalistica mostra-se, portanto, rmésliado por anunciantes, que
sustentam a relagcdo de consumo juntamente comarssaas, os quais detém o capital
da empresa. Durante mais de um século, esse tnagliagnodelo de gestdo usado por
empresas de comunicacao proporcionou lucros os gl@ncavam a margem dos vinte
a trinta por cento sobre o investimento bruto (CA®ERL, 2009). Contudo, algumas

guestdes sempre se faziam presentes:

a) Em que espaco nessa equacao estariam os leitores?

b) Qual o papel desempenhado pelos mesmos?

c) Quem decide o que é publicado: os anunciantesei@Qastas? O publico?
d) Existem outras formas de financiamento para a gé@aljornalistica?

Algumas dessas questdes ampliaram-se durante keadpaséculo XX, quando,
em decorréncia da popularizacdo de outras mid@®oco réddio e a televisdo, a
circulacdo dos periodicos sofreu uma forte quedacipalmente nos Estados Unidos.
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Consequentemente, isso também repercutiu no investtd em propaganda realizado

por anunciantes.

Print advertising, which still accounts for thenlis share of newspaper
revenue, declined gently as a percentage of adpadding from 1950 to 90,
as television grew in importance. Starting in 1986l before the rise of the
web as a competitor for ad dollars, newspaper aehnies went into a sharp
decline, from 26 percent of all media advertisinattyear to what will likely
be around 10 percent this year (2608SAMPBELL, 2010)

Observa-se que este cenario agrava-se ainda maisd@uanalisamos as
estatisticas contemporaneas. Entre os anos dee2P0Q8, a circulacdo de jornais caiu
mais de 13% (treze por cento) em relacdo a ciréolagaria e 17% (dezessete por

cento) para as edi¢des dominicais (GITLIN, 2010).

Daily and Sunday Circulation Declines

Percent declines in circulation by six-month period 2003-2008
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Figura 03: Grafico que mostra o declinio na circatade jornais no mercado

americano.

Na origem dessas mudancas, coloca-se a rede muaiebmputadores que
revolucionou as estruturas de producao e circulagianformacéo. A ruptura mais
forte, certamente é o fim do dualismo entre proghst@ consumidores. Hoje isso nédo
mais corresponde a lados antagbnicos de uma relzggeada numa unilateralidade
entre producdo e consumo. A web proporcionou aosirios a oportunidade nao

somente de selecionar aquilo que desejam ouviroueler, mas também de criar e

° [Traduc&o Livre] Publicidade impressa, que airgfaresenta uma fatia para o “ledo” nas receitas dos
jornais, decaiu relativamente na porcentagem fthtasl gastos com publicidade desde 1950 a 1990,
quando a televisdo cresceu em importancia. A pddirl990, antes da ascensdo da web como uma
concorrente para os dolares investidos em anuUneio®ceita destes em jornais entrou em queda
acentuada, de 26 por cento de toda a publicidageefe ano para alguma coisa em torno de dez por

cento neste ano (2008)
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distribuir esse contetdo sem, necessariamentejreecas fontes tradicionais de

financiamento e circulagéo da producéao.

The web revolution changes the structure of therination that is being
provided, and it changes the relationship betweden pgroducer and the
consumer of that information. (...)While traditionalources such as
newspapers, analogue TV and radio have declinidgeaoes, the amount of
time people spend reading, watching and listenmgncreasing. This is
driven by the way — as American data shows-people are relying more
heavily...on platforms that can deliver news wheniacks want it rather
than at appointed times, a sign of a growirapn demand’ news culture.
People increasingly want the news they want whesy ttvant it. And
satisfying that desire can only be achieved digital(CAMPBELL, 2010)

Segundo ponto de inflexdo: Essa perspectiva haersenaponta para uma crise
dos meios tradicionais apoiados no modelo de acidigrara a sustentagcdo do modelo
de negocios, como a abertura para a diversificag@domodelos de midia em
multiplataformas. Prosseguindo, perceber a posigéle situar a unidade nuclear da
informacé&o, parece ser mais importante que pensawveiculos especificos, ou se
preferir, cadeias de producdo especificas que Mntwecessariamente conteudo,
plataforma, e circulagdo. E uma transformacdo omslalinamicas de participacgéo,
interacdo, estdo no jogo por onde passa a infompgéa ser dispersada, distribuida.
Compreender o jornalismo por esse prisma € enoamdilto mais como um processo

gue simplesmente como um produto.
E o fotojornalismo, como pode ser definido diargdatlas essas mudancas?

Interligada aos campos da fotografia e do jornalisanatividade fotojornalistica
caracteriza-se por buscar no campo da noticiaiefalanacdo a sua esséncia. Segundo
Jorge Pedro Souza, o fotojornalismo “pode visaormfr, contextualizar, oferecer
conhecimento, formar, estabelecer ou marcar podsvista (opinar) através da
fotografia de acontecimento e da cobertura de &ssude interesse jornalistico”

(SOUZA, 2004). Ou seja: desde seu surgimento, @sloomo noticiabilidade, clareza e

9 ITraducdo Livre] Arevolucdo da web altera a dsnaida informacéo, e isso mudaa relacdo

entre o produtor e 0 consumidor da informacé9.Embora as fontes
tradicionais, como jornais, televisdo analégicada tém diminuido suas audiéncias, a
guantidade de pessoas que gastam tempo lendo, gemdando € crescente. Isto esta sendo guiado pelo
fato das pessoas estarem mais confiantes ... emfqolaas que podem entregar a noticia quando o
publico quer, ao invés de tempos determinados, umal sde um crescente culturada midia em
demanda. As pessoas querem cada vez mais as sigiciado e da maneira que desejam. E a satisfagao
desse desejo s6 pode ser alcangada digitalmente.
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integracdo com os temas apresentados fazem pagramatica e, por que nao dizer, da
prépria ontologia fotojornalistica.

Contudo, com o desenvolvimento das tecnologias aelugdo, edicdo e
circulacdo das imagens (como, por exemplo, o sagfiondas cameras digitais ou a
utilizacdo dos softwares de edicdo de imagens eda;des), atrelado a expanséao da
rede mundial de computadores (a Internet), atestamglteracbes na cadeia
fotojornalistica. Tenciona-se a relacdo entre gpesduz e quem consome as imagens.
A midia digital, ao libertar a sociedade da anapgstimulou a abstracdo, a criatividade
e 0 anacronismo, visto que probabilidade sobrepde-autoridade. A cultura digital
abracou, desde seu surgimento, 0s conceitos desilatdade, disponibilidade e
participagcdo. O usuario/leitor/receptor, agora, iste@, nao mais unicamente
transcodifica informacdes (RITCHIN, 2009).

A crescente disseminacdo das conexfes rapidas vermd@ novas
possibilidades para uma utilizacédo efetivamentdimidiatica da Internet e para
novas formas de incorporacdo da fotografia ao googhrnalistico na Web. A
multimidialidade, articulada com a interatividadaeqtambém caracteriza a
Internet enquanto ambiente midiatico, afeta os eiboe préprios da imagem
jornalistica e o uso desta, com a possibilidadendeuseio digital e mesmo da
apropriacdo e mudanca dos formatos do receptorNINMQZ, 2007)

Além de ampliar os espectros de disseminacdo déugéio fotojornalistica, a
rede mundial de computadores oferece um suporténmoglal para a atividade, com
uma cobertura mais “convergida” no sentido da @aldgio dos sintagmas do discurso
audiovisual (fotografia + texto + video + som). €yistro fotojornalistico agora possui
novos horizontes a serem captados: imagens quectemam detalhes quase que
imperceptiveis a olho nu; articulagdo em montagamsg assemelham, por exemplo, a
uma transmissao de TV. Isso leva o fotojornalismmzas esferas de significancia, a
novas e especificas formas de abordagem da real{tVddNHOZ, 2005).

Mas como definir o fendmeno da convergéncia aigib campo do jornalismo?
Mesmo mostrando-se ainda bastante heteromorfo, npuxidbuscar em Salaverria,

Garcia Avilés y Masip (2007) uma fundamentacdo peemtar nossa pesquisa:

La convergencia periodistica es un proceso muladsional que, facilitado por
la implantacidon generalizada de las tecnologiagally de telecomunicacion,
afecta al ambito tecnoldgico, empresarial, profesliy editorial de los medios
de comunicacion, propiciando una integracion derameientas, espacios,
métodos de trabajo y lenguajes anteriormente djsg@s, de forma que los
periodistas elaboran contenidos que se distribugetravés de mudltiples
plataformas, mediante los lenguajes propios de cada
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Pode-se dizer que, assim como a pratica jorr@istconstata-se que o
fotojornalismo também enfrenta mudancas, sejam eé&ardem tecnoldgica e/ou
metodoldgicas. Mas o que alguns poucos profissariassificam como crise revela, de

fato, alteracdes na esséncia da atividade.

This is the beginning of the end of a long declifibe traditional
model of print distribution and direct editorialnding has been unravelling
from the 1970s onwards, ever since weekly picton@gazines like. ife
folded. This demonstrates photojournalism that iregu an editorial
paymaster was in trouble long before the Internes an issue or the global
recession added to its wotCAMPBELL, 2010)

Terceiro ponto de inflexdo: na direta proporcaogera ha um esgotamento das
fontes de financiamento baseadas no modelo de udiéngia massiva, ocorre uma
compensagao para modelos que incorporam uma aiad&gletiva, direta e envolvida
no interesse de determinado projeto posto em mafdbase sentido, € importante
perceber que o fotojornalismo aproxima-se de raalima sintese entre duas dinamicas

e/ ou variacdes ja existentes: O Jornalismo deipidade e de comunidade.

A Proximidade pode ser entendida aqui como reldiase de formacédo de um
campo comum de interesses dentro da audiéncia. Mumidade, no sentido ja
classicamente trabalhado por Rheingold (1994) madgédo de elos de pertencimento
simbdlico mutuos e canalizados para determinadersseé. Iniciativas semelhantes
ocorrem na cadeia produtiva da mausica, principalen@a ultima década, no brutal
rearranjo que esse setor produtivo atravessou. tu@on pensar a transposicdo e
adaptacdo dessa articulacdo como forma de finapotanpara a area do jornalismo
visual se apresenta como novidade. Ao menos parasada informacao de noticia. O
desafio dessas iniciativas vem, justamente, dailpiidade de arranjar dentro da
circunstancialidade que tem de um lado, a muligdde de oferta e, do outro, a
capacidade organizativa da rede de congregar ddcacom identificacées multiplas de

usuarios de acordo com interesses especificos.

E quais as alternativas de financiamento a produddimjornalistica

contemporanea? Algumas propostas tém por baseéneiad Buscar posicionar o leitor

Y [Traducéo Livre] Este é o comeco do fim de um todgclinio. O modelo tradicional de distribuicio de
impressos e de financiamento editorial foi desmando a partir da década de 1970, desde as revistas
semanais ilustradas, como a  Life. Isso demonstrae qu  fotojornalismo que  precisava de
um tesoureiro estava com problemas muito antestdenet ou da crise de recessdo econdmica global.
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(ou seria usuario?) no topo da cadeia; procuragratlo ao cerne do processo de
contrucdo, de producdo de conteudo. Essa perspeetivcomo base Growdfunding
uma acao coletiva em rede que busca, por meio oleecacdo, atengdo e confianga,
arrecadar recursos, geralmente por meio da intgoaed apoiar esfor¢os iniciados por
outras pessoas, instituicbes ou organizacbes. Fageorigem na propria idéia de
caridade, mas hoje estad recebendo atencdo renovigtla,que as redes sociais, as
comunidades online e os sistemas de micropagaméatdsam o recebimento e a
gestdo dos recursos, além de estreitarem aindaosidégos entre os participantes e os

doadores.

Analisaremos a seguir as propostas de dois sitatif” e “Emphas.is”) que se
propdem a abordar a praticas jornalistica por esstl. Podemos encara-los como
(boas) alternativas a suposta e atual crise ngfo@lismo?

Flattr: “Many small streams will form a large river

Ainda em periodo de experimentacdo, essa “mic@folaha de financiamento
de conteldo” apresenta a seguinte proposta: poo oheidepdsitos em uma conta
gerenciada no proéprio site do projeto (0 minimo gegyode investir equivale a dois
euros), os usuarios cadastrados poderdo finanaibalhos de diversas areas, como
fotografia, cinema, publicidade, investigacdes @tisticas, entre outros. Tendo como
sustentaculo uma proposta ousada (a idéia de cqfidade dos usuarios com 0s
produtos selecionados movimenta um novo nicho decade na Web), o “Flattr”
aproxima ainda mais a producdo de contetdo de sewusumidores. Segundo 0s

criadores do site:

Every month, the Flattr user pays a small fee.d.etmpare it with birthday
cake. When you have a cake, you want to give sticeéke people you like.
Flattr helps you you do that. If you've created stiing, you can add a
Flattr to your content. Or if you find somethinguylike, and there’s a Flattr
button besides the content, you click it. Eachdyuthas a counter showing
how many people are willing to give cake for thetemt. At the end of the
month, your cake is sliced in as many pieces, asgfick Flattr buttons.
Each slice is then given to the correct contenttore If you click ten
buttons, the ten creators will get a tenth of tldeceach. If you click a
hundred buttons, the hundred creators will get rdhedth of the cake. The
slices might be small, but everyone’s will all aga.

2 ITraducao Livre] Todo més, o usuario Flattr pagea pequena taxa. Vamos compara-lo com o bolo
de aniverséario. Quando vocé tem um bolo, vocé daerfatias para as pessoas que vocé gosta. Flattr
ajuda vocé a fazer isso. Se vocé criou alguma ,cois® pode adicionar um Flattr ao seu contetdoseOu
vocé encontrar algo que goste, e ha um botédo Rlétn do conteddo, vocé clica nele. Cada botdo tem
um contador que mostra quantas pessoas estaotdspodar o bolo para o conteddo. No final do més,
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Flattr.

Your fans click At the end of the
your buttons month you get
money for each
click

— Wysiwit

Figura 04: Pagina Inicial do “Flattr” (www.flattoo)

Diferentemente das propostas tradicionais mantiamento, as quais
articulam contetdo a propaganda, a plataformarFéatt busca utilizar financiamento
externo para producdo do contetido. E por meio gacwade de espalhar-se, de se
dispersar na rede mundial de computadores queojstgs que aderem a proposta do
site buscam os recursos necessarios para a exe€ugaoto mais o usuario do Flattr
divulga seu projeto em redes socigisgse mecanismos de busca, mais podera receber
indicacbes, 0 que gera mais recursos para finasumidéia. Novamente, fica clara a
desvinculacdo entre fontes de producédo e de fiaaraito, modelo consagrado, por
exemplo, nas grandes empresas de jornalismo/coagfuc

A grande circulacdo de conteudo multimidia por nagoacdo consciente de
diferentes redes de consumidores/participantesetandriar uma maior visibilidade e
notoriedade, que o contetudo desloca em direcOesestipdiveis para o encontro de
pessoas que estejam potencialmente interessadasasTtompromissos com quem a
produziu. Pensemos especificamente em um dispositie midia portateis, telefonia
moével multimidia (smart phones) ou nos tablets mmidia. Ndo sdo simplesmente as
tecnologias ou os recursos e aplicativos que ainsentoam os quais fardo com que a
informacé&o circule, que as interfaces tenham “vidaas a prépria dinamica social
(JENKINS, 2008).

bolo é cortado em varios pedacos, como vocé cl@uaubotdes Flattr. Cada fatia é entdo entregue ao
criador do contetdo correto. Se vocé clicar emhadédes, os dez criadores receberdo um décimo do bol
cada um. Se vocé clicar em uma centena de botdescentena de criadores tera um centésimo do bolo.
Os cortes podem ser pequenos, mas todos recebfnalno
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No que diz respeito ao campo do fotojornalismgumé exemplos ja apontam
para caminhos interessantes. Dentre eles, um ensalizado na Coreia do Norte
(Secrets and liespelo fotojornalista belga Tomas van Houtryve, qu#izou a
plataforma Flattr para arrecadar recursos. Com@qgsta, Tomas disponibilizou as
imagens do ensaio na web e associou a elas unaanfarta que permitia aos usuarios
fazerem doacdes pelo Flattr. Resultado: durantan@s, Tomas recebeu 33 (trinta e

trés) indicagdes, o que totalizou uma soma de 1&8UR6s.

From Aug. 6 to Sept. 6 2010, | received 33 Flaitishe North Korea photo
essay that | initially posted for testing. Thatnted into 17.26 Euros, for an
average of 0.52 Euros per Flattr. Over the sameghethe NK photo essay
had 1175 page views. If | am doing the math colyethtat means that | had
one Flattr for every 36 page vietts

REPORTAGE | Morth Korea | Secrets and Lies

home related archive photos related at VII Photo related journal entry m

Figura 05: P4gina inicial do ensaio fotogréaficoreod Coréia do Norte

Emphas.is: novas fronteiras para o fotojornalismo?

13 [Traducéo Livre] De 6 agosto a 6 setembro de)260 recebi 33 Flattrs sobre o ensaio fotografeo
Coreia do Norte, que eu inicialmente disponibilizafa teste. Esses 33 Flattrs se transformaranve2é 1
euros, para uma média de 0,52 Euros por Flattmiismo periodo, a pagina com o ensaio fotografico da
Coreia do Norte tinha 1175 visitas. Se eu estoerfda as contas corretamente, isso significa quialea

um Flattr para cada 36 visualizacdes de pagina.
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Voltada para o financiamento de projetos no camgkmjdrnalistico, esta
plataforma busca estabelecer uma intima legaca® enitdiéncia e produtores de
conteudo, tendo por base, assim como o site depaigamentos Flattr, o sistema de
financiamento publico Growdfunding. O conceito pode ser definido a seguir:
propostas de producdo de conteudo sao dispondakzao site para o publico, que
pode investir naquela pela qual se mostrar intadessA idéia aqui é buscar recursos
para custear o processo, nao simplesmente o prbdako

Contudo, diferente de outras propostas, que ndeagm um retorno direto para
0 investimento do usuario (ou seja, o proprio ptodfinalizado), a plataforma
Emphas.is disponibiliza para o usuario acesso sixta imagens, videos, material de
trabalho e outros beneficios. Ademais, conteduddesnpo real e utilizacdo das redes
sociais para acompanhamento do processo de criag@mem se apresentam como
servicos ofertados. Mas € importante ressaltaagescolha pela disponibilizacdo desse
material fica a cargo do fotojornalista, ndo datgitama Emphas.is. O langcamento
oficial do projeto esta previsto para o primeirmestre de 2011.

O leitor ndo quer mais receber essa informacaodtata que é parte
de um modelo de comunicacdo de mao Unica. A mailmsdeitores procura
pela informacéo que lhe interesse; querem parti@paocar ideias sobre o
conteldo oferecido, e, mais do que tudo, confizseas redes sociais para se
manter informado. Cada vez mais, o leitor confiasnm® relato pessoal do
gue na reportagem obijetiva; quer recomendacte®gskoas proximas, quer
decidir em qual nivel de profundidade vai se imsem uma histéria, quer
discuti-la e molda-la. Com Emphas.is, nds tentategar em conta todas
essas tendéncias e fazer o leitor/espectador uceiparno processo de
producgéo, mais do que um mero consumidor. (GARARAQ)
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L]
em phas.ls endorsements who weare blog home

EXPERIENCE JOURNALISM

We need new business models for
the production of in-depth stories
that provide us with context and
understanding of the world around
us. Emphas.is is such a model. It is
innovative and creatively connects
an engaged audience with first rate
documentary photographers.

Michiel Munneke, Managing director, World Press
Photo Foundation

Siena Leone by Jan Grarup/NGOR

Experience photojournalism Want to know more?

Emphas.is is a new and innovative platform for photojournalism. It proposes a unigue Emphas is launches at the beginning of 2011
bond between photojournalists and their audience, and in the process aims to create a Leave your email address & we'll send you updates

new financial mode| for photojournalism in the 21st century
Keep me posted

How will this work?

Through crowd funding, but with a difference. Crowd funding has already proven

successful in other areas. and we believe photojournalism has a large and enthusiastic

following that would be willing to contribute financially when given the right incentive

Emphas.is offers this incentive in the form of exclusive access ta top photojournalists

carefully selected by a board of reviewers composed of industry professionals =

Figura 06: Pagina inicial do site Emphas.is

De acordo com Kadir Van Lohuizen, fotojornalistasdke 1988 com trabalhos
realizados em Angola, Serra Leoa e Sudao (cobedti@nflitos), a proposta langada
pelo site Empha.is representa uma oxigenacao meipmtividade fotojornalistica. Para
ele, desvincular os eixos de producao e financiéongode dar inicio a uma verdadeira
revolucdo no que diz respeito a propria escolhaleitsres em relacdo a que tipo de
conteudo gostaria de ser apresentadas e mesmo lastiugas gostaria de ter acesso.
Ainda de acordo com Kadir, a procura por novos &ios de producgéo e circulagao de
conteudo nos leva a descobrir um novo modelo deiteeque se interconectara ao
desejo dos usuarios que se mostrarem dispostoareiar todo esse conteudo.

If you ask me, what is happening in the media todagot even a
result of the global financial crisis. The crisigshonly accelerated an
existing trend. Newspapers have become part of hogslia
conglomerates that are no longer about making &t gdrat about
maximizing profit, and everything that stands ire tvay of profit
maximization is simply being tossed BU(EMPHAS.IS, 2011)

Para Michael Kamber, fotografo do Jornal Norte Aonarto New York Times

com trabalhos no Iraque, Afeganistdo, Suddo, deotrteos paises, a plataforma

4 [Traducdo Livre] Se vocé me perguntar, o que astétecendo nos meios de comunicacdo hoje ndo é
sequer uma consequéncia da crise financeira glabalise s6 acelerou uma tendéncia ja existente. Os
jornais tornaram-se parte de grandes conglomerddasidia que ndo sdo mais sobre como fazer um
lucro, mas sobre a maximizacao do lucro, e tudofipaeno caminho da maximizacdo do lucro esta
simplesmente sendo jogado fora.
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Emphas.is também representam novos horizontes gaatividade fotojornalistica.
Entusiasmado com as novas abordagens referent@saaociamento da producao das
imagens para imprensa, Kamber se mostra entusiascoad as oportunidades. Para o
fotojornalista, entre as caracteristicas mais itanbes da plataforma esta a
possibilidade de alcancar pessoas que realmentgesessam por causas que, muitas
vezes, Ndo conseguiam espacgo na cobertura da tmsidicional. Como exemplo dessa
perspectiva, ele cita uma jovem fotdégrafa do Iémfemjra Al Sharif, que desejava
documentar a situacdo das mulheres na Américanim, Kamber confessa que se
mostrou cético em relacdo a tentativa de arrecaddeafundos pela web. Contudo,
mostrou-se bastante impressionado com os resultadosinco mil délares dos quais
precisava Amira foram arrecadados em menos de emarg. A surpresa foi tanto que
o proprio fotojornalista decidiu investir em um jeto pessoal para o site assim que este

se mostrar oficialmente lancado.

As the market shrinks for photojournalism, | thitilere is no other way. It is the
future. It is not even the future: it is now. Tieghe way a lot of photojournalists are
going to fund their projects and get their work ot the public.

“There is a place for the mainstream media.r@li® But there are a lot of really
good professional photojournalists out there tlat 80 longer get the assignments
from the magazines. They're going to have to gedly to the people to fund these
projects and to get the word out about what's hajge in the world”.
(EMPHAS.IS, 2011)

Redefinir modelos, repensar produtos, parceirogeates: eis o desafio para o
fotojornalismo em tempo de convergéncia digitataldo ao cenario de avaliagcdo que
|é a situacdo como uma crise, 0 que se apresemea@tiva proposicao de alternativas
e modelos de financiamento da atividade. Em brdee®os, o que parece estar
definitivamente mal sédo as alternativas consenzjaue remontam ao século XX, de
manutencdo do modelo de financiamento do fotojamal (DIAZ-NOCI, 2010). Na
outra ponta do processo, o fotojornalismo permaieiegivo, inovador, e cumprindo
seu traco deontolégico de testemunhar visualmengehistéria e/ou noticia. No ponto
fulcral destes questionamentos que comecam a defigropria reconfiguracdo da

atividade fotojornalistica, o debate chega finaliteem maturidade de se pensar néo

'3 [Traduc&o Livre] O mercado do fotojornalismo efeok ndo como escapar. Esse é o futuro. N&o sera
o futuro: é agora. Este € o caminho em que um end@tfotojornalistas estdo indo para financiar seus
projetos e ter seu trabalho exposto para o} publico.
Ha um lugar para a grande midia. Sim ha. Mas hdnamte de fotojornalistas profissionais realmente
bons la fora, que ndo poderdo mais obter as atfibsidas revistas. Eles vao ter que ir diretamamte
povo para financiar esses projetos e para obtespace para falar sobre o que esta acontecendo no
mundo.



80

somente as articulacdes tecnoldgicas, cognitivaga estruturais. Pensar o modelo de
financiamento agora associado aos conceitos deepgéncia digital, interatividade e
participacdo e direcionar a pratica para uma bassistentabilidade no novo cenério.

Como podemos observar nos exemplos analisados, ngaglana cadeia de
circulacdo da producéo fotojornalistica ja podenesaenciadas. O tradicional modelo
de financiamento de conteldo, no qual a propagagpi@sentava o centro de todo
gerenciamento financeiro dos meios de comunicagétd se remodelando. Hoje,
leitores ndo mais se saciam com o simples fat@dsutnirem informacao: eles querem
tomar parte no processo. Agem como produtoresaupc/imos nos casos analisados,
procuram propostas interessantes e as financianunkEnovo perfil de consumidor para
0 campo do fotojornalismo.

The successful visual journalist in the new medianemy is therefore going
to be someone who embraces the logic of the wealptogy, using the ease
of publication, distribution and circulation to &truct and connect with a
community of interest around their projects andrtheactice. Like the media
players beginning to understand that developing andaging a loyal

community is more valuable than chasing a masseaadi(while being open
so those passers-by can become associates), pqutegs need to do the
same. If people now understand they are publishemsell as producers this
puts them in a new and potentially powerful posifid

Vale mencionar o projeto Latitude, que consiste raphicativo que roda na
plataforma mével do Ipad. Nesse misto de aplicatigvista de fotografia e plataforma
de acesso, se incorporam tanto uma janela delidsithe para o coletivo latitude, como
um modelo de negdcios. O interessante nesse mégmeber também o rompimento
com a web como local de visiblidade. Ao se formaiara a plataforma Ipad, se
configura como um modelo de negécios off-web, embaminda esteja na internet.
Assim, direciona e canaliza o fluxo no sentido usf@groduto/ plataforma. Trata-se de
uma alternativa que, dentro das ambiglidades dodelv® de midia convergente
parece-nos natural: tentar conciliar a capacidadeidum financiamento independente
para a producdo, com a idéia de uma revista, Ejanda do modelo tradicional,

porém sem as amarracdes do mercado editorial.

6 [Traducdo Livre] Qvisual journalist bem sucedido economicamente nos novos meios de

comunicacao é, portanto,alguém que vai alguémahuega a logica da ecologia da web, utilizando a
facilidade da publicagdo, distribuicdo e circulapaca construir e manter contato com uma comunidade
gue tenhainteresses por seus projetos e suasagrattomo os  players de midia comegaram
aentender que o desenvolvimento e o0 envolvimen® whma comunidade é mais valioso do
gue perseguir uma audiéncia de massa(embora sbada para gue os transeuntes podem se
tornar sécios), os fotografos precisam fazer o moeSa as pessoas agora entendem que sdo editoras
bem como produtoras, isso 0s coloca em uma posipée potencialmente poderosa.
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O sistema opera através da descarga gratis attav@stema de gestédo do Ipad,
o ltunes, do aplicativo Latitude. A partir dai ai@go tem acesso a uma apresentacao
do coletivo e de amostras do material produzidenasopor exemplo, o ensaio 41
fotégrafos, 36 paises, 1 dia. Os demais ensaiosdsponibilizados para descarga
através do sistema de micropagamentos ao precgOfedtlares cada edicdo. E uma
estratégia de negoécios que aposta em um baixo destacesso ao material numa

perspectiva de um largo horizonte de consumo.

Purchase Issue 1 !

On Sale $1.99!

Figura 07: Telas da apresentacéo do projeto latihadplataforma Ipad.

Retomando as hipdteses gerais deste texto, teguassatlementos a analisar. A
distencdo entre a producdo de conteudo e o fimaec# do mesmo parece dar 0s
primeiros passos para se consolidar fora de um mgsio da equacdo. Uma leitura
ingénua pode detectar nesse aspecto o estabelézideenma independéncia editorial
para o fotojornalismo. O mesmo ponto de vista ohem no surgimento da internet,
15 anos atras, no sentido de afirmar que, poteneigk, qualquer usuario poderia ter
seu meio de comunicacao, publicar o que quisessiss8 fosse verdade, seria verdade
também que os modelos seriam pos sO sO sustentBeierdade, ha uma confusdo
nesse ponto que sobrepde a condi¢do tecnolégiess@@ como se suficiente para o
estabelecimento de modelos sustentéveis. A suséengalvém, justamente, de diversos
fatores conjunturais, conceituais e também tecmm8g A outra questdo que se
sobrepbe é que mesmo pensando o0 modelo de finamdiamentro dessas novas bases,
isso nao elimina a troca simbdlica entre quem padmancia e quem fornece as
imagens. Quem contrata a orquestra, continua egubtha musica que vai tocar. O
contrato civil da fotografia como modo de comun&ma@ao esta isolado desse eixo.

Destarte, as contrapartidas entre financiamento@dugéo podem ocorrer no sentido de
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producdo de novos conteudos, agendas temaéticas, neis em absoluto néo

desaparecem.
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7. Fotojornalismo e antifotojornalismo. Morte e vida ra fotografia de noticia.

Desde que se deflagrou a crise financeira inteonatiem outubro de 2008, a
pauta da midia em crise tem ocupado espa¢o naagemdica. Nos EUA, no ultimo
ano, 153 jornais sairam de circulacdo. Na Euraganf mais de 50. No meio de 2009,
a agéncia fotografica francesa Gamma, engorda o0 eorentra com pedido de
concordata, alegando sucessivos prejuizos que,nséeme primeiro semestre, alcaram
mais de 4 milhdes de dolares. Na esteira dos alarde Gamma declara: “o
fotojornalismo morreu [...] vamos ter que passaa @ssuntos mais profundos”. Chave
desse raciocinio: Ja que a crise é geral, o fotalismo também aceita as

consequéncias.

N&o é a primeira e nem sera a ultima morte dodatajismo. De tempos em
tempos isso se da em funcéo de contextos espacifiobassim quando surgiu nos anos
1930 a camera Leica, que, segundo as declaracdépoda, ndo era um dispositivo
“sério” em meio a um ambiente dominado pelas césngeamédio formato e de chapas
de vidro. O que aconteceu foi justamente o comtr&dm a portabilidade da Leica o
fotojornalismo ganhou leveza, agilidade, proximelagl possibilidades de articular
enunciados estéticos e jornalisticos de modo ditéado até entdo. Outras mortes
foram atribuidas quando surgiram o0s bancos de insageansnacionais, e a
consolidacdo do mercado/ industria de imagens eno tde gigantes como Corbis e

Getty images.

A sucessividade de mortes do fotojornalismo aparema algumas falas no
Paraty em Foco de 2009 e 2010, o festival inteomatide fotografia que acontece no
Estado do Rio de Janeiro. Francesco Zizola, 8 vgaelsador do World Press Photo, o
mais renomado prémio de fotojornalismo internadiananizou: o fotojornalismo vive
morrendo. Ja Orlando Brito, decano dos fotogratsmprensa que cobrem a dinamica
de Brasilia, emendou: o fotojornalismo ja nasceutan@®mbos, em cada um dos seus
contextos de observagcdo preferiram a ironia ao tarmista que norteou o
agendamento internacional desta morte anunciadautté festival, OVisa pour
L'Image principal evento de fotojornalismo mundial, qusrstece ha 22 anos em

Perpignan, na Franca, também enquadrou o debaterta do fotojornalismo”.

O que orienta mais essa morte do fotojornalismae& iRaminar a questao, temos

alguns prismas. Tanto os do horizonte mais gerghiisagem da midia e do jornalismo
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e, claro, as imprevisibilidades naturais de umadiga&inamica, no caso, a prépria

fotografia.

Na paisagem da midia, o que € cada vez mais amexréna tentativa de
manutencgdo, sobretudo por parte de agéncias deemmagomo, por exemplo, a
Gamma, de um modelo massificado, centralizado distebuicdo radial. Explicando
melhor, de uma férmula que se sustenta desde os @0, onde o modelo de
agenciamento das imagens fazia sentido em uma mafdanizada no modelo um-
todos. Ou seja, gerar uma mesma producdo que riuiida de modo indistinto para
uma seérie de veiculos situados ao redor do mundoégiéa do agenciamento gera trés
resultantes diretas. Para quem compra as imagensuma reducdo dos custos de
producdo de material, jA que ndo mais precisa erfotdgrafos diretamente aos
cenarios dos eventos; gera a dependéncia desses camodificados e estabilizados e,
por ultimo, estabelece uma unilateralidade da ¢okser um olhar filtrado por
orientacbes editorias, culturais, de valores-mmticistanciados e, por vezes,

desconectados de onde s&o publicados.

Querer que esse modelo continue existindo de mstiived em um mundo
conectado de modo multiplo, de livre possibilidatee producdo de conteudo e de
refuncionalizacdo constante das ferramentas emasvina produgdo — edicdo —

circulacdo de imagens, é algo claramente descdbigogde compasso.

O que esta em crise entdo? O modelo de negdécigsegsivamente falido em
que se baseia a os esfor¢cos de producéo do faabgmo em modelos tradicionais. Nos
altimos quinze anos, aproximadamente, com o surgionéa internet tivemos algumas
ondas mais ou menos definidas de rearrumacéo sagean da midia. A primeira onda,
0 proprio surgimento da internet, tratava de pérnuit acesso a informacdo. Era
basicamente, a postura de acessar, ainda orieptdadogica de transpor conteudos
para a web e orientar o consumo de informacaolggiea dodownload Sempre fomos
muito mais acostumados, e 0s veiculos também,anats como descarregadores de
conteudos. No modelo que se articula a partir @i 28proximadamente, com a web
2.0, esse eixo se sobrepde a logicauplmad ou seja, propor conteudos, articulacdes

entre pessoas, contextos, gerar informacéao foraadkelos polarizados.

Esse excesso de oferta permitido pelas tecnoldgiasformacdo e comunicagao

se vincula a um comportamento de consumo espectficoar a l6gica de oferta,
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daquilo é que esta posto; pela l6gica da procuaquitb que esta proposto. Trocar o
eixo-logica: agéncias/ canais de TV/ imprensa ¢tiadal por: Blogs/ Facebook/
Youtube. A consolidacdo de um modelo de comunicagdoede na logica todos-todos
€ um cenario que altera também o modo de se faleercircular e consumir

fotojornalismo.

Com o excesso de fontes produzindo imagens, na poimta do processo do
mercado tradicional, ocorre uma brutal queda depdd negociacdo dos fotografos e
dos precos, os canais de operacao de afunilandessecam esfor¢cos de producgéo que
saem de temas mais densos e que exigem maiordesagercobertura e se destinam
mais ao acompanhamento de celebridades, do emimet#o e do sensacionalismo.
Assuntos que demandam um custo e problematizacaoaide nivel. Vale citar a
opinido de James Hill, fotografo de conflitos, copassagens pelos Balcans,
Afeganistao e Iraque.

Um fotojornalista estd em 100, 150 lugares por eapmazes de gerar boas
imagens. E faz 100, 200 imagens boas por ano. portes-cidadéo faz 1
ou 2, com sorte, jornalisticamente boas. Portamdio, hA competicdo. Sao

posturas e conhecimentos diferentes diante dos.féklLL, Visa Pour
L'image. 2009).

O cenario de redes muda a profissdo de fotojotaakslégico que ele n&o esta

morto, mas reajustado. Se ndo se percebe de mado a3 tendéncias, cabe refletir

sobre o entorno e perceber para onde se caminha.

Em primeiro lugar, a mesma légica que se alega cgendo a causa do fim do
fotojornalismo, permite o surgimento de experimsrdderenciados e j& articulados a
l6gica do uso da informacdo em logicas wi@oad O aparecimento de coletivos
fotograficos nasce do conjunto de possibilidadeartieulacdo em rede, por afinidades
tematicas ou de afetividades entre os membros.aPerss coletivos € perceber um
modelo que se apdia num posicionamento em fun¢sioedkes mesmo que o produto
final ndo va estar na internet (algo raro hoje ea), adnas que se articula em torno da

sua presenca e alternativas.

Segundo, o tratamento e edicdo de imagens conveogem a multimidia,
ganhando nova dimensé&o narrativa e permitindogostedes com as estruturas sonoras
e da imagem em movimento. E uma linguagem que Inégaca ser nova, mas que tem

permitido o reempacotamento de material, como 80 da Agéncia Magnum, através



86

do seu braco multimidia, a Magnum in Motion, e eé@ndo uma perspectiva para o
fotojornalismo em modo expandido. O assunto é cexapem si, afinal cabe a uma
agéncia de imagem, ao fazer as vezes, nada maisligeeshows, tentar ser uma
produtora de videos para a web? Ou: tentar gantanercado cultural o que néo

consegue mais no mercado de informacao?

Terceiro: pensar os canais de circulacado do fatajamo em um ambiente de
convergéncia de midias. Esse é um dos aspectoscomafexos por, justamente, nao
apontar com clareza a velocidade com que os demuebtos se dardo. Se para o
cenario da proxima década o acesso a web se darérgialmente pelo celular que
vocé carrega no bolso, cabe pensar como ser fosgta em um mundo de telas

sensiveis ao toque.

Retorno a pergunta: onde esta a crise? No modeadd a uma concepcéo de
produtos da midia nitidamente e progressivamente faéncia, ou numa viséo
engessada e oportunista em funcédo da crise? Edgegea ndo se permitir ver esses
caminhos de crescimento e aberturas. Oportunistajggar a responsabilidade da
ruptura que ocorre agora numa crise de fundo mudgs geral e ndo em falhas e

acomodacdes acontecidas em um processo histérico.

O que houve e esta acontecendo com o modelo dorfmatismo tradicional é a
derrocada do bolo de anunciantes em midia impdessarater transnacional. No efeito
domind ha a diminuicdo do espaco de anunciantesreseqientemente, a queda dos
recursos a serem investidos em uma producao eriatdiferenciada, a tal “busca pelos

assuntos mais profundos” que a Gamma alega.

Felizmente ha cenas que oxigenam essa posicaocqsta salvacionista, até
certo ponto. Recentemente, mesmo em jornais siudma do eixo hegemonico de
visibilidade, ha exemplos que estdo atentos a“bssaa”. Dois exemplos, apenas para
situar e ndo ignorando a existéncia de muitos sulle cunho semelhante. Primeiro,
vale conferir o ensaidédn Fischer - American Soldigmrealizado peldever Pos{nem
de longe um dos jornais hegemdnicos dos EUA). Giens de uma complexidade
narrativa impar: 10 videos, 8 galerias de fotosna penca de extras. O material levou
27 meses (isso mesmo, vocé nado leu errado), 3teepsr e um fotografo - Craig
Walker, que acompanharam lan Fischer do dia 31 ale de 2007, quando conclui a

“high schodl e se alista no exército; até a volta pra casajia®1 de agosto de 2009.
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Descontem a patriotada, e vejam o ensaio comotggm de um fotojornalismo que

busca se reinventdr

O segundo exemplo sdo dois materiais produzidosRegife pelo repérter
fotogréfico Alexandre Severo, do Jornal do Comnoer® caderno especial “Os
sertbes” explora a revisdo do imaginario estanqbeesessa regido e nos mostra como
as coisas e pessoas estdo mudando. Tudo isso pagitas repletas de imagens e de
uma narrativa apoiada em fotos, que também migava @ welf. O outro material, o
“a flor da pele”, é um ensaio sobre uma familigfaleela V9 em Olinda, Brasil, onde
vivem 3 criancas albini$ O tratamento delicado ganhou visibilidade justataeor
nao apostar em clichés denuncistas nem sensastasatiobre o assunto e também por

fugir do esquema das pautas pré-determinadas.

Durante a exposicéo antifotoperiodismo, realizawtaBarcelona, no palacio da
Virreina, de agosto a outubro de 2010, véarios exesndessas novas possibilidades
foram expostos. Aqui trabalhamos cinco dos maisesgmtativos trabalhos dentro do

escopo que delimitamos neste texto.

a) O trabalho do fotografo Paul Lowe, mostra ostilares de uma
cobertura de guerra, no caso, da guerra da exiaw@msem Sarajevo. Fica
claramente que o objeto do ensaio se transporisse, ha uma clara percepcéao
gue, nao fosse a guerra, trataria-se de um basteloobertura comum. Ha uma
linha que indica um certo “modo de fazer” cobertieaconflito, que através do
trabalho de Lowe, se critica, pois se independequ® esta em conflito. E
interessante notar que no proprio texto de abedanmostra se alude para uma
sequéncia de novas possibilidades. Novas pratitags estratégias, novos
pontos de vista, novas técnicas e novos agentéxessante notar que o
movimento de mudancas é dado como um todo, e nédenalmente, a partir

de um ponto de vista especifico.

Nesse sentido, o trabalho de Lowe tanto esmiugmndigio de como as
imagens de conflito surge, tendo portanto uma fongédagogica e critica,
como também estabelece um realinhamento de paessoc@mera deve apontar.

17 Cf. > http://photos.denverpost.com/photoprojects/spemapts/ianfisher/

18 Cf. > http://www2.uol.com.br/JC/sites/sertoes/
19 ¢f. > http://www2.uol.com.br/JC/soundslide/flordapele/




88

Pergunta: o cenario de cobertura é assunto pajorinalismo? Transformar a
rotina de trabalho em um exercicio de meta-lingmagera que resultante de
informag&o? Todavia surge o questionamento de aoriugar hegemonico e
sagrado do fotégrafo resulta de uma construcaoyte mitologia da profissao
gue, na verdade, € tdo produto de um certo eixagdes como as proprias

imagens que ele gera.

b) O trabalho de Gilles Peress (war crimes in Kegs chama a
atencédo pelo modo de financiamento. Um ONG, a HsarRaght Watch. Uso da
internet e dos meios digitais como um recurso agoapo esfor¢co produtivo e
no processo de trabalho. O material teve um uswatier, sendo utilizado em
uma corte de guerra, no tribunal de Haia. Uma agmoh fotojornalistica e

documental sem necessariamente aparecer em jaeagtas ou internet.

C). O trabalho de Gilles Saussier, o tabuleiraldrez (1€ tableau de
chasse), versa sobre a guerra, deposicédo e exedagditador romeno Nikolai
Ceaucescu, 20 anos depois. Consiste em voltar &iitare rever os locais da
reportagem feita em 1989 quando dos eventos qudtaiesn no fim do
comunismo. Mostra as analises e desvios da cobedunais importante, que a
despeito das novas tecnologias a realidade airmlasta amplamente coberta e,
muito menos, livre de distor¢des interpretativagespiona o mito da eficiéncia
da reportagem e os caminhos pelos quais um detdmiavento € coberto e
entra no horizonte da agenda. Revisitar os locas @ventos, coloca nao
somente o choque temporal, mas também a certaidea®lque toma conta da
cena dissovida na cotidianidade, na naturalizacdibugédo de fatos historicos

com O passar dos anos.

d) Paul Fusco. RFK Final Train. Trabalho de 1968 @ntecipa
alguns pontos que se incorporam aos argumentods atuarespeito do
fotojornalismo em tempos de convergéncia. O trabadm uma proposicao
simples: acompanhar o funeral de Robert Kennedyrerm que transporta o
caixdo. O fotografo aponta a camera para as pessoaggem da ferrovia no
percurso do trem até Washington. E um trabalho gaoesumiu 2000
diapositivos que s6 ganharam visibilidade publigora. Na época, foram
publicadas apenas algumas imagens do funeral agnerando esse conteudo.
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Mais de 40 anos apos, as fotos ganham um efeitodnegntocumentacao que
ganha importancia com o tempo. Mas também é umriaatue antecipa
aspectos do fotojornalismo atual por apontar a c@rpara as margens, para

aspectos marginais do evento em si.

e) Kadir van Lohuizen. Diamond Matters. Paralelatre a
exploracdo de diamantes e a prépria condicdo dmilagdo das imagens.
Ambos, diamantes e imagens jornalisticas, tem séar watribuido a partir da
circulacdo que sofrem (adquirem) e também podenmesiaidas a partir da
miséria dos outros e sem que se saiba exatamemie fwyam produzidas as
imagens e produzidos, os diamantes. Trabalho nmigcessante, criativo e que
coloca no mesmo compasso a linguagem que usaagsgaacado ao assunto ao

gual se refere.

A impressao que da é que, para além do panoramerisks de limite, o
fotojornalismo se encontra em meio ao epicentrouhe renascimento assombroso,
singular e inesperado, a0 menos para quem na@tesith aos outros fendbmenos que

ocorreram nos ultimos dez ou quinze anos em ouotoakelos de producéo simbodlica.

Ao mesmo tempo, além de uma discussdo meramenteldgica, novas
praticas, estratégias pontos de vista, articulapdedutivas e agentes envolvidos tem
transformado de modo radical conceitos e concedodeamentais da profissao.

Para além da moda de lamentar-se dos desvios @jorfatlismo, a realidade e
os diversos precedentes de caso que ilustram arsidizsde de praticas na
contemporaneidade, nos sugere que esta se produaigd bem diferente de uma
faléncia ou crise do fotojornalismo. Isso neceasagnte ndo é uma apologia, tdo pouco

uma lamentacdo. E uma alegacdo que algo diferergassa.

O gque esta em jogo sdo novas formas de informamammnte. Isso muda,
simultaneamente, a postura com que se alinhampdsteees fotograficos diante das
possibilidades de se cobrir um fato, bem como prwdnodelo de expanséo dos fatos
e seus horizontes de assimilacdo, o modo como rseballiados, a abordagem, o

tratamento e envolvimento.

Essa maneira que se pde em curso de informar @s riaticiaveis e a nova e

imaginativa interpretacdo do que pode ser notiein, tconjuntamente, projetado de



90

imediato, um desafio. Para o papel autbnomo e h&gemdo fotojornalista diante do
fato, com autonomia e capacidade de traduzir \nsetade, sob certo ponto de vista, esse
conjunto de mudancas que vivemos traz questionasmesbbre o nucleo de
identificacdo ndo s6 da profissdo, mas do propiojdrnalismo como disciplina e

modo regular de ver o mundo, interpreta-lo e pu#io.

Trata-se de uma revolucdo? Ou de um movimento detagfo? O que se
mostra claramente sdo movimentos em paralelo. Ugotawento de um velho
paradigma (ou paradogma?) que vincula uma prai¢atojornalismo, a um conjunto
de suportes, a imprensa. Esse modelo torna-segsgigamente inviavel na medida que
seu espaco vai sendo encolhido por espacos difadeis¢ e novos, de articulacdo e
percepcdo das possibilidades do fotojornalismootaeimo um modo, ou género de
discurso visual e informativo, como um conjunto mig&ticas que se expande. A
perspectiva de uma crise no setor surge precisantggte atrito negativo onde se
percebe com mais clareza a caducidade e destrotmaerum modelo enraizado por

quase um século de praticas.

Lendo o quadro a partir de uma possibilidade déogbositivo, a autoridade
absoluta das velhas formulas de se fazer fotojemaltambém ensina na sua débacle.
A chave é observarmos o caminhar desse velho mpadetoo tinel de sombras que o
engole na direta proporcdo em que se afasta de agelonminimamente sincronizado
com a realidade dos tempos atuais. Nado € uma disa@oitica sobre uma pratica. Mas
uma percepcdo que do lado oposto da crise, as mmadierentes que surgem,
correspondem a uma sincronia social, estéticajcte@ quica, epistemoldgica, que
correspondem a uma renovacao profunda dos habitoanais de identificacdo a

respeito do fotojornalismo.

O que se coloca € uma idéia de multiplicidadentaieque, antes que se engula
gratuitamente o novo como um caramelo envenenadpereba que esquemas novos
nao negam totalmente modelos anteriores. Eles smaam, os remodelam, atualizam,
adaptam, se reorganizam. Normalmente o fotojomaliscomo qualquer outra
atividade da cadeia da noticia, € organziado enotdetropos Ha a figura heroica do
fotdégrafo, uma certa economia do acesso a inform&c@dmo se aproximar, como
conciliar técnica e conteldo, estar bastante pexmo afirmava Capa, etc.), a
iconicidade e indicialidade da imagem, o testemualmvalor do real e como ele se
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representa na imagem, a missao de informar, a iclmolecde transmitir, a regularidade
do trabalho (jornal tem todo dia, me vem a memarfease de um editor). Enfim, um
certo conjunto de atitudes que indica a presencaidecompromisso de levar o

testemunho.

Esse é o nucleo duro da deontologia da profissaddos discursos que se
articulam no entorno. Para responder a idéia de arisa do fotojornalismo, ou, mais
ainda, uma crise na qual a perspectiva pés-moaggosta ha mais de 20 anos, pode-se
propor uma pergunta: Se nao for a fotografia (jmetate com seus descendentes
tecnolégicos como o cinema, o video e a televisfiggl alternativas temos de

representar visualmente os fatos?

Ao passo que tenta manter esse contrato profundaraeoorado numa idéia do
papel civil do fotojornalismo, as possiveis novagalacbes também apelam a uma
sistematica critica aos clichés que esses tropmittdram durante o percurso historico
do fotojornalismo. Sdo de modo mais simples, cpnb@ostas. Do mesmo modo que
uma pessoa comum reage a um contrato que Ihe pamacegdnico ou limitado e se vé
impulsionado em propor outro conjunto de perguntses,olhares, de perspectivas,

reivindicag6es e modos de narrar as mesmas e histésas.

Em paralelo, esse rearranjo/ crise/ oportunidade #mbutido no mesmo
movimento alguns conjuntos de gestos reflexivosresod profissdo e discurso
fotojornalisticos. Que estamos fazendo aqui conigfafos? O que validamos? Como
trabalhamos? O que esperamos e o que esperam?IE wds conjunto de questdes que

toca no habito e constume de fazer imagens.

Por vezes, esse exercicio de precisdo em se fateses da imagem esta em
compasso com a inovagéao tecnologica. Outras, neepgéo clara do que pode ser feito
através do uso criativo dos meios disponiveis, mocisso amplia o que podemos
entender como visdo na contemporaneidade. De fundonjunto dispde alternativas
entre as extremidades do problema. De um lado,demoesfor¢co quase fetichista de
manter a todo custo um modelo anacroénico, mesmaramdo de uma realidade que se
mostra diversa que se amplia e se torna complexaulfa ponta, temos 0 paroxismo
do que é possivel entre a triangulacdo estabelgmitta fotojornalismo, a cultura
contemporanea e as tecnologias. No meio, fica gup&a: como fazer para que

continuemos a precisar das imagens de atualidade?
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Portanto: a quem interessa e onde esta a crisgt@orhalismo? Trata-se menos
de tentar rejuntar pecas de um modelo caduco dbugEar uma articulagcado que surge
para novas frentes do cenario da midia, onde @ljsmo e a fotografia de imprensa
estdo imersos. No entanto € um esforco de buscalf@nativas que exige pensar

simultaneamente:
1 — As novas plataformas de producéo.
2 — Novos modelos/ habitos de consumo da informeicaal.

3 — A fuga dos canais previamente estabelecidda eona de conforto do
esquema: horario de trabalho, fontes noticiosa@wveist, pauta, retorno a redacao e volta

pra casa.

4 — Busca de assuntos com valor-noticia atreladastaresse de visibilidade,
com presenca do inusitado, tratado e editado de mativo.

O fotojornalismo morreu? N&o, para quem é capaerk@rgar esse impasse
como a configuragdo atual, como mais um capituloparcurso da fotografia de
imprensa. Certamente, trata-se de um arranjo qge & modelo verticalizado da
producdo em que o fotojornalismo construiu muitesda historia. Nitidamente trata-se
de um movimento mudltiplo, pulverizado, que se apnax da proposicdo de um
universo de assuntos variados e ndo mais mediadiigsamente a partir do que
tensiona o campo das noticias de modo hierargéissim, o fotojornalismo século
XXI vai absorvendo elementos da formacao de géna@wios das midias digitais. A
sua morte so interessa a quem ndo consegue accmpanhudanca do centro de
gravidade onde se apodiam tais dindmicas. O quedeebaixo, nos atinge.
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8. Cinco hipoteses sobre o fotojornalismo em cenaria® convergéncia.

Em um texto de 1901, Charles H. Caffin relata qute a invencéo da fotografia
o pintor francés delaroche declarou “a partir dg l@opintura esta morta”. Hoje, 110
anos depois parece haver um interesse ndo sO pwle wa fotografia, como do
fotojornalismo. O que parece estar em xeque € od@iste 0 estatuto documental da
imagem fotogréfica em si, como também a estabiidda profissdo de fotojornalista
diante do violento conjunto de modificacbes pelalguassou a profissdo na ultima
década. Ritchin, (1990, 2010) fala que a fotograstd minada no seu status de forma
visual intrinsecamente veraz e Mitchell (1994),daima data do sesquicentenario da
fotografia, em 1989, afirmava que a fotografiagéaea morta, ou mais concretamente,
radical e permanentemente deslocada.

O problema do campo mais geral da fotografia, eapetida e anunciada morte
pelos tedricos de vertentes pds-modernas (FONTCURER997, 2010; GREEN,
2007; LISTER, 1997), também se manifesta, amiuae,fatojornalismo. Mata-lo,
preferencialmente de forma sumaria e sem levar @macas implicacdes, parece ser
uma urgente necessidade. Desse arrebato recodenteorbidade podem extrair-se
duas preocupacdes relacionadas. A primeira, deterr@da generalizacdo de ordem
digital que recai sobre a cadeia produtiva da faiit S&o os desdobramentos dos
novos habitos de relacdo com esses conteudos stodahaquilo que Jenkins (2008)
genericamente define como cultura da convergéncia.

A gquestao evidente é diretamente vinculada a upwtdtica ambigiidade diante
da imagem, que teria cada vez menos a capacidadenderir o seu contrato civil
(TAVARES e VAZ, 2005; AZOULAY, 2010) com a objetdade. Se essa é uma
ameaca mais geral do campo da fotografia, outradangas sdo mais especificas
advindas do campo do fotojornalismo. Como todocgsso que revoluciona seu
conjunto de rotinas, no mesmo movimento podem erepidos tanto os processos de

inovacdo, como suas ambiguidades e contradicdes.

8.1 Do fotojornalismo digital ao Fotojornalismo d&onvergéncia. Trés estagios

classificatorios.

A chegada da fotografia digital nas redacdes sedgemodo progressivo no

periodo que se compreende do inicio dos anos 1988 @nsolida em meados da
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década de 2000. Nesse percurso, a adocao se deang@&a escalonada. Durante um
tempo razodavel, conviveram processos hibridos enteenologia analdgica e a digital
(BAPTISTA, 2000, FERREIRA, 2002; CORREA, 2001, GI@®ELLI, 2000). E
também um momento onde se mapeia uma sobreposcdonainios cognitivos entre
os fotégrafos, divididos também pela questado dagger, tempo de profissdo e idade.

No caso do fotojornalismo, tratou-se de um momépioamente de migragéo
de um conjunto de rotinas advindas de uma cadgmaificao inspirada e determinada
pela logica do suporte impresso, e sua conciliagdoconjunto de dispositivos e
sistemas de ordem digital. E um momento entre duisdos, duas perspectivas de
relacdo com a imagem e um convivio que, se nda@ todta certa para terminar,
certamente sinalizava com uma morte anunciada. Eenascimento, também.

Em paralelo a generalizacdo dos recursos digitpicaglos a fotografia, a
segunda preocupacao advém justamente, de uma gerapie fundo epistemologico.
Ou seja, a adaptacédo a rotinas que, na verdade) ts um horizonte mais amplo, com
mudancas de maior alcance nos ambitos da éticasodbecimento, da cultura e,
destarte, dos desdobramentos que isso reflete nta p processo, ou seja, ha
consolidacéo de habilidades, cédigos, procedimentosas e fluxos de trabalho.

Desse modo, pensar o fotojornalismo como peroeins& como algo estéatico é
uma maneira de driblar a morte. Ao menos, a mantdotbjornalismo! A chave é
pensar a pratica como a manutencdo de uma fung@lce representacéo e obtencao
de imagens vinculadas as noticias. Combinavelsparvez, a estruturas tecnologicas
mais amplas com a qual dialoga constantemente taadbpse, rearranjando a cadeia
produtiva onde se insere (SILVA JR, 2008).

Nesse sentido, podemos colocar que, na escalaetdacdp da fotografia digital
aplicada ao fotojornalismo, detectamos trés etgpasipais no que concerne ao seu
conjunto de préaticas. Como delimitagdo metodologimia-se pelo periodo posterior ao
surgimento da fotografia digital nos jornais, ndesmtezando obviamente o largo
conjunto de elementos que, neste mesmo momentooide estdo presentes e se
formaram de acordo com influéncias do préprio pe@histérico do fotojornalismo.

A primeira etapa, de transicéo, seria pré-adptativaseja, quando o cenario de
praticas correspondia a coexisténcia de sistemamalgem e rotinas baseados numa
interoperabilidade entre o digital e a analogiauf modelo baseado entre bases

tecnoldgicas diferentes — analégica e digital -emngado por uma série de dispositivos
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de traducdo entre essas bases de modo a mantéina de trabalho, como, por
exemplo, escaners, modems, reveladores, etc.

Vale perceber que esse momento corresponde també&monwdvéncia de
profissionais formados na fotografia analégica amnprimeiros fotégrafos em bases
digitais. Nesse momento, os fotégrafos ndo possuwiara polivaléncia do dominio
tecnoldgico, restringindo-se a atividades do emtdotografico, como, revelar, ampliar
e editar o material visualmente e ndo necessari@reempredominancia de esforcos
cooperativos para a producdo de materiais visuaisndior complexidade. Note-se
ainda, que a producéo geralmente era orientadavp&ralos impressos, € no maximo,
para a internet. Ndo havendo a predominancia dgretdo da fotografia com materiais
em multimidia.

A segunda etapa, que conclui o periodo de transic@aque denominamos
adaptativa. Nela, o conjunto de préaticas se caniaat pela total eliminacdo de
dispositivos de ordem analdgica; o desaparecimdmfiime como suporte de captacao
e do fim da fotografia em papel nas editorias degi@fia. Nao se trabalha mais com a
perspectiva de coexisténcia entre bases analGgidistais. H4 uma predominancia no
corpo profissional de fotografos ja adaptados awxoflde trabalho digital e com
polivaléncia operacional, sendo, portanto, capdeeslém de dominar dos dispositivos
do entorno fotografico, ter competéncia com sisted® ordem informacional, como,
por exemplo, a ingestdo, transmisséo, catalogac@immento e armazenamento de
imagens. E o caso que ndo s6 o estatuto da siadardo fotografo passa a ser um
analista e construtor de sistemas que integracasltgias fotograficas com as digitais.

Ainda na etapa adaptativa ndo se observa como nelad@redominante a
presenca de esfor¢cos cooperativos ou coletivos aia@ determinada cobertura, ou
como modelo de trabalho; e o direcionamento par@ra@ucdo multimidia e
multiplataforma se da de modo esparso e assistamati

A terceira etapa, denominamos, convergente. Empgee que néo exista uma
definicdo Unica sobre o conceito (SALAVERRIA, 204%), adotamos dois prismas
principais: o primeiro, presente nas dinamicasrimate da redacdo que pressupbe a
justaposicdo empresarial (fusdo de empresas, Emm@®); tecnologica (adocao de
dispositivos capazes de lidar com multitarefas)pdg¢aformas (produzir um mesmo
nacleo de conteudo para varios meios); e profissiga fotdgrafo, no caso, tem

capacidade de atuar com outras competéncias). (ndegorisma seria de ordem
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cultural, onde a cadeia de producéo € concebida aom processo que afeta tanto o

modo de producao do contetdo como o seu conseqgimrgemo (JENKINS, 2008).

8.2 Externalidades do processo da fotografia emetoate convergéncia.

Destarte, aproximando a questdo para 0 que seridelamitacdo do
fotojornalismo convergente, teriamos todas as taniaticas da etapa adaptativa
potencializadas. Ou seja: ja ha a presenca derédtsyque jamais usaram filme, a
orientacdo editorial € no sentido do uso regularfadegrafia e video, recurso hoje
existente nas cameras profissionais; e da demaodaima necessaria polivaléncia
profissional capaz de lidar com sistemas fotogo&fie digitais. As maiores mudancas,
contudo, ocorrem na consolidacdo e aceitacdo dgAedio material em formato
multimidia; a producéo para outras plataformas ®$nde modo regular e a geracdo de
externalidades no contexto do trabatho

A respeito das externalidades configuradas, podemasomento atual detectar
duas resultantes. A primeira, na criacao de alteasaque hibridizam o fotojornalismo
como estrutura de discurso, porém ndo necessatiemanelados a estruturas
editoriai$®. Dentro desse viés, ha ainda a diversificacddagaw de alternativas, por
exemplo, no modo de financiamento de projetos. Viadacionar fenbmenos como o
crowdfunding®>. Trata-se uma acdo coletiva em rede que busca, npgio de
cooperacao, atencao e confianca, arrecadar recys@mente por meio da internet,
para apoiar esfor¢os iniciados por outras pesstsguicdes ou organizacdes. Teve sua
origem na propria idéia de caridade, ja € um modpkrativo na industria da muasica e
hoje esta recebendo atencéo renovada para a fiogiato que as redes sociais, as
comunidades online e os sistemas de micropagaméatdgsam o recebimento e a

gestao dos recursos, além de estreitarem aindaomidgos entre os participantes e 0s

2O conceito de externalidade tem sua origem nasieié econémicas e designam os efeitos sobre o
exterior, ou seja, sdo atividades que envolvempasigdo de resultantes que tém efeitos ndo prsvisto
inicialmente nos projetos. Ao utilizarmos no combedteste trabalho, nos referimos a resultantes ou
arranjos derivados de um contexto midiatico ou isapiedutiva.

2L E interessante perceber que até uma organizagatojternalismo, como o VISA Pour L'Image,
vinculada ao modelo editorial da fotografia de iem@a e que organiza o tradicional festival intaored
anual de Fotojornalismo em Perpignan, sul da Fraaigé desde o ano de 2009 uma premiacao
exclusiva para ensaio na web, ou seja, premianiastexclusivamente publicados online.

220 assunto foi tema da matéria principal da reR$®TO, edicdo de janeiro de 2011. (GREGOIRE,
2011:20).
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doadores. S&o arranjos, presentes ja em iniciatva® 0s projetosFiattr”, “ Latitude’
e “Emphas.is?® que se propdem a abordar a praticas jornalisticagse perfil.

Outra externalidade € a que permite a concepcaocodperagcdo como eixo
norteador da cadeia produtiva, como no caso degivvoé. Com nitidas influéncias da
cultura de redes, esses agrupamentos de fotogidéwenciam-se de outros modelos,
pois, entre diversas caracteristicas, incorporavasipraticas ao processo fotogréafico. E
uma articulagdo possivel que aponta para os eiasrh producdo cooperada; e um
trabalho ndo necessariamente vinculado a estrutlfiasicas de producédo da noticia,
como, por exemplo, um jornal. Esse fenbmeno, sesapta como elemento presente na
etapa de producdo permitindo, por exemplo, pogidoies de geracdo de conteudo
visual renovadores no campo estético e na orgaiozdg cadeia de trabalho.

O que se observa, no entanto, € um conjunto detesisdticas que permitem
perceber de modo mais claro a categorizacdo esdees drés etapas, bem como o seu
movimento de passagem de um estagio a outro. Fenosbcinco hipbdteses que
trabalhamos como estruturantes e que norteiamaaiaagdo da cadeia de produgéo do

fotojornalismo em cenarios digitais e de convergénc

8.2.1 Hipdtese 1 — A Base tecnoldgica digital coenpidda a cadeia de producdo do
fotojornalismo na convergéncia.

Em um momento onde para o campo do fotojornalisigejconsolidou a total
passagem do analdgico para o digital a condicdessada inicial para se detectar um
fotojornalismo convergente é perceber, primeirousm generalizado dos recursos
digitais em todas etapas do fluxo de trabalho desdaptacdo das imagens, passando
por dispositivos de armazenamento primarios (cartde memoria); sistemas de
ingestdo e organizacdo de imagens, como o photomeeaobe lightroom, aperture,
iphoto; plataformas transmisséo via rede de daddemas de edigcdo, como o
consagrado photoshop; sistemas de bases de dadosmzmem; de distribuicdo e
acesso; e, por fim, de salvaguarda e estocagenun&ega interoperabilidade desses
sistemas proprios a fotografia com outros sisteenasbsistemas existentes dentro de
um mesmo conjunto organizacional ou empresariahocedacdes; canais de televisao;
internet e até mesmo radio. Sim, fotografia emaddiocé néo leu errado! GITNER

(2009:14), que escreve a coluna Multimedia Momemtara a Revista News

B Cf, Http:// http://flattr.com/ http://www.thecollectivepublishinghouse.cqmitp://emphas.is/
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Photographer, relata o fato de fotografos que méessdo produzindo material para
radios como hé& casos de contratatb@$o entanto, Gitner destaca que, desses mesmos
fotografos, se exige uma capacidade multimidiaratamento de sistemas digitais e
plataformas narrativas diferentes.

O que esta em jogo é, sédo dois fendbmenos corretafmsssiblidade de expanséo
do setor fotojornalistico para outros campos ddanfdesmo que tradicionalmente ndo
visuais; e no movimento oposto, a complexificacas dstruturas de apresentacéo de
conteudos que demandam o uso da fotografia. Destérg, combinado com fatores
culturais de imerséao na realidade de conteudotadigiue vivemos, derivam as outras

quatro hipéteses.

8.2.2 Hipodtese 2 — Ocorre tanto a utilizacdo dadi@tfia como elemento multimidia,
como a multimidia na fotografia.

S&o dois movimentos complementares. O primeiro leayo segundo
SALAVERRIA (2010:38), uma questdo que atinge o gaiemo como um todo: a
potencializacdo dos conteudos. O pressuposto édas as empresas jornalisticas tem
como base o negdécio de produzir continuadamenteproduto cultural chamado
informacdo, onde a fotografia de noticia ndo é @ime Prosseguindo, uma
reestruturacdo das cadeias de producédo de imagetelese obrigatoriamente uma
mudanca no modo de organizagao e apresentacaoteioainasual.

Basicamente, trata-se de combinar diversos codegiis uma mesma base
tecnologica. O conceito de multimidia tem diverdaeBni¢cdes e aplicagées nos ultimos
20 anos, sendo, portanto, para o contexto de$talli@desnecessario esmiucar a fundo
essa concepcao. Esse quadro desdobra-se sobgaagagdes de noticia de modo que
criam uma necessidade progressiva de geracéo tlegudles com conteudos de todo o
tipo. Isso demanda, quase automaticamente, a gerdeagrandes parcelas de
conteudos, visuais inclusive, de modo a manteroativapetite por essa sorte de
material. Isso demanda tanto uma readaptacdo dantonde saberes do fotdgrafo,
posto que tem de conceber o carater polissémicopdagveis insercbes do seu
material em diferentes contextos, como na conttiglarestabelece a possibilidade da

multimidia se integrar ao discurso fotojornalistico

4 No caso, esse material é geralmente direcionadovpebsites e aplicativos de radios para platafsrma
méveis, como smart phones e tablets multimidiaegitlescreve o caso da National Public Radio, dos
EUA onde a fotografia faz parte de uma estratégidimidia da empresa para gerar material com
diferentes métodos de abordagem e formatacéo.
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Nessa segunda possibilidade, a internet esta afei@xemplos dos mais
diversos. Audiovisuais que incorporam ao narrandafico os elementos multimidia.
Os Slideshowscomo popularmente sdo chamados, podem ser etdsnddom videos
feitos a partir de imagens estaticas, num exeraeidransposicdo e incorporacdo da
midia digital de modelos de apresentacdo preceslehada de novo nisso. Mas
também abre o leque de opg¢bes para 0 uso criadgoferramentas. Em diversos
festivais de fotografia e de fotojornalismo, comade Perpignan, na Franca, esse € 0
modelo dominante de apresentacdo de ensaios, gatalrem sessdes publicas, com a
presenca do fotografo. De todo modo, dentro dadeede profissional dos fotografos de
imprensa hoje j& € relativamente um ponto pacific@aceitacdo desse modo de
articulagéo visual como forma resultante de umaiiab

Vale ainda mencionar que em 2010 o prémio pulifzara fotografia foi
concedido para uma fotorreportagem multimitéa Fischer: American SoldielEste
trabalho foi concebido de modo a ser disponibilizad web e publicado de modo
sequencializado, por trés dias seguidos no jomaréssoDenver PostA autoria é
multipla: trés reporteres, dois editores multimidiaum fotografo, Craigh Walker, que
acompanhou o soldado durante 27 meses, do dia Btaidede 2007, quando conclui a
“high school” e se alista no exército; até a vplta casa, no dia 21 de agosto de 2009,
depois de ter servido no Iraque.

N&o é um ensaio classico, e sim um material emimmdia espalhado por 10
videos, 8 galerias de fotos e uma multiplicidadextead®. Uma interpretacédo ingénua
da potencialidade que o ensaio de Craig Wlakeeo&rpode responder que cada vez
mais, a Internet é o lugar da fotorreportagem @ueegova. Nao é apenas isso. O nivel
de articulagdo em multimidia s6 é possivel devidana conjunto de retaguardas
presentes, em niveis tecnoldgicos e de recursoarmsnque possibilitam esse patamar
de desdobramentos narrativos, que, como citamofysiae, incidem nos formatos
tradicionais, no caso, a versao impressa do DdPost

O que esse exemplo nos mostra, juntamente comstantoos espalhados pela
web, bem como nos aplicativos para os dispositiadseis, € que a possibilidade da
multimidia tanto € o estado da pratica inovadoamiaulacdo narrativa, como prepara o

terreno de circulagdo em plataformas multiplas,cesremos a seguir.

25 Cf. http://photos.denverpost.com/photoprojects/specialprojects/ianfisher,
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8.2.3 Hipdtese 3 — A producao de fotojornalismoreado de convergéncia se orienta
uma circulagdo em multiplataforma.

A producdo multiplataforma se baseia em poteneagalizn mesmo ndcleo de
informacé&o através de uma sucessiva distribuicdcamais diferentes quanto ao modo
de acesso e consumo. Trata-se de uma aceleracfioxdede conteudos, de uma
maneira geral, e de uma conseqiente adaptacads desteldos ao contexto especifico
de cada um. A questdo aqui é o etendimento de usmmeontetdo por diversos
dispositivos. Desse modo uma fotografia ou engmipexemplo, pode ser acessado via
web, dispositivo mévetablet ou mesmo um impresso ou programa de TV.

Isso aponta, segundo Gonzalez (2010:150), paraéi ique a producdo
orientada a multiplataforma é um dos principaietps presentes nas estratégias de
convergéncia, pois as novas formas de distribus@mentam as possibilidades de
difusdo e sobretudo, consumo e negécios. O quanediato, se traduz numa maior
rentabilidade possivel por unidade de informacamyida e também se sincroniza
com a realidade de vigente de consumo cultural cilme@mto. Essa hipétese pode, para o
fotojornalismo, traduzir-se em maior alcance, aumate visibilidade, qualidade de
apresentacao e por fim retorno financeiro(TIROHL)®@,.

Percebe-se, no fotojornalismo, a existéncia de rsige experiéncias nesse
sentido. O jornal britanichhe Guardianedita e disponibiliza para a plataforma movel
do Ipad o produto e servigeye Witnessem parceria com a fabricante de produtos
fotograficos Canon. Trata-se de um resumo das fotas impactantes do dia. A
agéncia de noticias Reuters também desenvolveu rodutp para Ipad onde
disponibiliza o material que estad sendo editadogans dias nas mesas de edicdo de
fotografia da agéncia. O servico Reuters Galledésponibiliza fotos e videos
produzidos continuamente pela agéncia. No cas@odénuidade a propria tradicdo
presente nas estruturas das agéncias em sepatafidmrde plataforma através da
formatacdo de servigos, conceito de trabalho qas eperam héa mais de 100 anos
(SILVA JUNIOR, 2006:94). Outros exemplos pode séados. O jornal brasileiro O
Globo e o norte americano, The new York Times tamp® desenvolveram produtos
para o Ipad e outras plataformas moveis.

Ao passo em que se materializa como realidadegdupéo em multiplataforma
desdobra-se em duas outras hipéteses também lamt@radas: a polivaléncia, na
direta medida que as tarefas antes repartidas pofisgonais de diferentes

competéncias passam a compor sobre cada indivedpaya concluir, a cooperacéo
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entre setores de uma mesma organizacdo ou mesmemesas diferentes, de modo
sistematico ou conjuntural, objetivando a geragd@rddutos especificos. Sdo as duas
hip6teses a seguir.

8.2.4 Hipotese 4 — A polivaléncia profissional éacteristica necessaria a producao de
fotojornalismo em modo de convergéncia.

Em alguns livros e manuais de fotojornalismo hasdumagens recorrentes,
tomadas ainda do século XIX. Uma delasPlotographic Van de Roger Fenton,
cobrindo a guerra da Criméia, nada mais que unragaacom todos os apetrechos de
laboratério e equipamentos para o fotégrafo fazdyeduras. A outra é a de um
fotégrafo, de costas, com uma enorme mochila repletmaterial para a fotografia de
campo. Em breves termos, essas imagens sinalizan@pota em que o fotdgrafo tinha
que ter dominio sobre todos os passos da cadeimtim® da fotografia pelo fato de
nem sempre ter disponivel nas suas andancas osiaisate métodos necessarios a
producao de imagens.

Retorno para o tempo presente. O que atualmenrdeeestjogo em ter esse
dominio sobre os aspetos técnicos e operacionatividade € a sobreposicao de duas
tecnologias, dois saberes: a prépria fotografia sistemas de informacao digital. Isso
modifica radicalmente o perfil de quem exerce diggéo no sentido ndo s6 de dominar
os procedimentos de producdo, mas de acumularesabema consequéncia légica da
evolucdo das tecnologias e, naturalmente, do mrapribiente de trabalho. Destarte,
para ser fotografo de imprensa hoje é condicdo sséda sobrepor destrezas
profissionais e capacidade de adaptacdo a um dextmbalho ndo somente digital, mas
que em adicdo se lida com gramaticas de videaaisxtsonoras, de informacao, além,
claro, de estabelecer alternativas de interopédadié entre sistemas tecnoldgicos e
rotinas de trabalho.

A polivaléncia passa a ser um denominador comumda maais que uma
condicdo precedente e necessaria para se situborimmnte e mercado de trabalho.
Fotografos da linha de montagem, quer dizer, com amica tarefa, para um unico tipo
de veiculo, progressivamente passam a ser umai@gmaextincdo com seus ultimos
exemplares vestigiais ainda em exercicio. Em umdoumnultiplataforma, multimidia, o
gue justificaria o profissional ndo ser multitafefAgora, se a partir desse quadro de
mudanca quantitativa na capacidade operacionaergerado uma consequéncia de
fatores qualitativos (WEISS e JOYCE, 2009), de a@wets de trabalho, jornadas mais
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amplas e remuneracdes mais baixas pelas competémdpiridas, estariamos nos
arriscando a prognosticar sobre um horizonte dermatidades laborais improcedente

na historia do fotojornalismo.

8.2.5 Hipdtese 5 — a cooperacdo e acdo em rededneetada entre agentes integra a

cadeia do fotojornalismo em cenarios de convergénci

Além do carater polivalente demandado pelo quadiocdnvergéncia, a
producdo em fotojornalismo atualmente agrega aeragfo como elemento da sua
cadeia produtiva. Nessa hipotese, a colaboracae-godapresentar com diferentes
configuracdes. Seja de modo interno nas organizagd#ciosas ou entre organizagoes.
No caso, esse esforco de cooperacdo visa aperfe@ograu de cobertura de
determinado evento e de acordo com o complexidenteddada.

Na propria historia do fotojornalismo, ha precedsntE o caso dos grandes eventos
esportivos, como copa do mundo e olimpiadas, ondpaol de fotégrafos operam na
cobertura. No processo de convergéncia, contudmopaeracdo se caracteriza por
demandar participacdo de recursos humanos proesddst diferentes competéncias,
como texto,audiovisual, som, graficos e dados.

A cooperacao se da entre profissionais de disticnagpeténcias e de campos
simbdlicos diferentes. Envolve ainda, uma plangéma da cobertura para diferentes
meios de modo a dosar e otimizar as competénciaiiegdo de um evento ou fato
especifico. Nesse caso, 0 que se gera € a nedsssita uma nova fungdo: o
coordenador de multimidia, ou multiplataforma gistrdbuir4 as cargas de esfor¢co da

equipe, a organizacao do material obtido e as ai®esculacao.

8.3 Desdobramentos.

Tratando-se de um percurso, o fotojornalismo, cdoda graméatica visual
apoiada em tecnologias, esta sob um processo sordandesenvolvimento e sucessao
de fatores tanto de ordem tecnolégica como nadeldesses fatores com os contextos
culturais e profissionais de sua aplicacdo. Evilaente, as cinco hipdteses que
trabalhamos aqui ndo estdo blindadas contra asadigiies embutidas no préprio
processo. A incorporacgédo de rotinas diferentesiaiagrodutiva do jornalismo em face

aos novos cenarios gera, de imediato, algumashettades que iremos desenvolver.



103

Nesse sentido, retomando a hipotese 1, onde atdasadgica digital compde
toda a cadeia de producdo do fotojornalismo na ex@@ncia, iSso nao significa
necessariamente abandonar o capital formativo,6riist e de procedimentos
incorporados a rotina do fotojornalismo nos mais céen anos de percurso pré-
convergente.

Tao pouco pode se apenas pensar o fotojornalismameacé dos
desenvolvimentos tecnoldgicos e das pressfes deadwerO proprio surgimento de
alternativas de financiamento comocomowdfundinge o surgimento dos coletivos
fotograficos, nos parece nitidamente alternativasedcape a essa dualidade, sem,
contudo, serem estratégias conflitivas com o moestabelecido nas redacdes.

Em adicdo, a convergéncia na fotografia de impreesgnta como mais uma
incorporacado de elementos ja aceitos na vida eot#itais como as redes sociais, 0S
novos habitos de acesso e consumo de conteudogcasldgias moveis, cultura
colaborativa, etc. € um fenbmeno complexo como odpte que tem que ser
considerado enxergando o cenério de fundo e naeaspe fotojornalismo, ou pior,
como aponta Machado (2010:17), apenas como unmaatiie de corte de custos na
cadeia produtiva.

Retomando a hipotese 2 — Ocorre tanto a utilizdgdiotografia como elemento
multimidia, como a multimidia na fotografia. Nesgés, o limite que se impbe é
perceber apenas as possibilidades dadas nessaoredah uma visdo unilateral do
processo. Ou seja, transportar a fotografia pai@iaa do audiovisual, gerando um
hibrido que é mais uma fotografia em movimento de gma combinacdo efetiva de
signos ou, sobretudo, a possibilidade de se atiauina narrativa a partir de uma
perspectiva que seja fotojornalistica. Nesse pantostoria do fotojornalismo também
tem precedentes.

Cartier-Bresson, Robert Capa, Robert Frank, Rayniasphrdon, apenas para
citar exemplos mais consagrados, foram fotégrafos desenvolveram projetos em
cinema. Mais que isso, foram realizadores que #&wgrara 0 cinema a perspectiva e
modo de ver as coisas que tinham desenvolvidotogrftfia. No preciso momento em
que a convergéncia também aponta para os dispssiicamera de fotografar também
€ de gravar video, cabe perceber um curioso fagraade parte dos fotégrafos que
passam a realizar filmes, geralmente exercitamnergédocumental. Nao € a toa. Mais

gue uma opc¢ao, € uma sintonia com uma leituraalalaele.
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N&o é a simples mudanca de suporte que gera untiic@orsuficiente para a
incorporacdo de saberes necessérios a articulag@a nova linguagem. Em outros
termos, os desafios da sobreposicdo entre fotageafmultimidia demandam um
processo de aprendizagem de modo a sanar o profdesiconhecimento que as
possibilidades da multimidia podem oferecer aoemsi da fotografia.

Quanto a hipotese 3: a producgéo de fotojornalismaer®do de convergéncia se
orienta uma circulacdo em multiplataforma; o quedsedobra nesse sentido é a
possibilidade de uma relativa perda da autonomigrdelucdo, em troca de uma
producdo automatizada, dada pelos sistemas de thgioae automacao de conteudos
assente em bases de dados. Ha que se ter em menta distribuicdo multiplataforma
nem sempre € possivel replicar os contextos cidtlo@ais da recep¢do do material. Ha
que se considerar o duplo jogo de se preservaegridade do que se narra, nos seus
vinculos culturais, como, na contrapartida contaitar e considerar com o devido
cuidado a incorporacgéo das matrizes culturais erdad na circulagao.

Andlogo a esse problema, é a necessidade de elatmorizidos visuais com
capacidade de transitar em diferentes platafor@asaspectos culturais e tecnolégicos
de uma producdo em multiplataforma, pressupde unjucm diversificado de codigos
e formas, por vezes isolados e distanciados daictinde experiéncias que originou
determinado projeto fotografico. No caso especifiessa hipétese, nada garante que a
adocdo de métodos estaveis em uma determinadontongle dispositivos — que
corresponde também a uma determinada cultura Rlud&xitos de modo automatico.

A respeito da hipotese 4, onde a polivaléncia gsadnal € caracteristica
necesséria a producao de fotojornalismo em modmuaeergéncia, ha que se ter claro
que em um horizonte multimidia e multiplataforma damanda natural € por
profissionais multitarefa. Na prética, além de wnjento de competéncias expandido
para lidar com diversas rotinas, sistemas e sebsis, 0 que se gera € uma acumulagao
de compromissos, responsabilidades nem sempre tandevida compensacao. A
sobrecarga de funcdes sem necessariamente havepestidas a partir do momento
em gue se coloca como objetivo principal da orgagéi@ da cadeia produtiva € um fator
insuficiente para garantir o desenvolvimento de esteatégia como um todo. Assumir
a polivaléncia como recurso de reducdo de custasipmmete a sustentacdo da
convergéncia, pois cria desniveis entre a arti@olacriativa das diversas areas

envolvidas, como a tecnoldgica, profissional e ctapva.
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Por fim, a hipétese 5, a cooperacdo e acdo emimgzteonectada entre agentes
integra a cadeia do fotojornalismo em cenarios devergéncia, aponta para a
possibilidade de potencializacdo de ganhos no psocatravés de um aperfeicoamento
da sinergia entre os meios, perspectivas de trapptssibilidades de financiamento e,
obviamente, dos ganhos indiretos de uma producéesenia e articulada. No entanto,
0 modelo pede uma necessaria coordenacdo de poodacéodo a estabelecer uma
rotina em modelos descentralizados e autbnomosbpetivos em comum. Nao é, nem

de longe, nem de perto, tarefa facil.
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9. Descricéo dos casos.

Para efeito de delimitacdo do corpora da pesquiparém ndo exclusivo —
organizaremos a observagao em torno de trés paressds significativos e possuidores
de relevancia no ambito desta investigacao, seadte rtaso, dois jornais (o Jornal do
Commercio de Pernambuco / La Vanguardia) Duas @@n¢A Agéncia Estado/
Agéncia EFE) e dois coletivos (a Companhia da HoRandora). Neste relatério,
descreveremos o0s dados obtidos nos casos espafibé@igjo 0os casos brasileiros
programados para serem relatados na segunda nugtguEsquisa, a ser Realizada no

Brasil.

Acreditamos que a organizacdo da investigacdo ddoncomparativo entre
esses trés pares de casos tem o potencial de esfel@dos a pesquisa. Primeiro, por
permitir uma reflexdao entre casos brasileiros emsfis (viés incentivado no convénio
onde essa pesquisa se insere). Segundo, por dize@sforcos para trés categorias de
trabalho vinculadas ao jornalismo que possuem sideiarticulacdo diferenciados, a
saber: 0s jornais, por estabelecerem uma produstmnsitica, regular, de visibilidade
publica da sua atividade; as agéncias, por foreateservicos de imagem com alta
capacidade de distribuicdo, tratamento e apurag@icagater de apoio a servicos de
informacéo, sejam eles jornalisticos ou ndo efipgros coletivos, por tratar-se de uma
configuracdo especifica de arranjo produtivo sargidra o campo da fotografia na

tltima década e que tem dialogado de modo préximo @ fotojornalismo.

Outro aspecto que permeia em comum a escolha gasa@ o fato dos trés
pares terem solugdes diferenciadas de agenciandentmagens, em funcionamento
concomitante a organizacao jornalistica. Assimmdedo mais geral, 0s jornais possuem
um arranjo produtivo vinculado a uma concepcaameadlte jornalistica diaria, local ou
nacional; as agéncias se atrelam ao modelo de¢ssrei de agenciamento de uma
producéo, atrelando a fotografia ao volume de gesvijue normalmente fornece. Além,

obviamente, dos exemplos dos coletivos, que ja iDeanos.

Este quadro multiplo, aléem de permitir a observag@aomo ocorre o fendbmeno da
convergéncia em diferentes escalas, permite oadstaimento de paralelos em relacéo a
um cenario comum, premissa central dessa pesquisedo de se elaborar, planejar,

fazer e circular fotojornalismo.
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9.1 — Jornal La Vanguardia.

O jornal La Vanguardia é um diario editado em Blarte e tem um carater de
cobertura nacional. Publicou seu primeiro nimeroOdnde fevereiro de 1881, sendo
assim um dos jornais mais antigos da Espanha emulagio. E editado
predomiantenente em castelhano, com presenca deriahambém em Cataldo.
Segundo dados oficiais de circulacdo fornecidoa @#icina de Justificacion de la
Difusion (OJD), entre janeiro de 2009 y dezembr@0@9 teve uma tiragem média de
234.788/ Dia.

O jornal pertence ao grupo midiatico Godo, quegabdinda: o jornal mundo
deportivo, radios, televisdo e veiculos na web,@anversao digital do la vanguardia

conta com sucursais na Espanha e correspondestesimgpais cidades do mundo.

O departamento de fotografia do La Vanguardia @idis em duas editorias, ou
mesas principais: uma trata dos veiculos impressasitra para a web e meios
eletrénicos. H& compartilhamento de bases de daeldmagem. Assim, uma mesma
fotografia pode ser utilizada em meios distintosaderdo com critérios editoriais
diferenciados. Conta com 11 fotégrafos em Barcelalmgs em Madrid, e sete nas
principais cidades da Espanha e Catalunha. Osr&dasytrabalnam com uma média de

4 pautas/ dia.

A producédo de conteudo visual é direcionada praioignte para uso interno do
jornal e veiculos da web. As outras publicacbegrdpo possuem editorias proprias e a
venda de imagens para terceiros € coordenadaea part

A respeito do contexto tecnoldgico, a cadeia death ainda mantém alguns
aspectos e sistemas analogicos no seu fluxo dallitakNo processo de migracéo para
as plataformas digitais, os arquivos em negativfaéam digitalizados, permanecendo
ainda organizados de modo tradicional e sendo ctidos quando necessario para
bases numéricas. Relativo a producdo diaria, mdltiez que um fotégrafo saiu com

camera de filme foi em 2002.

A base de captacdo de imagem conta basicamentegoipamentos com trés
ou mais anos de aquisicdo. Sendo composta basitmpmncameras Canon 5D markll

e EOS 1D. A intencdo da editoria € migrar para aafrma Nikon, devido a
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caracteristica desta marca de ter uma melhor resmos situacbes de pouca luz,

gerando imagens com menos ruido.

O fotografo mais idoso da equipe tem 60 anos. Tadoftografos da equipe
estdo habilitados no uso de cameras digitais esistamas do entorno fotografico. Ha
producao cooperada em funcédo de coberturas maiglexas, como jogos de futebol,
eventos esportivos e acontecimentos de relevo, amigita do Papa Bento XVI a
Barcelona em novembro de 2010. No entanto, a cag@erobedece tanto a uma

coordenacao sistematizada, como em casos de oabraguras, entre fotégrafos.

Quanto as tarefas assumidas pelos fotografos redacdd producdo, 95% dos
profissionais possuem cinco ou mais das seguindédslidades: processamento de
imagem (edicdo técnica), transmissao de imageralogacao e etiquetacao (tags) dos
arquivos, aplicacdo de metadados, salvaguardagdévas e distribuicdo entre orgaos
do grupo. As fungbes para clientes e servidoresreos$, edicdo de audiovisuais,
criacdo de galerias web, gravacao de video, audidacdo de texto suplementar ficam
geralmente sob responsabilidade da mesa de edic@gpl, que conta com 4 editores
e um editor chefe de imagem. Os sistemas de regisitizados sdo o RAW e o JPG.
Ficando esse ultimo formato destinado ao sistemadig&ibuicdo. Os RAWSs
permanecem armazenados off-line, em sistemas a&og@x As salvaguardas, ou back-

ups, sao realizados semanalmente.

As plataformas utilizadas sdo basicamente impresseb. Ha a abertura de
participacdo do usuéario através de sistemas comfotmcidaddo. O quadro de
fotografos tem na maior parte, 85%, formacao efipacém Comunicacdo ou areas
correlatas, ficando uma menor parte , 15%, com dgéua autoditata. O financiamento
da editoria, por ser parte do grupo, advém de sepde recursos do grupo para a
sustentacdo desse setor e de ganhos extras attaveésndas diretas a clientes de
diferentes meios, a clientes do setor publicitéridientes nao inseridos diretamente no

negdécio de comunicacao.

Os sistemas automatizados de distribuicéo utiligad@o o FTP, web, bases de
dados de agéncias (no caso o La Vanguardia é assita Reuters, AFP, Getty Images,
EFE e Corbis) e e-mail. Nao ha acordo de cooperaga@mmpartiihamento de bases de

imagens com agéncias. O jornal tdo pouco possuacayée imagens propria.



109

Nas intersec¢des com a rede social, os fotogratosastorizados e podem ter
blogs e se observa regularmente as coberturagddittas de terceiros que repercutem
nas redes sociais. Nao tem, contudo, estratégfasddes para atuar nas redes sociais,
como envio de fotos ou mensagens a servicos desomi@, ndo tem pagina nas redes

sociais nem informes das atividades em curso.
9.2 — Agéncia EFE.

A agéncia EFE é uma empresa de noticias no modandeagencia classica
(SILVA JR, 2006), ou seja, coletando informacdesdigtribuindo em servicos e
entregando a terceiros, 0s clientes que acessas &35/icos mediante pagamento. A
EFE ndo possui um suporte proprio. A sua funcastabelecer fluxos regulares de

noticias sobre os eventos de relevancia.

A EFE foi fundada em 1939 e foi a primeira agéraia lingua espanhola de
alcance mundial. Atualmente, € a quarta agénciauttdo em volume de noticias, atras
da canadense-britdnica Thompson/Reuters, da Assddiaess (AP) e France Presse
(AFP). Juntamente com a EFE, essas trés agénciasarseterizam por terem
departamentos de fotografia fortes, contando convices especializados em

fotojornalismo.

Hoje, a EFE é uma agéncia multimidia, com mais @6603profissionais
produzindo para todos os suportes informativon§is; radio, web, televisao e servigos
dedicados). Tem correspondentes e strigers em iti@fes do mundo em 110 paises.
As mesas de edicdo sdo quatro e estdo localizadddaglrid, Bogoté, Cairo e rio de
Janeiro, neste ultimo caso, gerando todos os seeitolingua portuguesa. Na espanha,

foi a primeira agéncia a ter sucursais em todasrsinidades autbnomas.

Os servicos de fotografia da agéncia comecaram @i, lcom 0s primeiros
dispositivos de transmissdo e recepcdo de fotosrAdad. Em 2004 os reporteres
fotogréficos da EFA fora os primeiros a cobrir tengados de Madrid. Em 1984 EFE se
une a EPA- European Pressphoto Agendg qual hoje tem 20% do capital.

Em 1998 comeca a operar a Fototeca, arquivo ens blggiais e com acesso via
internet. No mesmo ano comeca a diversificar agatde servi¢os via ADSL. Possuem

servicos de entrega de fotografias combinada caificgs, textos, sons, video.
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Atualmente seu banco de imagens é de 15 milhGefotds, em diversos
formatos, como negativos de vidro, 35mm, microfgneedigital, das quais trés milhdes
ja estdo em bases de dados indexadas e podendessarregadas 24 horas por dia

atraveés dos servicos.

O departamento de fotografia da EFE é organizadomasas editoriais de
acordo com as principais sucursais da agéncia (Wd8logota, Cairo, Rio de Janeiro).
Toda a producao do dia de cada uma dessas mesasg@odompartilada por outra e
converge para o banco de imagens da agéncia. Agsimmesma fotografia pode ser
utilizada em diferentes canais e servicos de acaauo o seu direcionamento e

aproveitamento.

Seguindo a prépria l6gica operacional que é carag@&scias, a producao de
conteudo visual é direcionada no binbmio conteugtatraforma, ou seja, através dos
servigcos as fotografias sdo enderecadas a sereicodentes, nas mais diferentes
plataformas. Falar em multiplataforma para fotopismo de jornal, imprensa e web,
pode parecer novidade, mas as agéncias de notitgiei@am essa realidade em, pelo

menos, 50 anos.

A respeito do contexto tecnolégico, a cadeia dbatte diaria é totalmente
digital. Se mantém algumas estruturas de digitgdi@aaapenas para 0s materiais que
eventualmente possam ser solicitados do arquiiafié Ultima vez que um fotografo
saiu com camera de filme foi em 1999. A base déacap de imagem é relativamente
nova, com aquisicdes regulares, sendo composteabasnte por equipamento Canon
mais deixando a livre escolha dose-lancers e stringeradotarem o material que lhes

convier.

Todos os fotégrafos da EFE possuem um conjuntoraedjicas basicas que
envolvem tratamento elementar da imagem e domieidrahsmissdo digital. Sao
recursos correntes em jogos de futebol, e acontéetos com agenda midiatica
importante. Nas demais tarefas se estima que 90%haisl sdo versados nas demais
competéncias do fluxo digital de trabalho, comacpssamento de imagem (edic&o
técnica), transmissdo de imagem, catalogacdo eletdicho (tags) dos arquivos,
aplicacdo de metadados, salvaguarda de arquivoasfEstos de distribuicdo sdo de

competéncia exclusiva das mesas de edicao.
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N&do ha a preparacdo de conteudos especiais cormsdagamultimidia Os
sistemas de registro utilizados sdo o RAW e o JBn disponibilizagdo om formato
JPG e armazenamento do formato RAW. As salvaguaodalsack-ups, sao realizados

diariamente.

A agéncia ndo sabe mapear o background da formag&ofotégrafos, Ha
contudo, gente formada desde Comunicacdo até Ritesticas e autoditatas. O
financiamento da editoria, vem da venda direta ida@@gens, tendo as mesas de
fotografia autonomia de gest&o dos recursos.

Os sistemas automatizados de distribuicdo utilizagd@ao o FTP, web, satélites,
rede vpn, ADSL, e plataformas moveis. Nao ha e&gras definidas para atuar nas
redes sociais, como envio de fotos ou mensagemresvag@s de rede social, ndo tem

pagina nas redes sociais nem informes das ativsdadecurso.
9.3 — Coletivo Pandora.

O coletivo Pandora é um grupo de fotégrafos quesaapde se definir como
agéncia, podemos defini-los como um coletivo, pois processo criativo é
compartilhado. Nasce em Barcelona, no comeco dos 2000 e atualmente € formado
por cinco fotografos. A énfase do grupo é mosthaares diferenciados sobre o mundo
atual, desenvolvendo e criando projetos audiowsscalietivos. A prioridade do grupo,

segundo seus membros, é o documental.

Os fotégrafos sdo: Sergi Camara, Tatiana DonosctoH& ediavilla, Fernando
Moleres, Alfonso Moral. A estrutura de operacdo Rendora, € dividida em trés
nacleos principais, orientados pela natureza dualin@ a ser feito. Editorial: envolve
desenvolver trabalhos para 6rgdos da imprensa, quantas e trabalhos de cunho
documental; ONG’s e Fundacbes, € para a producdmaleriais de suporte e
documentacdo as acgdes e intervencdes da ONG salnwente de cunho social; e por
fim, comercial, que € o atendimento a publicidadbentes do mercado.

O contexto tecnoldgico é totalmente digital, sestesnas anal6gicos no seu
fluxo de trabalho. O fotografo mais idoso da equig® 47 anos, 0 mais novo, 34.
Todos os fotografos sdo habilitados na operacacsdtasmas do entorno fotogréfico.
Destaca-se a coletivizacdo dos processos, sobretuparte de edicdo dos audiovisuais.

Quanto ao restante da cadeia de producédo todost@grdfos transitam bem entre as
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ferramentas de edicdo de imagem, transmissdopgatalo, arquivamento, aplicacao de
metadados, salvaguarda e preparacdo de multimigéati&a do material visual, como
galerias web e dossiés, que sao disponibilizados gascarga no formato PDF na
pagina web do coletivb Os sistemas de registro utilizados é o RAW. Ghyae
arquivos derivados a partir da imagem original glirmentam o site e as saidas para 0s
produtos do grupo em bases audiovisuais. As sadwdgs, ou back-ups, séo realizados

semanalmente.

Dos cinco participantes do coletivo, trés sdo adeads como fotografos, um
tem formacdo em direcdo de empresas e especiaizagagestao cultural, e outro
licenciado em jornalismo e com formagéo académcdotografia. O pandora no caso,
trabalha com geracdo de conteudo para terceir@mbém para a viabilizacdo de
projetos para os membros do grupo. O trabalho galte em diversas exposicoes,
publicagbes de livros e audiovisuais. O financiaimedo grupo vem das parcerias
estabelecidas nos trés ndcleos de trabalho, ou@bi@s, Publicidade e Reportagem.
Parte do obtido € direcionado a um caixa comum aletico, e parte fica com o

fotégrafo que assumiu determinado trabalho.

% cf, http://www.pandorafoto.com/es/Exposiciones/(ofiet)
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10. Conclusdes

Este relatério de estagio pos-doutoral é resul@elaim primeiro esforco de
aproximacdo de um fendmeno extremamente amplo, afjnge toda a escala de
conteudos simbdlicos produzidos contemporaneamantenvergéncia, € como, esse
mesmo fendmeno reorganiza a cadeia de producdo Igte tdo especifico: o

fotojornalismo.

Temos de modo claro, que ao estabelecermos umntorge hipéteses sobre o
fendbmeno, essas mesmas hipoteses ndo se deverhssevaolas isoladamente. S&o
definicbes que perpassam diferentes estagios daaate, tornando-se inadequado o
enquadramento do que seja a particularidade domfendé da convergéncia na
fotografia em funcéo de apenas uma ou outra caistata, ou de uma ou outra etapa de

desenvolvimento.

10.1 Conclusdes sobre o cenario mais geral do diotalismo em tempos de

convergéncia.

Certamente, em um cenario mais geral, a primeicad#desse século permitiu
e foi testemunha da consolidagdo ndo s6 da foiaglajital como regime de registro,
mas o0 soerguimento de um regime visual por intedraje o fotojornalismo sofre
alteracbes e propde saidas. Em que pesem os peshleamtom desse relatério é

otimista, sem deixar de ser critico.

A primeira conclusdo em face as observacfes daigese que também pode
ser detectada nos casos analisados, é um certpiagseato do discurso de ruptura
como modo de compreensdo. S6 faz sentido apostme ndés se alargarmos o
horizonte comparativo em muitos anos, talvez déxada pincando realidades
instantaneas, veremos, obviamente, que a mudanigeufal. Porém, se isso é verdade,
ela se deu de modo progressivo, advento apds advdispositivo apds outro, e
progressivamente, desemboca no oceano de funcélésrativas para a imagem que

temos hoje.

Recuperando um raciocinio tipicamente McLuhaniaabjez, o modo mais
licido de se posicionar dentro dessa corrente @nwudhip que |&, interpreta e propde
solucbes. Ao invés de habilidades especificas tigofoalista, talvez, de fato, agora,

tenhamos funcbes e ndo empregos. A capacidade ddaptar, adquirir gramaticas,
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trabalhar em cooperacdo e em rede, interagir cetensas que ndo exclusivos da
fotografia, parece ser a chave a ser acionada @aaquadramento profissional da
fotografia de noticia.

N'outra referéncia a McLuhan, se os homens crianfeammentas e estas
recriam os homens, na verdade o processo se @Esegeiestdes mais amplas, de fundo
até mesmo antropoldgico. O circuito se amplia:af@entas novas, problemas novos,
métodos idem. Destarte, foi importante recuperadabate que estd mais avancado, no
campo dos estudos de jornalismo, acerca da coma@agé conseqiientemente aplica-lo
ao fotojornalismo. Isso permitiu a pesquisa ganimaa ossatura fora dos debates que
orientam geralmente a questio da fotografia dednsar. E um estudo, portanto, que

complementa perspectivas anteriores.

Evidentemente o debate atravessa questbes senesliiure estdo em tela na
discusséo de temas vinculados sociedade em reci@svergente. Apostamos que em
breve, debates sobre o uso de softwares livresquicdo de imagens, as relagbes de
propriedade intelectual, direitos autorais e degmena serdo — positivamente —
contaminadas pela onda que quebrard sobre o consuma@ducdo de conteudo
fotografico em cenario convergente. E um movimetwon precedentes histéricos,
como bem lembra Elizabeth Eisenstein, e tera seegop, sempre altos, das

contrapartidas envolvidas na consolidacéo do guecsmtografo deste século.

O século XX teve canones do fotojornalismo condtrsiina sintese histérica dos
fatos e na estreita percepcdo dos modos de prodecigio e circulacdo que a
fotografia tinha. Gente como Cartier-Bresson, S#@aSalgado, Robert Capa, Evandro
Teixeira, Walker Evans, Walter Firmo, William Kleia tantos outros, séo um exemplo
disto. Os seus semelhantes, replicados no séculp € davida, terdo que ter os
conhecimentos agregados do cenario da convergéfcimssa aposta, € que esses
fotografos surgirdo, sem sombra de ddvida, mas camominio das cinco hipéteses
trabalhadas, entre outras coisas aqui neste rielator

O fotojornalismo assim, fecha e abre repetidosittiscde vida e morte em torno
de seus percursos. E na verdade, mais uma ingigetd€ uma pratica que ao ser
pressionada, ao “viver morrendo” (Zizola) se metdaseia. Os hibridismos talvez
sejam um sintoma dessa inquietude por solucdesiditiér plataformas, linguagens,

processos narrativos, audivisual, cadeias de trab@litamos aqui que temos fotdgrafos
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trabalhando até para radio. Na verdade, é o rasocgnverge para a multimidia. E
outro efeito da convergéncia. E a fungdo que seepdb ao suporte. E um estado de
coisas que nos obriga a ter que comecar a falayutra coisa que junte imagem, som,
texto, ndo mais em jornal, revista, televisdo. &ahnossos filhos, sem bloqueios
cognitivos e livres desse peso classificatoriox®né@mico que a ciéncia impde, vao

saber nomear isso com tranquiilidade.

Os casos analisados retratam um pouco esse mouhepassagem. Estruturas
mais pesadas, ligadas a contextos editoriais negigalizados, como o caso do jornal
La Vanguardia, experimentam solavancos mais brusaine a passagem de uma fase a

outra do processo do fotojornalismo em cenarioatheergéncia.

Paradoxalmente, as agéncias de noticias, como &o d¢a EFE, que séo
organizacdes estruturalmente alicercadas no séglX9 se adaptam com mais
facilidade. Justamente, neste caso, por sempreallte@em no bindmio conteudo/
processo de distribuicdo, favorecendo o fluxoaagmissao, a velocidade e os servigos
mais que a materialidade de um suporte que pedarego sempre alto na passagem de

uma era a outra na historia da comunicacao.

Essa talvez seja a chave principal, que permitsga@berta, iluminar o prisma
caleidoscépico das transformacbBes. Se o fotojemali € também um meio de
comunicar, o setor dessa atividade que sofre pdaefuente hoje é o que se dedica e se
ata a circular imagens em suportes cada vez nwagas e que, paralelamente, passam
por crises extremamente sérias. Quem vai mal dogridfia de imprensa, por que a
imprensa estd num momento péssimo. Querer expesghrcrise para o fotojornalismo
como um todo, nos parece claramente um paroxisseab&lo que intenta transformar
automaticamente causa em consequUéncia, mudancaiamidgade como queda na

qualidade. E uma malandragem retérica. O proptiar se reorganiza.

O que nédo estd mais nas redacdes, estd nas ONSS'sprajetos editoriais
financiados por fundacdes, na nova documentacaangoepora a multimidia, como
demonstra o coletivo Pandora. Novamente a idéianesma: saber articular fun¢des
dentro do ecossistema visual e fotografico podeesponder a sobrevivéncia de

modelos de trabalho e do préprio fotografo convetigjeou convergido (convertido?).
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10.2 Conclusbes especificas.

A respeito dos coletivos fotograficos, ndo podeneas|usivamente a partir do
objeto analisado, apontar para uma generalizacgatli@a coletiva no fotojornalismo
no tocante a resultados estéticos ou a procedimesfiecificos. No caso escolhido para
ilustrar o problema, a forma como o ensaio foi deskido, a utilizacdo do recurso de
multiplos angulos de um mesmo fato, ndo deve dgenditdo como pratica corrente da

Cia. de Foto ou mesmo de outros coletivos.

Ao serem compostos por trés imagens de um mesmae&nonos ensaios fazem
uma referéncia a questdes de narratividade e mosteen ao carater de interconexao
também entre linguagens. A multivocalidade e a emadio talvez seja o aspecto mais
direto a ser percebido neste trabalho. N&o apemaquantidade de imagens, mas
também no ja citado crédito coletivo. A critica discussado, incorporadas ao processo
de producédo, se consolida numa abordagem que pelanitar questdes até mesmo a
prépria maneira de trabalhar. Os fotégrafos dotialestdo inseridos na critica feita ao
fazer fotojornalistico. Na série de Marta Suplisg,questiona até mesmo sua maneira
de executar uma pauta. Com este exemplo em tet@delo de organizacdo da cadeia
do fotojornalismo configurado em torno do coletiapresenta-se, na rapida andlise

realizada, com desniveis.

Esses desniveis incorporam, de certo modo, alguwmeisadicbes do proprio
conjunto de inovacgdes que os coletivos implicitaimepresentam. A primeira delas &
que, em que pese ser um fenbmeno possivel numarecude convergéncia e de
circulagao proposta no modelo todos-todos, o caswdstra um direcionamento ainda
para o modelo um-todos, o jornal impresso, de kigéio massiva e de formato
tradicional. A outra contradicdo € que, apesaraiacidade de circulacdo e da topologia
multipla aparelharem muitas das possibilidades eginte visual e fotografico da

atualidade, essas caracteristicas ficaram forxelwieio proposto pela Cia de Foto.

Os avancos e inovacfes deste caso podem ser plisedd menos na pratica
fotojornalistica, nas aplicacdes e nos resultadessg justapdem em torno do grupo de
caracteristicas orientadas pelo fazer coletivo. pgasarmos em multivocalidade ou
cooperacdo, na inovacao da linguagem proposta emmaliacdo do campo da
informacé&o visivel materializado no trabalho, terao®la a resultante de abertura de

um leque de possibilidades para o fotojornalismrataFse de um conjunto de praticas
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inovadoras, de uma codificacdo possivel. Deste rquaddavia, ndo escapam as

ambiguidades, naturais, existentes em processo®s;ao.

A primeira delas pode ter uma formulagédo simpless e resposta nem tanto:
por gue esses processos nao se engendram de nfoutivdena cadeia produtiva do
fotojornalismo? Ou, ao menos, ndo se observam gaet®mplos semelhantes?
Deixaremos aqui trés hipéteses que formariam ursaipel resposta a essa resisténcia.
A primeira, numa crenga equivocada, que os prosedsdotografia, como os do texto,
dos graficos, do som e do video, para os veicubsaticia sdo um conjunto de
demandas que, ao se combinarem com a convergéraimgdizem respeito a fatores de
organizacao interna do fluxo de trabalho, do querasultados qualitativos que se pode
extrair do processo. A segunda, que o0 conjuntoaieaddas da convergéncia é um
problema meramente, ou majoritariamente, tecnabdgicnao conceitual. A Terceira,
dar sobrevida a dinamicas produtivas advindas dodelos pré-convergéncia, pré-
sociedade em redes e nado perceber que os fatoltesaisu que generalizam o0s
processos da convergéncia sdo acompanhados deeqisap renovadoras do fazer,

editar e circular fotojornalismo.

O outro conjunto de ambiguidades permeia a relagdie um modelo que se
propde como inovador, mas mantém relagbes (de pfode financiamento) com
veiculos tradicionais da imprensa e/ou da publd@daEvidentemente, no caso
analisado, a Cia de Foto ndo desconhece a imp@tdader vinculos com mecanismos
agenciadores e estabelecidos da industria culigeal.permite ver o lugar de operagéo
dos coletivos na paisagem da midia sem negar gédarmassivas presentes, ao passo
que incorporam elementos de organizacdo mais posxie operacdes pOs-massivas
(LEMOS, 2005), no caso, justamente os processcs imaradores. Num certo sentido,
essas ambiguidades acenam para a abertura ndo sdodelos criativos de
fotojornalismo, mas também de negécios e de asgnjodutivos. Em outras palavras,
nao ha a ingenuidade de engolir o caramelo envdoemiz se seduzir somente pelo
sabor das possibilidades inovadoras sem levar eta cue as estruturas e os veiculos

tradicionais sdo também um dos mediadores cultdesta mudanca.

Na contrapartida, ndo deixa de ser importante meacia abertura para um
experimento inovador, sob o ponto de vista de exaraénto da producgdo, justamente
de um veiculo massivo e numa plataforma tradiciokslambiguidades de desdobram.
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Isso representa tanto um movimento de ajuste, dambém de atualizacdo do
percurso e dos modelos gregarios presentes naiisid fotojornalismo, e que, em
outros momentos geraram as experiéncias assosiatlgbistas, cooperativas e de
agenciamento. Nao ignorar o mercado como modo deergacdo do modelo de
negocios € uma dessas permanéncias. Isso jogarozedesniveis mencionados no

caso analisado.

Todavia, € necessario perceber que as mudancaserapre se desdobram de
modo simultdneo nos varios planos da producdo,dedi circulagdo. No caso
analisado, ha uma predominancia de aspectos inm&da etapa de producdo, mais
que na distribuicdo. Ter esse desnivel no casiisada ajuda a compreender como as
influéncias da convergéncia se organizam no niwel adiculacdo da producao,
moldando-se a demandas possiveis de circulacdopddEmos perder de vista, que as
caracteristicas de analise aqui colocadas, de oeodo orientam a percepcao dos
coletivos na mesma medida que, muito provavelmembefuturos casos, nem todos 0s
produtos desse modelo de producdo podem assimilaiakkdade e plenitude dessas

caracteristicas.

Prosseguindo, este reposicionamento é capaz dedragdopologias préprias
de acdo. Conforme afirma Entler, ha uma clara #igadireta entre os coletivos e os
principios relacionados a cultura de convergér€acoletivo jA& € em si uma rede,
espécie de microcosmo analogo ao cosmo da intenetpor sua vez € analogo ao

macrocosmo que chamamos de cultura” (ENTLER, 2010).

Nesse sentido, talvez, os coletivos ndo sejam w@mtativa de subversdo do
aparelho e rotinas de produc¢éo do jornalismo. leanarar Flusser (2002), sejam talvez
o exercicio de insercdo de novas funcdes ndo pregias no aparelho. Todavia,
percebe-se que isso pertence ao depdésito que jorfalismo representa como uma
histéria de sinteses ocorridas entre noticias,otegia, sociedade e praticas. E o

contexto dos coletivos € uma das atualizagfes eso cieste movimento.

A respeito dos modelos de financiamento, ao seabusgstentacédo fora dos
modelos de audiéncia massiva, diversificando em tiplatformas, busca-se
nitidamente uma desintermediacdo dos veiculos dasiria cultural nas dinamicas
entre contetdo e publico. Prosseguindo, percebfatojornalismo e sua cadeia de

circulagdo como predominantemente um arranjo dmogsal que pode ser ativado a



119

qualquer momento, ou um processo ao inves de udufm®@ de certo modo engolir o
caramelo envenenado que ignora a periodicidadejversalidade das informagdes, a
circulacdo coletiva e em massa como elementos ®@asempara o entendimento da
fotografia de noticia como participante da congtougisual e social da realidade. O tiro
no pé pode ser justamente acreditar que a tosdaeacao entre conteudo, plataforma, e
circulacdo oferece garantias a sustentabilidade bEawes termos: continuamos a ter
acesso a fotografias e reportagens feitas ha 58n@® e que estao impressas, ao passo
que, 0 que garante que 0s novos experimentos dsizados para o Ipad, por

exemplo, poderdo continuar a ser acessados da2gQuoa 30 anos?

O que parece razoavel como sintese possivel é epssicdo dos novos
modelos de financiamento, comocoowdfundingaos modelos vigentes, o que nao
descarta absolutamente dois possiveis resultadioseifd, a propria reestruturacao e
flexibilizacdo da producdo em moldes mais tradi@isn como ja ocorre com a
contratacdo de coletivos para a realizacéo de imigtespeciais para jornais (SILVA JR
e QUEIROGA, 2010). Segundo, que nos hovos modadmednciamento ndo ocorra a
formacgdao e configuracdo de tendéncias hegemonecdsodiessa perspectiva.

Por fim, n&o deixa de ser importante mencionarrgisiento desse conjunto de
alternativas de financiamento como uma abertura par viés inovador no modo de
financiar o fotojornalismo. Dai por que justameageambiguidades se afloram. Isso
detecta um ajuste, natural entre tantos outroseeptes na historia do fotojornalismo.
N&o ignorar as pressoes e tensées do mercado ed#as concorrenciais ao modo de
sustentacdo do modelo de producdo é justamenteeopgumite iluminar essas

ambiguidades.

Ter claro em mente essas ambiguidades ajuda a eengmer como as
influéncias do cenario da convergéncia dispdem esst da articulacdo da producéo.
N&o podemos perder de vista, que os elementosbéepras aqui colocados, de certo
modo orientam o financiamento do fotojornalismo, masma medida que, muito
provavelmente, em futuros casos, outros modelagr@or assimilando e reajustando-

se.

Nesse sentido, talvez, os modelos de financiamgdm o jornalismo
contemporaneo, convergente, ndo garantam, nem ggarsi sO, uma tentativa de

subversdo das rotinas de producdo do fotojornaligxoocontrario, € certamente uma
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insercdo de novos pontos de negociacdo na suaagaeiutiva. Mais um capitulo na
histdria de sinteses ocorridas entre noticiasotegia, sociedade e imagens. E como

ISSO se paga.

Em termos gerais, as cinco hipéteses trabalhadste texto apontam para 0s
pontos de articulacdo da cadeia produtiva do fotajsmo com o fenémeno multiplo,
de ordem cultural e tecnoldgica compreendido comovergéncia. Nesse sentido,
defendemos que a sobreposi¢cdo possivel entre esfams se faz de um modo
dialégico, com possiblidades, pressfes, assimitagirisas e sinteses. Refletir sobre as
rupturas que o processo impde é fazer um parateddiato com as proprias inovacoes
de praticas que se colocam, como também percebea bistéria do fotojornalismo se

faz em meio a esse binbmio, a essa tensao entra ia@bandonar praticas.

Pensar a morte do jornalismo é reavivar um conjalet@rgumentos viciados.
Pensar a inovagdo de um conjunto de rotinas quefséiecidos pela convergéncia, é
também perceber o ciclo de surgimento, adoc¢do,l@ratizacdo, crise e abandono,
proprio da organizacéo da producéo da cultura etdes@apitalistas. E pensar também
que as proéprias inovacdes tem ciclos. E que, senadelo se coloca em crise, como 0
da fotografia de imprensa direcionada a mercadossinegs, esse mesmo modelo
também permite ver que a existéncia de uma fotegdd imprensa que alimentou
durante décadas uma industria editorial massificeal@espondeu, ao seu tempo, a um

conjunto de inovagdes que permitiu aquele estadmidas.

Relativo as hipéteses trabalhadas como balizadtwrdstojornalismo na era da
convergéncia, a leitura das cinco hipoteses podde#a sobre dois prismas: um de
critica, que se orienta a perceber esse conjuntpraldemas como necessariamente
ameacadores de uma ontologia do fotojornalismaaptw, pondo em risco de modo
eminente as categorias que 0 assentam no seu toostreial, de construcdo da
realidade e da propria estabilidade dos sistemaprdeucido constituidos. E por
exemplo, a postura de Jean Francois Leroy, didedestival Visa Pour L'image, que
acontece ha 22 anos na Franca e € consideradonanaesanta” do fotojornalismo

mundial:

"C’est difficile d'arréter de parler de crise deplaotographie parce qu'il est
vrai qu'ajourd’hui on nous parle beaucoup dés nauxemodeles de
tablettes de lecture, de journaux électroniques, retis ce n'est pas pour
¢a que les journaux produient a nouveau de la pl@at@roduction est en
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chute libre, elle est quasi inexistante, c’'est meit effrayant” (LEROY,
2010) .

O segundo prisma se orienta a perceber que o fo&hgmo no seu baile com a
convergéncia mantém, iSso sim, a sua capacidadse deoldar as circunstancias,
adquirindo gramaticas, articulacdes produtivasamggo produtos, como, alias, sempre 0
fez. Perceber esse lado como articulagdo inovadd@a, corresponde a uma Vvisao
ingénua do processo. Como contraponto a posturbedsy, vale mencionar o que
ocorre nos EUA. Patrocinado pela prestigiada NRAntece anualmente, desde 2008.
O evento se chama convergence e € um conjunto ldstrpa, treinamentos, mesas

redondas versando, exatamente, sobre a quest@negéncia no fotojornalismo.

Uma réapida verificagdo no programa do evento momje ver que o teor dos
conteudos versam, prioritariamente, sobre multiméfotografia, plataformas maéveis,
gerenciamento de redacdes multimidia, uso de wdepugado a fotografia, fluxo de

trabalho digital, organizacéo de rotinas.

Entre as duas visdes, a de Leroy e do seminarivecgance, separadas pelo
atlantico e pelo prisma de leitura histdrica docpeso. Como duas pessoas num vagao
de trem que vao para 0 mesmo destino. Porém, cdia wa olhando por um lado

diferente da janela. Sao paisagens, portanto edifes.

Na nossa perspectiva, quem anda mal é o fotojemalde imprensa, porque o
proprio conjunto de uma imprensa em modelos maadifis esta metido em uma crise.
Preferimos acreditar que o fotojornalismo como mdeodiscurso, continua ativo e
criativo. Um exemplo como American Soldier, e ostrexistentes na web e em
plataformas moveis e distintas, nos ilustram qudepo ser articuladas na cadeia
produtiva todas as cinco hipdteses aqui desenwadvi€Como capacidade de achar
saidas e articulacbes inovadoras, o fotojornalispumtinua se moldando as
circunstancias e constrangimentos do seu percutsanelo disso as articulagcées que
nos oferecem as respostas ao que é colocado ematidado nesta pesquisa.

10.3 Perspectivas.

O que colocamos como conjunto de conclusdes pniass@té o presente
momento, em que pese a configuracdo diversificada chsos estudados é a
possibilidade de validade de aplicacdo de um moéslkmlhido. Prosseguindo, a

categorizacao das trés etapas de desenvolvimerfajornalismo digital, nos parece



122

um prisma ferramental valido para permitir uma isdais clara do percurso e do
processo como um todo. Nao descartando ai, obviemnmes perdas de detalhe de
andlise que toda categorizacdo ou taxonomia auiwansnte traz ao ser adotada e
aplicada sobre um conjunto de problemas. A elaldordas hipoteses, nos parece nesse
momento, um conjunto de instrumentos que pode harado, mas que todavia,

permite uma clarividéncia maior sobre o problema.

Com isso, esperamos ter cumprido um dos objetiestadnvestigacéo, que € a
proposicdo de um modelo de analise capaz de abasdeonfiguracdes, tendéncias e

possibilidades de articulacao do fotojornalismcécenatual.

Ha uma tensdao permanente existente em qualqueess@Eomunicativo que
envolva de modo tdo central questbes de ordem ltegoa. Ainda mais de dupla
ordem: fotogréfica e informacional. Aderir ao flugas mudancas, ou estabelecer uma
posicdo de cautela, que podera pedir um preconaltcaso de se tardar a tomar uma
posicdo. Ambas, envolvem perdas e equivocos quenpgdr notados. Essas limitagdes
ndo sao somente de ordem tecnolégica. Sdo tambémrdden social e cultural
refletidas na organizacéo, planejamento e reacderdoneno da convergéncia. Nesse
sentido, procuramos sintetizar a seguir algumagétaeias presentes para a situagédo que
ora se desdobra no fotojornalismo.

a) Uma maior flexibilizacdo das alternativas dewmcdo de conteudos
visuais, de acordo com a variedade de solucOemfqimas e produtos disponiveis e

ajustados a capacidade de assimilacéo socialwealult

b) Menor dependéncia de modelos tradicionais deenga. Tendéncia a

novos modelos de financiamento e negoécios envotvagdntes e fontes diversificados.

d) Consolidacdo de coletivos fotograficos como nasgleestaveis e
sustentaveis, atendendo demandas de servico aldsnfzelas novas modalidades de

consumo e circulagédo postos no cenario.

e) Criacdo progressiva de redes produtivas, capaeesestabelecer
coberturas fotograficas dispersadas geograficammasede fundo de interesse comum,

como a questao ecoldgica, do clima, direitos hursagto.
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f) Uso crescente da internet como rede de producénsolidacdo e
circulacdo de producdo fotografica, mas ndo nedassante no modelo web.
Consolidacdo da producdo orientada a tablets afptatas moveis como setor de

negocios para o fotojornalismo.

Acreditamos que o0 percurso estabelecido nesta pBasqepresenta uma
contribuicdo para o estudo do fotojornalismo. Rbéesemos que a pesquisa €
importante por problematizar em extensao e protlat# um tema que nédo tem sido
contemplado recentemente no Brasil, e muito povc@stante do mundo. Defendemos
que o trabalho também ganha relevancia por apefgarentos que podem contribuir
para a compreensdo do fotojornalismo como atuambssprocessos de construcao

visual e também social da realidade.

Nesse sentido, a pesquisa pode se articular esslatar para investigacoes
subsequentes, que contemplem, por exemplo, asdeslaentre fotojornalismo e
narratividade, as hibridizacdes funcionais e dgulayem que o quadro permite; a
criacao de plataformas e modelos de negocio p&tornalismo moével; o papel que
essa configuracdo exerce em cenarios transnagioasisiemandas de formacéo e
aprendizagem a serem desenvolvidas para o ensirfot@ernalismo; o estudo de

novos géneros fotojornalisticos, e tantos outros.

Nos ultimos anos e, mais especificamente nos w(dtisgs meses, foi N0sso
objetivo indicar a importancia do fenbmeno da cog&ecia e suas assimilacbes na
rotina de profissionais da fotografia de notici@ ge espalham por todo o mundo. Um
fenbmeno, repleto de contradi¢cdes e novidades. rEkt#drio € o resultado, ao menos

momentaneo, desse conjunto de preocupacdes.
Fim (a0 menos por enquanto!).

Distrito de Poblenou, Barcelona, Catalunha, Espas#da-feira 18 de fevereiro
de 2011, as 00:23h.
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